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Abstract

This study aims to analyze how genre conventions of celebrity journalism shift when taken to a
new platform with new limitations, possibilities and media logics. Hdnt, a Swedish newspaper
covering entertainment and celebrity news, regularly produces material for the video based
platform Tiktok. These videos, studied through qualitative content analysis and with theories
regarding genre, celebrity status and social media logic, act as the essay’s source material.
Previous research demonstrates that several decisions have to be made in order to best adapt
content to the platform and its logics when mass media is brought to social media. This study
shows that factors such as editing, news selection, target audience and the journalistic role are
affected in the adaptation. As a result, the platform specific alterations amount to a whole new

set of genre conventions for the modern online celebrity journalism.
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1 Inledning

Reporter: Karridren?

Leif GW Persson: Vems karridr?

Reporter: Din.

Leif: Jo, det dr ganska ovanligt att 80-daringar dr eftertracktade [sic] pd
arbetsmarknaden. Det dr en ljuten [sic] femma.

[“Cribbet?” textas dver videon.]

Leif: Hem? Mitt hem?

Reporter: Ja.

Leif: Det forstdr jag inte heller. Vadd... Inredningsmdssigt eller?
Reporter: Alltsd, det kan vara bara hur man trivs. Eller vill man flytta?

Leif: Nej, nej! Jag mdr alldeles utmdirkt. Det cir en femma det med.’

I en video pa veckotidningen Hdnts Tiktok-kanal intervjuas Leif GW Persson. Det
aterkommande segmentet “Fem blixtsnabba” gér ut pa att 1ata intervjuobjektet sitta betyg pa
olika aspekter av sitt liv. Detta &r ett av ménga exempel pé det rappa, snirtiga och ibland négot
forvirrande format som syns pd Hdnts Tiktok. Snabba klipp, palagda ljudeffekter, inklippta
bilder, inzoomningar pé ansiktsuttryck och felstavade textningar &r alla viktiga byggstenar i det
formsprak som anvinds. Pa deras Tiktok-kanal finns manga exempel pa en typ av
kéndisjournalistik dar fokus helt verkar ha flyttats fran informationsformedling till underhallning

och dir reportern far en allt mer betydande roll.

De kindisar som intervjuas hor ibland till den grupp av personer som, likt Leif GW
Persson, ér kdnd for den stora massan i Sverige, 4ven om den gruppen dr underrepresenterad.
Istdllet &r det framst personer som uppnaétt sin status genom stora foljarskaror pé sociala medier
som syns pa Hdnts kanal. Nar spelplanen for kdndisjournalistiken forédndras tycks dven spelarnas
roller paverkas — influencern blir den nya kédndisen och reportern blir i sin tur den nya
influencern. Klart stdr att den nya plattformen och dess sociala medier-logik medfor stora
fordndringar 1 hur innehéll produceras och presenteras. Kéndisjournalistiken som genre stér

darfor infor ett paradigmskifte.

! Hént. Intervju med Leif GW Persson. [Tiktok]. (16/8 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7403732742392827168 (Hamtad 2025-01-10).



2 Bakgrund

Intdget av sociala medier har paverkat samhéllet i stort, inte minst journalistiken och dess villkor.
De nya plattformarna har gett effekter pa journalistisk praxis sdvil som pa maktforhéllandet
mellan medier och mottagare. Eftersom sociala medier tillater alla att vara bade avséndare och
mottagare av information samsas medieaktorer och privatpersoner idag om samma spelplan.
Detta leder till att medieaktorer maste hitta sétt att anpassa sig efter plattformens format och

logiker for att né sin publik.?
2.1 Frén skvallertidningar till Tiktok-kanaler

1964 startades veckotidningen Hdnt i veckan som en del av Aller forlag, i dag Aller media. Med
tiden kom fler titlar att bli en del av Hdnt-gruppen: Hdnt extra, Veckans nu och TV-guiden.
Gemensamt var ett fokus pa underhéllning, ndgot som géller &n i dag. 2014 lanserades hemsidan
Hént.se dir de beholl samma fokus, men nu ocksa med mojlighet till rorligt material och fler
uppdateringar.’ I december 2024 gar det bland annat att ldsa foljande rubriker: “Filip och Fredrik
petade — chocken i tv-virlden™, “Killan avslojar: Sanningen om kungens utseende™, “TV4
riggade Anders och Emmas uppbrott!”® och “Oron for graviditeten — Johanna bryter tystnaden™’.

Endast tva av dessa artiklar innehaller egna intervjuer.

2]. van Dijck & T. Poell. Understanding Social Media Logic. Media and Communication. 1:1 (2013): s. 3-5. doi:
10.12924/mac2013.01010002

3 Hint. Om Hdint. (u.). https://www.hant.se/om-oss (Himtad 2024-12-03).

* E. Gustafson. Filip och Fredrik petade — chocken i tv-virlden. Hént. (17/12 2024).
https://www.hant.se/noje/filip-och-fredrik-petade-festen-forstord/10586578 (Hamtad 2024-12-18).

> E. Gustafson. Killan avsléjar: Sanningen om kungens utseende — det dr pa detaljniva. Hdnt. (17/12 2024).
https://www.hant.se/noje/sanningen-bakom-kungens-utseende-nara-kallan-avslojar/10586095 (Hamtad 2024-12-18).
6 V. Soltani. TV4 riggade Bonde-Anders och Emmas uppbrott — sanningen bakom hjértskirande samtalet. Hint.
(17/12 2024).
https://www.hant.se/noje/tv4-riggade-bonde-anders-och-emmas-uppbrott-sanningen-bakom-hjartskarande-samtalet/1
0585194 (Hamtad 2024-12-18).

" A. Hedlund. Oron for graviditeten — Johanna Nordstrdm bryter tystnaden. (17/12 2024). Hiint.
https://www.hant.se/noje/oron-for-graviditeten-johanna-nordstrom-bryter-tystnaden/10585157 (Hamtad
2024-12-18).



2021 publicerade de sin forsta video pa Tiktok-kontot Hént.se (fram&ver bendmnd Hdnt).
I regel utgors dess innehdll av egna intervjuer med kéndisar, dir en ny video publiceras dagligen.
Under samma period gar det att hitta videor med dessa bildtexter: “Arliga svar nir Perla och
Mirabell testas i Hints “Heta fragor™®, “Hoppas du ocksé att den andra personen glommer av
swishen..? Dyker in i underbara @Trubbeltanja telefon”, “Jocke vs Jonna? Who's most likely
to... med bistisen @Johanna Oholm™'°. Det gar dirfor att tala om en genre i utveckling: frn
skandalvinklade artiklar och litet fokus pa forstahandskéllor, till att enbart producera egna

intervjuer, dir vinkeln spelar liten roll och fokus &r att 1ata publiken komma kéndisen néra.
2.2 Sé fungerar Tiktok

Sociala medieplattformen Tiktok ar sedan 2018 dgd av kinesiska Bytedance. Trots att
plattformen ar relativt ny pd marknaden har den globalt 6ver en miljard anvéndare, vilket betyder
att Tiktok vuxit sig storre dn bdde X och Snapchat.'' Formatet gar ut pa att dela videobaserat
material som kan vara allt frin nagra sekunder upp till 60 minuter ldnga.'* Anvéndare kan agera
med tva olika floden: foljer eller for dig. Sidan foljer visar innehall fran anvindare som du sjélv
har valt att f6lja pa appen, medan for dig-flodet kan visa upp innehall frn vilken anvéndare som
helst, utifran vad din personliga algoritm tror &r intressant for dig. Vid start av appen 6ppnas
automatiskt for dig-flodet."”® Pa Tiktok finns olika sitt att engagera med innehéll. Anvindare kan
folja andra konton, gilla-markera och spara innehall, samt kommentera pa andra anvindares

inldgg eller dela dem. Till varje video finns mgjlighet att skriva en bildtext. Endast anvéndare

¥ Hént. Intervjiu med Perla och Mirabell. [Tiktok]. (19/12 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7450185066753314070 (Hamtad 2025-01-02).

° Hant. Intervju med Trubbeltanja. [Tiktok]. (15/12 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7448648446036151574 (Hamtad 2025-01-02).

1 Hant. Intervju med Johanna Oholm. [Tiktok]. (13/12 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7447894265214127382 (Hamtad 2025-01-02).

" Internetstiftelsen. Vad dr Tiktok, och hur fungerar det? (2020).
https://internetstiftelsen.se/podd/dumma-fragor-om-internet/vad-ar-tiktok-och-hur-fungerar-det/ (Hamtad
2024-11-29).

12 Tiktok. Kameraverktyg. (u.d). https://support.tiktok.com/sv/using-tiktok/creating-videos/camera-tools (Héimtad
2024-11-29).

13 Tiktok. For You. (u.d). https://support.tiktok.com/en/getting-started/for-you (Hamtad 2024-11-29).



med Over tusen foljare eller ett registrerat foretagskonto har mojlighet att skriva ut ldnkar pé
Tiktok, och da endast i sin egen profilbeskrivning."* Denna plattform &r spelplanen for den del av
Hiints kindisjournalistik som uppsatsen dmnar att se ndrmare pa. Med nya plattformar kommer
daven nya medielogiker som styr hur innehall publiceras, ndgot som utvecklas mer under

teoriavsnittet.
3 Syfte och fragestillningar

Uppsatsen syftar till att undersdka hur Hdnt utfor sitt journalistiska arbete i synergi med de
medielogiker som réder pa plattformen Tiktok, samt forstd hur dessa logiker paverkar
kindisjournalistikens genrekonventioner. Intressant for denna uppsats ar bland annat parametrar
som formsprak, tilltal, forhéllande till intervjuobjekt samt reporterns roll. Kort sagt &mnar
uppsatsen se ndrmare pa hur den nya plattformen skapar nya genrekonventioner.

Fragestéllningen blir siledes:

- Hur skapas nya genrekonventioner nir Hdnt producerar kéndisjournalistik till Tiktok?
4 Tidigare forskning

Det finns atskilliga forskningsarbeten som fokuserat pa hur sociala medier flyttat ramarna for
journalistikens villkor. Likasd om hur kédndisjournalistiken som genre sett ut. Ddremot saknas
forskning som specifikt slar ihop dessa tva och analyserar hur kéndisjournalistiken paverkats av

klivet in pé sociala medier.
4.1 Kéndisjournalistik

Relationen mellan kéndisar och de medier som rapporterar om dem samt den publik som
intresserar sig for innehallet dr en intressant kedja att se ndrmare pa. Sjélva kéndisskapet ar

beroende av att det finns en publik som accepterar och bekréftar kéndisens sarstdllning och

1 Tiktok. Liinka en webbplats eller ett sociala medier-konto. (u.4).
https://support.tiktok.com/sv/getting-started/setting-up-your-profile/linking-another-social-media-account (Himtad
2024-11-29).



intresserar sig for medieinnehall som skapas kring denne."” Michael Riibsamen menar i sin
avhandling Om kéndisjournalistik att kdandisjournalistiken dr en séregen genre dé journalisten ska
forsoka axla tva motstridiga roller samtidigt. Dels som en kritisk distanserad formedlare av fakta
och dels som medskapare av sjidlva kdndisskapet d& journalisten hjélper till att bygga en slags
mytologi kring kindisen.'® Kindisjournalistik skapar alltsé innehéll om enskilda personer p4 ett
sdtt som skapar intresse och gor det mojligt for publiken att identifiera sig med dessa upphdjda

personer.'’

Inom kéndisjournalistik viger konstruerandet av personer och kommenterande
journalistik ofta tyngre #n ren informationsformedling.'® Riibsamen menar att genren har flera
gemensamma sirdrag med melodramat da bada anspelar pd kénslor som framsta verktyg for att
konstruera ett narrativ. Melodramats sensationalistiska karaktir dir aktdrers passion och
kénsloliv dr drivande for att uppmana till reaktioner fran publiken delar likheter med

kindisjournalistiken b&de géllande teman och formsprak."

Ett effektfullt sdtt att formedla kénslor, och ett av kdndisjournalistikens tydligaste
sardrag, dr sprakbruket. Det emotionella och extravaganta spriket som hor till genrens
konventioner hjilper journalisten att befista innehallet som viktigt och kinslosamt.”® Dessa
tillspetsningar, kdnsloladdade ord samt konsten att Iimna vissa saker at ldsarens fantasi anvinds
inte minst vid rubriksdttning.*! Wolfgang Iser menar att sma glapp i beréttelsen med fordel kan
lamnas for att 14ta publiken, med hjélp av sina forvéntningar och férkunskap om genren, fylla i

tomrummet.*

13 M. Riibsamen. Om kéindisjournalistik. Doktorsavhandling. (Lunds universitet, 2022). s. 28, s. 37-38
16 Riibsamen. Om kéindisjournalistik, s. 28.

17 Riibsamen. Om kéindisjournalistik, s. 27.

18 Riibsamen. Om kéindisjournalistik, s. 28.

1 Riibsamen. Om kéndisjournalistik, s. 81-82.

20 Riibsamen. Om kiindisjournalistik, s. 86-88.

2l Rilbsamen. Om kéndisjournalistik, s. 87-90.

22'W. Iser. The Reading Process: A Phenomenological Approach. New Literary History, 3:2 (1972): s. 280-287.



Genom att i rubrikséttningen 1dmna luckor 1 historien kan de mest banala anekdoterna bli
till hdpnadsvickande historier.” Exempel pé detta dterfinns pa Hents hemsida ddr man bland
annat kan ldsa “Sanningen bakom Sigrid Bernsons plotsliga forsvinnande — nu berittar hon”.**
artikeln kan man ldsa om dansaren Sigrid Bernson som 1 ett Instagram-inldgg berittar att hon

under julhelgen tagit en kort paus fran sociala medier for att fira hogtiden med familjen.
4.2 Svenskarna och internet

Internetstiftelsens arliga undersdkning “Svenskarna och internet” analyserar svenska folkets
internetvanor och nérvaro pé sociala medier.”> Enligt den senaste rapporten som publicerades 30
september 2024 har anvéndningen av Tiktok 6kat under aren 2023 och 2024 jamfort med 2021
och 2022.?° Om man ser ndrmare pa hur olika dldersgrupper anvinde sig av Tiktok 2024 finns en
tydlig 6verrepresentation bland anviandare fodda pa 00-talet. I denna &ldersgrupp har 7 av 10
anvint Tiktok ndgon géng under dret och 58% anviinde sig av plattformen dagligen. Aven
anvéindare fodda pd 90- och 10-talet anvénder sig av Tiktok i ganska hog grad. Bland anvéndare
fodda pa 90-talet anviande 21% sig av Tiktok varje dag, for 10-talisterna var siffran nagot hogre,
26%.%" I undersokningen framgér ocksé att kvinnor éverlag anvinder sig av Tiktok i ndgot storre
utstrdckning d4n mén. Bland kvinnor anvénder sig 25% av plattformen nidgon gang under aret och

17% dagligen. For mén ligger motsvarande siffror pd 20% respektive 13%.

2 Iser. New Literary History, s. 281.

2* E. Gustafsson. Sanningen bakom Sigrid Bernsons plétsliga forsvinnande — nu beriittar hon. Hdint. (5/1 2025).
https://www.hant.se/noje/sanningen-bakom-sigrid-bernsons-plotsliga-forsvinnande-nu-berattar-hon/10605765
(Hamtad 2025-01-06).

% Internetstiftelsen. Om svenskarna och internet. (u.d). https://svenskarnaochinternet.se/om-svenskarna-och-internet/
(Hamtad 2024-11-29).

26 Internetstiftelsen (2020). Svenskarna och internet 2024: Sociala Medier. (2024).
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2024/sociala-medier/ (Hamtad 2024-11-29).
7 Internetstiftelsen (2020). Svenskarna och internet 2024: Tiktok. (2024).
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2024/sociala-medier/#graph-3356 (Hamtad
2024-11-29).

28 Internetstiftelsen. Svenskarna och internet 2024 Tiktok. (Hamtad 2024-11-29).



4.3 Att anpassa efter plattform

Valerie Hase, Karin Boczek och Michael Scharkow undersoker 1 en vetenskaplig artikel hur
sociala medier paverkar utformningen av nyheter. En platformization, eller plattformsanpassning,
av nyheter betyder att tidningar viljer, anpassar och producerar nyheter utifran plattformens
logik.” Plattformen har enligt dem olika villkor som paverkar innehéllet. Relevanta logiker for
nyheter pa Tiktok &r visualitet och algoritmkurering. Visualitet syftar till plattformens visuella
bas, anvéndarna kan konsumera nyheter i bildformat eller video. Algoritmkurering i sin tur

handlar om att anviindare blir visade anpassade nyheter utifran deras kurerade algoritm.*

Pa grund av Tiktoks algoritmkurering visas inte innehallet, anvdndarens flode, i
kronologisk ordning. Dértill & mojligheterna till hypertextualitet, att lénka till vidare
information, liten.*! Dirfér menar Hase, Boczek och Scharkow att tidningar pa Tiktok kan verka
efter en varumirkesbyggande logik. Kanalen anvénds for att bygga varumaérket, dir publiken
sdllan lankas vidare till vdsentlig information pé tidningens webbplats. Istéllet presenteras de
visuellt centrerat innehall som kan konsumeras pé ett mer passivt sitt.* Denna
plattformsanpassning kan dirmed bli synlig i redaktionella strukturer och fordndrade
arbetsuppgifter, till exempel genom att det tillsdtts sociala medier-ansvariga eller produceras

innehall exklusivt for plattformen.*
4.4 Journalistens roll pa Tiktok

Den snabba framvixten av Tiktok har krdvt att journalister fatt anpassa sina strategier och

tillvigagéngssitt till &nnu en plattform.* Att just Tiktok blivit ett viktigt medium for

¥ V. Hase, K. Boczek & M. Scharkow. Adapting to Affordances and Audiences? A Cross-Platform, Multi-Modal
Analysis of the Platformization of News on Facebook, Instagram, TikTok, and Twitter. Digital Journalism. 11:8
(2023): s. 1500. doi: 10.1080/21670811.2022.2128389.

3% Hase, Boczek & Scharkow. Digital Journalism, s. 1501-1502.

3! Hase, Boczek & Scharkow. Digital Journalism, s. 1501-1503.

32 Hase, Boczek & Scharkow. Digital Journalism, s. 1503.

33 Hase, Boczek & Scharkow. Digital Journalism, s. 1503-1504.

3 M. C. Negreira-Rey, J. Vazquez-Herrero & X. Lopez-Garcia. Blurring Boundaries Between Journalists and
TikTokers: Journalistic Role Performance on TikTok. Media and Communication. 10:1 (2022): s. 146. doi:
10.17645/mac.v10i1.4699



medieaktorer beror till stor del pa plattformens huvudsakliga mélgrupp, generation Z. Denna
aldersgrupp dr en viktig publik att né eftersom den préglas av ett minskande intresse for
traditionella medier och deras nyhetsrapportering.® I en studie fran 2021 underséker Maria-Cruz
Negreira-Rey, Jorge Vazquez-Herrero och Xosé Lopez-Garcia journalisters narvaro pd Tiktok

och deras forhallningssitt till plattformen.

Att na ut till en ny publik &r en stor anledning till att journalister sjdlva skapar profiler pa
Tiktok. Enligt studien kan ett par olika anledningar identifieras till hur journalister anvénder sina
konton. For de flesta dr det ett sitt att stirka sitt personliga varumirke, for andra ar det ett medel
for att sprida aktuell information.*® Gemensamt ér en forhoppning om att kunna dverfora

journalistiska virderingar till Tiktok for att nd ut till en ung mélgrupp.’’

Negreira-Rey, Vazquez-Herrero och Lopez-Garcia menar att journalisterna i studien har
tva olika forhallningssitt till plattformen. For manga &ar det viktigt att hilla fast vid den
traditionella yrkesrollen och dess virderingar, medan andra menar att Tiktok &r en mojlighet att
omdefiniera sin journalistiska roll och identitet.”® Utmaningen ligger i att finga anvindarens
uppmaérksamhet pa en plattform som frimst anvénds for underhéllning och dér personligheter
genererar mer intresse én vanliga nyheter.*® Flera journalister har da sett potentialen i att dela sin
vardag och hur det gér till “behind the scenes”.*” Detta trots att majoriteten uppger att deras

instéllning till Tiktok dr att sprida information i enlighet med journalistiska virderingar.*

Pa manga sitt efterliknar de moderna journalisterna pd Tiktok en influencer, eftersom
sociala medier styrs av uppmérksamhet och gilla-markeringar. I sokandet efter att fa stor
spridning i varje publikation behdver de inte langre halla sig till en roll, utan kan blanda flera

identiteter.** Precis som influencers skapar de innehll utifran sin vardag och delar med sig av sitt

3 Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 151.
3% Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 149-150.
37 Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 153.
¥ Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 147.
3 Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s.152.
40 Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 151.
* Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 152-153.

2 Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s.152-153.
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privatliv, testar Tiktok-trender eller gor ndgot humoristiskt.** Negreira-Rey, Vazquez-Herrero
och Lopez-Garcia menar att journalister pé sa sitt kan samexistera med influencers, eftersom de
delar vissa regler.* Detta mojliggdrs av att journalistikens granser luckras upp till den grad att
journalister inte motsétter sig idén att influencers innehéll kan ha journalistisk karaktér eller vara

journalistik.*
5 Teori

Ett forsta steg for att kunna analysera hur genren och dess konventioner paverkas av den nya
plattformen r att forst vad en genre egentligen innebér. En drivande kraft i att forma en
journalistisk genre dr medielogiken, vilken 1 sin tur paverkas av och anpassas efter plattformen.
Dérfor blir teorier om genre och sociala medier-logik centrala i denna uppsats. Eftersom att Hdnt

bedriver kindisjournalistik ldggs dven viss tyngd vid kindisteori och status.
5.1 Genre

“En genre ir en beteckning pa texter med likartade kommunikativa mal”, skriver Johanna Ledin
och Ulla Moberg.* John Frow menar i sin tur att genrer végleder tolkningen och anger vilka
typer av betydelser som ir relevanta i ett visst ssmmanhang.?’ John Fiske vidgar begreppet
ytterligare och menar att det handlar om ett kulturellt utévande i syfte att forsoka skapa ordning 1
det utbud av texter och betydelser som cirkulerar i den samtida kulturen, for att pa sa vis
underlitta for bade producenter och publik.*® Samtidigt dr genrer flytande och kan ses som

processer i stindig forandring.*” Till exempel kan nya varianter uppsté som en f61jd av dndrade

# Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 148.

“ Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 148.

4 Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 148.

4 J. Ledin & U. Moberg. Spréklig analys av text. I M. Ekstrém & B. Johansson (red.). Metoder i medie- och
kommunikationsvetenskap. 3. uppl. (Studentlitteratur, 2019), s. 196.

47J. Frow. Genre. (Routledge, 2005), s. 101.

4 J. Fiske. Television Culture. (Routledge, 1987), s. 109.

4 Frow. Genre, s. 56.
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villkor eller nya kommunikationskanaler.® Uppsatsen fokuserar dirfor p& de genrekonventioner

som rader pa Hdnts Tiktok for att pa sd vis ge sken ét kéndisjournalistikens fordndrade uttryck.

Till genre hor begreppet intertextualitet som syftar till hur en text refererar bade bakat
och framét, formas av tidigare texter och paverkar kommande. Dirmed gér det att tolka ett led av
texter som uppbyggnaden av en genre. De omskapas i nya kontexter men delar fortfarande drag
med varandra, vilket underlattar ldsarens forstaelse och tolkning.”' Nér en mottagare forstar
vilken genre en text tillhor véicks forvintningar, referensramar och tidigare erfarenheter av den
genren.*” Denna typ av kunskap spelar stor roll i skapandet av en text. Adressivitet handlar om
hur avsdndaren tillimpar denna typ av kunskap, det vill sdga hur texten riktas mot dess tédnkta
mottagare, vilket pdverkar bdde innehéll och form.>® Texten formas av hur avsindaren ténker sig
mottagaren och forutsitter att mottagaren vet eller forstar vissa saker.> Till detta gér det att tala

om den kulturella kontext som spelar roll fér hur en ldsare tolkar en text.”

Av vikt 1 uppsatsen ar
denna forutsatta kunskap, eftersom en stor del av innehallet pa Tiktok anspelar pa tidigare

referenser, en sorts intertextualitet.

En genre bestér alltsé av vissa konventioner, sociala 6verenskommelser, som styr textens
utformning for att den ska bli begriplig, sdsom en likartad struktur, liknande egenskaper och ett
overgripande syfte.’® Dessa uppritthalls till stor del omedvetet, men viljer en producent att avsta
genrens konventioner kan texten uppfattas som konstig och svértillgénglig — eller experimentell
och kreativ.”” Uppsatsen syftar till att analysera hur Hent pa sin Tiktok-kanal forhaller sig till

kéndisjournalistikens traditionella genrekonventioner och i vilken man nya konventioner skapas.

%0 Ledin & Moberg. Metoder i medie- och kommunikationsvetenskap, s. 197.

5! Ledin & Moberg. Metoder i medie- och kommunikationsvetenskap, s. 196-197.

52 P, Dahlgren. Vad séiger medierna och vad betyder de? 1 G. Jarlbro (red.). Vilken metod dir béist — ingen eller alla?
(Studentlitteratur, 2000), s. 86.

3 M. M. Bakhtin. The problem of speech genres. I C. Emerson & M. Holquist (red.). Speech Genres and Other Late
Essays. (University of Texas Press, 1986), s. 95.

* Ledin & Moberg. Metoder i medie- och kommunikationsvetenskap, s. 197.

% Frow. Genre, s. 77-83.

¢ Ledin & Moberg. Metoder i medie- och kommunikationsvetenskap, s. 197.

" Ledin & Moberg. Metoder i medie- och kommunikationsvetenskap, s. 197.
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5.2 Medielogik och sociala medier-logik

Begreppet medielogik syftar till att beskriva ett slags ramverk som massmedierna forhéller sig till
niir de skapar och delar journalistiskt innehall.”® Medielogiken styr hur massmedierna viljer att
tolka och organisera verkligheten for att sedan presentera den pd ett sitt som engagerar
publiken.’® Medierna forhaller sig till ett dverflod av information och brottas samtidigt med en
brist pa uppmarksamhet, vilket leder till en kamp massmedierna emellan att vinna publikens
engagemang.®’ Kort sagt styr medielogiken vilket innehéll som far utrymme i massmedierna och

hur, eller 1 vilket format, detta innehall sprids.

Sedan digitaliseringen férdndrade mediesamhillet har det krivts att vissa nya perspektiv
tas i beaktning. José van Dijck och Thomas Poell presenterar ett nytt ramverk specifikt for den
logik som rader pé sociala medier. De menar att sociala medier har omformat sittet ménniskor
konsumerar och forhaller sig till media, samtidigt som de flyttat reglerna for medieaktorers
institutionella strukturer och yrkesméssiga rutiner.® Skiftet innebér att institutionella massmedier
inte langre dr de enda som éger privilegiet att kunna distribuera information till den stora massan.
van Dijck och Poell anvénder sig av fyra grundprinciper for att beskriva sociala medier-logiken:

programmability, popularity, connectivity och datafication.*

Programmability beskriver hur logiken verkar under en tvdvigskommunikation dér alla
anvindare kan vara bade avsidndare och mottagare av information. De har ockséd mdjlighet att
péverka sina egna algoritmer och dirmed vilket innehéll som visas.®® Popularity syftar till att
beskriva hur sociala medier verkar under en slags “like-ekonomi” dér innehall som genererar
mycket interaktion och gilla-markeringar gynnas av algoritmerna och fér storst utrymme.*

Connectivity amnar garantera att ratt malgrupper sammankopplas, till forman for savél

8 D. L. Altheide & R. P. Snow. Media Logic. (SAGE Publications, 1979), s. 9-10.

% Altheide & Snow. Media Logic, s. 9-10, 59-60.

60 J. Strombéck. Journalistikens nyhetsurval och nyhetsvirderingar. I M. Karlsson & J. Strémbick. (red.) Handbok i
journalistikforskning. 2. uppl. (Lund: Studentlitteratur, 2019), s. 178-179.

8 van Dijck & Poell. Media and Communication, s. 3-5.

82 van Dijck & Poell. Media and Communication, s. 3-5.

8 van Dijck & Poell. Media and Communication, s. 5-6.

% van Dijck & Poell. Media and Communication, s. 5-6.
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anvindare, annonsdrer och plattformens intressen. Det erbjuder bade en strategi for att
mdjliggora relevanta ssmmankopplingar for anvindare, men arbetar ocksa efter plattformens
intressen genom att anvindas som redskap for riktad reklam.® Datafication forklarar hur aktérer
har mojlighet att kvantifiera data for att spara vilket innehall som konsumeras, hur linge, nir och
var.® van Dijck och Poells sociala medier-logik blir ett viktigt verktyg for att forstd varfor Hdnts

innehall pa Tiktok ser ut som det gor.
5.3 Kéndisskap och status

Chris Rojek beskriver 1 sin bok Celebrity kindisskap som en individs tillskrivande av status inom
den offentliga sfaren. Vem som egentligen &r en kindis kan vara svért att definiera men Rojek
kokar ner det till sin enklaste form och beskriver kéndisskap synonymt med paverkan pa det

t.7 Rojek talar ocksd om kéndisstatus i tre olika former, ascribed, achieved

allménna medvetande
och attributed. Med ascribed status menar Rojek ndgon som &r kdnd pd grund av sin biologiska

hirkomst, exempelvis kungligheter eller kdndisbarn, personer som per automatik ar kinda redan
fran fodseln. Achieved status, ddremot, uppnds genom prestation och att man ér erkdnd inom sitt
falt, exempelvis skadespeleri, musik eller sport. En kéndis vars kéndisskap ar attributed kan vara

vem som helst som, genom mediernas rapportering, fatt en plats i det offentliga rummet och

mainniskors medvetande.®

Simon Stewart och David C. Giles anvander sig i Celebrity status and the attribution of
value av Rojeks uppdelning av kédndisstatus for att beskriva hur olika kadndistyper tilldelas olika
hog status. Personer som fotts in 1 sitt kdndisskap, ascribed status, har ofta en sirskilt hog status
menar Stewart och Giles och lyfter den brittiska kungafamiljen som exempel. Vidare menar de
att de personer vars kiandisstatus beskrivs som uppnadd, achieved, generellt sett har hogre status
dn de vars kéndisskap riknas som attributed.® Dessa tre definitioner av kiindisskap och status ger

en fordjupad forstaelse av Hdnts intervjuobjekt.

% van Dijck & Poell. Media and Communication, s. 7-9.

% van Dijck & Poell. Media and Communication. s. 9-11.

7 C. Rojek. Celebrity. (Reaktion books, 2001), s. 10.

% Rojek. Celebrity. s. 17-18.

8 S. Stewart & D. Giles. European Journal of Cultural Studies. Celebrity status and the attribution of value. 23:1
(2019): s. 3-4. doi: 10.1177/1367549419861618
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6 Metod och material

Foreliggande uppsats syftar till att utfora en kvalitativ innehdllsanalys déir teorier om sociala
medier-logik och genre &r viktiga verktyg for att forsta varfor innehallet pa Hdnts Tiktok-kanal
ser ut som det gor. Materialet for uppsatsen kommer att utgoras av de videor som Hdnt publicerat
under fyra veckors tid, frdn den 30 september till den 28 oktober. Den 25 oktober publicerades
ett reklamsamarbete vars karaktdr skiljer sig fran ovrigt material pad Hdnts kanal, denna video tas
inte med 1 analysen. Sammantaget bestir materialet av 28 videor dir den kortaste dr 50 sekunder

och den lidngsta &r tvd minuter och 27 sekunder, se bilaga I och 2.

I varje video syns en av Hdnts reportrar och minst en intervjuperson. Klippen ir ofta
redigerade med bakgrundsmusik, ljudeffekter, inklippta bilder och text. Alla videor &r textade,
inte bara med plattformens automatiska textningsfunktion, utan dven med deras egenproducerade
text 1 vitt som syns i nederkant av bilden. Innehéllet 4r alltid en intervju med en kéndis och

gemensamt for alla videor &r en personlig, men lattsam, ton.

For att kategorisera uppsatsens material samlades metadata in 6ver antal visningar,
gilla-markeringar, kommentarer, sparningar och delningar. Uppgifter om intervjuobjekt, typ av

kindis, tematiskt innehall och plats samlades ocksé in, se bilagor.

Typ av kandis Plats
Musikalartist g Skadespelare Studio, ospec
Hockeyspelare //1

5
Tv-personlighet

1
Artist
1

v ' 2

Réda mattan
2

Reality-stjarna 2
1

Rosa studion 13

Influencer

Figur 1.7 Figur 2.7

"0 Egen figur. Typ av kdindis. [Cirkeldiagram]. (2024).
"I Egen figur. Plats. [Cirkeldiagram)]. (2024).
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Dérefter sorterades intervjuobjekten utifrdn vad de framst dr kinda for, se figur 1, vilket ledde till
kategorierna: Influencer, skadespelare, reality-stjirna, artist, tv-personlighet, hockeyspelare och
musikalartist. Influencer definieras som att personen huvudsakligen ir kind via en eller flera
sociala medier. Vad giller platser gick det att utldsa tre olika: en aterkommande rosa studio, roda
mattan vid ett event samt ospecificerad studio, se figur 2.

Peter Dahlgrens hermeneutiska tolkningskretslopp var ett verktyg som efter
kategoriseringen av mediestoffet hjdlpte analysen framat. Kretsloppet bestar av sex aspekter att
tolka innehall utifrdn: Mediala sammanhang, textens intentioner, den avsedda/tinkbara publiken,
produktionsomstdndigheter, textens uppbyggnad och samhdllssammanhang. Hermeneutik, som
betyder tolkningsléra, krdver medvetenhet om det kulturella ssmmanhang som det som
analyseras befinner sig i. Nar medieinnehall analyseras gors det inte enbart utifran det faktiska

stoffet, utan dven utifrén de strukturer, sammanhang och den kultur som det &r en del av.”

Genom en forsta grovkategorisering av innehéllet och en forsta tolkning utifrén

Dahlgrens metod véxte relevanta teman fram vilka kommer att utgéra grunden for analysen.
7 Analys

De teman som kunde utlésas sorteras in under de tre huvudrubrikerna skildring av rummet, tilltal

till publiken och personer, vilka analysen kommer att utgd ifran.
7.1 Skildring av rummet

Nér medieaktorer utokar sin nédrvaro till ett nytt medium maste beslut tas om hur de pa bésta sétt
anpassar sitt innehdll. Ett exempel 4r SVT Nyheters Tiktok-konto dir de publicerar ett eller ett
par kortare videor per dag, vilket foljer ett tydligt format dir en reporter berdttar om en aktuell
nyhet pa ungefar en minut. Ibland syns reportern i bild och ibland visas klippbilder med en
voiceover.” Det dr ett relativt klassiskt format att formedla nyheter pa som inte skiljer sig sérskilt
mycket fran ett nyhetsinslag i tv. Hdnt, ddremot, har pa sin Tiktok-kanal valt att gd en helt annan
vag. | avsnittet skildring av rummet behandlas aspekter som geografiska begransningar, det

fysiska rummet samt den kontextloshet som rader pa Hdnts kanal.

2 Dahlgren. Vilken metod dir béist — ingen eller alla?, s. 79-81.
3 SVT Nyheter. Svtnyheter. Tiktok. (u.d.). https://www.tiktok.com/@svinyheter?lang=sv-SE (Hémtad 2024-12-01).
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7.1.1 Geografiska begransningar

Hiints innehall pa Tiktok bestar enbart av filmade intervjuer med olika svenska kandisar dar
reportrarna moter sina intervjuobjekt personligen. Pa sé sétt finns en geografisk komponent som
gor intervjuerna mojliga. Det blir intressant att fundera dver vilka konsekvenser detta
geografiska urval har och vilka kéndisar som premieras eller limnas utanfor i denna

urvalsprocess.

Att geografiska avgransningar paverkar innehallet blir tydligt vid en jimforelse med de
artiklar som publiceras pa Hdnts hemsida. Till skillnad fran Tiktok-kanalens videobaserade
grund utgors hemsidan av bade bild, text, rorligt material och ljud. Har kommer andra kadndisar
till tals, till exempel behandlas nyheter om USA-baserade Maria Montazami’*, den norska
kungafamiljen” och en furstinna av Monaco.”® Ingen av dessa artiklar eller personer fick nigot

utrymme pa Tiktok.

Det redaktionella beslutet att helt begransa materialet till egna intervjuer gor att innehallet
blir kraftigt avgrénsat gentemot vad som traditionellt ftt utrymme i print och pa hemsidan. En
mojlig anledning skulle kunna vara att Hdnt genom att halla sig till ett tydligt format skapar sig
en udd pa plattformen. Som Strombéck beskriver forhaller sig medierna till ett dverflod av
information och tivlar samtidigt om publikens uppméarksamhet’’ vilket inte minst dr sant pa
sociala medier dir utbudet av innehall ar odndligt. For att sticka ut i Tiktoks algoritm-baserade
flode kan darfor ett distinkt och igenkdnnbart sétt att producera videor vara en fordel. Det blir

tydligt att plattformen med dess logiker har en kraftig inverkan pd Hdnts redaktionella beslut,

™ L. Soderberg. Maria Montazami bekriftar dystra beskedet — splittringen inom familjen. Hént. (19/11 2024).
https://www.hant.se/noje/maria-montazamis-dystra-nyhet-splittringen-inom-familjen/10533409 (Hamtad
2024-11-20).

V. Soltani. Haakon har fatt nog — nu bryter han tystnaden om Marius Borg. Hdint. (20/11 2024).
https://www.hant.se/kungligt/haakon-har-fatt-nog-nu-bryter-han-tystnaden-om-marius/10533510 (Hamtad
2024-11-20).

6 J. Axelsson. Furstinnan Charlene splittrar tvillingarna — fér inte vara tillsammans: "Nédvindigt”. Hdnt. (19/11

2024). https://www.hant.se/furstinnan-charlene-splittrar-tvillingarna/10531586 (Hamtad 2024-11-20).
" Strombéck. Handbok i journalistikforskning, s.178-179.
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som uppmanas gora dn mer specifika urval och framfor allt presentera sitt innehdll pa sitt som

skapar engagemang.”

Pa Hdints hemsida har helt andra redaktionella beslut tagits. Eftersom innehall som
publiceras dér inte dr lika beroende av egenproducerade intervjuer dr olika former av rewrites
vanliga. Till exempel ar artikeln “Kéllan avslgjar: Sanningen om kungens utseende — det ar pé
detaljniva”” helt baserad pd SVT-dokumentiren Riddaren pd Strandvigen, varifran de ocksé
tagit citat till artikeln. I andra fall skrivs artiklar utifran inldgg som kandisar har publicerat pa
sina sociala medier-konton. Exempelvis dr artikeln “Carola Haggkvist stora gladje — sonen
Amadeus gifter sig”® helt skriven utifran ett Instagram-inligg dir séngerskan berittar att hon ser
fram emot sin sons kommande brdllop. Det forekommer ocksé att Hént pa sin hemsida anvénder
citat frn artiklar som andra har skrivit tidigare. I “Niclas Wahlgrens okénda son Tim — sa ser han
ut i dag™ frén 7 januari 2025 finns ett pratminus som &r taget fran en artikel publicerad av
Expressen 27 november 2019.% Denna méjlighet att skapa innehall av kindisars sociala
medie-inldgg, dokumentérer och annat mediestoff &r ndgot man valt bort pa Tiktok for att istéllet

premiera forstahandskéllor.

Skillnaden vad giller innehéll pad hemsidan och Tiktok gestaltas ocksa av att innehallet pa
hemsidan sorteras in under flikarna Néje, Kungligt, Héint TV, Hollywood och Bloggar. Just
Hollywood-fliken dr intressant eftersom att fascinationen for Hollywood-stjirnor stidndigt dr
aktuell och ndgot Hdnt uppenbarligen vill bevaka. Samtidigt blir mgjligheten att producera
innehall kring dessa kandisar pa Tiktok-kanalen obefintlig med det format de valt att anvinda sig

av. Att bevaka kungligheter har ocksa varit populart bland kéndisjournalistiska tidskrifter, sésom

8 van Dijck & Poell. Media and Communication. s. 2-14.

" E. Gustafson. Killan avsldjar: Sanningen om kungens utseende — det 4r pa detaljniva. Héint. (17/12 2024).
https://www.hant.se/noje/sanningen-bakom-kungens-utseende-nara-kallan-avslojar/10586095 (Hamtad
2024-12-18).

80V, Soltani. Carola Higgkvist stora glidje — sonen Amadeus gifter sig. Hént. (7/1 2025).
https://www.hant.se/noje/carola-haggkvist-stora-gladje-sonen-amadeus-gifter-sig/10607286 (Himtad 2025-01-07).
81 V. Soltani. Niclas Wahlgrens okinda son Tim — s ser han ut i dag. Hént. (7/1 2025).
https://www.hant.se/noje/niclas-wahlgrens-okanda-son-tim-sa-ser-han-ut-idag/10607028 (Hamtad 2025-01-07).

82 N. Svensson & A. Oxblod. Niclas diss mot familje- succén — efter pengafrigan. Expressen. (27/11 2019).

https://www.expressen.se/noje/darfor-nobbar-niclas-wahlgen-tv-succen/ (Hamtad 2025-01-08).
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Hiint eller Svensk Damtidning. Sannolikheten att fa ndgon ur kungafamiljen till en intervju 1
Hiints studio eller pé ett roda mattan-event far uppskattas som relativt liten och pé sé sitt har

dven den typen av innehall prioriterats bort pa Tiktok-kanalen.

Beslutet att enbart producera egna intervjuer ger stora effekter pa det innehallsliga urvalet
och begransar mojligheten att skapa innehall pa samma sitt som tidigare gjorts i print och pa
webben. P4 Tiktok visar Hént en kéndisjournalistik dér det fysiska motet med intervjuobjektet dr
essentiellt och dér journalistiken bygger pa en dialog med kéandisen snarare dn en distanserad
rapportering om kéndisen. I enlighet med genreteori gér detta att tolka som ett experimentellt

beslut som gér emot genrens tidigare konventioner.*
7.1.2 Studio eller roda mattan

De rum som identifierats gér att grovkategorisera 1 tre fack, rosa studion, roda mattan och 1
nagra enstaka fall en ospecificerad studio, se figur 2. Den storsta andelen videor 1 uppsatsens
material utspelar sig i en rosa studio som far antas hora till Hdnts redaktion. Dérefter dr en stor
del av videorna filmade pé roda mattan under ndgon form av event, sdsom en gala eller
filmpremidr. I uppsatsens material finns endast tvd exempel pa videor frén en ospecificerad
studio, dessa exempel dr tva olika intervjuer med samma intervjuobjekt. Det &r reality-stjdrnan
Diana Moseni som intervjuas om sin medverkan i programmet Paradise Hotel ® Vissa skillnader
i bakgrunden samt reporterns och intervjuobjektets klddsel avslojar att dessa intervjuer dr gjorda
vid olika tillfdllen. Varfor just Diana Moseni dr det enda intervjuobjekt som intervjuas pa en
annan plats dn de tvd dominerande gér inte att utldsa. P4 grund av den tydligt visuella
uppdelningen mellan rdda mattan och den rosa studion blir det dock direkt mérkbart nér Hdnt

véljer att utfora intervjun pa en annan plats.

Nar intervjuer gors pa roda mattan framkommer det som regel inte vid vilket event
videon utspelar sig. Istillet far tittaren forsoka lista ut var scenen utspelar sig genom att leta efter
information 1 det som syns i bild. Den uppmirksamme kan till exempel tyda att en intervju med

Isac Calmroth utspelar sig pa tv-galan Kristallen genom den bit av text som syns pa viggen

8 Ledin & Moberg. Metoder i medie- och kommunikationsvetenskap, s. 197.
8 Hant. Intervju med Diana Moseni. [Tiktok]. (24/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7429374866391846177 (Hamtad 2025-01-09).
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bakom.*® Ett undantag ir intervjun med Isa Ostling och Johanna Oholm d reportern nimner att
de befinner sig pa en humorgala och stéller en fraga som knyter an till temat. Reportern ar
ddremot inte tydlig med exakt vilken humorgala det ror sig om. ”Men det ir ju ocksa en
humorgala. Vem ér den roligaste hir ikvill?” frigar reportern.®® Att detta ir ett av f3 tillféllen da
Hiints reportrar véljer att ndmna ndgot alls som skvallrar om tid och plats verkar vara en

medveten strategi.

Okej,' jag kommer kéra en
liten tillbakakaka pé dig.

¢

Bild 1.¥ Bild 2.%
Bild 1: Hdints reporter intervjuar skadespelaren Isac Calmroth pa roda mattan. Med hjilp av bakgrunden kan en
uppmaérksam tittare tyda att intervjun tar plats pa tv-galan Kristallen. Bild 2: Hdints reporter och influencern
Christian "Tiktok-Chrille" Skogsgéardh i Hdnts rosa studio. Dessa tva typer av “rum” &r de allra vanligast

féorekommande 1 Hdnts videor.

Att helt avfarda betydelsen av tid och plats dr ndgot som skiljer sig fran traditionell

journalistisk praxis ddr en noggrant utvald plats eller hdndelse istillet kan vara ett grepp for att

8 Hant. Intervju med Isac Calmroth. [Tiktok]. (30/9 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7420433127576702240 (Hamtad 2024-11-07).
8 Hint. Intervju med Isa Ostling och Johanna Oholm. [Tiktok]. (3/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7421605221408705825 (Hamtad 2024-11-07).
8" Hint. Intervju med Isac Calmroth. [Tiktok]. (30/09 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7420433127576702240 (Hamtad 2024-11-07).
% Hant. Intervju med Tiktok-Chrille. [Tiktok]. (Himtad 2024-11-07).
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stiirka berittelsen.” Beslutet viicker frigor angéende vilka anledningar som finns till att Hint inte
véljer att dra storre nytta av det sammanhang som rader och stilla intervjufragor som knyter an
till den aktuella hindelsen. Detta star i tydlig kontrast till traditionell kdndisjournalistik och visar

pa en ny version av genren. En mer grundlig analys foljer i kommande avsnitt kontextloshet.

Uppsatsens material utspelar sig alltsa i tre skilda typer av rum. Pa vilken av dessa platser
intervjuerna dger rum beréattar ocksd ndgot om kindisen, som antingen valt att ta sig till Hénts
rosa studio for att genomfora en intervju eller den som enbart syns i rdda mattan-sammanhang.
Som ndmnt under foregadende avsnitt rankas sannolikheten att en kunglighet skulle ta sig till den
rosa studion som 1ag. Aven andra kindisar som hér till gruppen som Rojek kallar achieved
status® visar sig vara fa till antalet. Empirin visar istéllet en dverrepresentation av influencers i
intervjuerna som tar plats i Hdnts studio, pa roda mattan varierar de olika kindistyperna i hogre
grad, se figur 3 och 4. En lamplig slutsats att dra &r darfor att influencers, som antas hora till den
lagst klassade statusen attributed, i storre omfattning aktivt deltar 1 Hénts innehall, medan

kindisar med en achieved eller ascribed status snarare deltar vid event dir de redan befinner sig.
Kandisar pa roda mattan Kandisar i rosa studion

Skad I
Skadespelare Sxadespelare
Musikalartist 1

Artist

Hockeyspelare

Tv-personlighet

Artist 1 Influencer

Influencer

Figur 3.” Figur 4.

8 Riibsamen. Om kiindisjournalistik, s. 117.

% Rojek. Celebrity, s. 17-18.

! Egen figur. Kéndisar pd réda mattan. [Cirkeldiagram]. (2025).
%2 Egen figur. Kéndisar i rosa studion. [Cirkeldiagram]. (2025).
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7.1.3 Kontextloshet

Ett steg i Dahlgrens tolkningskretslopp ar att se pa hur placeringen av innehall beréttar ndgot om
materialet och hur man ska tolka det.”® I uppsatsens material existerar inte placering p4 samma
tydliga sétt som exempelvis i en tidning eller pé en webbplats d& innehall pa Tiktok dyker upp i
ett icke-kronologiskt flode baserat pa algoritmer.”* Innehallet behdver dérfor vara kontextlost for
att det ska kunna konsumeras av vem som helst, ndr som helst och i vilken ordning som helst.
Som van Dijck och Poell pdpekar har nya plattformar, sdsom Tiktok, fordndrat séttet media
konsumeras och medieaktorer, likt Hdnt, tvingas anpassa sina yrkesmissiga rutiner darefter.” P&
grund av det algoritmbaserade flodet pd Tiktok forsvinner en viktig del i klassisk
nyhetsvirdering, aktualiteten. Hdnt behover inte, och bor kanske rent av inte, behandla &mnen
som ar dagsaktuella sdsom nya musikslépp eller filmpremiarer. Istillet verkar mélet vara att
skapa en slags tidl6s underhéllning. Detta blir, enligt sociala mediers logiker och “like-ekonomi”,

nyckeln till engagemang och uppmérksamhet pa plattformen.”

Kontextlosheten mojliggor ocksa att innehallet kan konsumeras av i stort sett vilken
publik som helst da det inte kréver att mottagaren r insatt 1 en beréttelse som bygger pa
kronologi. Oavsett om publiken sedan tidigare dr bekant med det material som Hdnt publicerar
eller inte, ska materialet kunna sta for sig sjilv och vara underhallande for bade den publik som
foljer Hdnts innehall och den som stoter pa innehallet for forsta gdngen. Daremot forutsitts vissa

forkunskaper fran publiken, ndgot som utvecklas 1 avsnittet tilltal till publiken.

Vidare gar det att se att vissa av intervjuerna som gors ateranvénds. Olika delar ur samma
intervju kan bli separata videor som publiceras med nagra dagars mellanrum. Da klippen ar
relativt korta, oftast kring en minut, verkar detta vara ett sitt for Hdnt att vara ekonomiska med
sitt material. Detta arbetssdtt gynnas ocksa av kontextldsheten de skapat. I och med att tid och
plats aldrig bér sérskilt stor vikt i Hdnts videor far deras klipp en forldngd livslangd och kan

anvindas nér det passar bést utan att publiken upplever klippen som inaktuella.

% Dahlgren. Vilken metod dir béist — ingen eller alla?, s. 85.
% Hase, Boczek & Scharkow. Digital Journalism, s. 1501-1503.
% van Dijck & Poell. Media and Communication, s. 3-5.

% van Dijck & Poell. Media and Communication, s. 5-6.

22



-~

I o2 . J Hur ménga
litsé ni &r s& bu5|ga‘.; kamerablixtgr fér...
) ( ! »
: , 4 "

e
v

4

Bild 3.7 Bild 4.%
Bild 3: Video publicerad 1 oktober 2024 dér Hdnts reporter intervjuar influencer-broderna Victor och Emil Beer pa
roda mattan under ett ospecificerat event. Bild 4: Video publicerad 11 oktober 2024 dér Hdints reporter testar det
aterkommande segmentet “Hur manga kamerablixtar far...” med broderna Beer pd vad som ser ut att vara samma

event som pa bild 3.

Trots detta dyker det ibland &ndé upp innehall som bygger vidare pa tidigare publicerat
material. Under en intervju pa humorgalan som namnts i tidigare avsnitt intervjuas sociala
medier-profilerna Isa Ostling och Johanna Oholm om vem de tycker ir den roligaste personen pa
galan. Direfter, utan ndgon introduktion, fragar reportern om de vet vem som &r vem av broderna
Victor och Emil Beer fran Youtube-gruppen “I just want to be cool”.” Tre dagar senare
publiceras en intervju med influencern Tilda Térnqvist och hennes pojkvén frdn vad som ser ut
att vara samma gala, dven de far samma frédga. Varfor just broderna Beer dr av relevans pd denna
gala har troligtvis att gora med det faktum att de vunnit pris under kvillen, vilket motiverar

fragans relevans men som inte formedlas. Endast den publik som sett intervjun med bréderna,

" Hant. Intervju med Emil och Victor Beer. [Tiktok]. (1/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7420865141463321889 (Hamtad 2024-11-07).

% Hant. Hdnts reporter testar det dterkommande segmentet “Hur mdnga kamerablixtar far...” med broderna Beer.
[Tiktok]. (11/10 2024). https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7424567161391205664 (Hamtad 2024-11-07).

% Hant. Intervju med Isa Ostling och Johanna Oholm. [Tiktok]. (3/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7421605221408705825 (Hamtad 2025-01-09).

23



som publicerades ndgra dagar tidigare, och lést tillhorande bildtext ér insatta i ssmmanhanget.'®

Pé sé sitt refererar Hdnt till en kontext som inte ska finnas. Med det sagt riskerar anpassningen
till kontextloshet skapa innehall som dr osammanhéngande, anda véljer Hdnt att behalla
produktionssittet. Detta talar for hur stor inverkan plattformens logiker har pad medieaktorers
innehall och produktionsvanor. Gamla arbetssitt och genrekonventioner byts ut for att bast
anpassas till de nya ramarna.

Genom att utesluta aktualitet som en grundlidggande faktor for nyhetsurval innebér Hdnts
beslut att producera kontextldst innehall ett stort steg bort fran traditionell journalistisk praxis.
Kontextlosheten i sig blir en ny och central genrekonvention for det innehall som produceras pa

Hiints Tiktok.
7.2 Personer

Detta avsnitt &mnar se ndrmare pa vilka personer som fér synas pa Hdnts Tiktok-kanal. Nér allt
innehall som produceras dr ett mdte mellan journalist och intervjuobjekt blir det intressant att se
hur dessa personer forhéller sig till varandra och hur tilltalet mellan dem ser ut. Vilka kéndisar
som fér synas, och aterkomma, pé kanalen och varfor urvalet ser ut som det gor undersoks 1
avsnittet. Forutom intervjuobjekten trider en annan slags huvudperson fram, Hdnts reportrar.
Dessa har pa plattformen blivit alltmer centrala d& de syns i bild i varje video. Avsnittet &mnar
dven behandla reportrarnas roll pa Tiktok och deras sétt att axla sitt yrkesmissiga uppdrag i

forhéllande till plattformens logiker och tidigare genrekonventioner.
7.2.1 Reporterns nya roll

P& Hdnts Tiktok-kanal syns frimst tva unga kvinnliga reportrar som blir ansiktet utit for kanalen.
I uppsatsens material finns endast en video dar en tredje reporter syns.'’' Dahlgren menar att det
finns en dynamik mellan bestandsdelarna i beréttelsen, sdsom aktorerna och handlingen, vilken
skapar drama och spinning.'” I Hiints fall spelar dirmed de tva reportrarna en stor roll i att fora

beréttelsen framat och addera till narrativet.

190 Hint. Intervju med Emil och Victor Beer. [Tiktok]. (Himtad 2024-11-07).
1" Hént. Intervjiu med William Nylander. [Tiktok], (14/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7425625150130851104 (Hamtad 2025-01-08).

192 Dahlgren. Vilken metod ir bést — ingen eller alla?, s. 95-96.
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For att vara journalister tar Hdnts reportrar mycket plats 1 sina intervjuer och syns sjilva
alltid 1 bild. Relationen mellan reportrarna och intervjuobjekten ar néra, vinskaplig och i vissa
fall néstintill flortig. Till exempel fragar reportern Isac Calmroth om han har ndgon snyggsida,
det vill séga vilken sida av ansiktet som gor sig bést pa foton. Utan att fa ett svar borjar hon
skratta, hdrmar hans ansiktsuttryck och siger “[d]et dr den du kér nu”. Samma intervju avslutas
med att de bada kramar om varandra och reportern séger “[v]i ses”, varpa Isac Calmroth svarar

“[4]nnu en bra intervju”.'"

Reportrarna styr och regisserar de samtal som fors vilket gor att de blir barare av dialogen
och dess argumentation.'™ I en intervju med Felicia Aveklew blir detta patagligt nar hon beréttar

att hon som barn var kér 1 artisten Jimmy Jansson.

“hant

=

Bild 5.'% Bild 6.'%
Bild 5: Reportern ser chockat in 1 kameran efter att Felicia Aveklew berittat att hon pussade pé planschen med

Jimmy Jansson. Bild 6: Reportern skrattar efter att Felicia beréttat att det gav vata mérken pa planschen.

1% Hant. Intervju med Isac Calmroth. [Tiktok]. (26/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7430048176851127584 (Hamtad 2024-11-11).
14 Dahlgren. Vilken metod cir bést — ingen eller alla?, s. 96-97.

195 Hiint. Intervju med Felicia Aveklew. [Tiktok]. (20/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7427905891355184416 (Hamtad 2024-11-07).
196 Hiint. Intervju med Felicia Aveklew. [Tiktok]. (Himtad 2024-11-07).
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Felicia Aveklew: Jag hade en plansch pd min dorr. Langt ner pa dorren.
Sa att jag kunde sitta mot dorren. Sa att jag satt bredvid honom sdhdr.
Och sd satt jag liksom och pussade pa honom.

[Reportern véander sig mot kameran och ser chockad ut.]

Reporter: Pd planschen?!

Felicia: Pad planschen.

Reporter: Gud vad dcklig den mdste ha blivit.

[Reportern skrattar.]

Felicia: Ja, nej men det var ju sahdr vata mdrken.

[Reportern fortsétter skratta.]

Felicia: Usch vad dckligt...

[Felicia gdmmer ansiktet bakom handen.]'”’

I exemplet blir intervjupersonen tydligt forldgen efter att ha delat med sig av sin historia
och gdommer ansiktet i hdnderna. Nér reportern har en kraftig reaktion pd intervjupersonens
handlande styr hon dialogen till att handla om nigot nytt — fran Felicia Aveklews
barndomskarlek till att hon betedde sig dckligt. Reportern avviker fran sin journalistiska
professionalitet och agerar utifran rollen som privatperson. Att reportern tar plats pa detta sitt ar
genomgaende for Hdnts material dér 1 princip varje intervju innehéller reaktioner och vérderande
kommentarer. I ett annat exempel anser reportern det roligt att intervjupersonen inte vet hur man

kollar upp sin senaste googling och kommenterar faktumet att han har en Samsung-telefon.

Reporter: Din senaste googling?

Martin Stokke Mathiesen: Hur ser man det? [Med gubbrost:| Hur ser
man det, egentligen? Jag vet inte.

[Reportern skrattar. |

Reporter: Du kor Samsung, du.

Martin: Det gér jag.

Reporter: Jao..."”

97 Hént. Intervju med Felicia Aveklew. [Tiktok]. (Himtad 2024-11-07).
1% Hént. Interviu med Joel Adolphson och Martin Stokke Mathiesen. [Tiktok]. (13/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7425295249196584224 (Hamtad 2025-01-09).
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Aven i bild centreras innehallet kring reportrarna. Istillet for att st bakom kameran och
lata fokus hamna pd intervjupersonen sitter reportern som regel alltid sé titt bredvid
intervjuobjektet att bada tva far plats i bild samtidigt. Om tva personer intervjuas samtidigt sitter
reportern alltid 1 mitten. I vissa fall anvinder sig Hdnt av inklippta namnskyltar, dessa ges
vanligen till savél kdndisen som reportern. Varken for kdndisen eller reportern star ndgot mer
beskrivande om deras yrkesroll eller vilka de dr da endast for- och efternamn, alternativt
artistnamn eller smeknamn, finns med. Ett annat flitigt anvént grepp som ytterligare befaster
reporterns roll som bérare av makt &r att redigera in inzoomade bilder pé reportrarnas ansikte nér
de skrattar eller har en stark reaktion pa nagot som hénder. Dessa bilder anvédnds ibland dven
precis 1 borjan av videon, som ett sdtt att locka publiken att se vidare, mer om detta 1 avsnittet

tilltal till publiken.

Fokus laggs alltsa inte enbart vid intervjupersonen och dennes svar, utan ocksé i hog grad
pa reportrarna. En stor del av journalistens roll dr enligt kéndisjournalistikens genrekonventioner
att konstruera nagot extraordinirt.'” I traditionell kiindisjournalistik ir sprakbruket det frimsta
verktyget for att formedla starka kénslor, exempelvis med hjélp av emotionellt laddade ord och
tillspetsningar.''® Nér Hdnt producerar journalistik i videoformat finns flera verktyg att anvinda
sig av for att befésta dessa kinslor. Reportrarnas reaktioner kan fungera som en hjélp for
publiken att forsta hur innehallet ska tolkas. Om reportern skrattar &r det littare att tolka
innehéllet som underhdllande och en forvanad, dcklad eller frdgande reaktion fran reportern kan
ge mottagaren ledtrddar om hur den sjilv forvintas reagera. Dessa dterkommande signaler till
publiken samt det faktum att reportrarna huvudsakligen endast ar tva till antalet, och ddrmed
frekvent dterkommande, talar ocksé for att tittaren ldtt skapar en relation till dessa tva personer.'"
Nir journalistikens grénser dessutom luckras upp blir det tydligt att Hdnts reportrar flyttar allt

niarmare influencer-rollen.''?

199 Riibsamen. Om kéiindisjournalistik, s. 81.
"0 Riibsamen. Om kéndisjournalistik, s. 86-90.
" Riibsamen. Om kéindisjournalistik, s. 55.

112 Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 148, 152-153.
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D& maéste man investera.

y . A

Bild 7.'1 Bild 8.4

Bild 5: Ett kort klipp i bérjan av videon dér reportern reagerar pa nagot Filip Ivanovi¢ Hakansson sagt. Bild 6:

Reportern vénder sig till kameran ndr hon skrattar och bilden klipps till att bara vara inzoomad pé henne.

For att hanvisa till Riibsamen har journalisten istéllet for att axla tvd motstridiga roller
samtidigt enbart intagit den ena, som medskapare av kdndisskapet, medan den kritiska rollen
blivit néstintill obefintlig.'”® Det gér ddrmed att se en forskjutning i rollen som journalist. En
anledning till detta kan vara att Hdnt pa Tiktok konkurrerar med innehall fran privata aktorer,
sasom influencers, som inte behdver forhalla sig till journalistiska ramverk. Denna @ndrade syn
pa journalistens roll kan tolkas som ett sétt att forsdka anpassa sig till plattformens radande
kultur, eller genre, dir exempelvis personlighet genererar mer intresse.''® P4 grund av att
influencers och journalister dérfor delar vissa regler'” fordndras journalistiken och i

forldngningen, som i fallet med Hdnt, kéndisjournalistikens genrekonventioner.

'3 Hént. Intervju med Filip Ivanovi¢ Hdkansson. [Tiktok]. (5/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7422340460007427361 (Hamtad 2024-11-07).

"4 Hént. Intervju med Tiktok-Chrille. [Tiktok]. (Himtad 2024-11-07).

115 Riibsamen. Om kéndisjournalistik, s. 28.

116 Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 148, 152-153.

7 Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcia. Media and Communication, s. 148.
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7.2.2 Vilka kéndisar far synas?

Utdver reportrarna syns 1 varje video en eller flera intervjupersoner. Dessa varierar, men
flera av dem ses ocksa aterkomma — antingen i en ny video dir materialet verkar vara hamtat
fran en tidigare visad intervju, eller i en ny intervju pa en ny plats. Som det gér att utldsa i figur 1
klassas majoriteten av intervjuobjekten som influencers, det vill sdga personer som pé nigot sitt
ar kénda fran sina sociala kanaler. Utover det dterfinns i vart urval framforallt ngra
tv-personligheter, skadespelare och artister. Gemensamt for de allra flesta intervjupersonerna ér

att de dr unga och kan ta antas ha en yngre malgrupp som publik.

For att dterkomma till Rojeks definitioner av ascribed, achieved och attributed status''®
gar det att argumentera for att influencers och realitystjarnor hor till gruppen attributed eftersom
deras kédndisskap framst &r baserat pa det utrymme de fatt, eller sjdlva lyckats skapa sig, i
medierna. De personer som dr kdnda som programledare, skddespelare och artister hor snarare
till gruppen achieved status da det &dr deras prestationer inom sitt yrke som lett till deras
kéndisskap. Enligt Giles och Stewarts teori om kéndisskap och status gar det alltsd att anta att
influencers och realitystjarnor har en ldgre status dn de vars status klassas som achieved’”’. Trots
detta verkar influencers vara attraktiva nir Hdnt producerar material for Tiktok d& de &r kraftigt

overrepresenterade 1 uppsatsens material.

Vad giller den geografiska aspekten hade det varit fullt mojligt att intervjua kindisar med
hogre status dé en stor andel av dem finns i Stockholm dér Hnt har sin redaktion. Anda
forekommer dessa séllan. Sérskilt underrepresenterade ar de 1 Hdnts egen studio. Endast i tre fall
syns kdndisar med achieved status i den rosa studion, artisten Adam "Adaam" Lumbrar Pérez
Jakobsson, musikalartisten Martin Stokke Mathiesen och skddespelaren Filip Berg, se figur 4.
Ovriga intervjuer med kiindisar som platsar i Rojeks klassificering av achieved status tar plats pa

roda mattan, exempelvis med komikern David Sundin'?® och sk&despelaren Adam Pélsson'?'.

8 Rojek. Celebrity, s. 17-18.

9 Stewart & Giles. Celebrity status and the attribution of value, s. 3-4.

120 Hént. Intervjiu med David Sundin. [Tiktok]. (18/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7427119429571317024 (Hamtad 2024-11-07).
121 Hant. Intervju med Adam Pdlsson. [Tiktok]. (21/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7428222932746243361 (Hamtad 2024-11-11).
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Samtidigt visar det faktum att Hdnt i det aterkommande segmentet “Gissa kdndisen” har
med bilder pa bland annat Johan Rheborg, Siw Malmkvist och Gustaf Skarsgird pa att dessa
typer av celebriteter inda har ett virde for Hdint och deras publik.'? Det blir dven tydligt nir
skadespelaren Filip Berg intervjuas om vem som egentligen dr “den kéndaste personen” i1 hans
telefonbok varpa han riaknar upp skddespelaren Rolf Lassgard och artisterna Méns Zelmerlow
och Viktor Leksell. “Mans Zelmerlow dr vl fan svinkédnd?” utbrister Berg och reportern
instimmer. “Viktor Leksell, kind!” fortsitter han och reportern bekréiftar med “Ja, absolut”.'?
Detta dr dnnu ett exempel pa hur Hdnt befaster att det ar efterstrdvansvirt att bade kénna till
kdndisar vid namn samt ha nagon slags personlig relation med en kdnd person. Att be en
offentlig person beritta vem den kéndaste personen i deras bekantskapskrets ar understryker

tydligt kéndisskap som en vardefull statusmarkor.

Aven malgruppsanpassning kan spela stor roll for urvalet av intervjupersoner. P4 Tiktok
dr malgruppen i huvudsak tondringar och unga vuxna.'** En méjlig anledning till varfor just
influencers och Tiktok-profiler &r sa vanligt forekommande 1 Hdnts intervjuer kan vara att det
helt enkelt 4r dessa personer som malgruppen intresserar sig for. Det vill séga, &ven om Hdnt
skulle f4 mojlighet att intervjua kdndisar med hogre klassad status, &r det inte sakert att

malgruppen hade varit lika intresserad.

Tiktok som plattform préglas som tidigare ndmnt i stor man av dess algoritmer.'* Det &dr
de som kurerar vad som faktiskt visas pa en anvédndares for dig-sida. Ju mer en anvédndare
interagerar med flodet, desto bittre anpassade kommer forslagen pa for dig-sidan att vara.'*® van
Dijck och Poell beskriver denna sociala medier-logik som connectivity, det vill sdga att
plattformen dr uppbyggd pa ett sétt som ska gora det léttare att koppla samman material med rétt

malgrupp.'?’

122 Hint. Intervju med Tiktok-Chrille. [Tiktok]. (8/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7423401045461617953 (Hamtad 2024-11-07).
123 Hint. Intervju med Filip Berg. [Tiktok]. (2/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7421177576078478625 (Hamtad 2024-11-07).
124 Internetstiftelsen. Svenskarna och internet 2024: Tiktok. (Hamtad 2024-11-29).

125 Hase, Boczek & Scharkow. Digital Journalism, s. 1501-1503.

126 Tiktok. For You. (Himtad 2024-11-29).

127 yan Dijck & Poell. Media and Communication. s. 8-9.

30



Utifrén detta gar det att ana dnnu en mojlig anledning till Hdénts urval av intervjupersoner.
Genom att intervjua kéndisar med ménga foljare pd Tiktok kommer detta material sannolikt att fa
stor spridning pé plattformen. Detta da kdndisens foljare genom connectivity-logiken
formodligen kommer att visas klipp med kéndisen, 4ven om materialet producerats av ndgon
annan, exempelvis Hdnt. Dessutom taggar Hdnt alltid intervjupersonens Tiktok-profil om de har
en sadan, 1 annat fall taggas personens namn med en hashtag vilket gor att videon kategoriseras
och blir sokbar. Detta gor det enklare for Tiktoks algoritm att utifran connectivity-logiken para

thop anvéndare och innehéll.

Ytterligare en anledning till urvalet kan vara att personer som dr kdnda for exempelvis sin
Tiktok-profil gynnas mer av att exponeras for potentiella nya foljare dn personer som inte

anvinder plattformen, vilket kan géra dem mer bendgna att stilla upp pa intervju.
7.3 Tilltal till publiken

Ett viktigt steg for att forstd varfor Hants innehall ser ut som det gor ar att analysera den tankta
maélgruppen. Vilka dr egentligen innehéllet riktat mot och vilka tidigare erfarenheter, viarderingar
och kulturella ramar spelar in 1 hur de konsumerar och tolkar detta innehall? Utifrén de siffror
som presenterades 1 avsnittet svenskarna och internet kan det antas att Hdnt medvetet anpassar
sitt innehall efter den mélgrupp som dominerar pd plattformen, det vill sdga tonaringar och unga
vuxna.'?® Samtidigt har Tiktok ocksa en egen kulturell sfir som dels styr éver vilken typ av
innehall som blir trendigt och vilket formsprak som anvinds. Hur Hdnt har valt att anpassa sig

efter dessa parametrar undersoks narmare i foljande avsnitt.
7.3.1 Mélgruppsanpassat innehall och ton

Innehallet pa Hdnts Tiktok baseras till stor del pa den kulturella kontext som rader pa
plattformen. Det dr exempelvis vanligt att trender bildas dér ett visst innehall aterskapas, sdsom
att diskutera specifika &mnen eller utféra en handling. I intervjun med Felicia Aveklew beréttar

hon om sin “barndomscrush”'?, i en annan video fér Filip Ivanovi¢ Hakansson i uppdrag att lista

128 Internetstiftelsen. Svenskarna och internet 2024: Tiktok. (Himtad 2024-11-29).
129 Hint. Intervju med Felicia Aveklew. [Tiktok]. (Himtad 2024-11-07).
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“icks”"*’. Bada segmenten har trendat pa Tiktok och ér pé sé vis firdiga koncept som Hiint
kopierat for att anpassa sig till den kultur som rdder pé plattformen. Oftast ges ingen forklaring
till segmentet utan Hdnt forutsitter att publiken dr insatt i plattformens trender och forstar
konceptet utan vidare forklaring. Hdnts Tiktok-material bygger pa det innehdll som redan finns
pé plattformen, en typ av intertextualitet."*' Publiken har med stor sannolikhet redan sett en

liknande typ av material och forstér darfor hur de ska avkoda innehéllet.'*

I segmentet “Fem blixtsnabba” ingar frigan hur manga kamerablixtar “cribbet” far. Att
betygsitta sitt “crib”, det vill séga sitt hem, kan tolkas som en otydlig frdga, ndgot som mérks 1
uppsatsens forsta utdrag frn intervjun med Leif GW Persson.'** Fér honom, och sannolikt andra
utanfor Hénts malgrupp, skapar frigan forvirring. Anda visar empirin att de flesta intervjuobjekt
forstar hur den ska besvaras. En genrekonvention har konstruerats dar bade fraga och svar anses

sjalvklar.

De ordval som Hdnt gor ar intressanta att se ndrmare pa. Traditionellt vardesatts spraklig
korrekthet hogt inom de flesta journalistiska genrer, ndgot som pé Hdnts Tiktok snarare verkar
bortprioriteras till formén for ett malgruppsanpassat och vardagligt sprakbruk. Exempelvis
forklaras aldrig det tidigare nimnda begreppet “ick™ da det dr ndgot malgruppen forvéntas forsta.
Med andra ord har Hdnt en tydlig adressivitet i sitt material som tycks vara grundad i en klar bild

av méalgruppen.'**

Hiint textar dven allt som ségs i varje video. Textningarna innehéller da och dé en viss typ

99135

av felstavningar av talsprakskaraktir sdsom “ger &n en kram™'>” istdllet for “ger en en kram”,

130 Hint. Intervju med Filip Ivanovié¢ Héikansson. [Tiktok] (5/10 2024)
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7422340460007427361 (Hamtad 2025-01-12).
B! Ledin & Moberg. Metoder i medie- och kommunikationsvetenskap, s. 196-197.

132 Frow. Genre, s. 101.

133 Hint. Interviu med Leif GW Persson. [Tiktok]. (16/8 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7403732742392827168 (Hamtad 2025-01-10).
134 Bakhtin. Speech Genres and Other Late Essays, s. 95.

135 Hint. Intervju med Moa Lindgren. [Tiktok] (15/10-2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7425999770537200929 (Hamtad 2025-01-11).
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99136 99137

“jamen”"** istdllet for “ja, men” och “juste™”’ istdllet for “just det”. Orsakerna bakom
felstavningarna gér bara att spekulera i. Det skulle kunna bero pa ett hdgt produktionstempo, att
resurserna dr knappa eller att korrekturlédsningen uteblivit. Alternativt dr det en medveten
strategi. Dahlgren menar att sprékbruket kan signalera hur texten ska uppfattas. Att de stavar fel,
medvetet eller omedvetet, kan tolkas som att Hdént vill framstd som informella, personliga och
littsamma.'>® Det kan vara ett siitt att appellera till sin unga malgrupp och deras sprakbruk. Aven
i de korta bildtexter som hor till varje video gér det att utldsa en malgruppsanpassning som

skiljer sig frin traditionell journalistik d& emojier anvéinds flitigt.

Vad giller det journalistiska innehallet har intervjuerna anpassats till plattformens
huvudsakliga syfte att underhalla snarare dn att informera.'* Genom négra korta, enkla fragor lir
publiken kénna privatpersonen bakom kéndisen. Det personliga blir framtradande nir
intervjuobjekten far betygsitta sin ekonomiska situation och sin hélsa. Att fa ta del av
kindisarnas senaste swish, sms och googling ger en inblick i dennes vardagsliv. Pa detta sétt
upprétthaller Hdnt, 1 linje med klassisk kdndisjournalistik, innehéll som later publiken bade

komma nira och identifiera sig med dessa upphdjda personer.'*?

Sammanfattningsvis verkar kvaliteten pa Hdnts Tiktok-material i huvudsak inte matas
efter klassiska journalistiska parametrar. Det viktigaste dr inte langre att stava ritt, stdlla paldsta
fragor om intervjupersonens karridr eller kommentera aktuella handelser. Istéllet varderas
aspekter som underhallning och ett avslappnat och personligt méte med intervjuobjekten.

Innehallet ska framforallt passa den ton och det format som forvéntas pa plattformen.

136 Hint. Intervju med Filip Ivanovié¢ Héikansson. [Tiktok] (5/10 2024)
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7422340460007427361 (Hamtad 2025-01-12).
137 Hint. Intervju med Tiktok-Chrille. [Tiktok]. (Himtad 2024-11-07).

138 Dahlgren. Vilken metod cir bést — ingen eller alla?, s. 93-94.

139 Dahlgren. Vilken metod dir béist — ingen eller alla?, s. 87-88.

140 Rilbbsamen. Om kéindisjournalistik, s. 27.

33



7.3.2 Redigering och tempo

Séttet Hdnt véljer att redigera sina videor paverkas ocksa av plattformens logiker och radande
kultur. Trots att maxlidngden pé videor pa Tiktok dr 60 minuter'*' haller sig Hdnt till den
kulturella normen pé plattformen dér merparten av videorna dr betydligt kortare, runt en minut.
Pé Tiktok, dér anvindare kan bldddra 1 sitt algoritmbaserade flode 1 odndlighet utan att fa slut pa
innehall, blir det visentligt for medieaktorer att anpassa sitt innehall for att fd uppmérksamhet.'**
De forsta sekunderna behover genast gripa tag i tittarens uppméirksamhet och resterande videon
maste vara underhallande nog for att denne ska vilja stanna kvar. For att locka till den initiala
uppmaérksamheten fran publiken anvander sig Hdnt i regel av en kort forhandsvisning av det

mest uppseendevickande eller underhallande i videon. Det korta klippet &r ofta bara nigra

sekunder langt och fungerar som en slags fangslande trailer for resten av videon.

Exempelvis inleds intervjun med Filip Dikmen och Kaeli Abdi med ett tre sekunder langt
klipp dér Kaeli 4r inzoomad i bild och siger “Kaeli dejtar! Alltsa det ar allt jag gor. Jag raggar pa
gifta mén”.'* D4 detta r det forsta publiken ser saknas vidare kontext. Under videon ges lite
ytterligare kontext som hjélper tittaren att forsté att hon syftar pd sin underhallningsserie pad SVT,
“Kaeli dejtar”.'** Detta sitt att anvédnda sig av tillspetsade citat eller reaktioner i klippens forsta
sekunder kan jdmforas med genrens traditionella sétt att skriva rubriker. De sensationella,
kdnsloladdade rubrikerna dér kontext utelimnas at forman for lasarens fantasi som lange hort till
kéndisjournalistikens genrekonventioner har hir anpassats till ett format som fungerar pa den

nuvarande plattformen.'*

Tempot pd Hnts Tiktok dr overlag valdigt hogt. Férutom att videorna ér korta med
snabba forhandsvisningar klipps de ofta och varierar dd mellan olika beskérningar av bilden som
vaxlar mellan att visa reportern, intervjuobjektet eller bdda samtidigt. Eftersom allt material

verkar vara inspelat med enbart en fast kamera blir enda séttet att skapa olika bildkompositioner

141 Tiktok. Kameraverktyg.(Hamtad 2024-11-29).

12 Strombick. Handbok i journalistikforskning, s.178-179.

3 Hént. Intervju med Filip Dikmen och Kaeli Abdi. [Tiktok]. (22/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7428594863505034529 (Hamtad 2025-01-11).
144 SVT. Kaeli dejtar. (u.3). https://www.svtplay.se/kaeli-dejtar (Himtad 2025-01-11).

145 Rilbbsamen. Om kéindisjournalistik, s. 87-90.
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via in- och utzoomningar. Dessa blir ocksd ett effektfullt sdtt att ge extra tyngd 4t reportrarnas

dramatiska ansiktsuttryck, som i exemplet med Alexandra “Kissie” Nilsson i bild 9 och 10.

$& jag kommer ut 's& jag'kommer ut

frén toaletten. frén 1gu'lee‘\

Bild 9.'% Bild 10."
Bild 9: Alexandra “Kissie” Nilsson beréttar en historia som far reportern att reagera. Bild 10: En inzoomning in pa

reportern nér hon kollar in i kameran.

Hiint anvéander sig dven av ytterligare paldgg i form av ljud, musik och inklippta bilder. I
en intervju med David Sundin berittar han att han kort moped till galan. Samtidigt visas en bild
pa en motorcykel och snart hors dven ett brummande motorljud.'*® Dessa inklippta bilder
fungerar ibland underhallande, som i fallet med David Sundin, men har ibland ett mer
informativt syfte. Exempelvis klipps det in en bild pd4 Moa Lindgren och hennes pojkvin nir hon
intervjuas om sitt dejtingliv.'* Férutom den inklippta bilden ljudlidggs klippet ocksé med ett
sensuellt gitarrsolo, ett ljudpaldgg som ér flitigt &terkommande genom Hdnts videor da dejting

och kérlek kommer pa tal. I samband med att Moa négra sekunder senare nimner giftermal

146 Hant. Intervju med Alexandra B. Nilsson. [Tiktok]. (7/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7423080040629390625 (Hamtad 2024-11-07).
Y7 Hant. Intervju med Alexandra B. Nilsson. [Tiktok]. (Himtad 2024-11-07).

148 Hant. Intervju med David Sundin. [Tiktok]. (18/10 2024).
https://www.tiktok.com/@hant.se/video/7427119429571317024 (Hamtad 2024-11-07).
149 Hint. Intervju med Moa Lindgren. [Tiktok]. (Himtad 2025-01-11).
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klipps gitarrsolot tvért och istéllet borjar brollopsmarschen att spelas. Dessa ljudpéldgg blir &nnu
ett verktyg for att vdgleda tittarens tolkning. De manga ljudeffekterna véxlar snabbt mellan

varandra och skapar en ljudbild som ticker stora delar av klippet.

“hant

o7 e

Bild 11.7° Bild 127!
Bild 11: En bild med tillhérande ljud dyker upp pé skérmen nar David Sundin berittar att han kort moped. Bild 12:

Moa Lindgrens pojkvén klipps in i bild nir hon pratar om honom.

For att anpassa sig till det hoga tempo som rader pa Tiktok och det odndliga innehall som
anvandare har tillgang till giller det for Hdnt att se till att tittaren aldrig blir uttrakad. Genom
klippning samt visuella och ljudliga paldgg anvinder sig Hdnt av alla tillgingliga medel for att
hélla kvar tittarens uppmirksambhet. I ett annat format hade effekterna tillsammans kunnat bli
overdadiga, men pa Tiktok hjilper de videorna att passa in i det 6verflod av sensoriska intryck

som rader pa plattformen.

150 Hint. Intervju med David Sundin. [Tiktok]. (Himtad 2024-11-07).
15! Hint. Intervju med Moa Lindgren. [TikTok]. (Himtad 2025-01-11).
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8 Avslutande diskussion

P& Hdnts Tiktok utkristalliserar sig en ny typ av kidndisjournalistik vars genrekonventioner &r
starkt paverkade av den plattform de befinner sig pd. Parametrar som tidigare varit viktiga i den
klassiska medielogiken, sdsom nyhetsurval och aktualitet, blir irrelevant till formén for en tidlos
kontextldshet. Bade sociala medier-logiker om hur innehdll sprids och skapar engagemang savil
som hénsyn och forstaelse for den kultur som rader pa den specifika plattformen har tagits i
beaktning. Detta pdverkar inte minst faktorer som formsprak, redigering och tempo. For att
sticka ut i det oéndliga mediebrus som finns pd Tiktok anvédnder sig Hdnt av snabba klipp,
flertalet palagda effekter samt en tydlig visuell profil. Till formspréket hor ocksa reportrarnas

vardagliga sprak och en nonchalans till felstavningar.

Hdint visar upp en kiandisjournalistik dir det fysiska motet ar centralt. Istéllet for att
bedriva en distanserad rapportering om kéndisar skapas innehdllet utifran den dialog som uppstar
mellan kindis och reporter. Hir behovs inte en tydlig vinkel eller skandalartad story, kérnan
tycks vara att komma kindisen nira pa ett avslappnat och lattsamt sitt. Detta visar att den
uppdaterade kédndisjournalistiken bade avfardar vissa gamla genrekonventioner — skandalvinklar
— och virnar om vissa — vikten av att gora det mojligt for publiken att identifiera sig med
kéndisar. Nagot som lever kvar som en central del av genren dr 6verspelade kénslor. Genom att
visa inzoomade bilder pa reporterns reaktioner hjilper Hdnt tittaren att géra dven de mest banala

historierna till ndgot sensationellt.

En av de tydligaste skillnaderna i de genrekonventioner som vi lyckats utldsa pa Hdnts
Tiktok &r reportrarnas roll. I den kéndisjournalistik som Hdnt bedriver pa plattformen har
reportrarna, vid sidan om kéndisarna, blivit en ny slags huvudperson. Reportern fungerar
fortfarande som en brygga mellan kidndisar och publik men verkar hir likstilld med kidndisen och
besitter en storre makt. Pa Tiktok 14r man kidnna Hdnts reportrar personligen och de ges utrymme

att vara privata i hur de viljer att mota intervjuobjekten och reagerar pa det som sigs.

I denna omvandling blir det relevant att stilla sig fragan hur journalistiken som genre
kan, eller bor, se ut. Nar det, som i Hdnts fall, varken finns krav pa informationsformedling,
aktualitet, fordjupning eller fackmassigt sprakbruk, vad far lov att kallas journalistik? Att

grundldggande journalistiska varderingar kan prioriteras bort till forman f6r underhallning och
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lasar- eller tittarsiffror vicker fragor. I vidare forskning hade det varit intressant att undersoka
huruvida materialet bor klassas som journalistik. Att se ndrmare pa journalistens roll och vad

som egentligen skiljer en influencer fran en reporter hade ocksa varit en intressant aspekt av det.

Det gar att diskutera vad Hdnt anser vara kanalens syfte. P4 grund av att plattformen 1
liten man tillater hyperlédnkar verkar det primédra syftet inte vara att driva en ny publik till deras
ovriga kanaler. Istéllet tycks print, webb och Tiktok-kanal vara isolerade fran varandra. Samtidigt
kan man ana att Tiktok-kanalen &r ett mycket viktigt tilldgg till deras 6vriga kanaler for att knyta
an till en ny och ung mélgrupp. Kanske ér sjdlva syftet med papperstidningen, hemsidan och
Tiktok att né ut till och skrdaddarsy sitt innehall utifran vitt skilda malgrupper. Plattformen kan
darfor vara nyckeln till bdde en ny publik och att Hdnt 6ver huvud taget fortsitter vara relevanta.
Har har de lyckats skapa det format, innehéll och formsprak som bést ldmpar sig for den unga
publiken och lyckas ddrmed fanga en mycket eftertraktad malgrupp. P4 sé sétt har Hdint via en
lyckad plattformsanpassning och skapandet av nya genrekonventioner befast

kéndisjournalistikens plats pd Tiktok.
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10 Bilagor

Bilaga 1. Teknisk data

Langd [ Visningar .
Datum Datum g . g Gilla- . .
. pa vid . Kommentarer|Sparningar | Delningar
publicerat |nedladdat| . .| markeringar
video |nedladdning
30
september | 2024-11-07 54 sek 397 500 25500 40 1002 864
1 oktober 2024-11-07 56 sek 489 200 39 800 146 1938 374
1 min,
2 oktober 2024-11-07 9 sek 193 900 10 900 60 621 368
1 min,
3 oktober | 2024-11-07 19 sek 384 200 28 600 57 922 93
1 min,
4 oktober 2024-11-07 20 sek 264 600 12 500 22 628 191
2 min,
5 oktober 2024-11-07 27 sek 461 200 26 200 60 1105 437
1 min,
6 oktober | 2024-11-07 12 sek 361 900 23 200 110 752 129
1 min,
7 oktober 2024-11-07 34 sek 147 000 4321 11 186 32
1 min,
8 oktober | 2024-11-07 38 sek 238 600 10 300 52 320 357
1 min,
9 oktober | 2024-11-07 13 sek 160 800 3545 108 185 158
1 min,
10 oktober |2024-11-07 9 sek 106 600 3923 15 315 75
1 min
11 oktober [2024-11-07 42 sek 231600 12 700 37 495 85
1 min
12 oktober |2024-11-07 33 sek 363 300 16 000 82 551 262
1 min
13 oktober |2024-11-07 29 sek 209 400 10 900 20 414 52
14 oktober |2024-11-07 59 sek 267 300 9004 35 421 455
1 min
15 oktober |2024-11-07 30 sek 134 300 7034 24 239 45
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Langd [ Visningar .
Datum Datum g . 9 Gilla- . .
. pa vid . Kommentarer|Sparningar | Delningar
publicerat |nedladdat| . .| markeringar
video |nedladdning
1 min
16 oktober |[2024-11-07 23 sek 201 700 9399 22 323 119
1 min
17 oktober |2024-11-07 20 sek 77 800 2988 15 76 43
1 min 2
18 oktober |2024-11-07 sek 58 800 3449 11 102 61
1 min
19 oktober |[2024-11-07 29 sek 148 400 7098 8 315 47
20 oktober |2024-11-07 50 sek 77 600 2234 8 59 40
21 oktober |2024-11-11 52 sek 37 200 2229 22 124 170
1 min,
22 oktober |2024-11-11 42 sek 102 700 9146 18 457 409
23 oktober |2024-11-11 55 sek 99 300 4465 6 144 9
1 min 2
24 oktober |2024-11-11 sek 160 300 5116 45 174 95
25 oktober | REKLAM
1 min 1
26 oktober |2024-11-11 sek 113 100 6129 13 232 217
1 min
27 oktober |2024-11-11 39 sek 85 600 3418 7 133 41
1 min
28 oktober |2024-11-11 28 sek 32400 854 5 29 3
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Bilaga 2. Innehéllslig data

Datum
publicerat

Plats

Typ av kandis

Segment

Intervjupersoner

30 september

1 oktober

2 oktober

3 oktober

4 oktober

5 oktober

6 oktober

7 oktober

8 oktober

9 oktober

10 oktober

11 oktober

12 oktober

13 oktober

14 oktober

15 oktober

Roda mattan

Roda mattan

Studio, rosa
studion

Roda mattan

Studio, rosa
studion

Studio, rosa
studion

Ro6da mattan

Studio, rosa
studion

Studio, rosa
studion

Studio,
ospecificerad
studio

Roda mattan

Roda mattan

Roda mattan

Studio, rosa
studion

Roda mattan

Studio, rosa
studion

Skadespelare

Influencers
Skadespelare
Influencers
Influencers,
skadelspelare
Influencer
Influencer
Influencer

Influencer

Reality-stjarna,
influencer

Artist

Influencers

Tv-personligheter +

programledare

Influencer +
musikalartist

Hockeyspelare

Influencer
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Vanlig intervju

Vanlig intervju
Vanlig intervju
Vanlig intervju
Hur val kanner ni
varandra?

Lista icks

Vanlig intervju

Ditt senaste

Gissa kandisen

Vanlig intervju
Ditt senaste

Fem blixtsnabba

Gissa kandisen

Ditt senaste

Fem blixtsnabba

Heta fragor

Isac Calmroth

Victor och Emil Beer

Filip Berg

Isa Ostling och Johanna
Oholm

Isak "Fjortis-per" Lob och
Emilia "Bettan" Rehnberg

Filip lvanovi¢ Hakansson

Tilda Térnqvist och hennes
pojkvan

Alexandra "Kissie" Nilsson

Christian "Tiktok-Chrille"
Skogsgardh

Diana Moseni
Froken Snusk

Victor och Emil Beer

Peg Parnevik, Katia
Mosally, Anders Bagge
och Pér Lernstrom

Joel Adolphson och Martin
Stokke Mathiesen

William Nylander

Moa Lindgren




Datum

. Plats Typ av kandis Segment Intervjupersoner
publicerat yp 9 Jup
Studio, rosa Adam "Adaam" Lumbrar
16 oktober studion Artist Fem blixtsnabba Pérez Jakobsson
Studio, rosa Hur mycket kostar Christian "Tiktok-Chrille"
17 oktober studion Influencer din outfit? Skogsgardh
Tv-personlighet,
18 oktober Rdda mattan komiker Vanlig intervju David Sundin
Studio, rosa Influencers, Isak "Fjortis-per" L6b och
19 oktober studion skadelspelare Gissa kandisen Emilia "Bettan" Rehnberg
Studio, rosa
20 oktober studion Influencer Vanlig intervju Felicia Aveklew
21 oktober Rdda mattan Skadespelare Vanlig intervju Adam Palsson
Studio, rosa Hur val kanner ni  Filip Dikmen och Kaeli
22 oktober studion Influencers varandra? Abdi.
Studio, rosa
23 oktober studion Influencer Vanlig intervju Vanja Engstrém
Studio,
ospecificerad Reality-stjarna,
24 oktober studio influencer Vanlig intervju Diana Moseni
25 oktober REKLAM
26 oktober Rdda mattan Skadespelare Vanlig intervju Isac Calmroth
Studio, rosa Gissa Kaeli Abdi och Filip
27 oktober studion Influencers kandisparonen Dikmen
Studio, rosa
28 oktober studion Influencer Fem blixtsnabba  Nicci Hernestig
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