LUNDS UNIVERSITET
Institutionen for kulturvetenskaper
Avdelningen for bok- och bibliotekshistoria

Lantbrukets maskinkataloger

En reklamanalys under tidsperioden 1920 - 1965

Kristina Alsvold

Bokhistoria (41-60)
C-uppsats 10 p

HT 2005

Handl. Prof. Per S. Ridderstad



Innehallsforteckning

1. MeKaniSeringShiStOTIa. .......ceuviieeeeiiiieeeeiiieeeeiiiee e e et e e e eibeee e e et eeeeeeraeeeeeneneas 3
2. INIEANING. ....eeiieiiiiie et e et e e e e e et e e e e eb e e e e nnaes 4
2L SYR . et e 4

2.2. Material 0ch Metod........ccceeeiiiiiiiiiiiiiiiiiic e 4

2.3 TOTT ettt e 6

2.3:1. Vad dr reKlam? ........coooiiiiiiiiiiiiii e 6

2.3:2. POSEOTACT ....eeiuiieeiiiieeiee e 8

2.4, Fragestallning .........ccoovuiiiieiiiiiie ettt e 10

2.5, DISPOSIEION ...eeeeeiiiiieeeeiiiieeeeitieeeeeiteeeeeeibeeeeeeebeeeeseatbeeeeensbeeeeennaeeas 10

3. 1920-talets KataloGer.......ccouviiieiiiiiie et 11
3.1. Sammanfattning och diskussion ............cccccovviiiiiinniiiieeiniiee e, 13

4. 1930-talets Katalo@er.......cccoiuviiiiiiiiiiee et e e 14
4.1. Sammanfattning och diskussion ...........ccccceeieiiiiiiieiniiiie e, 15

5. 1940-talets KataloGer.......ccocuviiieiiiiiieeeiiiee ettt e 16
5.1. Sammanfattning och diskussion ............cccccevvciiiiiiniiiieeiiiiee e, 18

6. 1950-talets KataloGer........cccuuiiiiiiiiiieeeiiiee et 19
6.1. Sammanfattning och diskussion ............cccccceevciiiieiniiiiieiiniiee e, 21

7. 1960-talets KataloGer........cccuviiiiiiiiiieeeiiiee et 22
7.1. Sammanfattning och diskussion ............cccccevviiiiieiiiiiieeiniiee e, 23

8. Sammanfattande disKUSSION............coocuiiiiiiiiiiiiiiiiiie e 24
0. SIULOTA ..o 28
10. KAIHOTECKNING ....eeeiiiiieeeiiiiiee ettt e e e e e e e 29
10.1. Maskinkatalo@er ..........cceeeiuiiiiiiiiiiieeeeiiee e 29

10.2. Postorderkatalo@er ...........ccvvieeiiiiiieieiiiiie e 30

1030 LAEEETALUL ..coutieiiiie e s e 30

Bilaga 1. Deering 1920 .......ccooiiiiiiiiiiiiee ettt et e e e e e eaaee e 31
Bilaga 2. Kemners verkstader 1920 ..........coooiiiiiiiiiiiieiiiieeeeeee e 32
Bilaga 3. Kemners verkstader 1920 ..........coooiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 33
Bilaga 4. Rundstroms 1935 .......ooiiiiiiiiiieee e 34
Bilaga 5. Kooperativa forbundet 1944............ooooiiiiiiiiiiiiiieeeee e 35
Bilaga 6. Soderberg & Haak 1941 .........oooiiiiiiiiiiiiie e 36
Bilaga 7. Kooperativa forbundet 1950............cooiiiiiiiiiiiiiiiieiiiee e 37
Bilaga 8. Overums Bruk 1950 ..........coooiiviuiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 38
Bilaga 9. Soderberg & Haak 1964 ..........ccoooiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee e 39
Bilaga 10. And. Fischer 1961 .........coooiiiiiiiiiiiiiciee e 40
Bilaga 11. Oscar Ahrén 1933 ...t 41
Bilaga 12. Oscar AQrén 1942 .......ooooiiiiiiiiiiiie et 42



1. Mekaniseringshistorik

Lantbrukets mekaniseringshistoria under 1900-talet gar ryckvis, under krigsaren star
utvecklingen i stort sett stilla medan det andra ar 16per i en rasande takt. Syftet med
mekaniseringen var att effektivisera och underldtta de tyngsta arbetena. Under 1800-talet hade
detta inneburit att trd ersattes med metall, plogen ersatte drdret, slagan ersattes av troskverket
som drogs av dnglokomobil istéllet for med héstvandring. Denna utveckling var det dock inte
alla som kunde f6lja med i. Alla hade inte de ekonomiska mojligheterna som kravdes och de
gamla redskapen levde ldnge kvar pa de sma gardarna medan de stora snabbt kdpte nyheterna.
Allteftersom de stora gardarna kdpte nyheterna kom de dldre maskinerna att overtas av de
mindre, en begagnatmarknad som lever kvar &n idag.

I borjan av 1900-talet borjade den fotogendrivna forbranningsmotorn sl igenom och 1905
forevisades for forsta gangen i Sverige en traktor, den engelske The Ivel vid Alnarps
lantbruksinstitut. De forsta svenska traktorerna, Avance och Munktell, tillverkades 1912-1913.
Ett av de forsta arbetena som traktorn sattes till var plojning och motoreffekten pa 15-20 kW
rickte till en tvaskérig plog. Fram till 1930-talet var hjulen av jarn men darefter kom
gummihjulen att bli alltmer vanliga vilket gjorde att traktorn kunde anvéndas till
végtransporter. 1925 var antalet traktorer cirka 3000 och detta hade 1940 okat till cirka 20000
stycken. De flesta redskap for dkerns brukning var av samma typ som till hist forutom att
storleken 6kade da traktorn kunde dra desto mer i jamforelse med héstarna. Efter andra
vérldskriget Overgick motorerna alltmer till dieseldrift vilket innebar att motoreffekten kunde
okas.

1928 importerades den forsta skordetroskan fran USA, 1941 sélde AB Bolinder Munktell en
egentillverkad troska. Den 6kande arbetskraftskostnaden under efterkrigstiden innebar ett
okande intresse for den nya skdrdemetoden. 1940 anvindes 400 troskor medan det 1960
anvéandes 30000 troskor. Detta innebar att 1960 skdrdades mer &n hilften av spannmélsarealen
med skordetrdska. 15 ar senare skordades praktiskt taget all areal med skordetrdska.

Ursprungligen kom de flesta maskinerna fran Storbritannien, USA, Australien med flera.
Sverige har mestadels bidragit med forbéttringar av befintliga maskiner, men den kvalificerade
verkstadsindustrin har varit uppméarksam pé nya signaler utifrdn och snabbt tagit upp
tillverkning av god kvalitet efter utvalda forebilder. Importen spelade &nda stor roll och
ursprungsldnderna har varierat alltefter rddande handelsforhallande, tillgénglighet, pris och
teknisk konkurrenskraft. Foretag som Bolinder, Kockum, Munktell, Ystad och Overum
framkom under 1800-talet medan det under 1900-talet kom foretag som Arvika Verken,
Broderna Andersson i Skurup, International Harvester, Lilla Harrie, Wiberg och Tidaholm.
Under 1900-talets borjan minskade antalet tillverkande foretag samtidigt som de kvarvarande
blev allt storre. Fram till 1950-talet var huvuddelen av lantbruksmaskinerna tillverkade i
Sverige. Direfter minskade den svensktillverkade andelen for att slutligen forsvinna helt.'

! Moberg Harald A: son, ”Jordbruket och maskinerna Omdanande utveckling” Kungl. Skogs- och
Lantbruksakademiens Tidskrift, Jubleumssupplement 1988 Stockholm. s. 115-138
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2. Inledning
2.1. Syfte

Huvudsyftet med denna uppsats ir att studera kataloger for lantbrukets maskiner for att
analysera deras kommersiella funktion. Reklam ér, vilket behandlas ndrmre i avsnittet Teori,
allt som paverkar koparna i deras val av produkt. Denna kan utformas pa olika sétt bland annat
som kataloger, broschyrer och annonser. Reklam &r en del av marknadsforingen av produkter
och de maskinkataloger som kommer att studeras hér ar utgivna som en del av
marknadsforingen av lantbruksmaskinerna. Dessutom kommer katalogernas layout att
beskrivas och delvis analyseras for att fa en bild av varfor katalogerna ser ut som de gor.

Redan innan valet av material var klart hade jag bestamt mig for att studera reklam. Utifran
detta mél tog jag sedan fasta pd vad som intresserade mig, ndmligen lantbruket och dess
bindringar. Det foll sig ddrmed naturligt att vdlja reklammaterial inom detta &mnesomrade och
jag visste tidigt om maskinkatalogernas existens och ddrmed var valet klart i och med dessa
parades ihop. Men efter en tids studier av katalogerna borjade tvivlet komma om det verkligen
var reklam jag studerade och dédrmed uppkom frdgan om vad det dr som gor att dessa
kataloger &r reklam och dérfor foddes idén att undersoka detta i uppsatsen. En undran kom
ocksa dver varfor katalogerna ser ut som de gor samt i nagra fall varfor produkter till exempel
symaskiner finns med. Fragestallningen blev: Hur &r lantbrukets maskinkataloger reklam, vad
gor dessa till reklam och hur uppfyller dessa reklamkédnnetecknande variabler? Till denna
fragestéllning kommer delfradgor att tillkomma for att underlitta studien. Dessa fragestéllningar
kommer att diskuteras i ett senare avsnitt av denna inledning. Att vélja ett sd brett syfte innebér
en risk for att studien blir for bred och omfattande. Den risken anser jag d4ndd som relativt liten.

2.2. Material och metod

Det empiriska materialet for denna uppsats édr lantbruksmaskinkataloger frén olika foretag
under 1920 —1960-talen, totalt 30 kataloger. Urvalet har gjorts genom att fran varje
decenniums fem forsta ar har kataloger frén olika foretag tagits med i studien med vissa
undantag. For att i en storre spridning pa de foretag som studerats har jag i ndgra fall tillatit
kataloger for ett &r fore tidsperioderna som &r den egentliga begransningen i de fall det har
varit for lite material inom varje tidsperiod, i gengéld har varje foretag endast tilldtits att vara
representerade med en katalog i varje tidsperiod dé det oftast inte har skett sa stora
forédndringar mellan de olika &rtalen. I de fall ddr inget annat artal framkommit &n tryckéret har
jag rdknat dessa kataloger som géllande fran och med det foljande &ret eftersom kataloger
manga ganger trycks aret innan. Undantagen har dven fort med sig att antalet kataloger fran
olika tillverkare och forsiljare har kunnat hillas mellan fem och sju stycken for varje
decennium.

Om funktionen av dessa kataloger kan det inte sigas om de har delats ut till spekulanter eller
enbart har varit for anvindning som visningsexemplar eftersom de inte kan hérledas till ndgon
person som kan beritta om deras anvindning. Eftersom det inte var alla lantbruk som hade
ekonomiska mdjligheter att kopa nya maskiner kan det forutséttas att katalogernas mélgrupp
frimst har varit de finansiellt starkaste lantbruken.

Katalogerna varierar i format och utseende, gemensamt &r att de innehéller bilder och text
beskrivande maskinerna. Da studiens mal dr att studera katalogerna som reklam é&r arbetet forst
och frimst koncentrerat pa att undersoka om de reklamkénnetecknande variablerna finns i



katalogerna. Dérfor har vissa delar av katalogerna inte dgnats sirdeles mycket tid till exempel
omslagen. I manga fall har utseendet pé dessa dndd ndmnts men dé for att ldsaren ska fa en bild
av utseendet pé katalogerna. I andra fall har denna information uteslutits pa grund av bland
annat att likheterna med de dvriga har varit sa stor att det inte varit nddvandigt att upprepa
samma sak flera gdnger. Dock finns det upprepningar i den mycket detaljrika deskriptiva delen
dé bland annat ett urval av de argument som finns i katalogerna har skrivits ut under de flesta
katalogbeskrivningarna trots att minga av katalogerna delvis innehdller samma argumentation
eftersom jag anser att detta dr nodvéndigt for min studie. Argumenten &r slumpvis utvalda och
ingen hénsyn har tagits for att antalet argument i katalogbeskrivningarna ska dverrensstdmma
med antalet i katalogerna. Att de omndmns som vanliga argument innebir inte att de &dr de
argument som forekommer flest antal ganger 1 katalogerna utan det avser de som é&r enklast att
finna i katalogerna och didrmed &r de viktigaste eftersom de ménga ganger har givits ett
framtrddande utseende i katalogerna. Ingen hdnsyn har heller tagits for att undvika
upprepningar av argument inom och mellan decennierna. Alla beskrivningar av
maskinkatalogerna dr inte lika detaljerade eftersom det ménga ganger dr mycket som inte dr av
intresse for studien i dessa. For att ge ldsarna en bild av utseendet anses det vara behovligt att
ndgon ging i texten dndd ndmna dessa uppgifter. Dock har inte bara det som skiljer sig fran
andra kataloger tagits med utan dven vad som &dr gemensamt. Detta innebdr att det finns en del
upprepningar inom varje decennium och mellan de olika decennierna men dessa ar nédvéndiga
for att kunna ge en samlad bild av decenniets kataloger utifrin frigestdllningen om detta &r
nddvéndigt. Likheterna mellan foretagens kataloger under decennierna ér inte sa stor som det
kan verka i beskrivningarna och dirfor kan de inte forenklas framforallt som skillnaderna ligger
i de sma detaljerna och inte i de stora dragen. Varje katalog #r unik och viktig. Aven om det
genom detaljrikedomen blir svarare att dverskada arbetet for ldsarna kan det vara nddvandigt
att den finns med. For att underlétta finns en sammanfattning av katalogernas utseende,
argumentation med mera, frimst de gemensamma i slutet av varje kapitel. I varje kapitel finns
en kort sammanfattning som ger en bild av de olika katalogerna. Héri finns dessutom en analys
som forsoker besvara den huvudsakliga fragestillningen som studien har. Vissa av katalogernas
sidor finns avbildade i bilagorna. Urvalet av vilka kataloger och vilka sidor i dessa som
avbildats har skett slumpvis. Darfor kan inte dessa bilagor anses ge en objektiv bild av
katalogernas utseende.

Katalogerna kan likna postorderkataloger, dér varje vara visas med en bild och en kort saklig,
sdljande forklaring. For att kunna jamfora med denna typ har tva postorderkataloger fran
foretaget Oscar Ahrén AB, Stockholm fran dren 1933 och 1942 studerats. Hér har slumpvis
valts ut nagra sidor som kan jimforas med maskinkatalogerna bade text- och bildméssigt.

For att kunna genomfora denna studie dr det nddvandigt att bestimma vad som kénnetecknar
reklam. Detta gdrs mestadels utifran tre bocker som beskrivs kortfattat nedan: Tom Bjorklund:
Reklamen i svensk marknad, Mats Ekdahl m.fl.: Nedslag i reklamhistorien! samt Maj Bonde-
Teir och Peter Westerstahl: Direktreklam. Utifrdn den forklaringen av vad reklam &r foreslas
ett antal punkter som kidnnetecknar reklam och som kan bilda ram om studien av katalogerna.
Dessa punkter har i det foljande arbetet jamforts med katalogerna och deras utseende.
Resultatet av dessa undersdkningar kan ge en bild av i vilken utstrdckning katalogerna fungerar
som reklam.



2.3. Teori
2.3:1. Vad ar reklam?

Detta dr den viktiga fragan for att fa fram en teori att applicera pd materialet. Frdgan ér
komplicerad da det finns ménga varianter av reklam och den forklaring och de variabler som
faststélls som reklamkénnetecknande hir kommer att vara mycket generella. For att inte
arbetet ska bli allt for komplicerat kommer enbart ett par av de minga variabler som finns att
anvindas.

Tom Bjorklund, Reklamen i svensk marknad 1920-1965 (1967) ger en ekonomisk-historisk
aterblick pd marknadsforings- och reklamutvecklingen efter forsta varldskriget och ér den bok
som styrt mitt val av tidsperiod. Forfattaren anser att reklam &r ett komplex av foreteelser, som
under nagra decennier undergatt stora fordndringar i Sverige. Dessa blev forst riktigt mérkbara
sedan det inom ndringslivet blivit forvissad om att reklamen inte ldngre fick ldmnas mer eller
mindre at slumpen utan skulle systematiskt planeras. Tom Bjorklund har sjdlv arbetat som
reklamchef och marknadschef inom AB Nordiska Kompaniet och fick forslaget att nedteckna
den moderna svenska reklamens historia efter 1920, den period som han sjélv varit verksam
inom branschen. Under 1920-talet var reklamens utformning styrd frdn USA som var
reklamens heliga Mecca. Forfattaren sitter in reklamen i samhéllets utveckling for att undvika
att historieskrivningen enbart blir en ytlig skumning.”

Mats Ekdahl, Hans Wigstrand, Folke Miiller, Nedslag i reklamhistorien! fran Pompeiji till
paradiset (1999) behandlar reklamens historia utifran kéinda och okénda reklammakare som
lagt grunden for de som arbetar med reklam idag fran kortfattat rérande 1477-1869 till mer
omfattande rorande 1870-2000. Genom bildexempel av reklam visar de dess historia och hur
vissa namnomnédmnda reklammakare har arbetat med urval av dessas arbeten. Harigenom visar
de 4ven vad som kan vara viktigt for en bra reklam.’

Maj Bonde-Teir, Peter Westerstahl, Direktreklam frdan ideé till paverkan (2005) beskriver hur
direktreklam kan utformas och distribueras for att fd genomslagskraft hos mottagarna.
Direktreklam anvinds for att skapa respons, formedla kunskap, fordndra attityder eller bygga
relationer. Ursprunget kommer frin postorderhandeln i USA. Postorderkatalogerna blev ett
komplement till lanthandlarnas bristfélliga sortiment och gjorde att landsbygdsbefolkningen
kunde komma &t samma sortiment som i storstdderna. Denna forsédljning géllde allt frén
lantbruksmaskiner till kldder och porslinsfigurer. Det forsta svenska postorderforetaget
startades 1879. Det dr dokumenterat att det gér att bygga upp varumérken med enbart
direktreklam som mediekanal.*

Da det har hint mycket inom reklamen sedan den period som undersdks hdr har forklaringen
delvis himtats fran samtida litteratur som kan ge den bild som reklamen hade vid denna tid. En
bra forklaring himtas ur lexikonet Kunskapens bok fran 1959 “Reklam é&r ett organiserat
anvdndande av medel som kan 6va massinflytande pd ménniskor sé att dessa genom egna
sjalvstindiga beslut handlar i Gverrensstimmelse med den paverkan de varit utsatta for'”.
Samma bok hivdar dven att reklam kan séigas vara mekaniserad forséljning genom att med

hjdlp av annonser, trycksaker med mera sélja en vara till en stor mdngd méinniskor och att

* Bjorklund, 1967. s. Xxiii ff.

? Ekdahl, m.fl. 1999.

* Bonde-Teir, Westerstahl, 2005 s. 13
5 Kunskapens bok, 6, 1959, s. 2813ff



massproduktion forutsétter massforséljning for att inte riskera att varorna anhopas pa lagren.
Reklam ir ett av ménga konkurrensmedel for foretagen tillsammans med till exempel sénkta
priser med bibehallen kvalitet och hdjd kvalitet med bibehéllet pris, dven valet av
postorderforsiljning istéllet for butiksforsiljning ingér har.

Reklam kan utformas pa manga olika sitt, som brev, folders, tidningar, kataloger, bocker, men
dven iradio och andra medier. Formatet pd katalogerna, antalet sidor, antal firger samt antalet
bilder paverkar mottagaren® och styrs av foretagets ekonomi och malsittning med reklamen.
Under 1900-talet var det manga ganger det dominerande reklam- och séljtrycket for
industriforetagen och stor omsorg och mycket pengar lades ned for att optimera dess funktion
som foretagens ambassador. Det mesta av vad som finns beskrivit i reklamhistoriska beréttelser
giller annonser eftersom detta &r det mest forekommande reklammediet i historien.
Katalogerna kan sdgas besta av en samling annonser hophéftade till en katalog. Darfor kan det
ur kataloger plockas ut annonser som kan jamforas sinsemellan samt med andra annonser fran
annan media. Vissa reklamtyper till exempelvis annonser anvénder sig ofta av kuponger och
andra kontaktsokningsmetoder for att ldsaren littare ska kunna komma i kontakt med
foretaget. Dessas existens &r ett sdtt att se att ndgot ar reklam.

Reklam har olika mélgrupper — kvinnor, mén, yrke med flera, dagligvaroreklam har inte samma
specifika malgrupp som reklam for dyra maskiner som riktar sig till tAnkta spekulanter. Oftast
utformas reklamen sa att den verkar utvéljande och talande till den som har intresse av varan.
Ju mer specifik malgrupp som reklamen riktar sig till och ju mer fakta gar det att fa fram om
denna grupp desto storre dr mdjligheterna att mottagaranpassa reklamen. Detta innebér
trycksaker som utformas pé ett personligt sdtt och som har plats att rymma en utforlig
argumentering. Ett exempel pa detta dr reklambrevet som ger uttryck av att vara skrivet enbart
for en enskild mottagare. Aven broschyrer, folders och cirkulir innebir olika méjligheter att
variera reklamen. Valet av trycksak beror pa vad som ska siljas, hur utforligt och elegant
reklamen skall vara samt vad som det ekonomiskt 4r rad med.’

For att kunna silja maste reklamen ha ett innehéll och en form som sérskiljer sig frén andras
reklam vilket lockar kunderna att vélja just detta foretags varor istdllet for andra likvardiga.
Exempel pa detta dr slagord, lattfattliga men originella symboler eller roliga figurer som biter
sig fast i konsumentens minne och som hjdlper denna i valet av varor eller tjinster som till
exempel “Tag det ritta — tag Cloetta™ och Sparbankseken.

For att fa en bra genomslagskraft kan det i reklamen anvéndas argument som l6ften om till
exempel produktegenskaper, priser och olika villkor géllande leverans men dven tillgénglighet,
for att skapa kénslor av att varan innehar ytterligare egenskaper dn den i1 verkligheten gor.
Reklamskapandets viktigaste regler dr att reklamen ska kunna skapa en kontakt, vicka
uppmérksamhet, vara forstalig, skapa personlig relevans, kunna kommas ihdg samt paverka
mottagarens beteende’ genom till exempel att belysa ett problem och ge en 16sning pa detta.
Reklamen ska ge en positiv upplevelse och intyga nyttan eller virdet av erbjudandet.'’
Rubrikens virde ska inte underskattas for om denna beréttar en nyhet lockar den ldsaren att
fortsdtta l4sa, dven enbart ordet nyhet har denna lockelse. Ordvalet i reklamen bor vara enkelt

® Bonde-Teir, Westerstahl, s. 133ff.
7 Kunskapens bok, 6, s. 2813ff

8 Kunskapens bok, 6, s. 2813

? Bonde-Teir, Westerstahl, s. 58ff.
' Bonde-Teir, Westerstahl, s. 94



for att lattare kunna forstds av en bredare publik &n som om ordvalet var svarare. En intressant
reklamrubrik innebér att lingden pa texten kan vara hur stor som helst da de som ér
intresserade d@nda véljer att ldsa den. De viktigaste punkterna i reklamen kan upprepas tre
ganger, i borjan, mitten och i slutet for att fa allra bésta verkan.''

Under 1900-talet har reklamen fordndrats och fran 1920 bdrjade Moder Svea och drottning
Victoria bytas ut mot Greta Garbo och Gloria Swanson och annonstexterna gick fran korta
kirnfulla meddelanden, ”vi r bast”, till att bli laingre och mer argumenterandelz. Under 1950-
talet borjade reklamen pd allvar bli en industri i stor skala och varorna skulle siljas genom
produktens inneboende styrka, presenterat trovirdigt pa ett méinskligt roande sitt". 1959 kom
i en annons for Volkswagen bilden i annonsen att krympa och enbart bli en miniatyr pa en stor
vit helsida. Detta behdver inte vara negativt vilket den stora effekt som denna annons kom att
fa visade.'"*

2.3:2. Postorder

Postorder &r en sorts reklam som tidigt kom att komplettera den brist pa vissa varuslag som
fanns pa landsbygden. Det forsta postorderforetaget etablerades 1879 av John Froberg i
Finspéng, 1899 startades Ahlen & Holm i Insjon i Dalarna déir senare Clas Ohlson utvecklade
verksambheten till ett postordervaruhus.

De tva kataloger fran foretaget Oscar Ahrén som beskrivs hér ar ifran hosten och vintern 1933-
1934 samt varen och sommaren 1942. Orsaken till de utforliga beskrivningarna &r att visa hur
katalogerna ser ut for att kunna jamfora dessa med maskinkatalogerna. Det skulle eventuellt
kunna ricka med en kortare beskrivning men risken dr att forforstielsen fran min sida hade
blivit for stor. Postorderkatalogerna beskrivs pd samma sett som maskinkatalogerna senare
kommer att beskrivas med vikt pd utformningen.

Foretaget har som slogan: Hela Sveriges Varuhus och pa omslaget frén 1933 finns texten:
bygg hemlivets, hemlyckans grund pd god ekonomi, 1942 har foretaget i stéllet: ungdomen
tryggar landets framtid, ungdomens framtid tryggas av ekonomiska inkdp. Bada katalogerna &r
utgivna i en tid av ekonomisk oro och foretaget har som mélsittning att hjélpa kunderna till
fornuftiga inkSp sa att sparkapitalet kan 6ka. P4 omslaget pd katalogernas baksidor finns nagra
av sdsongens nyheter med hénvisning till avdelningar i katalogen. Vissa av sidorna ir i farg for
att visa monster och ungefirlig farg pa tygprover och kldder. Dessa sidor i farg ar tryckta pa
ett kraftigare papper én de dvriga sidorna.

Omslagets insida upptas i katalogen frén 1933 av exempel ur katalogen. I borjan av katalogens
inlaga finns ett brev: *Till vara drade kunder! Det 4r lyckligt att kopa nu.”" I detta brev
framhdvs att foretaget ger mycket for pengarna, &r ett av Sveriges storsta och mest
vilsorterade varuhus, det blir en festdag ndr paketet kommer och att tillfredsstéllelsen 6ver de
goda varorna samt nér var och en i familjen fér sitt visar att pengarna varit vél anvinda. God
ekonomi och att ha bra priser ar viktigt for foretaget. Katalogen ar tillignad alla de
hundratusende hemmen i1 Sveriges land, som nu mera én nagonsin veta vad det vill séga att fa

" Ekdahl, m.fl. s. 66
12 Ekdahl, m.fl. s. 75
'3 Ekdahl, m.fl. s. 105

'Y Ekdahl, m.fl. s. 115
15 Oscar Ahrén AB 1933.s. 9



de knappa inkomsterna att ricka till”'® undertecknat med foretagets namn. Foretaget har dven
ett valsprak, enligt katalogen sedan 23 ar, Varje kund — En belaten kund. Pa nista sida foljer
sedan en omskriven version av detta brev men med titeln KOP! frdn denna katalog med bland
annat fler argument for att kopa hos detta foretag sasom att handeln sker fran hemmet nér
kunderna har tid, kunden drar nytta av foretagets stora inkdpskraft, mdnga hem betraktar
katalogen som en vén och glddje sig nir den kommer. Om kunden inte visste om fordelen med
att kopa fran foretaget hdnvisas till grannen som kan berdtta om det och sa att kunden forstar
varfor foretaget motstatt ldgkonjekturens verkningar bland annat genom att visa pé de
prisstegringar som skett pa ull, bomull, skinn och ldder. Varje vara har i katalogen en bild och
lite text innehallandes bestillningsnummer, eventuell storlek och vikt samt priser.'” I texten
finns argument for att sélja varan som till exempelvis trevlig, omtyckt, billigt, enorm
anvdandning, valkant fabrikat, extra prima, oumbérlig, hdllbara, originell med ménga flera.

1942 upptas omslagets insida av dels nyheter men dven av utdelade stipendier for
yrkesutbildning till ungdomar bland foretagets kunder samt hur att ansoka om dessa stipendier.
Aven i bdrjan av denna katalog finns ett brev till: Arade kunder! déir det beskrivs varfor
foretaget kan tillhandahalla ett brett sortiment trots de rddande ransoneringstiderna.
Anledningen &r enligt katalogens brev att inkopen gjordes ldngt 1 forvig. Katalogen ska
dessutom vara ofordndrad sedan den senaste katalogen med samma sidantal, fargsatta sidor
med mera. For att underlitta for kunder pa landsbygden har foretaget sdsom auktoriserad
postorderfirma fatt tillatelse av myndigheterna att framstélla postorderkort. Slutligen i brevet
skrivs det att ordertillstromningen slog rekord och forsdljningssumman var den hogsta
nagonsin under foretagets 31 &r 1 branschen och for detta tackar foretaget kunderna for. Brevet
ar undertecknat med foretagets namn i fetstil samt 1 handskrift. P4 denna sida finns dven en
slogan: ”For vara kunders bésta: rejéla varor, stor sortering, verklig och varaktig valuta for
Edra pengar och for Edra poéng.”'*. Med poéng menas hir ransoneringskortskuponger som
fanns vid denna tid. Varje vara har pa samma vis som i katalogen frén 1933 en bild och lite text
innehallandes nummer, pris och eventuell storlek och vikt."” Texten innehéller argument sasom
prima kvalitet, priktig, hogsta slitstyrka, ldtta, behagliga, kraftig, vilként fabrikat med manga
flera.

Aven om det hér bara har undersdkts tvé kataloger frin 1930 och 1940-talet s kan dessa,
eftersom postorderkataloger fran 2000-talet har samma grundlayout, anvédndas till att jimforas
med senare decenniers maskinkataloger. Grundlayouten innebér att sma bilder finns
tillsammans med tabell 6ver vikt och storlek samt text beskrivandes varan med argument for
varans fortréfflighet. Utformningen av dessa grundldggande element har varierat en del men
bestandsdelarna finns kvar.

En del av postordern har senare utvecklats till direktreklam med olika mal som till exempelvis
det traditionella att sdlja produkter eller tjinster men &ven att bygga relationer for att utveckla
foretagets varumarke, samla in data och information om sina kunder, samla in pengar 4t till
exempelvis Cancerfonden, Amnesty och SOS barnbyar, virva kunder och medlemmar, &dndra
attityder till exempelvis politisk kommunikation och lansera nya produkter/6ka kinnedomen
om ett varumirke med varuprover.*’

16 Oscar Ahrén AB 1933. 5.9
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De viktigaste formedlingssétten &r text och bild. Dessa kan anvindas pd manga olika sétt som
kan ses ovan och dessa dr ocksd de punkter som dr de som ér lattast att jimfora i reklamen
mellan de olika artiondena. I texten framhévs for det mesta i reklam varans fortréfflighet
genom olika argument vilket kommer att vara en av de viktigaste punkterna for studien. Bilder
har genom historien anvédnds for att visa pd dels varans utseende men éven detaljer av varorna
som &r viktiga for anvindning och kvalitet. Dessa punkter dr de variabler som om de finns i
katalogerna delvis kan avgora i vilken utstridckning och hur katalogerna kan kallas for reklam.

2.4. Fragestillning

Huvudfrigestillningen &r som tidigare ndmnt: Hur &r lantbrukets maskinkataloger reklam, vad
gor dessa till reklam och hur uppfyller dessa reklamkadnnetecknande variabler? Till hjélp for
studien kan foljande fragestillningar anvindas:

1. Vilka likheter/skillnader finns mellan katalogerna i varje decennium?, i mellan
artiondena? I format, sidantal, firganvandning?

2. Hur anvénds slogans, varumdrken med flera symboler, 16ften, villkor och utformning pa
ett personligt sitt under de olika decennierna?

3. Vilka likheter/skillnader finns i utformningen av varje maskinannons i katalogerna? I
text och bild?

4. Vilka likheter/skillnader finns med andra annonser i till exempelvis postorderkataloger?
Hur sarskiljer sig dessa?

5. Varfor har vissa produkter fétt plats pad omslagets insida?

Vissa av dessa fragor kan direkt uteslutas, exempelvis sidantalet beror pa hur mycket varor ett
foretag hade att sdlja, firganvandning beror bland annat pa nér katalogen dr tryckt och hur
foretagets ekonomi sdg ut. Varumirkessymboler kan det forutsattas att alla foretagen hade 1
olika inarbetsgrad och slogans &r inte det vanligaste séttet att sélja i en katalog utan hor mer
hemma hos affischer. Formatet kan i vissa fall skilja men detta paverkar inte katalogernas
reklamfunktion. Daremot kan 16ften om till exempel bist kvalitet och leveransvillkor
forekomma i katalogerna och ddrmed péverka dess reklamlikhet pa samma sétt som text och
bild pdverkar. De frdgor som blir kvar dr de som kommer att hjélpa till i undersdkningen men
det dr inte sékert att dessa helt blir besvarade i undersdkningen da de mestadels é&r till for att
végleda tankegangen. Kvar av frdgorna blir:

1. Vilka likheter och skillnader finns mellan katalogerna under varje decennium och under
hela tidsperioden i utformningen av delannonserna, text- och bildméssigt?

2. Vilka likheter och skillnader finns med andra annonser i till exempelvis
postorderkataloger?

3. Hur anvénds l6ften och villkor i katalogerna om dessa finns? Vilka argument anvénds,
om de finns, for att sélja varorna?

4. Varfor har vissa produkter fatt plats pd omslagets insida?

2.5. Disposition

Materialet dr grupperat i de olika decennierna och det dr darfor naturligt att de olika kapitlen ar
kronologiska. Kapitlen har titlarna /920-talets kataloger, 1930-talets kataloger, 1940-talets
kataloger, 1950-talets kataloger samt 1960-talets kataloger och ir alla dr upplagda pa samma
satt. Forst 1 varje kapitel finns detaljerade beskrivningar av katalogerna och vilka argument som
finns 1 texten, direfter kommer en Sammanfattning och diskussion om katalogerna inom varje
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decennium utifrén fragestillningen och hjilpfragestillningarna. Dessa kapitel innehéller storsta
delen av den information som ligger till grund for arbetet. Darefter kommer Sammanfattande
diskussion som kopplar samman och sammanfattar de sammanfattningar och diskussioner som
finns under varje tidsperiodskapitel men dven svaret pa fragestéllningen. Slutligen kommer
kapitlet Slutord, som egentligen ar en direkt fortséttning pa det foregdende kapitlet, dar
slutligen kort fragestillningen besvaras tillsammans med en diskussion om reklam.
Kaillforteckning innehaller det material i form av maskinkataloger, postorderkataloger och
bdcker som anvints i denna studie. Bilagorna sist i uppsatsen innehéller bilder av utvalda sidor
ur katalogerna som kan illustrera studien.

3. 1920-talets kataloger

Hollingworths (ett dotterbolag till Overum) katalog frén 1919 har mjukt omslag som r tryckt i
gront med pa framsidan en bild av ett redskap samt ett sigill med foretagets namn och
varumérke och pa baksidan bild pé foretagets varumérke. Foretaget &dr aterforséljare for olika
tillverkare. I katalogen finns det uppgifter pa antalet forsélda exemplar av vissa maskiner och 1
en svart ram finns forklaring pé varfor andra tillverkare misslyckats med att efterapa den goda
maskin som de sdljer. Varje maskin har en halv till flera sidor till sitt forfogande for text och
bild av maskinens helhet, detaljer samt reservdelar. Prisuppgifter &r inte utsatt i
huvudkatalogen utan finns i en separat inlaga. Tabeller finns vid somliga maskiner for vikt och
storleksuppgifter. Storre delen av texten har samma typsnitt men i olika typgrad. Vanligt
anvdnda argument dr oumbarlig, obestridligt den bista, speciellt 1ampad, sinnrik konstruktion,
extra prima kvalitet, enkel, bekvam, noggrann, stor avverkningsforméga, effektiv, “konstruerad
speciellt for svenska forhallanden”', solid och littast av alla med flera tryckta i fetstil eller
inom svart ram. Sarskilt viktiga argument har tryckts med versaler. Vid somliga av maskinerna
finns utsatt att de vunnit priser eller har belonats med hogsta utmérkelser vid utstillningar och
provningar.

Kullbergs katalog frdn 1919 dr inbunden i harda parmar vilket inte dr s vanligt ibland
katalogerna. Varje vara har en till flera sidor med bild pa produkten och beskrivning av denna
med maétt och vikt i tabeller under bilderna. Prisuppgifter saknas &ven i denna katalog vilket
motiveras i borjan av katalogen med att det pa grund av de rddande forhdllandena i vérlden inte
gér att faststélla priserna for ett helt &r framdt. Foretaget dr aterforséljare till maskiner frén flera
olika tillverkare och under varje centrerad rubrik finns uppgift om vem som tillverkat
maskinen. Aven denna katalog har foretagsnamnet dverst pa sidan centrerat med en dubbel
linje under. Omslaget dr morkblatt med vit text utan bilder. Alla maskiner levereras med ett ars
fabrikations- och materialfels garanti. Det framhévs bdsta material och storsta hallbarhet pa
maskinerna, “/a] v alla de plogar, utlindska som svenska, vilka utbjudas inom landet, finnas
inga som till den grad vunnit jordbrukarnas fortroende, som de beromda Arvika-
plogarna”?(kursiv i katalogen). Viktiga argument framhévs genom kursivering och pa varje
sida framhdvs om varan levereras fraktfritt vid alla jdrnvégsstationer eller inte samt vad som
medfoljer extra till varje maskin. Begrepp som patenterad, synnerligen god, garanterad, basta,
kraftiga, solida, nyhet, utomordentligt préiktig, storsta, sinnrik, citat ur provningar och
eventuella forstapris maskinerna fatt under diverse utstéllningar och provningar ar bara nagra
av manga flera exempel pa argument for att framhédva produkterna. Férutom att kursivera
texten anvinds dven understruken text i vissa fall for att forstdrka effekten av argumenten. I

*! Hollingworth, 1919. s. 23
2 Kullberg 1919. s. 3
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andra fall finns viktiga argument centrerat i texten och for att extra uppmérksammas &dr dessa
ibland omgivna med storstilade “Obs.!”* vid varje sida om.

I Deerings maskinkatalog frén 1920 har varje annons en till flera sidor med stor plats for bilder
och text.”* Denna utnyttjas for att kunna beskriva och visa maskinernas funktion och
fortréafflighet. Katalogens bilder forestiller allt ifran detaljer fran maskiner och reservdelar till
dessa till en stor kolorerad bild pd mittuppslaget som visar den senaste nyheten. Omslaget ar
kolorerat med bild pé framsidan av en av maskinerna 1 bruk och pé baksidan bild troligtvis
forestéllande fabriken dédr maskinerna tillverkas. Ingenstans i katalogen finns det nigra
prisuppgifter. Overst pa varje sida finns foretagsnamnet Deering centrerat i mitten av en linje
av staende linjer. Detta foretag sdljer endast egentillverkade maskiner vilket delvis speglas 1
méangden produkter i katalogen som dr mindre 4n i de andra katalogerna. For att framhdva
produkternas fortrafflighet arbetas det med ordvalet i texten som till exempelvis ”som fullt
skulle kunna tillfredsstilla fven den mest fordrande landtbrukare™. Aven andra begrepp som
effektiva och tillforlitliga och forsedd med sinnrika patenterade anordningar &r vanligt anvidnda
i texten. Dessutom anvands citat frdn provningar av maskinen gjorda vid bland annat Ultuna.
De viktigaste argumenten framhévs i texten genom att dessa dr i fetstil i jamforelse med
resterande text medan rubrikerna dr tryckta med en delvis kursiv stil. P4 somliga sidor
framhaévs till exempelvis att maskinerna &r “tillerkdnd hogsta utmérkelse & vérldsutstéllningen i
San Fransisco ar 1915”*° inom ram for att synas, pa mittuppslaget dessutom tryckt i rod farg.
Slutligen varnas for efterapningar och rader koparna att endast kopa reservdelar med
foretagets fabriksmarke.

Kemners Verkstédder i Ystad katalog fran 1920 har mjuka grona parmar som ar tryckta med
fabriksmarket, vy over fabriken, avbildningar av utstillningsmedaljer pa framsidan samt pa
baksidan bild och beskrivning av deras viagskrapningsmaskin Pionier. Textutseendet dr mycket
likt det som samtida tidningar och tidningsannonser har med varierande stilgrad och typsnitt.”’
Priserna finns i en separat inlaga som finns i katalogen. Varje produkt har en halv till flera sidor
med bild och text. Katalogen anvdnder en midngd olika typsnitt och stilgrader sa att den i det
ndrmaste ir en provkarta over tryckeriets stilforrad inklusive diverse symboler. Argument som
patentskyddad, hogsta utmérkelse, kvalitet, medalj, beaktansvéirda egenskaper, enda maskinen
med ..., nyaste konstruktion, nutidens bésta redskap, outslitliga, intyg pd begiran, enkel, god,
lattskott med flera anvinds antingen i fetstil eller 1 kursivstil for att synas. I vissa fall finns det
tabeller med vikt och storleksuppgifter men dessa dr inte sd vanliga som i ovanstédende
kataloger. I texten forekommer dven att det anvénds versaler i olika stilgrad for att framhiva
text. Majoriteten av maskinerna “levereras fraktfritt till koparens nirmaste jirnvigsstation™®
och samtliga produkter har en telegrafisk bendmning som till exempelvis Skéne, Esper, Nils,
Nore, Asta, Brita, Ebba, Mullvad, och Magnetatta for att kunna, utan missforstand, bestillas
via telegraf med mera. For att intyga produktens virde anvénder foretaget sig av omdomen
fran tidigare kdpare samt fortecknar i vissa fall vem som i Sverige och i1 utlandet har kopt en
viss maskin. Priser, medaljer och vilka provningar som maskinerna undergatt skrivs direkt
under rubrikerna som finns dverst pd sidorna under foretagsnamnet avskiljt med ett enkelt
streck.

# Kullberg 1919. t.ex. s. 32
** Bilaga 1

** Deering 1920. s. 2

*® Deering 1920. s. 16

*" Bilaga 2 och 3

28 Kemners 1920. s. t.ex. 43
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Lilla Harrie Redskapsverkstads katalog fran 1921 har ett enkelt omslag med varumarket pé
framsidan och reservdelar pd baksidan. P4 varje sida finns varumérket medtaget dverst och
varje maskin har en hel sida till sitt forfogande tillsammans med tabeller med
bestillningsnummer, vikt och storlek men utan prisuppgifter som finns i en separat prislista.
Maskinerna ér av foretagets egen tillverkning. Vanliga argument i katalogen é&r: tillverkade av
basta gjutstilsmaterial, slipade och hirdade efter de mest fullindade metoderna, officiellt
provad, bista omdomet, nya forbéttringar, billigast, ytterligare forbéttrad, med kdnd dansk
forebild, latt att stdlla om, kraftigast, enkel, bekvam, utan tidsforlust med flera utan speciella
markeringar som fetstil eller kursiv.

Paulssons maskinaffirs katalog fran 1921 dr hdftad med metallklammer vilket &dr det
dominerande hiftningssittet bland dessa kataloger och har halvhdrda pérmar i firg med
redskapsanvéindning pa bild pd framsidan samt maskinaffirens varumérke pa baksidan.
Foretaget &r aterforséljare &t andra tillverkare. Katalogen &r indelad i avdelningar efter
maskinernas anvdndningsomrade. Varje produkt har en halv till flera sidor och sidan borjar
med foretagsnamn 4tskiljt frdn 6vrig text av en enkel linje. Rubrikerna ar i fetstil, centrerade pé
sidan med uppgift om tillverkare under. Fakta om vikt och storlek finns i tabellform. Daremot
saknas prisuppgifter men i katalogen finns bilagt en separat prislista. Varje avdelning ar
illustrerad med teckningar av redskap i bruk ute i landskap. Likheten med framforallt Kullbergs
maskinkatalog kan delvis forklaras av att de &r tryckta pd samma tryckeri ndmligen Broderna
Holmbergs Tryckeri i Katrineholm. Katalogens layout och de vanligaste argumenten ar relativt
lik de foregéende katalogerna men argumenten &r inte sa framtrddande som i dessa d& de bland
annat inte finns utmérkta med till exempel fet- eller kursivstil.

Soderberg & Haaks katalog frén 1925 skiljer sig inte nimnvirt frdn de ovanstaende.
Tabellform for vikt, storlek, rekvisitionsnummer och prisuppgifter finns och varje maskin
upptar en femtedels sida till flera sidor alltefter hur komplicerad maskinerna ar. Maskinerna
kommer fran olika tillverkare till vilka foretaget dr aterforséljare. Deras argument &r: omtyckt,
solid, enkel, patent, for 6vre Norrland, special, betydligt forbittrad, tidsbesparande, berdmd, av
tysk modell, latt reglerbar, fullt jaimforlig med de bésta utldndska, mest effektiv, svensk
tillverkning av amerikansk konstruktion, ny modell, officiellt provad, pétaglig ekonomisk
fordel, ny och praktisk konstruktion med flera. Argumenten ir i en del fall markerade med
fetstil men for det mesta &r de som den 6vriga informationstexten.

3. 1. Sammanfattning och diskussion

1920-talets kataloger har varierande utseende rorande typsnitt och stilgrad pa texten. De flesta
argument har inte markerats med éndring av stilgrad eller kursiv och fetstil, men i en del fall
har de markerats och dé i vissa fall med hjélp av ramar. Katalogerna kommer béade fran foretag
som &r aterforsdljare 4t andra tillverkare men dven frin foretag som sjélva tillverkar. I de fall da
foretagen ér aterforséljare for andra tillverkare har dessa markerat detta med tillverkarens
namn under titeln pa sidan. Att prisuppgifter saknas i de flesta katalogerna kan forklaras med
det argument som finns i Kullbergs katalog namligen att pa grund av att de vid denna tid
rddande forhallandena i vdrlden inte gick att faststélla priserna ett helt &r framat. Varje produkt
har i katalogerna allt ifrén en femtedels sida till flera sidor till bilder av maskinen och dess
detaljer, tabeller med storlek, vikt, rekvisitionsnummer eller -beteckning samt i nigot fall 4ven
pris samt text som beskriver maskinen med bland annat argument. I de flesta katalogerna fran
tidsperioden fir maskinerna ta stor plats, ndgra génger till och med flera sidor. Bilderna &r ofta
relativt stora och detaljerade sé att det &r létt att bilda sig en uppfattning om hur maskinerna
ser ut 1 verkligheten. Texten dér de flesta argumenten finns ska skapa en bild av maskinens
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funktionssitt, vilka jordarter den passar till men dven till vem som maskinen kan vara lamplig
at.

De viktigaste argumenten som tas upp ror kvaliteten, att maskinen skulle vara den bista,
kraftigheten och héllbarheten pa maskinen, dess effektivitet, hanterbarhet och &ven att den ar
konstruerad for svenska forhallanden. Under tidsperioden dr anvindning av argument vanlig
och de forekommer i stor mingd. Det &r relativt vanligt att foretagen sitter ut att maskinerna
vunnit medaljer, priser eller fitt utmérkelser vid olika utstéllningar och provningar. Detta ska
visa pa att det inte enbart dr foretagen som anser att maskinerna &r bra utan att dven andra
finner deras pastaenden for sanna.

Att foretagen sétter ut sina namn pa varje sida kan tolkas pa méinga sitt. Dels att det dr for att
ldsaren inte ska kunna missta sig pé vilken katalog som denna haller i handen, att det enkelt kan
ses vilken katalog det dr utan att behova rora katalogen i fall att den ligger uppslagen men dven
att det 1 fall en sida rivs ur katalogen fortfarande kan ses vilket foretag som siljer maskinerna
pa sidan vilket innebdr ett slags kopieringsskydd.

Kemners verkstidder har istéllet for rekvisitionsnummer och —beteckning sarskilda telegrafiska
bendmningar som till exempel Skéne, Esper, Nils med flera for att undvika missforstdnd vid
bestillning. Detta visar pa ett slags postorderverksamhet tillsammans med de
bestillningsnummer och —beteckningar som finns i majoriteten av katalogerna. Aven det
faktum att ménga foretag skickade fraktfritt tyder pa detta.

Argumentering var en av de variabler som i reklamteorin kidnnetecknar reklam och detta finns
det rikligt av i katalogerna. Bilder finns pd4 maskinernas helhet, detaljer samt reservdelar. I
Deerings katalog finns dessutom pa mittuppslaget en stor kolorerad bild vilket inte dr vanligt i
dessa kataloger. Anvindningen av bilder i katalogerna liknar den i postorderkatalogerna.
Liksom i postorderkatalogerna finns det i maskinkatalogerna tabeller for bestdllningsnummer,
storlek, vikt samt 1 vissa fall dven pris. I motsatts till postorderkatalogerna dér sidlayouten dr
kompakt ger maskinkatalogerna ett luftigare och mer léttlést uttryck. Darmed kan dven denna
variabel sidgas vara uppfylld.

Virldsmarknadsldget var inte det bésta efter forsta varldskriget men under det tjugotalet
spirade ekonomin igen och allt fler fick mojligheter att investera i maskiner som underldttade
arbetet. Bristen pa arbetskraft dr en av de vanligaste anledningarna till att utveckla nya
maskiner och redskap som kan minska behovet av ménniskor for drivandet av lantbruket. I
slutet av tjugotalet kraschade borsen och de ekonomiska mdjligheterna minskade. Om detta
paverkade katalogerna aterstar att se.

4. 1930-talets kataloger

Slo6rs katalog fran 1931 har pa omslaget varumérket samt &ven pa varje sidas dversta del.
Varje maskin upptar 1/3 till en hel sida med tabell med nummer, vikt, storlek och pris samt bild
pa maskinen. Det finns mycket lite argument men ett av dom &r: den mest ldttgaende och mest
fullindade av alla.

Soderberg & Haaks katalog fran 1931 dr mycket lik deras katalog fran 1925. Varje maskin
upptar 1/5 sida till flera sidor med bild pa maskinen och tabell for nummer, storlek, vikt och
pris. Argumentationen dr dven denna lik deras tidigare katalog och de vanligaste dr omtyckt,
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solid, enkel, patent, nyheter, hdgsta kvalitet, svenskt specialstal, idealisk, stadig, utprovad,
avpassade, kraftig, sedan 30 ar tillbaka vélkind, kraftbesparande, snabbt betald, mottog 1:sta
pris med flera.

Kullbergs katalog frén 1933 dr lik deras tidigare katalog och varje maskin upptar 1/3 till en hel
sida med tabell dver bestillningsnummer, vikt och pris samt bilder p4 maskinerna. Overst pa
sidorna finns Kullbergs varumérke. Foretaget ér aterforsiljare at olika tillverkare. Vanliga
argument i katalogen dr: omtyckt, utmérkt, enkel, solid och inom svart ram 1:sta pris 1930.
For ovrigt finns 1 katalogen mycket lite argument.

Overum — Hollingworths katalog fran 1934 #r dven denna lik deras tidigare katalog frén 1919.
Varje maskin upptar 1/5 sida till flera sidor med en méngfald av stilgrader och pa somliga sidor
finns reklam for reservdelar samt bilder pd maskinerna dven tabeller for rekvisitionsbeteckning,
vikt och storlek finns. Argumenten &r bland annat enkel, solid, prisvird med flera inom ramar
och 1 kursivt samt fetstilt.

Rundstroms katalog frdn 1935 har gront omslag pd vars framsida foretagets namn och
varumérke finns och pé baksidan finns tryckeriets namn, ort och értal. Foretaget ar
aterforsdljare for olika tillverkare och kan leverera med jérnvég enligt specialoffert. Varje vara
har en halv till flera sidor allt efter hur stor och komplicerad maskinen &r med bilder pa
maskinerna. Priser finns utsatta i katalogen och de flesta av maskinerna levereras fraktfritt.
Foretaget siljer aven reservdelar vilka delvis finns medtagna 1 katalogen. I tabellform finns
maskinernas vikt, storlek och rekvisitionsnummer. P4 varje sida finns foretagsnamnet overst.”
De vanligaste argumenten i katalogen &r: l4tt och stadig, utan konkurrens betriaffande
avverkningsforméga, upp till 50 % hogre avverkning, enkel och kraftig, patent, precision,
betalar sig ofta forsta sdsongen, bittre skord, rationell, ’Belonad med 1: sta pris vid Allmédnna
Svenska Lantbruksmétet i Stockholm 1930°*° inom svart ram, citat fran lantbrukare som
provat maskinerna, utdrag ur Statens maskinprovningar gjorda i Alnarp med sammanfattning
och slutomdome med flera ofta utan speciellt markeringssétt i texten i ett fatal fall i fetstil och
kursiv.

4.1. Sammanfattning och diskussion

Katalogernas utseende dr mycket likt de som fanns under 1920-talet med upp till fem maskiner
pa varje sida, tabeller med nummer, vikt, storlek och pris. Priserna dr medtagna till trots av att
de fortfarande varierade kraftigt under aret. Det mest sldende under denna tidsperiod &r att
antalet argument har minskat dramatiskt jamfort med foregaende period. Den troligaste
anledningen &r att foretagen inte har ansett att det har behovts for att silja maskinerna da det
dels var oroligt pd marknaden, vilket dock troligare skulle ha foranlett en storre anvindning av
argument, men vilket innebar att forséljningen skulle minska men dven eftersom kdnnedomen
om foretagens produkter var storre da de forsta stegen av mekaniseringen var tagna och
anvdndning av maskiner blev en allt vanligare syn i landskapet. Den bista marknadsforingen
och den snabbaste &r att kunna se och hora berdttas om maskinen och vad andra tycker om
den. Det kvittar hur ménga argument som &n anvinds da detta inte kan uppvéiga om
anvdndarna anser att maskinen dr dalig. Att minska pd argumenten innebdr dessutom att
maskinerna inte upptar s stor plats i katalogerna vilket kan innebéra en ekonomisk besparing
vid utgivningen. Argumenten berdr maskinernas funktion genom pastdenden som att de dr
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lattanvanda, fullindade, enkla samt att de &r populdra genom argument som omtyckt och
prisvéird. P4 samma sétt som under foregaende tidsperiod markeras argumenten i vissa fall med
fetstil eller kursivt, i ndgot fall har ramar anvénts som markering. Bildanvdndningen dr den
samma som under 1920-talet och variationen mellan bilderna &r inte storre an under denna
tidsperiod.

Att argumenten dr firre kan inte anses paverka katalogernas funktion som reklam da de trots
allt finns dér. Postorderlikheten finns fortfarande under denna tidsperiod vilket kan ses pa att
det finns rekvisitionsbeteckningar i till exempel Overums katalog. Tabeller for
bestillningsnummer, vikt, storlek och i en del fall dven pris &r lika de i postorderkatalogerna.
For ovrigt har katalogerna stora likheter med de fran 1920-talet och detta kan vara ett sitt av
flera att gora besparingar. Att teranvdnda bild- och textmaterial sparar in pa kostnaderna
samtidigt som det innebér att kunderna kénner igen sig fran de dldre upplagorna. Detta &r
ndgot som skapar trygghet hos kunden eftersom denna inte upplever att foretaget och dess
maskiner foréndras eller forsdmras eftersom katalogerna inte har forandrats. Maskinerna tilldts
inte ldngre att uppta sa stor plats utan det blir allt vanligare att det pé sidorna finns upp till fem
maskiner. Ddrmed fér bilden mindre utrymme och detaljerna far ge vika for helhetsbilderna.
Utseendet blir ddirmed kompaktare och svérare att ldsa pa grund av att det som finns kvar
innehaller forhéllandevis mer viktig information &n forut da andelen av oviktig information var
storre. Eftersom bilderna i postorderkatalogerna &r sma och layouten kompakt innebar
fordndringen av maskinkatalogerna att de utseendemissigt ndrmar varandra sig allt mer.
Borskraschen under slutet av 1920-talet innebar att de ekonomiska forutsittningarna att
investera i nya maskiner minskade vilket aterspeglas i katalogernas likheter med foregaende
tidsperiod.

5. 1940-talets kataloger

C. A. Carlsons katalog fran 1940 har pa omslaget foretagets varumérke. Katalogen innehaller
endast maskiner tillverkade av foretaget och har en separat prislista bilagt katalogen. Vid varje
maskin upptar en hel sida dér det finns tabell med rekvisitionsnummer, storlek och vikt. Vanligt
forekommande argument &r: grundat 1865, patent, mest forstklassiga, kvalitet, prima svenskt
material, svenskt fabrikat, fullindad, fraktfritt, enkelt stillbara, utvidgat tillverkningsprogram,
for varje andamal, grundligt provad, tillvinna intresse, foranleda 6kad anvandning, svenskt stal,
mycket kraftig, nyforbéttrad, erkénd for sin praktiska funktion, bésta konstruktion,
rekommenderas, gedigen med flera ofta i kursiv eller fetstil.

McCormicks katalog fran 1940 har pa omslaget maskiner i bruk, varumérket samt
foretagsnamnet. Varje maskin upptar en till flera sidor med bilder pa maskinernas helhet men
dven detaljer, inga priser finns medtagna. De vanligaste argumenten i katalogen ar: mest for
pengarna, virldsberdmd kvalitetsprodukt, epokgdrande, extra stark och ekonomisk, stark och
lattskott, forstklassigt utforande, oumbiérlig, flera sdkerhetskopplingar, tal hoga pafrestningar,
”En ansvarskdnnande arbetarestam i forening med forstklassigt material och omsorgsfull
kontroll medverka till att Harvester kan upprétthalla den goda kvalitet som alltid varit
utmirkande for dess varor’' med flera omarkerade i texten.

Soderberg & Haaks katalog fran 1941 har pa sitt omslag ett, vad foretaget kallar, Runmarke
som enligt texten pa market ska garantera hogsta kvalitet. For 6vrigt finns pd katalogens
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omslag skordebilder och hinvisning till aterforséljande Jarn- och Maskinhandlare vid intresse
av kop. Pa omslagets insida finns bilder fran anvandning av foretagets maskiner. Foretaget
importerar maskiner fran bland annat Tyskland och USA. Inom svarta ramar finns i inlagan
information om bland annat omséttningsskatt och nyheten med anvandning av
rekvisitionsnummer. Maskinerna upptar en halv till flera sidor i katalogen och vid de flesta
maskinerna finns en tabell med vikt, storlek och pris.”” I katalogen anviinds en mangfald av
olika typgrader, blandning av versaler och gemener samt kursiv och fetstil for dels att markera
argument men dven for annan information. De vanligast forekommande argumenten ir:
foljande idealisk, instéllbar under géng, anpassningsbar, besparande, héllbar, god ekonomi, latt
att anvinda, virdesitt dess slitstyrka, prisbelonad, patentsokt, specialbyggda, hederspris,
patent, fraktfritt, medfoljer gratis, gor varje kopare storbeldten, latt modell, 10-tusentals i bruk
1 Sverige, citat ur ndjda kunders brev, detaljbilder av kvaliteten pa utsatta delar, officiellt
provad med utmérkta resultat, 6verraskande goda resultat uppnds, NYHET med flera. I denna
katalog finns dessutom “’Klipp ur en kupong”> for mer information om pris samt utforligare
beskrivning 4n den i katalogen.

S1o6rs katalog fran 1943 har i stort sett samma utseende som foretagets katalog frén 1931.
Varje maskin upptar 1/3 till en sida med tabell ver nummer, vikt, storlek men inte pris.
Argumenten dr néstan helt uteslutna och ett av de fa dr: den mest lattgaende och mest
fullindade av alla.

And. Fischers katalog frdn 1944 har pa en separat sida i borjan bilder och text rérande medaljer
och utmarkelser som foretaget fatt ta emot for sina maskiner. Dessa finns &ven omndamnda vid
de maskiner de giller och di med stdrre grad n dvrig text. Overst pa sidorna finns foretagets
namn. Varje maskin har en halv till hel sida med tabell 6ver nummer, storlek, vikt och pris. For
ovrig anviands samma argument som forut till exempel fraktfritt, patent, ldttskott med flera.

Omslaget pa Kooperativa Forbundets katalog fran 1944 &r i farg med lantbruksmaskiner pé
béde fram och baksidan. Pa insidan finns bilder frén tillverkning och lagring av maskiner och
reservdelar till dessa. Varje maskin upptar en halv till ett par sidor i katalogen och istéllet for
att foretagsnamnet finns dverst pa sidorna finns varumérket KF i cirkel invid varje maskin. Den
kortfattade text som finns vid varje maskinslag innehaller basfakta om till exempel vilken
jordart maskinen &r ldmplig for. Priserna for maskinerna har uteslutits och vid varje maskin
finns en tabell med Best. nr:, storlek, vikt och dragkraftsbehov.”* Vanligt forekommande
argument som anvénds 1 katalogen &r: valkdnd, gott rykte, fortréfflig, populér, speciellt avsedd
for, klarar stora pafrestningar, utomordentligt god for det mindre jordbruket, snabbt arbete,
stéllbar under gang, belonad med 1:a pris 1 Axvall 1935, bekvdam, odm, létt att transportera och
skota, sjalvvissande knivar, vilgjord, ett ars garanti, patent, fraktfritt med flera. Majoriteten av
dessa ar omarkerade men i vissa fall tryckta 1 fetstil.

Overums Bruks katalog frén 1945 har pa omslagets baksida information om foretagets
speciella stal och dess egenskaper som argument for fortréftligheten. Pa framsidan finns
information om en av deras aterforséljare. Inom svarta ramar i inlagan finns information om att
priserna &r stadfdsta av myndigheterna och att dessa innehaller omséttningsskatt. Katalogen
innehaller dels maskiner tillverkade av Overums Bruk men 4ven av andra vad foretaget kallar
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vilkiinda fabrikat. For att markera foretagets egna maskiner finns i marginalen Overums
varumirke. Overum har enligt katalogen tre olika inregistrerade varumirken for att “garantera
god konstruktion, utvalt material och omsorgsfullt arbete””. Eftertryck av text och klichéer
forbjudes av foretaget. For att underlétta for de som tvekar i valet av plogtyp finns i katalogen
kortfattade upplysningar om vilka som passar for olika forhallanden och dndamél. Varje maskin
upptar en tredjedels sida till flera sidor med text och bilder av maskinerna och reservdelar till
dessa samt tabell for vikt, storlek, pris och rekvisitionsnummer. De vanligast forekommande
argumenten dr: mangsidig, patenterad, virldspatent, forsta pris, den hittills mest gdngbara av
alla, vilkénd, mest sild, presterar ett gott arbete, utan konkurrens, for alla, idealisk storlek,
inbesparar tidsddande arbete, liten och litt men stark och effektiv, Obs! ingar, stor
arbetsformiga med flera. Manga av argumenten ir kursiva i storre typgrad bredvid bilderna for
att tjana som extra lockande. Inemellan finns reklam for reservdelar till maskinerna.

5.1. Sammanfattning och diskussion

1940-talet ar krigsar men detta syns knappt i katalogerna. De knappa tiderna syntes mer under
1930-talet an under krigsaren dd det vore mer naturligt att det skulle synas eftersom det under
flera ar var ransonering och brist p4 manga material. Ransoneringen kan bland annat ses 1
Oscar Ahréns postorderkatalog frén 1942 dér det vid vissa kop krévs ransoneringskuponger.
Antalet kataloger med prisuppgifter dr ndstan samma som de utan vilket inte visar att det skulle
vara oroligt pa prismarknaden. Varje maskin har en tredjedels sida till flera sidor till bilder,
tabeller med rekvisitionsbeteckning, vikt och storleksuppgifter samt text som kort forklarar
och argumenterar. Bildanvdndningen dr den samma som de foregaende decennierna med
helhetsbilder, detaljbilder samt reservdelar, dock minskas antalet detalj och reservdelsbilder.
Typsnittsanvandningen och variationen i textutseendet dr dven dessa samma som tidigare och
viktiga argument markeras i somliga fall med fetstil, kursiv eller ram omkring texten. I
Soderberg & Haaks katalog finns uppgifter om varifran de importerat maskinerna samt i slutet
en kupong att klippa ur och skicka in for att fa mer information om pris och utforligare
beskrivning av maskinerna &n vad som finns i katalogen. Detta dr den forsta anvéindningen av
kupong som hittats i de undersokta katalogerna. Kupong &r ofta en viktig del i annonsreklam
och att detta finns kan fortydliga katalogernas funktion som reklam.

Argumenten beror bland annat att maskinerna dr forstklassiga, enkla att handha, kvalitet,
svenskhet — i svenskt fabrikat och i prima svenskt material, virldsberdmda, hog sikerhet,
manga sdlda, vilkdnda, har gott rykte, minskar arbetskraftsbehovet genom stor arbetsformaga,
snabbt arbete, besparande, ekonomiska, god ekonomi, att det 4r en nyhet med flera. Genom
citat ur brev frdn ndjda kunder forsoker vissa foretag att dvertyga de som tvekar infor kopet av
maskinerna. Som tidigare ndmnt dr ndjda kunder den bésta reklamen ett foretag kan fa.
Eftersom den tillgéingliga arbetskraften minskade och det ddrmed krévdes maskiner som kunde
ersitta dessa 0kade antalet traktorer. Eftersom dessa hade storre kapacitet att dra storre
maskiner fanns det tva alternativ, att antingen bygga om och ihop de befintliga maskinerna for
hést sa att de passade traktorn eller sé fick det kdpas nya.

Det finns likheter med postorderkatalogernas layout med liten text innehallandes argument,
sma bilder samt tabeller for vikt, storlek och i en del fall &ven pris. De tvé variablerna, bild och
argument som kan anses kdnneteckna reklam &r uppfyllda i denna periods kataloger. Eftersom
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maskinkatalogernas layout har blivit kompaktare liknar denna alltmer postorderkatalogernas.
Antalet argument har i en del fall ater 6kat jamfort med de tidigare decennierna, medan de 1
négra fall har fortsatt att minska.

Att kupong for bestillning av information har dykt upp i en katalog ar inte forvanande da
argumentationen och informationen i katalogerna har minskat medan informationsbehovet
fortfarande kvarstér. Katalogerna kan eventuellt ha fitt en storre spridning, da mekaniseringen
blivit mer allmént spridd, sa att fler tagit del av dessa. I sa fall kan minskningen av text i
katalogerna delvis forklaras med att dessa overgatt till att visa vad foretagen tillhandahaller
fran att ha varit en produkt som var dmnad att sélja maskiner, med andra ord att mélsattningen
med utgivandet av katalogerna har fordndrats. Det kan, eftersom antalet traktorer med mera
okade 1 landskapet, forutséttas att kinnedomen om de olika maskinernas utseende och funktion
hade 6kat inom malgruppen for katalogerna. Antalet nyheter som inte lantbrukarna hade nadgon
kidnnedom om minskade medan forbattringar och storleksfordndringar av de befintliga
maskintyperna dkade. Kostnaderna for katalogerna kan ha héllits nere genom att en
kompaktare layout innebar att fler maskiner kunde rymmas pé samma sidantal.

Att tillhandahélla information om vilka plogtyper som passar for olika &ndamal hjdlper den
tveksamma i sitt val och kan anses vara en reklamkénnetecknande variabel eftersom ett av
reklamens dndamal dr att hjélpa kdparna i valet av produkt.

6. 1950-talets kataloger

Kooperativa Forbundets katalog fran 1950 har pa omslaget dels en gddningsfabrik men dven
en karta 6ver Sverige som visar denna gddnings transport med jarnvég till lantbrukaren ldngst
ned i1 Sverige som dérefter sprider ut den med en av Kooperativa Forbundet salda maskiner. P&
baksidan finns bilder dver industrier i lantbrukets tjinst som oljetillverkare och lantbruksmaskin
och redskapstillverkare. Omslagets insida visar bilder pd nya redskap och vattenpumpar. Varje
maskin har i de flesta fall en halv sida med text, bild och tabell med bestillningsnummer,
storlek och vikt.”’ Priser finns inte utsatta i katalogen och vid storre delen av maskinerna finns
KF varumirke. Vanligt forekommande argument &r: fraktfritt, vilkénd, fortraffligt brukbar pa
alla jordarter, amerikansk typ, glashirt stal, stor styrka, héllbar, litt modell, 6verldgsen,
specialbyggd, utomordentligt kraftig, for oerhort krdvande uppgifter, tidsbesparande, regleras
under gang, prima svenskt fabrikat, svenskt arbete, svenskt material, officiellt provad,
syrabestdndigt material, med kontrollvidgd vikt, praktisk med flera. Manga génger &r dessa
argument omarkerade men en del versalsatta och fetstilta argument finns.

Overums Bruks katalog frdn 1950 har samma baksida pa omslaget som 1945 men i firg. P4
framsidan finns Overums varumérke med foretagsnamnet snett dver. I katalogen hénvisas till
1946 &rs katalog for utforligare information om de olika maskinerna. For att underlétta for
detta finns sidhinvisningar till denna katalog. Orsaken ir att Overum dvergétt till att ha en
katalog som mer liknar en prislista dn de tidigare katalogerna. De flesta maskinerna upptar
endast en fjardedels sida men det finns en del som upptar en hel sida. Majoriteten av
informationen bestér av tabeller med rekvisitionsbeteckning, storlek, vikt samt pris.*® De fa
argument som finns #r bland annat extra kraftig, patent med flera. Aven i denna katalog har
Overum sitt varumérke i marginalen vid de maskiner som de sjilva tillverkat.
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Arvika Verkens katalog frén 1951 har pa omslaget en traktor i farg fram och pa baksidan ett
fargfoto med sadd med héstar. Insidan av omslaget visar centrallagret i Katrineholm interiors
fram och bak forsdljningskontoret i Malmo. Priserna for maskinerna finns i samma tabell som
vikt, storlek och rekvisitionsbeteckning. Tillverkarens namn finns i de flesta fall under rubriken
tillsammans med hénvisningar till specialbroschyrer och Statens Maskinprovningars
Meddelanden. De vanligaste argumenten i katalogen &r: “’vi introducerar nu i Sverige de forsta
traktorerna med luftkylda dieselmotorer”’, tillverkade av ledande tysk fabrik inom
jordbruksmaskinbranschen, ekonomisk, bekvam och tillforlitlig, driftsséker, littkord, extra
prima, ldtt att montera av och pa, patenterad konstruktion, létt, speciellt avsedd for, extra hérd
svensk stalplat, utmdrkande egenskaper, fraktfritt, prisbillig modell som tal stora pafrestningar,
lattmandvrerad, stadig gang med flera.

Kullbergs katalog frén 1952 har pa omslaget varumérket tillsammans med bilder pa maskiner
och enligt text pa baksidan kontors och lagerbyggnaden i Katrineholm. P4 insidan nya
maskintyper i drift samt nyheter for hem och hushall som till exempel symaskin, tvittmaskin
och kylskap. Foretaget ger ett rs garanti mot material och fabrikationsfel. Priserna finns
samlade 1 en separat prislista inlagd i katalogen, information om detta finns inom en svart ram.
Varje maskin har en tredjedels sida till en hel sida med tabeller 6ver rekvisitionsbeteckningar,
vikt och storlek. Uppgifter om tillverkare finns under rubriken vid vissa av maskinerna samt
hénvisningar till specialbroschyrer och Statens Maskinprovningars Meddelanden.
Forekommande argument dr: specialhdrdat stél, stor frigang, sédker och snabb sdankning och
lyftning, lagt dragkraftsbehov, stadig géng, patentsokt, synnerligen lamplig till, extra hard
svensk stalplat, oom, instilles med ett enkelt handgrepp, reglerbar under gang, fraktfritt, priset
uppdelningsbart i upp till 18 manader med flera enbart delvis i fetstil.

Rundstroms katalog fran 1952 har stor likhet med den frén 1935 med har gritt omslag. Den ar
indelad 1 tva delar, en del for maskiner och redskap tillverkade av Harvester och en annan del
for ovriga tillverkare. Pa grund av det pd den tiden labila prisldget, enligt katalogen, med
stdndiga prisdndringar har priserna uteldmnats. Traktorer och andra mer komplicerade
maskiner har en mer omfattande specifikationslista &r de dvriga maskinerna. Varje maskin
upptar en halv till flera sidor med bild och tabell for storlek, utrustning, vikt och rekv. nr. Mest
forekommande argument &r: speciellt konstruerad, ettrig och effektiv motor, kraftig, god
ekonomi, for krdvande arbeten, ldttanvind, oumbérlig, anmarkningsvirda formagor, 14tt
justerbar, prisbillig, uppfyller hogt stéllda fodringar, reglerbar under gang, patent, rengdres létt,
enkel, officiellt provad, svenskt precisionsarbete i varje detalj, lang livsldngd, sjdlvrensande,
odm, moderniserad, fraktfritt med flera de flesta utan markering. Overst pa samtliga sidor finns
foretagsnamnet och foretagets varumarke.

Soderberg & Haaks katalog fran 1953 har ett annat format pa sin katalog &n de flesta andra
som har A5 format. Denna katalog &r 100 mm bred och 210 mm hog. Omslaget forestéller, om
katalogen 6ppnas och laggs med ryggen upp, en traktor med sdmaskin pa ett filt. Omslagets
insida har fram alfabetiskt register medan det bak finns en kupong for rekvisition av maskiner
och specialbroschyrer. En del av bilderna i katalogen &r firgtryckta och priserna finns i en
separat bilaga. Det finns for storlek, vikt, nummer med mera tabeller. Argumenten &r mindre i
denna katalog @n i de tidigare men de vanligaste 4r modern exterior, god sikt, snabb av och
montering, vil avvdgd, ldttmandvrerad, en moderniserad modell, kraftig, stabil, enkel, litt och
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snabb instéllning, driftséker, stor avverkningsforméaga med flera. Nagra av dessa papekas av en
bild.

6.1. Sammanfattning och diskussion

Varje maskin upptar i denna tidsperiods kataloger lika varierande omfang som i de tidigare
katalogerna, allt ifrén en fjardedels sida till i enstaka fall flera sidor. P4 majoriteten av sidorna
finns det flera maskiner. Priser dr inte utsatta i mer dn tva kataloger vilket bland annat kan bero
pa oro pa virldsmarknaden vilket innebar att det var mer praktiskt att trycka upp separata
prislistor som enbart inneh61l nummer och pris vilka enkelt kunde dndras och tryckas om nér
det behdvdes. Sidorna upptas av bilder av maskinernas helhet men inte s ménga detaljbilder
som under tidigare decennier, tabeller med rekvisitionsbeteckningar, vikt och storlek.
Argumenten har minskat ytterligare och i de flesta fall &r de omarkerade och detta kan vara ett
tecken pa att de inte ansdgs sa viktiga att framhéva som tidigare. Anledningen kan vara att de
inte behovdes for att silja maskinerna pd samma sdtt som under de tidigare decennierna.
Antalet anvandare av maskiner var hogre under 1950-talet d4 ménga av maskinerna inte lingre
var ndgon nyhet pa samma sétt som under borjan av 1900-talet. Ménga hade tagit steget fran
hast till traktor under denna tid och de nya maskiner som saldes var mestadels enbart storre
modeller av de som fanns tidigare. Argumenten ska visa pa materialets kvalitet och styrka, att
maskinerna dr kraftigt byggda och klarar pafrestningar, svenskhet — genom prima svenskt
arbete, fabrikat och material, amerikansk typ, tidsbesparande, ekonomisk, driftssiker, siker,
odm och enkelt att handha.

En nyhet ér att Kullbergs ger mojlighet att dela upp betalningen 1 upp till 18 manader vilket ger
fler mojligheter att kdpa eftersom hela kdpesumman inte behover betalas pd en gdng. Dérmed
blev det, teoretiskt sett, mdjligt for allt mindre gérdar att kopa nya maskiner.

Soderberg & Haak har valt att visa nigra av argumenten med en bild. Aven under denna
tidsperiod har detta foretag en kupong for rekvisition av specialbroschyrer men dven
bestillning av maskiner. Att foretaget dterigen anvédnder sig av mojligheten att skicka in en
kupong tyder pé att detta var ndgot som fungerade och som var effektivt i kampen om nya
kunder. Detta eftersom den information som kunde skickas ut till de som sént in kupongen
troligtvis utformades sé att den var mer detaljerad och personligt utformad for att locka de
intresserade. Genom att ldsaren tagit steget att skicka in kupongerna visade denne att det fanns
ett visst intresse for maskinen. Dé det inte gér att faststdlla vilken information som skickades ut
till kunderna kan det inte dras nigra slutsatser om detta. I nagot fall har katalogerna 6vergatt
till att bli mer lika prislistor med mindre information och argument i detta fall hinvisas till en
tidigare katalog for mer information om maskinerna. For att underlétta har foretaget satt ut
sidhdnvisningar till den &ldre katalogen.

Likheterna med postorderkatalogerna kvarstir dven under denna tidsperiod. Bilderna ar sma,
textméngden blir mindre och de rena faktauppgifterna i form av tabeller kvarstr liksom i de
kataloger fran Oscar Ahrén som tidigare undersokts. Hur de sag ut under 1950- och 1960-tal
ar inte undersokt men eftersom det i 2000-talets postorderkataloger fortfarande finns stora
likheter med de frdn 1930- och 1940-talet kan det anses att postorderlayouten &r relativt
ofordndrad.

De variabler som sedan tidigare betraktas som reklamkénnetecknande uppfylls fortfarande av
maskinkatalogerna. Det finns bilder och argumenten finns fortfarande kvar &ven om antalet
minskar. I katalogen frén Kullbergs finns, vilket dven sporadiskt har forekommit i andra
kataloger, hushéllsprodukter. Kullberg har, till skillnad fran de dvriga, valt att placera dessa pé
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omslagets insida. Dar visar de pé att de har symaskiner, tvittmaskiner samt kylskap.
Anledningarna till detta kan vara dels for att utoka malgruppen sa att den inte enbart attraherar
man utan dven kvinnor, men dven for att tillhandahalla ett bredare sortiment. Dessa varor,
tillsammans med till exempelvis Kooperativa forbundets vattenpumpar, dr sddana att de
underléttar kvinnans arbete. Detta innebar att arbetskraft frigjordes och kunde ta del i det egna
lantbruket vilket innebar att antalet anstéllda kunde minskas. Eftersom det genom historien
blivit allt mindre billig arbetskraft tillgéinglig 6kade kostnaderna for lantbruken och ddrmed blev
arbetskraften inom den egna familjen allt viktigare.

7. 1960-talets kataloger

Anderson & Mattsons katalog fran 1959 ér r6d med svart text och svartvita illustrationer av
dldre och nyare maskinanvindning pa bade fram och baksidan samt varumirke pa framsidan.
Pa omslagets insida fram finns forséljningsvillkor och bak ett register. Varje maskin tar 1/5 sida
till en sida i ansprak med tabell §ver nummer, storlek, vikt och pris. Overst pa varje sida finns
AMs varumirke, 70 ars erfarenhet och maskingrupp. Vanliga argument i katalogen &r: 70 érs
erfarenhet, snabb och fackméssig service, trygghet och sdkerhet som en livforsikring for
maskinerna, patenterad, for den som &r rddd om sin motor, for alla, ersitter flera redskap i ett
moment, sirskilt motstandskraftigt stal, kraftig konstruktion, special, vilkdnd norsk
kvalitetsprodukt, flera ganger blivit bast 1 VM, instéllbar under gang, instéllbar for olika
jordarter, kraftig och bekvam, stor avverkning med flera.

Lilla Harries katalog frdn 1960 har samma format som Soderberg & Haak, 105 mm bred och
150 mm hog. Omslaget dr gulbrunt med svart text och varumérke fram och pé baksidan
tryckeriets uppgifter. Pa insidan fram finns nyheter med sidhidnvisningar och information om
ljudfilm i firg visandes redskapsanvindning, lamplig for undervisning och
foreningssammankomster. Bak finns ett register. Katalogen ar indelad i kategorier efter
maskinens anvindningsomrade och varje maskin upptar en tredjedels till en hel sida med tabell
for rekv. bet., storlek, vikt och riktpris utan omséttningsskatt. Bilder finns av maskiner och
dess reservdelar. De vanligaste argumenten i katalogen dr: individuellt stéillbar, kan dven
anvéndas for, patentsokt, stabil gadng, nyhet, varumérke for garanti for forstklassig kvalitet och
bésta utforande med flera.

And. Fischers katalog frén 1961 dr i A4 format med text och bild pd en troska samt varumérke
fram. P4 baksidan finns omndmnt Fischerprogrammet med vélkénda méirken och maskiner
uppradade tillsammans med kontaktuppgifter. I hela katalogen finns det mycket firg men bara
gront, rott, svart och vitt. Varje maskin upptar 1/6 till en sida.*" Priser finns utsatta. De mest
forekommande argument i katalogen &r: litt, modern, vilkédnd kvalitet, beprovad, marknadens
lattaste och smidigaste, effektiv och billig, tre i ett, helérsharv, skonsam, laga driftskostnader,
riklig standardutrustning, NYTT, passar till alla, forsdljningsorganisation som ticker hela
landet, tala med vilkdnda AKTIV-mén med flera.

Skanska Lantménnens katalog frdn 1964 har pa framsidan en bild av en troska samt deras
varumérke, pa baksidan finns en karta ver de skinska forsiljningsdistrikten och en lastmaskin
pa bild. Insidan av omslaget har fram en karta 6ver de olika skénska serviceplatserna och bak
foton fran reservdelslager. Foretaget &r aterforséljare for olika svenska kvalitetstillverkare
kompletterat med utlindska. Varje maskin upptar en tredjedels till en hel sida med tabell for

* Bilaga 10

22



rekvisitionsnummer, storlek, vikt och pris. Katalogen &r indelad i grupper efter anvandning av
maskinerna. De mest forekommande argumenten i katalogen ar: atskilliga nyheter, toppservice,
ger bade sikra och snabba upplysningar om allt som det i dagens jordbruk behdvs av maskiner
och maskinell utrustning, snabbkopplad, effektiv, slitstark, ger behdvlig vinst, kdpts i mera édn
100 000 exemplar av svenska jordbrukare, byggd for dagens hérdare drift, patent, for svarare
forhallanden, stabil gang, ny typ, latt att mandvrera, stabil konstruktion med flera badde med
och utan markering. Inte alla maskiner har utsatt vem som tillverkat dom.

Soderberg & Haaks katalog frdn 1964 har storleken 105 mm bred och 150 mm hdg och skiljer
sig dven denna ging fran de ovrigas katalogformat utom Lilla Harrie. P4 omslaget fram finns
ett fargfoto med halmpressning och pd baksidan majsskord. P4 insidan finns ett foto pa
troskning med skordetroska och bak halmpressning samt kupong for rekvisition av prospekt
och nirmre information. I katalogen finns bdde farg och svartvita bilder och foton helsides pa
vénstra sidan medan specifikationerna finns pa den hdgra. Den viktigaste informationen &r hér
understruken. I ndgra fall upptar maskinerna endast en halv sida. Priserna finns medtagna i
katalogen och tillverkarnas varumirken finns Gverst pa sidorna.*' De viktigaste argumenten ar:
automatisk, kvalitet, ltt, effektiv, prisbillig, for alla jordbruk, tidsbesparande arbete, okédnsliga
for viderlek, syra och lut, lattskott, ekonomisk med flera.

7.1. Sammanfattning och diskussion

1960-talet ar lik de tidigare perioderna men firgen borjar komma allt mer i katalogerna. I
Soderberg & Haaks katalog finns det aterigen en kupong for rekvisition av prospekt och
ndrmre information pa omslaget bak. Detta ar tredje decenniet som detta foretag har en
kupong i sin katalog vilket troligen innebdr att foretaget ansett att det har fungerat. Maskinerna
upptar en femtedels sida till en hel sida med bild, tabell for rekvisitionsnummer, storlek, vikt
samt pris och text med argument liksom under de tidigare decennierna. Formatet varierar mera
och det ir inte ldngre AS format som dr den dominerande storleken pa katalogerna.

Vanliga argument ror lang erfarenhet, trygghet, méngsidighet, ersétter flera redskap i ett
moment, kvalitet, hillbarhet, stor avverkningsformaga, billig med laga driftskostnader,
toppservice, sikerhet, mdnga exemplar sélda, tal hird anvéindning, okénsliga, tidsbesparande
med flera. Detta pekar pd att maskinerna kan ersitta den allt dyrare arbetskraften som finns
tillgénglig och ddrmed gora lantbruket mer ekonomiskt. Antalet argument i katalogerna ar
generellt minskande. Detta kan tyda pd att de inte lingre i samma grad anses nddvindiga for
att sdlja maskinerna. Vad som allt mer kommit inom argumenten &r att servicen av maskinerna
ar viktig. Anledningen till detta kan vara att maskinerna blivit allt mer tekniska och dérmed
svérare for den enskilde lantbrukaren att klara specialservicen. Den dagliga skotseln dr den
samma som tidigare med till exempelvis traktorer kraver vid vissa intervall service hos
auktoriserade verkstéder.

Majoriteten av argumenten dr omarkerade men 1 ett fall har viktig information strukits under.
Eftersom antalet argument dr minskande innebér detta farre ord som dr mojliga att markera.
Att utrymmet for varje maskin har minskat kan eventuellt forklaras med dels att informationen
om maskinerna i katalogerna inte behovt vara sé stor da information kan fas fran andra héll ur
till exempelvis detaljerade broschyrer frén tillverkaren, men dven att kéinnedomen om
maskinerna har 6kat hos milgruppen.
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Likheterna med postorderkatalogerna dr fortfarande stor och bade bild, tabell for
bestillningsnummer, vikt, storlek och pris samt text med argument finns kvar. Det ir allt
vanligare att priserna dr utsatta i katalogerna vilket finns i samtliga som ingétt i
undersokningen. Katalogerna ar tydligt indelade i kategorier efter maskintyp. Detta underléttar
nér det ar ndgot speciellt som soks. Indelning har d@ven funnits tidigare men tydligheten pa
denna har inte varit sa stor som under denna tidsperiod.

8. Sammanfattande diskussion

Under tidsperioden som har undersokts har det hant mycket i varlden. De ekonomiska
forutséttningarna varierade under aren och mekaniseringen var i full gang. Krig och kristider
marks forvanande lite i katalogerna. Maskiner utvecklades for att underlétta arbetet inom
lantbruket och for att minska behovet av arbetskraft. Arbetskraften blev allt dyrare och den
egna familjens mojligheter att hjilpa till var ett annat sétt att minska behovet. Symaskiner,
tvittmaskiner, kylskap och vattenpumpar underléttade bland annat kvinnans arbete och
foranledde att hon kunde delta i lantbruksarbetet. Inom mycket annan reklam har kvinnor
anvénts for att visa att maskiner dr enkla med mera vilket dven detta har gjort att kvinnan tagit
storre del 1 arbetet. Samtidigt utokas katalogernas malgrupp sé att den inte enbart attraherar
mén utan dven kvinnor, samtidigt som foretagen tillhandahéller ett bredare sortiment. Eftersom
den tillgéingliga billiga arbetskraften minskade och det ddrmed krévdes maskiner som kunde
ersitta dessa 6kade antalet traktorer. Eftersom dessa hade storre kapacitet att dra storre
maskiner fanns det tva alternativ, att antingen bygga om och ihop de befintliga maskinerna for
hést s att de passade traktorn eller sé fick det kdpas nya. Det kan, eftersom antalet traktorer
med mera 0kade i landskapet, forutsittas att kinnedomen om de olika maskinernas utseende
och funktion 6kade inom malgruppen for katalogerna. Antalet nyheter som inte lantbrukarna
hade ndgon kdnnedom om minskade medan forbattringar och storleksfordndringar av de
befintliga maskintyperna 6kade.

Under den undersokta tidsperioden &r likheterna i det grundliggande utseendet pé katalogerna
relativt stor men med olika anvéndning av textutseende. I nagra fall har variationen inom
katalogerna varit stor. Under 1960-talet blev anvindningen av firg i katalogerna vanligare. De
stora likheterna mellan ett foretags kataloger kan forklaras pa flera sitt, framforallt varfor
dndra en inarbetad, fungerande design. Men @ndringar av utseendet pé katalogerna kan
innebdra att foretaget visar en vilja att genomfora fornyelser dven pa andra omraden dn inom
marknadsforingen. Samtidigt kan &teranvandning av layout och bildmaterial spara in pd
kostnaderna eftersom ingen tid och kraft behover laggas pé att designa utseendet. Dessutom
innebér ateranvindningen av layouten att kunderna kinner igen sig frin de dldre upplagorna.
Detta kan skapa trygghet hos kunden eftersom denna inte upplever nigra oroande
fordndringar. Mellan de olika foretagen ér likheterna ocksé stora. Anledningen kan vara att
inget foretag velat eller vagat avvika allt for mycket fran ett vedertaget utseende. Detta
utseende aterfinns 4ven i postorderkatalogerna som i stort sett har samma utseende. Aven inom
dessa sker mycket smé fordndringar och én idag finns den grundliggande formen kvar.

Katalogerna kommer bade frin foretag som dr aterforséiljare at andra tillverkare och fran
foretag som sjilva tillverkar. Aterforsiljarna visar vem som tillverkat maskinerna genom att
placera dessas namn under titeln dverst pa sidan. Att foretagen sétter ut sina namn pa varje sida
kan tolkas pa flera sétt. Dels att det dr for att ldsaren inte ska kunna missta sig pé vilken
katalog som denna héller 1 handen, att det enkelt kan ses vilken katalog det 4r men dven att det
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i fall en sida rivs ur katalogen fortfarande kan ses vilket foretag som séljer maskinerna pa sidan.
Katalogerna blir med tiden allt tydligare indelade i kategorier efter maskintyp. Detta underlittar
nér det dr ndgot speciellt som soks.

Varje maskin har allt ifrén en femtedels sida till flera sidor i katalogerna. Detta utrymme
anvénds till bilder av maskinen och dess detaljer, tabeller med storlek, vikt, rekvisitionsnummer
eller -beteckning samt i nigra fall &ven pris, framforallt under senare delen av perioden, samt
text som beskriver maskinen med bland annat argument och som ska skapa en bild av
maskinens funktionssitt, vilka jordarter den passar till men dven till vem som maskinen kan
vara lamplig at. I de flesta katalogerna frén 1920-talet far maskinerna ta stor plats, nigra
ganger till och med flera sidor med relativt stora och detaljerade bilder sa att det ar litt att bilda
sig en uppfattning om hur maskinerna ser ut i verkligheten. Med tiden minskar detta utrymme
och allt eftersom utrymmet minskar far bilden mindre utrymme och detaljerna och
reservdelarna far ge vika for helhetsbilderna samtidigt som mdjligheterna att bilda sig en
uppfattning om maskinernas utseende genom bilderna minskas. Utseendet blir dirmed
kompaktare och tyngre att ldsa men samtidigt kan fler maskiner fa plats pa samma sidantal
vilket kan leda till en kostnadsminskning vid utgivningen. Att utrymmet for varje maskin har
minskat kan eventuellt forklaras med dels att informationen om maskinerna i katalogerna inte
behdvt vara sa stor da information fas frén andra héll ur till exempelvis detaljerade broschyrer
fran tillverkaren, men dven genom att kinnedomen om maskinerna har dkat inom mélgruppen.
Att bildernas detaljrikedom minskat innebér att for att fa en uppfattning om maskinernas
utseende kréavs antingen mojlighet att se maskinerna i verkligheten eller att detaljerade bilder
finns 1 broschyrer som kan rekvireras frén foretagen.

Att prisuppgifter saknas i de flesta katalogerna i borjan kan forklaras med att pd grund av de
rddande forhallandena i virlden inte gick att faststélla priserna ett helt ar framét. Antalet
kataloger med prisuppgifter blev snart ndstan lika minga som de utan trots att priserna under
l&ng tid varierade under ret. En nyhet dr att Kullbergs under 1950 talet gav mojlighet att dela
upp betalningen i upp till 18 ménader. Detta innebar att det, teoretiskt sett, blev mojligt for allt
mindre gardar att kopa nya maskiner da inte hela summan behdvdes betalas pa en géng. I nagra
fall har katalogerna overgatt till att bli mer lika prislistor, innehallandes mindre information och
argument. I ett fall hinvisas till en tidigare katalog for mer information om maskinerna och for
att underlatta for ldsaren har foretaget satt ut sidhdnvisningar till den dldre katalogen.

Det finns en stor mingd argument i katalogerna och i borjan av den undersokta tidsperioden
finns de generellt i hogre grad dn under senare decennier. Minskningen under kommande
decennier kan forklaras pa minga olika sitt. Den troligaste forklaringen &r att foretagen inte
har ansett att det har behdvts for att sélja maskinerna men dven att kéinnedomen om foretagens
produkter var storre under senare decennier dé de forsta stegen av mekaniseringen var tagna
och anvindning av maskiner blev en allt vanligare syn i landskapet. Den bésta
marknadsforingen och den snabbaste dr att kunna se och hora berdttas om maskinen och vad
andra tycker om den. Det kvittar hur minga argument som anvénds om anvindarna anser att
maskinen &dr dalig. Att minska pa argumenten innebér dessutom att maskinerna inte upptar sd
stor plats i katalogerna vilket kan innebdra en ekonomisk besparing vid utgivningen.

Vad som allt mer kom under 1960-talet inom argumentationen &r att servicen av maskinerna ar
viktig. Orsaken till detta kan vara att maskinerna blivit allt mer tekniska och det ddrmed blivit
svarare for den enskilde lantbrukaren att klara specialservicen. Den dagliga skotseln &r den
samma som tidigare men till exempelvis traktorer kriver vid vissa tidsintervall service vid
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auktoriserade verkstdder. De flesta argument markeras inte med éndring av stilgrad eller kursiv
och fetstil, men i en del fall har de markerats och dé i vissa fall med hjélp av ramar. Eftersom
antalet argument med &ren varit minskande har detta inneburit firre ord som varit mojliga att
markera. Att argumenten dr omarkerade kan tyda pé att de inte ansdgs s viktiga att framhédva
som tidigare. Anledningen kan vara att de inte behovdes for att sdlja maskinerna pa samma sétt
som under de tidigare decennierna. Antalet anvindare av maskiner var hdgre under 1950-talet
dé manga av maskinerna inte ldngre var ndgon nyhet pd samma sdtt som under borjan av 1900-
talet. Manga hade tagit steget fran hést till traktor under denna tid och de nya maskiner som
saldes var mestadels enbart storre modeller av de som fanns tidigare.

De viktigaste argumenten under den undersokta tidsperioden beror flera aspekter av
maskinerna bland annat foljande: Funktionen - littanvénda, fullindade, enkla. Hanterbarheten -
enkla att handha, méngsidiga. Popularitet — omtyckt, virldsberdmda, manga sélda, vilkénda,
har gott rykte, lang erfarenhet, ménga exemplar salda, 70 ars erfarenhet. Kvaliteten —
héllbarhet, styrka, kraftigt byggda, klarar pafrestningar, den bésta, forstklassig, tal hard
anvdndning, okédnslig, amerikansk typ, kvalitet. Svenskhet - konstruerad for svenska
forhallanden, i1 svenskt fabrikat och i prima svenskt material, genom prima svenskt arbete,
fabrikat och material. Sdkerhet - hog sikerhet, trygghet. Ny - en nyhet. Service - toppservice,
snabb service. Ekonomi - minskar arbetskraftsbehovet genom stor arbetsformaga, snabbt
arbete, besparande, ekonomiska, god ekonomi, tidsbesparande, driftsséker, séker, o6m,
ersétter flera redskap i ett moment, billig med laga driftskostnader, stor avverkningsformaga,
prisvérd, effektiv. Detta pekar pa att maskinerna kan ersétta den allt dyrare arbetskraften som
finns tillgénglig och ddrmed gora lantbruket mer ekonomiskt.

Det dr vanligt att foretagen markerar att maskinerna vunnit medaljer, priser eller fatt
utmarkelser vid olika utstéllningar och provningar. Detta ska visa pd att det inte enbart &r
foretagen som anser att maskinerna ar bra utan att 4ven andra, bland annat Statens
provningsanstalter som gjorde officiella provningar av maskiner, finner deras pastaenden for
sanna. Genom citat ur brev frdn ndjda kunder forsoker foretagen att dvertyga de som tvekar
infor kdpet av maskinerna.

I Soderberg & Haaks kataloger finns, frdn och med 1940-talet, i slutet en kupong att klippa ur
och skicka in for att fa mer information om pris, utforligare beskrivning av maskinerna én den
som fanns i katalogerna samt under vissa ar dven mojlighet att bestélla maskiner. Detta foretag
ar det enda som i denna undersokning anvinder sig av mdjligheten for kunden att skicka in en
kupong. Att bestéllningskupong dok upp é&r inte forvanande di argumentationen och
informationen i katalogerna minskade samtidigt som informationsbehovet kvarstod.
Anledningen kan eventuellt vara att katalogerna fatt en storre spridning sa att allt fler tagit del
av dessa efterhand som mekaniseringen blev allt mer allmén. I sa fall kan minskningen av text i
katalogerna delvis forklaras med att malséttningen med utgivandet av katalogerna har
forédndrats genom att dessa Overgatt till att visa vad foretagen tillhandahéller fran att ha varit en
produkt som var dmnad att sélja maskiner.

Att foretaget anvént sig av mdjligheten att skicka in en kupong under tre decennier tyder pa att
detta var nagot som fungerade och som var effektivt i kampen om nya kunder. Orsaken till
detta kan vara att den information som skickades ut till de som sént in kupongen kunde
utformades sa att den var mer detaljerad och personligt utformad sé att den lockade de
intresserade. Genom att ldsaren tagit steget att skicka in kupongerna visade denne att det fanns
ett visst intresse for maskinen. Dé det inte gér att faststdlla vilken information som skickades ut
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till kunderna kan det inte fastsdlla nagra slutsatser om detta. Eftersom kuponganvéndning i
kataloger ofta &r en viktig del i reklamen kan existensen av dessa i maskinkataloger vara en del
av de variabler som visar pa vad som gor katalogerna till reklam.

I vilken utstrackning dr d4 katalogerna reklam? For att faststilla detta kravs att det finns négot
som kannetecknar reklam. I den undersdkning som har gjorts hér har framforallt tva variabler
anvants, faststéllda utifran reklamhistoriska bécker samt hur nutida reklam kan utformas.
Dessa tva variabler dr bildforekomst och argumentforekomst. Anvindning av dessa dr vanlig
inom mycket annat och dirfor har katalogerna dven jamforts med postorderkataloger som ér
ett slags reklammedia. Likheterna med dessa visar delvis pa hur maskinkatalogerna ar reklam.
Postorderkatalogernas layout dr utformad sa att den har sma bilder som visar produkten,
tabeller for bestillningsnummer alternativt bestéllningsbeteckning, storlek, vikt och pris samt
en text som forklarar och visar produkternas fortraffligheter genom bland annat argument. I de
tidiga katalogerna som ingétt i denna undersdkning dr layouten relativt luftig med manga, stora
bilder och mycket utrymme for varje maskin. Aven om detta inte #r helt lik
postorderkatalogerna sa finns likheterna dér dndd. Nér senare kataloger har mindre utrymme
for maskinerna innebér detta att likheterna dkar allteftersom layouten blir kompaktare.

Inte alla foretag anvéinde sig av nummer, till exempelvis Kemners verkstdder har istéllet
sarskilda telegrafiska bendmningar som till exempel Skane, Esper, Nils med flera for att
undvika missforstdnd vid bestéllning. Detta visar pé ett slags postorderverksamhet tillsammans
med de bestillningsnummer och —beteckningar med siffror och bokstédver som finns i
majoriteten av katalogerna. Aven det faktum att méinga foretag skickade fraktfritt ir ett tecken
som tyder pa en likhet med postorderkataloger.

Variabeln bildanvandning dr uppfylld i samtliga kataloger 4ven om bilderna krymper och blir
farre. Framst &r det bilder pa detaljer och reservdelar som minskar men nér dessa 1 stort sett
har forsvunnit helt minskas storleken pé helhetsbilderna ocksé. Detta innebér att det inte langre
gér att forestélla sig hur maskinerna ser ut i verkligheten, vilket innebér att de som ar
intresserade av maskinerna antingen &r hinvisad till specialbroschyrer eller till att fa se
maskinerna i verkligheten. Anvéndningen av bilder i katalogerna liknar dven den i
postorderkatalogerna. Att sedan malgruppen varit liten eftersom det inte var alla som hade
ekonomisk mojlighet att kdpa nytillverkade maskiner paverkar inte katalogernas funktion som
reklam. Variabeln argumentanviandning ar uppfylld i olika hog grad av samtliga kataloger. 1
néagra av katalogerna dr det svért att hitta argument men nagra enstaka finns i samtliga. I borjan
var anviandningen mer vanlig och ur dessa kataloger finns inga svarigheter att plocka argument
ur texten. Argumentanvindningen liknar den i1 postorderkatalogerna dér anvdndningen av
argument dven &r vanlig. Eftersom katalogerna som har ingatt i denna studie i stora drag varit
sa lika, dels inom varje decennium men éven inom hela tidsperioden, har dessa studerats som
en gemensam grupp med ett svar. Den forsta teorin var att de skillnader som fanns mellan de
olika decennierna skulle innebéra att det under vissa tider inte skulle ga att kalla dessa for
reklam men denna teori foll snabbt da de reklamkénnetecknande variablerna faststélldes. Att
variablerna var for vaga kan eventuellt anvindas som ett argument for att motsdga resultatet av
studien men det kvarstdr det faktum att postorderkatalogernas gemensamhet med
maskinkatalogerna dr stor och utifran hur reklam utformas &n idag kan gemensamheterna inte
fornekas.

I inledningen skrevs det att for att reklamen skall f4 en bra genomslagskraft kan det anvéndas
argument som till exempel 16ften om produktegenskaper, priser och olika villkor géillande
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leverans men dven tillgénglighet, for att skapa kénslor av att varan innehar ytterligare
egenskaper én den i verkligheten gor. Det finns 1 maskinkatalogerna argument som ger l6ften
till exempel att priserna dr laga, leveransen ar fraktfri, att maskinerna ar lampliga for alla med
flera som enligt ovanstdende skulle kunna ge en bra genomslagskraft. Vidare skrevs att
reklamen bland annat ska kunna skapa en kontakt, vicka uppmérksamhet, vara forstalig, kunna
kommas ihdg samt paverka mottagarens beteende. Genom kuponger och argumentationen
uppfylls dven dessa kriterier eftersom det dr vanligt, i alla fall i borjan av tidsperioden att det
finns argument och information om vad som dr lampligt for vem och hur. Dessutom é&r
katalogerna ofta latta att forstd eftersom delar av informationen &r i tabellform vilket gor det
ldttare att ta till sig. Reklamen ska ge en positiv upplevelse och intyga nyttan eller virdet av
erbjudandet. Detta gors bland annat genom att argumentationen berdr hur effektiv och billig
maskinerna ar och ddrmed ger dessa ett mervérde. Ordvalet i reklamen bor vara enkelt for att
littare kunna forstas av en bredare publik. I maskinkatalogerna anvinds relativt fa ord som inte
ar latta men eftersom mélgruppen dr smal d& det mestadels &r lantbruksmaskiner som finns 1
katalogerna dr anvindningen av specialutryck vanlig som ménga inte har sa stor kinnedom om.
De delar som inte &r direkt forknippade med lantbruk, som till exempel symaskiner med mera,
innehéller ett lattare sprak.

9. Slutord

Syftet med denna uppsats var att analysera maskinkatalogernas kommersiella funktion.
Fragestdllningen var: Hur ar lantbrukets maskinkataloger reklam, vad gor dessa till reklam och
hur uppfyller dessa reklamkinnetecknande variabler? Reklam &r ett medium for att silja varor
och kan utformas pé olika sdtt bland annat som kataloger, broschyrer men &dven som brev. For
att kunna besvara fragestallningen faststélldes tva variabler som dr reklamkédnnetecknande,
namligen bildanvidndning och argumentanvéndning. Dessutom har en jimforelse med tva
postorderkataloger frdn 1933 och 1942 gjorts. Ur postorderkatalogerna har det utvecklats
direktreklam med avsikt att bland annat sélja varor och tjinster. Om det ddremot anses att
postorderkatalogerna inte &r reklam, vilket var en del av de grundldggande tankar som fanns
infor genomforandet av denna uppsats, kan inte heller maskinkatalogerna kategoriseras som
reklam. Kataloger dr inte bara reklam utan d@ven en informationsbérare och produktvisare. I
fallet med maskinkatalogerna har de flera funktioner, dels att visa vilka produkter foretagen
tillhandahaller men &ven att sélja dessa till kunden genom text, bild och argument. Eftersom
maskinkatalogerna finns till av flera anledningar dr det svarare att bedoma vilken funktion som
ar den grundlidggande och viktigaste.

28



10. Kallforteckning

10.1. Maskinkataloger
Artal fore tryckeri avser 4r angivet som katalogens giltighetsar, artal efter tryckeri avser
tryckér da inget annat artal har funnits.
* AB A. Paulssons maskinaffir Eslof, 1921. Broderna Holmbergs Tryckeri Katrineholm
* And. Fischer AB Stockholm 1944
* And. Fischer AB Stockholm. Gumalius/Allkopia 1961
* Anderson & Mattson AB. Malmé 1959, Lidbergs Boktr., Skurup
* Arvika - Verkens Forséljnings AB. Katrineholm, Wezéta 1951
* C. A. Carlsson & Co. Arboga 1940. Arboga Boktryckeri Aktiebolag
* Deering, A.-B. International Harvester Co Norrkdping. 1920, Wezéta Goteborg
* Kemners Verkstdder Ystad, 1920. A.-B. Zandelin & C:o. Borrby
* Kooperativa forbundet - Jordbruksavdelningen, AB. F. W. Haker & Gjuteri och Mek.
Verkstad, Skurup. Nordisk Rotogravyr, Stockholm 1944
* Kooperativa Forbundet Konsum 1950. Nordisk Rotogravyr Stockholm
* Kullberg & C:0 AB Katrineholm, 1919. Broderna Holmbergs Tryckeri Katrineholm
* Kullberg & Co. 1933. Wezita
* Kullberg & Co. AB, Katrineholm. Wezita, Goteborg 1952
* Lilla Harrie Redskapsverkstad, 1921. Stenstrom & Bartelsons boktr. Malmo
* Lilla Harrie, AB. Perfekta-Tryck Arlov 1960
»  McCormick IH, 1940. Osterlund & Co. Boktryckeri Norrkoping
*  Rundstréom
. Nya Aktiebolaget Rundstroms Maskinaffiar, Norrkdping 1935. Norrkdpings
Tidningars Aktiebolag
. Aktiebolaget Rundstroms Maskinaffir, Norrkoping 1952. Norrkdpings Tidningars
Aktiebolag
» Skénska Lantménnens Maskin AB (SLMA) 1964. AB. Skénska Dagbladets Tryckeri,
Malmo
* Slo6rs Maskin- & Redskapsaffar 1931. Linkopings Tryckeri Aktiebolag
* Slo6rs Maskin- & Redskapsaffar 1943. Linkopings Tryckeri Aktiebolag
* Soderberg & Haak 1925. Smedbergs Boktr. Stockholm
* Soderberg & Haak 1931.
* Soderberg & Haak Aktiebolag, Stockholm. Kungl. Boktr. P. A. Norstedt & Soner
1941
* Soderberg & Haak AB, Stockholm. 1953, Esselte
* Soderberg & Haak AB 1964. Reklamlito, Malmo
+  Overum med dotterbolag Hollingworth
. Aktiebolaget Andrew Hollingworth & Co. Stockholm 1919. Linkdpings
Lithografiska Aktiebolag och Orebro Linstidninges tryckeri
+  Overum — Hollingworths 1934,
. Aktiebolaget Overums Bruk 1945. Ivar Heggstrom Boktr. AB. Stockholm
. Aktiebolaget Overums Bruk 1950. Ivar Heggstrdm Boktryckeri AB. Stockholm
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10.2.

10.3.

Postorderkataloger

Oscar Ahrén AB Hosten och Vintern 1933-1934. Svenska Tryckeriaktiebolaget,
Stockholm

Oscar Ahrén AB Varen och Sommaren 1942. Svenska Tryckeriaktiebolaget,
Stockholm
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Bilaga 1. Deering 1920

- 2 5 E R N G 0000000000000 00

Deerings nya Ideal sldttermaskin

med verfikal lyfianordning,

For att belysa den uppfattning man inom fack-
mannakretsar har om Deering slattermaskiner citera
vi hir nedan slutomdémet om dessa maskiner,
afgifvet efter jamforande profningar vid Ultuna mel-
lan slattermaskiner af olika fabrikat: ~a-b, Inter-
national Harvester Co:s, Norrkdping, tvahistars
slattermaskin Deering New Ideal, typ B, 1,500 mm.
4r af en vil genomiinkt konsiruktion med utmérkta
detaljer. Utférandet {ir mycket godi liksom mate-
rialet,

Maskinen gjorde & savil vall som tufvig dng eit
mycket godt arbete och gick ganska tyst. Kraft-
atgangen var lag.”

Deering slattermaskiner hafva skapat sig ett var-
aktigt anseende bland landets jord-
brukare fir ett gediget och férsiklas-
sigt verkstadsarbete, dndamalsenlig
konstruktion, tillforlitlighet, stor af-
verknings{érmaga och hallbarhcet.
Maskinerna tillverkas vid A.-B. Inter-

national Harvester Cois specialfabri-
ker i Norrképing efter modernaste
principer och af det yppersta material.

41, och 5 fofs skdrvidd

Fig. 12. Den koniska wviixeln dr innesluten i en med
lasinriitining forsedd skyddskapa,

Endast stal af
och smidesjiarn

higsta kvalit¢, adduceringsjirn
inga i konstruktionen.

Alla Deering slattermaskiner levereras med

gjutna kirhjul.

En férstklassig slattermaskin
miste ndmligen hafva en viss
tyngd fiir att motverka vibra-
tion och for att kunna limna
stiirsta mojliga kraft till skiir-
apparaten, och har erfarenheten
visat, att den bista effekten
uppnias med gjutna kirhjul.

Fig. 13. Deering nya Ideal vertikal-lyft slattermaskin for tvd histar, sedd bakifrin. Levereras ifven af stérre
maodell med 6 fots skirvidd. Denna maskin &r dock ¢j férsedd med vertikal lyftanordning.

— 5 -

3

1

-



Bilaga 2. Kemner verkstdder 1920

4 YSTADS GJUTERI & MEKANISKA VERKSTADS A.-B.

Radsdningsmaskinen ”Elﬂﬂﬁn”

Nytt utmatningssystem.

Patentskyddat i Sverige och utlandet.

Utmatar absolut lika kvantitet utside med varje bill.

=——— Provad & Alnarp.
Hogsta utmérkelse for Svensk Radsiningsmaskin
Silvermedalj

slidelacos "LINNEA” Radsaningsmaskinen via
21:sta Allminna Svenska Lantbruksmétet i Orebro 1911
1:sta pris
vid Hallands Lins Lantbruksmote i Halmstad 1912 och
Silvermedalj

vid Jubileumsutstillningen i Landskrona 1913.

Bilaga 3. Kemner verkstdder 1920
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14 YSTADS GJUTERI & MEKANISKA VERKSTADS A.-B.

Kombinerade Klover-och Grisfrosaningsmaskinen ”Skane”

Donna maskin utsar samtidigt klover- och grisfrd var for sig fran
$venne av varandra oberoende siningslidor.

Utmatning av klover- & timotejfro (eller liknande smifroer) sker med
borstrullar, av bista kvalité, och utmatningen av griisfroerna  sker me-
delst kamhjul av jérn.

Maskinen #r solitt byggd pa tremne hjul av jirn, varav det bakre
ej allenast tjinar till styrhjul ntan dven som drivhjul fér utmatningsme-
kanismen, och sker instdllningen till 7 olika utsidesmiingder.

Sparbredd « « « v o v o v ama v n e s 3,5 meter

i

P wors vop s & oEmE 5 wwmms & nm I8 G

Levereras fraktfritt koparens ndrmaste jarnvégsstation
Telegrafisk benamning: SKANE.

Klsver- och Grisfrosaningsmaskin pa handkérra.

Telegrafisk benamning: NILS. Den sar 3,6 meter brett genom

: 3 P, 99 utmatningshal med var sin bric-
\" ca, som ar forsedd med 6 olika
grupper hal, fran 1 till 6 i wvarje
grupp. Varje litet hél 1 brickorna
motsvarar en saningsmingd for he-
e la maskinen av c:a 25 kg pr hek-
Prig Kfeoowmme. tar av klover och timotej.

- .

Obs! Saladan #r numera vridbar, si att den ej behdver lostagas
vid transport, utan blott vridas i lige »>pd langs» & karran,

Levereras fraktfritt koparens ndrmaste jarnvagsstation.

Bilaga 4. Rundstroms 1935
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NYA AKTIEBOLAGET RUNDSTROMS MASKINAFFAR,
NORRKOPING

Rullharvar ”Typ C”.
Tung typ.

Dessa vullharvar dro kraftigare och tyngre #n
alla andra i marknaden férekommande. Ramen &r
helbdjd av exira kraftigt U-spantjirn. Pinnarna,
som dro smidda av badsta stdl, dro fastgjutna i centrumfisten, vilka triidas pa
axlarna och firo synnerligen bekviima att vid vissning lossa och fastsilta.

Om ej annorlunda bestimmes, levereras alla ruliharvar med knivar i mittenrullen.

] N:r Antal pinnrader [ Arbetsbredd Vikt c:a kg. Pris Kronor
|
! 6 | 850 150 110: —
2 7 i 980 170 120: —
3 8 l 1120 185 135: —
Levereras [raktfrilt képarens nérmaste jdarnvdgsstation.
Los pinne pr st, ... Kr. 1. — Bricka pr st e, Kr. 0: 13
. BRI 5 5 e s 1315 Lager, lingt (dndlager) ... , 1:35
Krampa med mutter ....... , 0:27 5 kort (mittlager)........... , 1:15

Beteskulturharven

”Nya Rekord”.
1934 ars modell.

Med beteskulturharven “Nya Rekord® kan den
mest steniga och rotfyllda mark framgangsrikt
bearbetas till god belesvall, fiardig {or sidd.

Den kan ifiven med firdel anvindas i risig lerriing varfér den ocksa limpar sig
vid skogsodlingar.

Pinnarna, som dro av fjiderstal, iro rirligt férenade med ramen. De styras av
fryckspiralfjidrar, vilka firo anbringade inuli och ovanfér ramen, varigenom har-
vens arbetsyla blir fri. Vid kérning mol fasta hinder béjes pinnen bakit, men Aler-
lager, tack vare spiralfjidern, omedelbart sitl arbetslige sd snart hindret passerats.

Pinnarna ha & den nya modellen ett sirskill fiste, vilket mojliggir uthyte av
pinnspetsen eller billen da denna Dblivil (6rslilen. Diirigenom kan #ven, vid arbete
4 mossjord, speciella, skarpslipade billar, [6r en ringa Kostnad, pimonleras harven.

Arbetsdjupet kan regleras genom omflylining av jiderns fiiste i pinnhallaren.

Det 6verraskande goda arbelsresultat, som denna harv dstadkommit pid gamia
forhirdnade skogsbeten och i verklig vildmark, visar alt den &r av ypperlig kon-
struktion och rekommenderas den av flera Hushéllningssillskap och beldina képare.

. Arbetsbredd Vikt Pris
Antal pinnar mm. cia kg. | Kr. 1
7 ‘ 1000 ‘ 80 90: — ’

Levereras fraktfritt képarens ndrmaste jdrnvdgsstation.
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Bilaga 5. Kooperativa forbundet 1944
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Champion Stallgddselspridare

Svenskt arbete. Svenskt material.

S

Den konstruktion, sem legat till grund vid tillverkningen av gddselspridaren Champion,
dr resultater av minga irs erfarenher och samarbete med framstdende och praktiska
lantbrukare.

Den praktiska kedjekopplingen utan kraftéverférande och kringliga vixlar gér, att
Champion gir mycket litt. Mattan ir nitad pd smidd och justerad kitting. Mattrullen har
stor periferihastighet, varigenom $stadkommes den bista finférdelning av godseln. For-
delningskammen #r helt av jirn samt lvft och stillbar. Fraktfritt.

rg . Glidlager 4 sdvil spri- Kullager & spridare-
Best.-nr i}\fu]‘l }J;Kntai Rynl‘_‘? iprléiéurigs- \L‘kc darerullen som & hjul- | rullen samt rullager &
4 ast &5 recchen) § axeln. Pris kr. hjulaxeln. Pris kr.
(o] 2 I 5 I1Q 3c0o
7 4 3 11 130 400
3 1 4 | 2 | 14| 170 | 450 'S

Kalkspridningsanordning ingdr i priset.

Godselvattenpumpar ®©

Fullstindigt frostfria.

Godselvattnets rationella anvindning ir en nédvindigher i ett
vilskdte jordbruk. Mycken dyrbar vixtniring gir till spillo,
om godselvattner fir rinna bort utan anvindning, En godsel-
vattenbrunn oth en pump iro dirfér ett absolur behoy vid
varje lantbruk.

Viéra kolvpumpar ha stor avverkningsférmiga samt dro mycket
enkla och varaktiga. Nigra stoppar kunna icke intriffa, da
genomgingséppningarna ha kraftiga dimensioner, Stigrorets
diameter ir silunda 89 mm, stiltub och cylinderns diameter
160 mm. Utloppet ir fyrkantigt och avverkningen ca 300 liter
pr minut. Pumparna dro férsedda med talgad hamppackning.
Kannan kan &gonblickligen témmas. Pumparna iro dirfér full.
stindigt frostfria.

Levereras i olika lingder f6r uppfordringshéjd frin 2 1/2 till

6 meter. Fraktfritt.

Uppfordringshdjd m ‘21/’2 3 |3%a| 4 | 4| s |s¥s]| 6

Pris . . . . .
19

Bilaga 6. Soderberg & Haak 1941
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Oliver Original Traktorplogar.
Ner 212, 214, 312 och 314.

Kraftigt dimensionerade plogar, avsedda for hart arbete.

N:o 212 dr officielll provad av Slalens Red- Virdesiitt
skapsprovningsanstalf. Belénad med 1:a pris pa Oliverplogens
Lantbruksmitet i Malmé 1937. slitstyrka!

_

N:r 212 och 214.

Djupregleras [rdn traktorforarens plats dven under gdng med autom. lyft-
anordning och kullagervev. Dragstdngen dr stdllbar i hijd- och sidled. Den
har en vertikal led, varigenom plogen kan fdlja markens ojdmnheler och bibehdlla
jdmnt arbetsdjup. Stddhjulet dr fjddrande och medgiver obehindraf backning.

De 3-skiirigaplogarna,
N:r 312 och 314, kunna
litt fordndras il 2-
skdriga genom avmonte-
ring av tredje dsen och
kroppen.

Standardutrustning:
frikoppling N:o 1, 15"
komb. skdririssor och
skumbillar.  Awvstrykar-
jarn pd vdndskivorna.

N:r 312 och 314.

Ner Antal kroppar’ Arbetsbredd em. Vikt lkg. Pris Kr.
212 2 sty 127 60 515 1137.—
214 2 » 147 70 530 1137, -
312 3 » 127 90 595 1390.—
314 3 » 147 105 620 1390.—

NYHET. Dubbelverkande, aufomatisk frikoppling N:o 2 (se sid. 9) i st. [.
N:o 1 6kar priserna med Kr. 58.—.

Till OLIVER traktorer diro OLIVER Original traktorplogar de biista.

11

Bilaga 7. Kooperativa forbundet 1950
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Instillning sker med skruv-vev, som nds frin traktorn. Kan dven instillas s3 act frimre
O sektionen blir i vinkel och bakre rak.
Etr bra redskap att koppla till en traktor. — Mingsidig anvindning. — Bereder sibid-

den utomordentligt vil. — Tallrikarna dro tillverkade av bista svenska stal, 16 och 18"
diameter. — Effektiva avskrapare. — Belastningsramar ingd i priset. — Aven smorjnipp-
lar och fettspruta. Fraktfritt
; Effektiv
3 ta.‘l\lrr‘itlﬂlr 3;2:; Vike kg arb.-bredd Pris kr
- cm
24 18" 550 193
28 18”7 600 214
32 18" 650 23§
Transportapparat
187 tallrik

Tallriksharv

for mindre traktorer

&

De bida tallr.-sektionerna 4ro var for sig stillbara med spakar. Harven ér utrustad med

&

Bilaga 8. Overums Bruk 1950

belastningsramar, avskrapare samt smérjnipplar och fettspruta. Fraktfritt
Antal Tallr.-diam Vikt c:a Effektiv arb.- 3
tallrikar mm kg bredd cm Pris kr
16 18” 295 250
T'ransportapparat
23
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68 Traktorsiaddfjiaderharvar
Wibergs Svensk
Tvéa- och tredelade. Treaxlade.

NiBi < 5 s & o somen o v o 41 42 43 44 45 46 47

Antal sektioner ... ... 2 2 2 2 3 3 3

Antal pinnar . . ... a0 22 26 30 34 33 39 45
Arbetsbredd cm... . . . .. 233 245 317 360 360 420 480
VIRt KE: cvw vt o 5 50 276 296 316 336 414 444 475
Utan dragbom . ... kr. | 402.— | 441.— | 478.— | 518.— | 602.— | 661.— [719.—
Dragbom, extra. . . . » 36.—| 36.—| 44.—| 44.—| 52.—| 52.—| 63.—
Bakplankor » . ... = 45.— | 47.—| 53.—| 56.—| 68.—| Tl.—| 79.—
Tillsatsredskap nir. . . . .| 133 134 135 135 135 136 136

(myllningsharv) sid. 21

70 Traktors:addfjaderharvar
Wibergs Nya

Glespinnade. Tvaaxlade.

En-, tvd- och tredelade.

DG o 2w e = e 5 120 121 122 123 124 125 | 126 127
Antal sektioner ... ... 1 2 2 2 2 2 3 3
Antal pinnar . . ... ... 15 14 18 22 26 30 27 33
Arbetsbredd cm. . . . . . . 204 | 200 | 257 | 314 | 371 428 | 395 | 481
VAKE D, « oo v v o 20 o 112 130 160 196 | 216 | 246 | 240 | 290
Med dragbom. . . .. kr. | 187.—|220.—| 261.—| 309. — | 344.— | 384.—| 390.— | 464.—
Belastningslador, extra » 12.—| 17.—| 19.—| 21.—| 23.—| 25.—| 28.—| 31.—
Bakplankor > » | 25.—| 38.—| 40.—| 50.—| 50.—| 50.—| 60.—| 75.—
Tillsatsredskap nir. . . . . 133 133 134 134 135 136 135 136
(myllningsharv) sld. 2I.

For harvar med tatare pinnindelning tillkommer:

For 2 pinnar med fisten kr. 12.50. f6r 4 pinnar med fisten kr. 25.—,

For n:r 120 med tillkopplingsanordning f6r hydraulisk lyft . . .. ... ... kr., 237.—
» separat » » dldre harv nor 120 ... oo oo . » 60—

=aw

Traktorsladdfjaderharvar
Wibergs Prim

For traktorer med hydraulisk lyft.
Endelade. Tvaaxlade.

PMRZEN o, O Bt R S S— I - . 141 142
AT OEEHIE & oo 5 5w om0 5 s B s e T i A 19 21
ABEtsHredd! Ol o o 5 g o e 9 0o 0w 5 @ 0w e gma m m 210 233
Vikt inkl. en sladdplanka ca kg. . . . . ... ... .. .. 200 210
Utan sladdplankor . .. ... ... ... ........ kr. 290.— 315.—
Med frimre eller bakre slaidplanka . .. ... ... » 320.— 345.—
» » och » AR N Ty » 350.— 375.—

For harvar med tdtare pinnindelning tillkommer:
Fér 2 pinnar med fisten kr. 12.50, for 4 pinnar med fisten kr. 25,

12
Specialcirkuliéir pa begiran.

Bilaga 9. Soderberg & Haak 1964
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T SaasTl
stand s skirvidd, tank och diesel-

Matador Standard med 10 och 12 fots sl g 1

maotor &r med sina stora skakar- och sdllytor klassad 1 gruppen

"stora maskiner”.
- 5 ]

Bilaga 10. And. Fischer 1961
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sjdlvgiende skirdetriska
MATADOR STANDARD

STANDARDUTRUSTAD med 10° skiirverk, hydrauliske stillbar
ftir stubbhéijd 6 - 70 cm, hydrauliskt reglerad kamhaspel, auto-
matiskt markfiiljande  skiirbord, hydrauliskt steglost stalTFar
viarvta = varv/min, snabbinstillning av slagsko, hyd-
rauliskr stegliist reglerhar kirhastighet 1,4 - 15 km/tim, meka-
nisk hand- och fothroms, stytbromsar, inbyggd varveiknare for
triskeylinder, skakaryta 4 kvm, total sillyta 3,2 kvm, ktmar-
anordning, suilkastare, blinkers och hackspegel, 20 axlyfrare,
4 undersall, 2 knivar, diverse reservdelar, verktygssats, eld-
slickare, reflexer, standardpldrar for rapsskird,

PRIS
13x26" AS fram

15x30" AS fram
H.50x12" AM bak 10x18" AM bak

Med dieselmotor, sickan-
ordning  eller sidestank
utan press ,,,,...., i Kr 41.900:— Kr 44.650:~
Med dieselmotor, sickan-
ordning eller sidestank
med press | Kr 45,930:— Kr 48.680:~
Vikt med normalgummi och press ca 4480 kg,
EXTRA UTRUSTNING:
Tilldgg fér 12 fots skarverk Kr  800:—
Tank med sort, cylinder  &t, for standarduank | | |

merpris  Kr 2,000:--
Bensinmotor i stillet for dieselmotor | avgdr  Kro 2,000:—
OVRIG UTRUSTNING: (exkl. montering)
o el
Hck-up cylinder, fjadrande .., .. Kr 1.725:-
EFTERLEVERANS: (exkl. montering)
Halmpress med 2 knvtare e Kr 4,600:--
e M Kr  375.—
Sckningsaggregat fiir troskor med tank, dansk
maodell e R R Kr  875:—
Omsittningsskart ingir ej i prisema,
Prisema giller utan forbindelse frivt Malmii,

13



ett fullstandigt
maskinprogram
for lantbruket —

L vir broschyr presenterar vi ett urval av véra lantbruksmaskiner.
Maskiner som vi ir ensamfirsiljare {6r och som bildar stommen i vart
fullstindiga maskinprogram. Senaste nytt pi programmet ir den
vilkiinda traktorn David Brown. Férutom de i broschyren visade
maskinerna inrymmer vart sortiment en mingd produkter av andra
ledande och vilkinda mirken. Vi erbjuder Er ett fullstindigt

maskinprogram.

And Tischer 4z

Négot forminskad.

Bilaga 11. Oscar Ahrén 1933
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EH
i Stockholm,
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Pri.
ABC-bok
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Varma smiriitter,
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hem-
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. med  treviiga  verser| .o = k] _/ax o N:o 11 A 52950,| “Vira husdjur™ med
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N:wo 11 A 52715, N 11A 34160 N. 3
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Far herear,
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Pris pr brev

Iyckohlad

—

B I T L L LI

Titen
16 i

0.12

A.-B. Oscar Ahrén, Stockholm:

—

222 —

Négot forminskad.

Bilaga 12. Oscar Ahrén 1942
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Négot forminskad.
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