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Abstract - sammanfattning

Guld &r en adelmetall vilken kan pdverka omraden sdsom exempelvis miljo, kultur och samhille.
Olika aspekter av moral studeras hir genom att se hur identitet skapas men ocksd via olika
uppfattningar kring innebdrden av “etiskt guld’. Inom ekonomisk antropologi behandlas fragor som
pa vilket sitt moral paverkar konsumtionskultur och hér studeras kedjan av produktion, distribution
och konsumtion. Genom uppsatsen tydliggors att moral och ekonomi inte gar att separera, samt hur
ménniskans habitus pdverkar betydelsen av ting for social positionering och skapande av identitet.
Lokala och globala ’ekotrender’ tenderar att véxa i1 neoliberalistisk riktning. Innebdrden av
diskussioner runt etiskt guld mellan distributér och konsument blir dérigenom relevanta delar i
fragor om moral. Det gar att argumentera for mojliggérande av potentiella strategier inom
guldsmedsbranschen som kan bearbeta etisk och miljoméssig problematik relaterat till guld. Forslag
pa arbete mot konsensus dr exempelvis utbildning, full transparens samt vergripande policy som

reglerar ink&p av miljofarligt utvunna icke-férnybara material.

Nyckelord: Socialantropologi, moral, rdttvis handel, neoliberalism, ekologiskt guld.
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AKkronymer

ARM: Alliance for Responsible Mining

ASM: Artisanal Small-scale Mining

ASGM: Artisanal Small-scale Gold Mining

FM: Fair Mined

FGM: Fair Gold Mining

FT: Fairtrade

FTO: Fair Trade Organisations

FB: Facebook

HRW: Human Rights Watch

KP: Kimberley Process

KPCS: Kimberley Process Certificate Scheme

NGO: Non Governmental Organisation

SCB: Statistiska Centralbyran

WEFTO: World Fair Trade Organisation

WHO: Virldshilsoorganisationen (World Health Organisation)
WWEF: Virldsnaturfonden (World Wide Fund for Nature)
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1. Inledning

Att en vigselring paverkar miljo och samhélle i bredare omfattning dn vad slutprodukten pé fingret
ger sken av att gora kan inte forutsdttas vara allmidn kdnnedom. Nagot som nygifta par kanske inte
vet, dr att for att fa fram tillrdcklig méngd guld for att tillverka ett par ringar, skulle avfallet fran
gruvan dir det utvunnits vara jimforbart med vikten pa ungefdr tre medelstora bilar. Det ar inte
heller vedertagen information att avfallet fran guldbrytningen kan innehdlla miljofarliga kemikalier,
kvicksilver eller cyanidsalter. Dessa dumpas ofta i naturomraden néra gruvan och riskerar att licka
ut i grundvatten (Gerson et.al. 2018; Markham & Sangermano 2018; Miller & Spoolman 2011:
346ff). Séledes paverkar guld sdvil kringliggande samhéllen som méanniskor och ekosystem. Detta
Oppnar upp for fragor inom etisk konsumtion, vad moral innebdr och vad som kan klassas som

miljoméssigt hdllbart inom guldindustrin.

Vad etiskt guld innebir undersoks hér eftersom ekologiska och miljoméssigt hdllbara produkter
efterfrigas alltmer inom svensk handel (SCB 2014, 2016). Detta sker parallellt med att var
konsumtion ger storre avtryck pd miljon @n tidigare (SCB 2018; Naturvardsverket 2017; WWF
2018). Det blir inte bara vésentligt att titta pa hur begrepp som etiskt eller rdttvist uppfattas av
konsumenter utan dven pé vilket sétt distributorer och policyskapare etablerar idéer pd marknaden
som ett slags trademark. Det séljs och kops ’idéer’ om produkter som é&r etiskt framstéllda och
déarfor moraliskt forsvarbara att konsumera, men det kanske saknas validitet pa sjdlva ursprunget.
Det kan argumenteras att produkter som innehar etiketter saisom exempelvis Fairtrade (FT), Krav
och liknande har blivit ett nyupptéckt omrdde att gora affdrer pad (Lyon & Moberg 2010: 1-3). Det
uttalades till och med av Fair Trade Foundation att mérkningen (FT) var tvungen att goras
‘mainstream’ for att kunna fa ndgon genomslagskraft hos konsumenterna (Oakley 2015: 162). Att
marknadsfora verksamheter som grona kan gentemot konsumenter uppfattas positivt och kanske
uppstar tankar som att dessa tar hinsyn till mdnniska och milj6 och att en hir kan shoppa med gott
samvete (De Pelsmacker et.al. 2005). Detta skulle ocksd kunna innefattas under begreppet
greenwashing som kort betyder att det ges bild av att vara mer miljovénlig dn vad verkligheten

kanske innebér (Parguel et.al. 2011; Peet et.al. 2011:37).

Det behover studeras hur validiteten 1 sd kallad etisk profilering star sig och huruvida det anses
viktigt inom smyckesbranschen att diskutera hur guld paverkar miljo och samhille. Det blir darfor
essentiellt att skapa en koppling mellan ’konsumentens begir’ och dess effekter pd produktion
(WWF 2018). Eftersom guld (likt olja) dr en sé kallad icke-fornybar naturresurs, behdver vi forsta
att det finns en viss médngd guld pa vér jord och ndr den méingden &r slut sd ar den slut, och hur

guldbrytning har paverkat miljon destruktivt (och fortfarande gor) &r allvarligt. Litar konsumenter

Sav 5l



Kandidatuppsats - SANK02, HT2018 Sarah Mineur

pa ’grona budskap’ utan att ifrdgasitta transparens och uppriktighet och isdfall varfor? Etisk
profilering kan lankas samman med antropologen Daniel Millers teori att ménniskor konsumerar
idéer om produkter vi kan identifiera oss med (2010:12f) vilket utvecklas langre fram i uppsatsen.
Enligt antropologisk definition &r saker ’inte bara saker’ utan de dr snarare symboliska arrangemang
som placerar oss i en kulturell och samhéllelig kontext vilket pavisar vikten av konsumtion som en
betydande influens for ménniskor och vidare var kultur (Douglas & Isherwood 2002: viii, 36fY).
Studien behandlar &mnet delvis pga personligt intresse (som utbildad och verksam guldsmed), samt
pa grund av vixande trend inom miljdmedveten shopping (SCB 2014, 2016). Denna bendmns som

“ekotrend’ 1 uppsatsen.

(Tva flyttade stycken frén syftet och problemformuleringen)

Eftersom vinstdrivande foretag och industrier gér att koppla till miljdméssiga och sociala problem
pa jorden kan det argumenteras for att dessa dven bor vara en del av debatter kring potentiella
16sningar. Jag vill undersdka om hur en etiskt medveten identitet skapas genom konsumtion och

isafall vad svenska guldsmeder kan ha for del i detta.

Ekologiskt guld marknadsfors idag av ett fital foretag som ’rdttvist’- eller ’gront guld’
(swedwatch.org; Oakley 2015), medan en annan del inom guldbranschen pétalar att det egentligen
inte finns dylik problematik. Eftersom manga guldsmeder i Sverige jobbar med majoriteten
omarbetningar anvinds guld i ett kretslopp och 1 sdpass liten skala att det inte paverkar inom etik-
och miljéfrdgor (informant C). Detta pdvisar att uppfattningar skiljer sig at géllande innebdrden av
etiskt guld. Hur resoneras det i fraigor om transparens, miljo och ’réttvis shopping’ géllande guld?
Trenden pekar mot att vi borjar hantera livsmedel och klider med mer etisk eftertinksamhet an
tidigare och dérfor gér det att ifrdgasdtta hur moral och etik kan relatera till guld. Enligt Miller
(2010) ir ting viktigt for manniskor i identitetsskapande. Ar en etiskt medveten identitet isafall
nigot som skapas genom konsumtion? Ar guldet som birs nigot det kompromissas pa och isafall
varfor? Genom uppsatsen ifragasétts vad som utgor skillnader mellan produkter som t ex kaffe,

klader och guldsmycken.

1.1 Syfte
Syftet med den hir uppsatsen ar att diskutera fenomenet etiskt guld med guldsmeder verksamma i
Sverige. Detta gors med hjélp av sekundér litteratur och intervjuer. Jag vill visa hur konsumtion,

distribution och produktion lankas samman.
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1.2 Problemformulering
Hur forhandlar guldsmeder om etik i sitt yrkesutdvande och hur paverkar det kundmoten sérskilt nér

det géller guldsmycken och vigselringar?

Underordnade fragestdllningar:
*  Hur diskuteras etiskt guld inom guldsmedsbranschen i Sverige?
* P4 vilket sitt bemdter guldsmeder sina konsumenter nér det géller oetiska aspekter av hur
guld utvinns?

*  Hur resonerar och agerar guldsmeder privat géllande etisk konsumtion?

1.3 Bakgrund och perspektiv pa guld och moral

Att béra guldring som symbol vid giftemal &r en idé som foljt olika trender genom tiderna liksom
exempelvis klddmode och inredning ockséd gjort. Normer har borjat édndras, delvis pga att idéer om
traditionalistiska familjekonstellationer rubbats d& exempelvis homosexuella par fir vigas lagligt i
Sverige och &dven for att rittvisefrdgor, miljofrdigor mm tenderar att uppmérksammas av
konsumenter pé ett bredare plan idag dn tidigare. Vilken typ av ring ménniskor véljer paverkas
sannolikt av ménga olika faktorer och vigselringen kan vara ett starkt symboliskt uttryck for vem
man &dr och kanske vill vara, och dédrigenom dven en bidragande faktor till formande av kultur.
Saker sésom klader (eller smycken) &r enligt Miller (2009:31-9) mer betydelsefulla for minniskan
an de ytliga attributen de ofta reduceras till att bli, och han menar att det vi har pa insidan &r inte

mer eller mindre viktigt dn det som syns utanpa (Miller 2010: 13; Tharp & Scott 1990).

Vad sa kallat etiska guldsmycken innebér kan tolkas pé flera sitt men tvd gemensamma ndmnare i
kontexten ér transparens och spdarbarhet. Om dessa tva kriterier inte finns tillgéngliga blir det svart
att kalla det for etiskt guld 6ver huvud taget. Varfor det blivit viktigt for ménniskor att konsumera
etiska produkter och pa vilket sdtt detta blir ett moraliskt statuerande, kan ha att géra med att vissa
av oss tenderar att projicera framgang/succé genom ting. Det blir dirav en vésentlig del av hur
moral uttrycks och dven hur identitet skapas. Det kan anses att framgéng efterstrdvas i samhillen
som vart svenska — dvs dér social status dr dominerande — vilket gor det nddvandigt att viga in
tingens betydelse for médnniskan i kontexten. Miller hdvdar att generella (mer specifikt ’semiotiska’)
idéer om att ting dr distanserat frdn manniskan och nagot som ’suger ur var mansklighet’ (2010:
12f, 16f), endast ar ett forsok att forenkla och falsifiera betydelsen av dem for oss. Vi behdver
istdllet forstd dem som betydelsefulla delar av oss sjdlva som kan ses som ett uttryck av en identitet

(Miller 2010: 18-9; Rowlands 1994: 147-8).
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Vidare menar Tharp och Scott (1990) att ménniskor &r tolkande varelser och att véar kultur formas
genom hur vi uppfattar saker, med symbolism som det centrala. Kultur blir en mall 6ver hur vi lever
dd den ldnkar samman alla vara vanor, symboler, konstruktioner osv. Sakerna vi konsumerar och
visar upp for ménniskor omkring oss, har alltsé en storre betydelse och bor inte ses som ytliga och
fifanga attribut. Marknadssystemet har ofta studerats som en slags gottgérande teknologi vilken
skapar och fordelar ut materiella objekt till konsumenter och ddrigenom paverkar samhaéllet. Detta
bor istdllet ses som en kulturell institution, eftersom objekt som placeras ut i olika kontexter i
samhillen far en betydelse, en synliggjord innebord och darigenom skapar kulturell mening (Tharp
& Scott 1990). Betydelsen av ting blir en del av en kulturell diskurs genom just meningen
sinsemellan méinniskor och inom samhillen, som ett slags konceptuellt system. Guldsmycken och
vigselringar féar alltsé en betydelse pga att manniskan innehar en forestédllning om att de har det, dvs

en kulturell uppfattning (Hornborg 2006).

Att uppmérksamma och exemplifiera hur guldsmedsbranschen kan pdverka konsumtionskultur blir
viktigt dels pa grund av vad olika rapporter frain NGO’s sdsom exempelvis HWR (Human Rights
Watch) (2016 a) och Swedwatch (2011) visat. Dessa organisationer har ett flertal gdnger rapporterat
bristande kunskap inom smyckesbranschen och uppmanar vidare till starkare stdllningstagande
inom industrin. Tillvigagangssittet &r ndgot som gér att diskutera eftersom det som uppmuntras av
Swedwatch att efterstriva konsumtion genom ’etiketter’, dvs certifierat guld, Fairtrade-mirkt etc'.
Idéer om rittvis handel kan anses forenkla visionen av mojliga 16sningar da det inte tas hansyn till
saddant som kulturella variationer, lagar, infrastruktur etc, vilket kan ha en inverkan pd hur rittvis
handel skulle kunna fungera pa lokalt plan (Besky 2011; Newhouse 2008: 105-7). Vad innebér
egentligen rdttvis handel? Kan handel 6ver huvud taget vara 100% réttvis, nér den baseras pa
anvindande av levande arbetskraft som drivmedel for ekonomisk vinst och externa ’toppskikt’?
Aven om det getts forsok till att ge definition av dylika begrepp gér det att ifrgasitta om det finns
ndgon outtalad universell kod for vad réttvisa egentligen dr i ett kapitalistiskt samhille (Lyon &
Moberg 2010:1-24). Vad etik och moral innebér for distributdrer (ibid), vad som ar viktigt for
ménniskor ur en moralisk aspekt, hur hierarki blir till kultur och hur det skapar samt upprétthaller

sociala relationer blir intressanta fragor i kontexten (Douglas & Isherwood 2002: 39).

Robbins (2007) beskriver hur moral kan forklaras utifrdn antropologiskt perspektiv. Han menar att
studier inom moral grenar ut i tvd olika trender varav den ena kan tolkas utifrdn teorier fran

Durkheim och den andra mer som en motsittning till dessa. Den forstndimnda aspekten innebér att

! Vidare lisning tillginglig pa swedwatch.org
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all slags normativ social interaktion innehar moral som en komponent. Perspektivet gér att beskriva
som att moraliska beteenden anses vara fundamentala sjilvklarheter och som ’gér per rutin’, genom
att de reproduceras av bakgrund och/eller historia. Den andra aspekten framhéller hur moral formas
genom individens medvetna val och synen pd vad som &r 'moraliskt forsvarbart’ utifrdn kontext.
Robbins framhaller bada perspektiven som applicerbara och anvédndbara beroende pa situation och
sammanhang. Han patalar dock att det finns behov att diskutera begreppet vidare. Genom uppsatsen
gér det att se hur diskussioner om etiskt guld och smycken synliggdr hur moral kan tolkas utifrdn

bada dessa perspektiv.

Sammanfattningsvis vill jag genom uppsatsen ge en forstaelse for sambandet mellan moral, handel
och guld och 6ppna upp for en argumentation att distributdren har en viktig roll i formandet av
konsumtionskultur inte bara for att den kan kontrollera var produkterna som marknadsfors och séljs
kommer ifran (och har mdjlighet att vélja produkter och material som dr etiskt och miljomassigt
héllbara), men ocksa for att det har en direkt koppling till vad konsumenten betalar for. Uppsatsen
behandlar hur sjélva kedjan frdn produktion till konsumtion paverkas av konsumtionskulturens
utveckling, framforallt for att det bor framhéllas att de flesta av oss i véstvérlden dr konsumenter av
olika slag och det &r orimligt att anta objektivitet i ssmmanhanget. Vi behdver titta pa delarna for att
forsta helheten och det finns sannolikt subjektiva uppfattningar om vad etisk handel och réttvisa
innebédr (Hernandez 2012: 4-6; Friedman 1994: 22). Att strdva efter transparens, informera och
utbilda konsumenten sd mycket som mdjligt for att ge en tydligare bild av hur arbetsférhillanden
och miljopaverkan inom guldbranschen kan se ut blir centralt utifrdn detta perspektiv. Ge
konsumenten mer kunskap &n denne sannolikt hade innan kontakten/métet med guldsmeden da
valet av att lata tillverka guldsmycken kan komma att ha inverkan pa andra samhéllen, ménniskors
liv och dven inom miljoéfragor. Detta &r ndgot guldsmeder har mojlighet att paverka och fordndra
genom att fokusera pa hallbarhet i produktionen i motsats till 1agpris eller ’slit och sling’-produkter.
Langsiktig héllbarhet for ménniska, samhélle och milj6 i motsats till fokus pa maximerande och

(individuellt) vixande ekonomi (Swedwatch 2011; HRW 2016).

1.4 Avgriansningar

Arbetet avgrinsas till att behandla fragor om hur moral influerar identitetsskapande och hur det
relaterar till kedjan av produktion, distribution och konsumtion. Detta studeras i termer av vad etiskt
guld innebir. Det finns ett antal rapporter fran olika NGO’s som exempelvis HRW (2015, 2016a,
2016b, 2017) betrdffande hur manniskor (inklusive barn) inom ASM och ASGM péverkas negativt
av visterlindsk konsumtion. For att uppsatsens syfte ska kunna koppla ihop problematik med

potentiella losningar gors en exemplifiering av vad guldsmedsbranschen har for del 1 detta. I studien
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ifrdgasétts hur det gar att paverka och fordndra guldindustrin till att bli en mer transparent och

miljoméssigt hallbar sektor (HRW 2016; Swedwatch 2011; OECD 2017).

Forekommande studier kring guldindustri runtom i vérlden fokuserar bland annat pa &mnen inom
certifiering och miljoproblem (t ex ARM, FT/FM). Det 6ppnar upp for fragor kring hur ménniskor
inom gruvniring upplever att de berdrs av visterlindsk konsumtion, framvixt av FTO etc. Aven om
det blir hogintressanta &mnen i kontexten av moral, guld och bakomliggande gruvindustri, skulle

det sannolikt kravas féltstudier och mer forskning for att fa djupare kunskap i &mnet.

Antropologisk forskning inom konsumtionsstudier podngterar ofta kulturrelativismens betydelse,
bland annat pé grund av definitionen av ting som nagot icke-sjdlvklart och beroende av kontext
(Douglas & Isherwood 2002: 36). For att fa ett bredare perspektiv pd detta undersoks vad som utgor
ménniskors atrd och 6nskemal och se systemen av begér som en social process, snarare dn generella
konventionella antaganden om behov eller om ekonomi (Friedman 1994: 6). Arbetet avgrinsas
genom att se hur etiskt medveten konsumtion kan bli tillgdnglig med guldsmedsbranschen som

exempel och pa sa sitt 14ggs ett fokus pa etik och moral som komponenter i ekonomi och kultur.

Det diskuteras inom antropologi huruvida begreppen moral och etik ska ses som synonyma eller
separata. Enligt Robbins (2007) finns behov av tydligare definitioner, bland annat f6r att moral
behover ses vara strukturerad utifran kulturella normer. Han menar att begreppet *moral’ behover ha
utrymme att variera utifrdn olika kulturella vérderingar och principer, likvdl som att kultur ar
fordnderlig och péverkbar. I den hdr uppsatsen anvidnds begreppen etik och moral omvéxlande
utifran Mattingly och Throop (2018). Detta sker utan en definierad sdrskillnad for att det annars

skulle kridvas mer utforlig terminologisk analys vilket inte ges utrymme utifran uppsatsens syfte.

1.5 Disposition

Kapitel 2 ldgger grunden for uppsatsen genom att beskriva ekonomisk antropologi och hur moral
blir relevant i kontexten. Med hjélp av tidigare forskning (2.1) berérs nagra omrdden som studerats
inom dmnet guld. Det finns trender som drar mot att studera guldets miljopdverkan,
ménniskordttsfrigor inom gruvindustri och certifiering av olika slag (som exempelvis FT eller
KPCS). Kapitel 2.2 utvecklar bl a Millers teori om ting och pévisar hur viktiga dessa ar for oss
ménniskor. Genom detta konstateras vidare att vad och hur vi konsumerar blir betydande for var

identitet.

10 av 51



Kandidatuppsats - SANK02, HT2018 Sarah Mineur

Kapitel 3 forklarar semistrukturerade intervjuer som metod och i kapitel 3.1 redogérs for de tre
intervjuer som kom att bli den primdra empirin for studien. Etiska dverviganden och reflexivitet
(3.2) dr hér en vésentlig del pga den egna positionen pa filtet och dven for att ge inblick i hur
metoden dr anvind med dndamaélet att forsoka fa ett emiskt perspektiv pa fragestdllningen och syftet

med uppsatsen.

Kapitel 4 behandlar hur etiskt guld relaterar till rittvisefrdgor av olika slag (4.1). Den generella och
dominerande synen pd ekonomi i vistvirlden fokuserar pad ekonomi och moral som binéra
oppositioner vilka bor studeras som separata fdlt. Det blir ddrav vésentligt att ge en dverblick fran
antropologiskt perspektiv av hur moral och ekonomi influerar och forhaller sig till varandra (4.2).
Kapitel 4.3 analyserar samspelet mellan produktion, distribution och konsumtion frimst genom att
fokusera pd hur guldsmedsbranschen i Sverige influerar konsumtionskulturens utveckling. Hur
guldsmederna i studien forhaller sig till frigor om mérkning av etiska produkter, réittvisa, miljé och

dven ekologiska produkter diskuteras i detta kapitel.
Kapitel 5 bestar av en avslutande sammanfattning dér en summering lyfter vad som framkommit

genom intervjuerna med informanterna. Slutligen 14ggs en konklusion fram (5.1) dir fordndring

foreslas genom dverlappande konsensus, utbildning och transparens inom guldsmedsbranschen.
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2. Ekonomisk antropologi och moral

Omraden som produktion, distribution och konsumtion hanteras inom ekonomisk antropologi.
Studien behandlar pé vilket sdtt moral blir synligt inom dessa led samt betydelsen av den sociala
lanken, hur de olika leden beror av varandra for att upprétthalla en slags idé om vad som kan/ska
sdljas och konsumeras. Kontexten blir hur den ’etiskt medvetna konsumenten’ skapas som ett sitt
att uttrycka moral och identitet. Innebérden av moral och hur den synliggors, kan uppfattas bade
genom att automatiskt (och omedvetet) luta sig mot ’sjdlvklarheter’ men dven genom resonemang
om vad som kan klassas som etiskt och inte (Robbins 2007). Uppsatsen pekar mot att distributdrers
roll har betydande inverkan pa formandet av konsumtionskultur eftersom det kan argumenteras att
dessa till stor del kontrollerar vad som finns pad marknaden och pé vilket sétt det blir tillgdngligt. Att
koppla konsumtionen till vilka avtryck produkten gor pa miljo och samhélle blir vésentligt

(Bloomfield 2017: x; WWF 2018).

Vidare behandlas fragor om hur guldsmeder agerar och resonerar i fragor om ekologiska produkter,
Fairtrade, etik, moral mm och pa vilket sétt detta paverkar konsumentens val. Fairtrade (FT), Fair
Trade Organisations (FTO) och fair trade ska inte forvéixlas. FT &r en mérkning som etablerades
2013 (Fairtrade (FT) &ar alltsd ett namn), och FTO syftar till en bredare beskrivning av
rittviseinriktade organisationer (sdésom ARM och FT). ’Fair trade’ (sdrskrivet) eller ’fair trade
movements’ anvinds som en generell beskrivning (Oakley 2015: 161f) och blir som begrepp

’rattvis handel’ pa svenska.

Inom ekonomisk antropologi berdrs ofta pa vilket sétt sociala system producerar ett samspel mellan
produktion och konsumtion. Sdledes blir frigor om hur konsumtion uttrycker strukturer och
onskemal hos méinniskor inom ett samhille och hur vérlden konstrueras och formas just via
méinniskors sétt att konsumera, centralt. Narmare hur moral paverkar vilka val som gors, samt ges
mdjlighet att goras, utifrdn nivén av transparens inom verksamheten hos guldsmeder (Patterson
2005: 194ft; Friedman 1994: 22). Diskussioner om réttvis handel, Fairtrade och dylikt har pd senare
ar tilltagit 1 Sverige och allt fler efterfragar produkter med méarkning som ségs sta for ndgon form av
“etiskt forsvarbart’ ursprung (SCB 2016). Detta grundar sig framforallt 1 att det inom vésterldndsk
ideologi anses att konventionell handel generellt &r oetisk och utnyttjande gentemot sina
producenter. Moral och réttvisa inom handeln ska siledes kunna underlétta en progression mot
béttre miljo samt arbetsforhallanden inom just produktionsled, baserat pa en virdegrund och idé om
ménskliga réttigheter. Det forutsétts har att etisk handel ska vara en vig till utveckling, jamstélldhet

och réttvisa (Newhouse 2008). Detta pavisar forhallandevis tydligt att moral &r en fundamental del
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av dagens ekonomi. Att mdnniskor konsumerar alltmer *'medvetet’ blir direkt kopplat till ekonomisk

utveckling genom fordandringar och progression inom konsumtionskulturen.

Utvecklingsmonstret foljer en neoliberal idé vilken pekar mot att handeln som sddan ska vara ett
optimalt medel for tillvaxt och utveckling av samhillen. Neoliberalistiska tankeramar grundar sig i
en ’tro pé kapitalet’ och innebidr bland annat att privatisering och *marknadisering’ kan anses vara
framgangsrika metoder for vixande ekonomi och det styr pd sa sitt handelns aktorer bort ifrdn
juridiska forpliktelser. Statlig plikt separeras frdn marknaden genom politiska strategier (Hann
2005: 121; Maurer 2005:177). Ansvar av olika slag laggs alltsd pa individniva for att ge aktorer pé
marknaden friare tyglar att bedriva verksamhet med intresse och fokus pa individuell ekonomisk
tillviaxt. Ett maximerande med ekonomisk tillvixt som malséttning kanske ger en vision om att
pengar gor oss lyckliga, vilket blir problematiskt ndr det appliceras pa samhéllen utan att ta hansyn

till kulturrelativism, eftersom lokala variationer kan (och bor) ses som vedertaget (Besky 2008).

Vi (i-lander) ska hjilpa dem (u-linder) att utvecklas och bli sa kallat bittre, dvs mer lik
kapitalistiska samhéllen (ibid). Detta blir problematiskt bl a genom att det exempelvis finns ldnder
dér barnarbete ér en slags standard (kanske pga avsaknad av skolor osv), eller i lander dir fackliga
organisationer baseras pa korruption och séledes anses generellt sett av befolkningen vara
opalitliga. Detta dr ndgot som inte ar alltfor ovanligt inom kontexten guldgruvor. Eftersom réttvis
handel strdvar efter att basera virderingar inom handel och samhillen pa ’globala ekonomiska
faktorer’ uppstar en problematik som blir svér att [6sa genom exempelvis den typen av certifiering
som dessa system kréaver. Ett tinkbart motargument blir ddrigenom att rittvis handel har villkor som
ar for abstrakta for att kunna implementeras pa ett framgéngsrikt sétt. Genom att tillimpa neoliberal
logik blir de lokala institutionerna underminerade, och statlig policy trycks snarare &t sidan till
forman for dessa typer av utvecklingsmonster (Besky 2008; Dolan 2008: 283-4; Carrier 2012: 17-9;
Zick Varul 2008).

Processen 1 sig med rittvis handel speglas i en néstintill lavinartad 6kning senaste aren inom
forsdljning av réttvisemérkta och ekologiska livsmedel och produkter sdsom exempelvis kaffe,
choklad, bananer och dven kldder (SBC 2016). Det tyder pa en fordndring inom trender i Sverige
samt foljaktligen konsumtionskulturen som sadan. Eftersom kultur &r ndgot dynamiskt, dialektiskt,
fordnderligt, paverkbart och stindigt i rorelse, blir utvecklingen intressant fran perspektivet att
moral och ekonomi figurerar i symbios med varandra inom samhillet, i motsats till att de &r
oberoende separata sfarer (Tharp & Scott 1990: 47-8; Hernandez 2012: 4-6). For att ifrdgasitta

okningen kommer nagra funderingar upp som t ex om den svenske konsumenten generellt sett anses
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sig ha en annan niva och ’béttre standard’ av vad moral innebér i kontexten idag och hur det isafall
prioriteras — vad innebér ’battre moral’ for ménniskor? Kan medvetenheten ha dkat pga mer
transparens inom produktion och dr det "'med hjdlp av’ utveckling inom distribution? Om inte —
hur? Sannolikt genomsyrar till viss del neoliberalismen dessa prioriteringsmonster och svenska
distributorer dirigerar foljaktligen konsumenter i utvecklingen genom sina sitt att formedla
produkter med ’moralisk eftertinksamhet’ eller iallafall en uppfattning om vad som ér réttvist och
inte, hos producenterna. Med andra ord appliceras subjektiva vérderingar om rétt och fel dven pa

andra samhéllen (Dolan 2008: 284-5; Besky 2008).

Pa vilket sitt tillvixten av réttvis handel skett globalt sett, gér att se frin flera olika perspektiv. Det
kan uppfattas att framst handla om kapitalismen men att begreppet (réttvis handel) blivit mer
mainstream, dvs finns mer l4ttillgangligt nu &n forr, har exempelvis bidragit till att ett flertal olika
FTO samarbetar for forbattrade villkor for bonder, fabriksarbetare och andra (som exempelvis
WFTO?). Den stora gemensamma nimnaren blir fattigdomsbekdmpning och att synliggora
forhallanden for producenter etc, men det gar att ifrdgasdtta hur den typen av utveckling kan bli
héllbar pd lang sikt. FT menar att de genom sitt sitt att arbeta och att ge en del av inkomsten (en
slags premie) till arbetarna, slédpper fram producenterna mer, ger dem ett inflytande och en
bestimmanderitt pd ett annat sitt dn vad Ovrig handel gor (dvs de varor som sédljs utan dylik
mérkning). Detta ska kunna bidra till en utveckling mot sjalvforsorjning, vilket blir ett annat
tillvigagéngssétt én att t ex ge bistdnd, och anses pa sikt bli en mer hallbar 16sning for u-lander. For
att ta just bistdnd som exempel, har detta kritiserats bland annat for att det skapar ojamlikhet och
obalans mellan i-ldnder och u-linder pa sa sitt att det bildas en beroendeposition hos mottagaren,
och da uppstér en Overligsenhet vilket gor att u-linder automatiskt klassas som ovirdiga och
’samre’. Synsittet blir dven bilden och visionen som projiceras ut mot konsumenter av aktérer inom
rittvis handel och dven om idén som sddan dr bra ligger utmaningen kanske mer i att applicera

denna rittvisa i verkligheten (Carrier 2012: 7-12; Vramo 2012: 81-2, 94-5).

Uppsatsen behandlar hur variationer inom konsumtions-monster ser ut nir det kommer till fragor
om etik och miljo, pd vilket sdtt minniskor viljer vissa saker Over andra, varfor viss promotion
tilltalar och uppmuntrar och andra inte. Finns det ’ledare’ och ’foljare’, och iséfall vilka dr dessa?
Att titta pd processer dr ett sdtt att komma at detta, och se djupare pd hur médnniskor resonerar kring
sina val, hur de ser pa tingens betydelse och hur de ser pd fragor kring vad etik innebér. Det som

blir &nnu mer intressant &r att ting talar sitt egna sprak. Hur betydelser av saker upplevs varierar for

2 http://www.wfto.com/
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olika méinniskor. Exempelvis en person som koper nagot och ger detta till en annan, behdver inte
nddvindigtvis betyda samma sak for givaren som for mottagaren. Det kan finnas olika
uppfattningar om vad ’tinget’ betyder och hur det tolkas, 14t sdga t ex en malning med ett specifikt
motiv som enligt givaren ’bara’ dr en vacker tavla/present medan mottagaren kanske utldser en
symbolisk gest, eller ett politiskt budskap med nagon djupare innebdrd. Tinget i sig blir hiarigenom
en slags dispyt (dock kanske inte alltid uttalad genom verbalt sprak) om vad betydelsen faktiskt &r,
eftersom det inte finns en sanning utan flera individuella (Wilk 1994: 101; Patterson 2005: 216).

Det foresprakas ofta idag att ta stillning for skyddande av var miljé och var virld genom att ta
avstdnd fran att konsumera oetiskt eftersom detta pé sikt ’tar dod pd planeten’ (Theobald 2012;
Miller & Spoolman 2011: 346-367). Samtidigt tenderar marknadsekonomin med fokus pé
vinstintresse vara ledande i var utveckling. Det kan argumenteras att etiska aspekter inom handeln
néstan utgor en form av kamp gentemot ekonomiska intressen och att etablera en konkurrenskraftig
profil. En branding ut mot konsumenten som leder denne till att kopa just *din’ produkt och forsta
varfor den ér bésta valet. Utan hénsyn till vad varan egentligen bidrar med pa ett bredare plan blir
medveten shopping paradoxalt eftersom det blir minst lika viktigt for foretagen med miljdmedveten
profilering som att forsoka dndra monster av destruktiv och ohdllbar konsumtion. Fran miljoméssig
synpunkt gir det forvisso att argumentera for all konsumtion som just detta (dvs destruktiv och
ohdllbar), eftersom den kontinuerligt uppmuntrar kapitalistiska intressen som pé sikt utarmar

naturen och jorden (WWF 2018; Miller och Spoolman 2011: 229, 367).

2.1 Tidigare forskning

Omkring senaste 10 &ren har studier pd &mnet guld handlat en del om miljopaverkan och det har
bland annat forskats pa hur antropogena utslipp som exempelvis kvicksilver paverkar jorden och
naturen, eftersom det pa vissa stillen fortfarande anvédnds skadliga kemikalier vid utvinning av guld
(Gerson et.al. 2018; Markham & Sangermano 2018; Miller & Spoolman 2011: 448; Oakley 2015).
Det har konstaterats genom FN:s miljoprogram (2013) att mdnniskan star for ca 90% av miljofarliga
utslapp och med vida etablerad vetskap om faror med tungmetallen kvicksilver, inférdes ett forbud i
Sverige &r 2009 (regeringen.se). Markham och Sangermano (2018) forskar inom problematiken
kring illegal guldbrytning i Madre de Dios-regionen i Peru. Da detta framst sker i omraden med hog
biodiversitet forstors ekosystemen, dess djurliv samt ndrliggande samhéllen. Studien behandlar
fragor om guldets ménnisko-, djur- och miljopaverkan genom att patala behov av vidare forskning

som en metod att blottldgga savil risker for avskogning som behov av skyddade omraden.
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McQuilken (2016) utgar ifran politiska och samhélleliga perspektiv och huruvida etiskt guld och
certifiering for detta, i det hér fallet fyra olika typer av certifiering i Sub-Sahara inom ASM
(’smaskalig gruvindustri’ Oversatt till svenska), kan paverka gruvarbetare nir det kommer till
forbattring av arbetsvillkor sdsom exempelvis mojlighet till forsorjning och bra arbetsmilj6. Han har
ocksa tittat pd maktrelationer i1 termer av hur multinationella foretag opererar och menar att olika
neoliberala maktstrukturer marginaliserar (fattiga) arbetare inom ASM och det saknas
anpassningsformaga till kultur och samhille i1 visioner om forbéttringar. McQuilken (2016) hdvdar
vidare att for individen &dr fordndring och/inom maktfordelning endast mgjlig om institutionella
strukturer (byrdkrati) tillater det, vilket pdvisar att idéer om certifiering av réttvist guld blir
komplexa processer som gor att manniskor i fattigdom blir fangade inom systemet, framforallt med
neoliberala implementeringar av policy. Det skulle snarare krdvas omstrukturering av makthavande

institutioner for mer realistiskt genomforbara *anpassningar’.

Utover detta har FT granskats och det finns bland annat etnografiska studier som undersoker
huruvida konceptet sa att sidga ’haller’ ndr det ses utifrdn kulturrelativistiskt perspektiv (Lyon &
Moberg 2010). Analyser har gjorts inom olika branscher som handlar med exempelvis kaffe, te,
kldder och blommor (a.a. 28-122) och dven hér ifragasétts idéer om att implementera réttvisa genom
mérkning (och marknad) som recept for framgang och utveckling. Det pévisas att neoliberala och
kapitalistiska vérderingar bor ifrdgaséttas som metoder for utveckling och fattigdomsbekdmpning
och att FT ddrigenom blir ett paradoxalt system dd det bygger pa etablerandet av en marknad, om &n
en specifik ’rattvis’ typ. De granskar darfor ocksa vad begrepp som rdttvisa egentligen innebér i ett

kapitalistiskt vérldssystem som vart (a.a.1-18).

I sin forskning frdn Tanzania betonar Childs (2014) att Alliance for Responsible Mining (ARM)
och FTs forsok att etablera certifiering innebédrande ansvarstagande och rittvisa for arbetare (inom
ASM) och deras samhillen, blir problematisk pa sa sitt att det kravs starkare ldnkar mellan diskurs
och praktik. Det innebédr ndrmare beskrivet att dven om réttvisefrdgor dr av storsta relevans, samt
viktiga och nddvéndiga initiativ for att gd mot ndgon form av hallbarhet inom gruvindustrin, méste
erkdnnande av arbetares agens eller “recognition” som han kallar det, bli centralt. Alltsd pavisa att
dessa arbetare har en lika betydande och viktig roll inom samhaéllsutvecklingen som institutionella
organisationer sdsom t ex FT eller ASM har. Childs huvudpoédng kan tyckas pdvisa behov att lyfta
in antropologins emiska perspektiv i kontexten, for att hora vad arbetarna sjdlva tycker. Han pétalar
att det snarare dr operatdrer for ASM som tilldelas “recognition”, inte gruvarbetarna sjdlva.

Rittvisemérkning av guld blir ett komplext system och etablerar snarare ytterligare forvirring for
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konsumenter (och dven producenter) nir det kommer till att kunna skilja mellan inneborden av

“fairtrade’ guld, *fairmined’ guld och ’gront’ guld.

Detta resonemang har utvecklas pé liknande sétt hos Oakley (2015) som studerat FT/FMs forsok att
etablera certifikat for "Fairtrade gold’ och han ifragasitter bland annat hur FT/FM-guld presenteras
som en dualism i forhallande till annat guld, ’dirty-gold’. Detta &r rent, *pure’ och ett helt nytt
material, fast det ju egentligen ror sig om samma gula metall. Han framhéller guldets olika nivéer
av komplexitet och efterlyser forstéelse for att detta inom forskning. Han kallar nivderna for
“elemental gold, noble gold, trancendent gold och gold-as-money” (158) vilket
sammanfattningsvis utvecklas som ett sdtt att forstd 'materialet guld’ som material annorlunda

jamfort med andra (a.a. 156-173). Den hér studien har blivit en anvindbar kélla i uppsatsen.

De Pelsmacker, Driesen och Rayp (2005) har forskat pa etisk konsumtion av kaffe. Exempelstudien
tar upp huruvida det foreligger intresse hos konsumenter att vilja betala for en etisk produkt och i
detta fall handlar det om Fairtrade-kaffe. Undersokningen &r gjord i Belgien, innefattar 808
personer samt kategoriserar in resultaten utifrdn olika grupper som exempelvis dlder, kdn och
utbildningsnivd. Nagot av det intressanta som framhalls har fran en tidigare studie av Hines och
Ames (2000), dr bland annat att konsumenter generellt anses argumentera for behovet av en mer
utbredd rattvis marknad, medan siffror pekar mot att man samtidigt inte riktigt dr villig att betala for
detta i samma utstrackning som undersokningarna ger sken av. Det pdvisas hir att drygt hélften av
konsumenter (51%) anser sig ha kéinslan av att kunna paverka marknaden genom att ifrdgasitta
foretagens (distributdrernas) stdndpunkt gillande rittvisefragor och det framhélls dven att en
majoritet (68%) till och med har konsumerat en produkt av ett specifikt foretag baserat pa dess goda
rykte. Det hédr visar att attityder gentemot etiska produkter kontra konsumtionsbeteendet som sidant
inte alltid gir hand i hand. Med andra ord sédger minniskor en sak men gor nagot annat. De
Pelsmacker et.al. (2005) tar i sin slutsats upp att tillgdnglighet, trovirdighet samt formedlande av
information gentemot konsumenten gér att koppla ihop med huruvida denne &r villig att kopa samt
betala for produkten. Baserat pd den hdr informationen gér det att argumentera att distributdrer har

en betydande roll i kontexten.

2.2 Teori

Studier av distribution anvdnds som ett instrument for att det kopplar ihop de tre leden —
produktion, distribution och konsumtion. Guldsmedens medvetenhet om branschen, vilken kunskap
som formedlas kring eventuell problematik angdende guld och ddelstenar blir en tankemodell som

ramar in fragor om moral och kultur i en tid nér allt fler konsumenter efterfragar ekologiskt eller
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riattvisemérkta produkter. Guldsmycken bérs inte bara som symboler utan ockséd for att pryda och
kanske lyfta en individ och det blir darfor paradoxalt med potentiell exploatering av materialen i
fraga. Nagot som anses vara vackert och vérdefullt for samtidigt med sig en blodig historia. Var en
fér tag 1 material och vad det fokuseras pa nér distributoren har sitt méte med konsumenten behdver
dédrav studeras. Tillgénglighet, pris och information paverkar sannolikt men hur ser det ut med
transparens? Hur kunskap blir moral och formedlas genom distributérer péverkar konsumtions-
kulturen tdmligen mérkbart och det kan argumenteras att hur vi konsumerar bland annat baseras pa
subjektiva vérderingar (Dickson 2000). Det blir vdsentligt att ta in distributorernas kulturella och
sociala kapital i kontexten eftersom vad de viljer att formedla till konsumenterna baseras utifrdn

individuellt narrativ (Douglas & Isherwood 2002: 36-8; Colloredo-Mansfeld 2005: 215).

Perspektiv pa betydelser av materialitet och vidare att kontextualisera objekt i forhdllande till
subjekt for fa fram en kulturrelativistisk vy, behdvs for att forsta hur betydelsefullt just tolkning och
identitetsskapande dr for méinniskor genom ting och fortséttningsvis hur formandet av kultur sker
genom distribution och foljaktligen konsumtion (Miller 2010: 60; Tharp & Scott 1990). Distribution
paverkar genom att detta dr ledet som kopplar samman konsumenten med producenten. Att se moral
som ett grundldggande element i en del av dagens ekonomi blir en del av uppfattningen om vad
’medveten konsumtion’ dr badde for minniskan individuellt, men ocksa ur ett holistiskt perspektiv.
Med detta menas att vad guldsmeder anser vara moraliskt forsvarbart (eller atminstone vad de

sager) ocksé speglas 1 deras produkter.

Millers (2010) studier av identitetsskapande handlar om materiell kultur, vilken han menar helt och
héllet dr en produkt av midnniskan samt ndgot som ar essentiellt for oss. 7ing dr enligt Miller det
som gor ménniskan till de vi &r, att ménniskan sjdlv skapar en identitet genom saker (2010:12ff, 62).
Exempel i detta fall blir att identifiera sig med sitt val av ring, och skapa en etiskt medveten
identitet genom att kdpa ett smycke med eftertanke, pd moraliska och medvetna grunder. Miller
menar att uppfattningar som kan finnas om att ting endast dr ytliga och nagot som egentligen ar
betydelselost for vér inre kdrna, dr felaktiga. Mer specifikt att saker har sa stort inflytande pa
ménniskor att vi snarare lever och identifierar oss genom dem och nagon inre kdrna existerar inte
mer dn vad ett yttre skal gor. Genom detta perspektiv blir den etiskt genomténkta vigselringen inte
en identitet man tar pd sig och sedan tar av sig, utan snarare ytterst betydelsefullt materiellt ting,

som priglar minniskans syn pa sig sjélv och sin moral (Miller 2010:18fY).

Utgédngsliget inom ekonomisk antropologi dr att moral och ekonomi inte 4r separata utan nagot som

genomsyrar varandra och sdledes samspelar analogt. Sett genom detta perspektiv blir vad och hur
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konsumtion sker vidsentligt for ménniskor, i kontexten av ekonomi och samhélle. Dessa val sker
ofta av olika skél och kan paverkas av hur vi ser pa oss sjdlva som ménniskor. Hur akademien vuxit
fram inom studier av ekonomi och samhélle kan anses format forskning och teori pa ett
fundamentalt sétt, vilket gor att det kan vara komplicerat att kliva utanfér dessa ramar. Det blir d&ven
en utmaning inom polariserad debatt att inte ’angripa motstdndaren’ pad samma sdtt som dessa
konventionella ekonomiska teorier angriper ovriga félt, de som ligger utanfor det egna. Dvs ligga
over ansvar for olika typer av samhillsutvecklingar pd andra sektorer istdllet for att forsoka se sin

egen position inom Overgripande strukturer (Hernandez 2012: 4-6).

Med Millers (2010) teori om ting som viktiga komponenter av att vara ménniska, blir ocksé
Bourdieus (2013: 77-87) teorier kring olika former av socialt kapital vasentligt att lyfta in {or att fa
fram pa vilket sdtt moral kan genomsyra ekonomi, specifikt nér det kommer till hur distributorer
paverkar konsumenters val av guldsmycke eller vigselring. Kontextualisering blir centralt eftersom
Bourdieus teorier om minniskors sociala kapital (symboliskt, ekonomiskt och kulturellt) ofta utgar
frén begreppet habitus. Habitus &r en slags produkt av individuella vanor vilka baseras pa historiska
héndelser som vixelverkar, samspelar och interagerar med varandra och produceras (ofta
omedvetet) som en slags underliggande mekanism for ménniskors framtida dispositioner. Habitus
paverkar och avgor handlingar av olika slag genom att foreligga som fundamentala ’sjélvklarheter’
eller normer samt en slags koordinerad objektivitet, vilket enligt Bourdieu ar ndgot som ofta uppstér
i en homogeniserad grupp (a.a. 72-87, 159-183). Om utvecklingen av etisk shopping vixer och gér
emot en generellt bredare insikt inom réttvise- och miljofragor, kanske det ocksa blir rimligt att se
hur normer ocksé kan fordndras inom konsumtionskulturen. Betydelser av ting kopplat till habitus

placerar kanske nutidens etiska shopping eller ekotrend i en egen grupp att identifiera sig med.

Inom antropologi ifragasétts generella antaganden som forekommer inom konventionell ekonomi
att manniskan dr ’maximerande som individ’ samt utilitarism som innebdr att mesta mojliga
anvindbarhet eller ’nytta’ dr en effekt av handlande oavsett medel, ’the cause justify the means”.
Istdllet bor vi 1 forsta hand se manniskan som en kulturell, social och moralisk varelse. Ekonomisk
antropologi har upprepade génger pavisat genom olika studier att ekonomi omdojligen kan separeras
fran kultur och samhélle (Hernandez 2012: 4) och pastdenden som att allt vi gor grundar sig i
marknad och ekonomi, den centrala tankemodellen f6r ekonomi i vasterlandsk kultur, ar ett sitt att
avhumanisera ménniskor. Det kan skonjas att det generella synsitt antropologin kritiserar — vilket

utgdr ifran att ekonomi och moral dr bindra oppositioner med fokus pé att exempelvis vinstintresse,

3 https://plato.stanford.edu/entries/consequentialism/
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kalkylerande, egoism, kapitalism — star i motsats till exempelvis kénslor, solidaritet, reciprocitet
och altruism, som istéllet kan anses vara sddant som paverkar, relaterar och till och med beror av

varandra (Douglas & Isherwood 2002: 36; Friedman 1994: 4-5).

Fran antropologiskt perspektiv handlar det ofta om att forsdka analysera i storre kontext, inom vilka
kulturella strategier olika *fenomen’ ligger inbdddat. Att bibehélla praktiker och att skapa identitet
dér social status dr grundldggande faktorer ser ofta olika ut inom olika kulturer. Detta betyder att
konsumtion faktiskt dr en del av ett storre socialt och kulturellt utformat projekt. Hur konsumtion
bor forstds kan inte separeras fran hur konsumenten faktiskt bildas, vilket dven leder in pd hur
produktion stér i relation till konsumtion och séledes dven distribution. Ekonomer fragar sig ofta
hur behov uppkommer i relation till tillgdng, men for att se pa det hela mer generellt fragar sig
antropologer istéllet hur sociala system faktiskt producerar en relation mellan dessa och dven hur
det sociala samspelet uppritthalls. P4 vilket sitt ménniskors sociala positioner alstrar kulturella
tillvigagéngssétt av konsumtion och pa vilket sitt konsumtion uttrycker strukturerna av olika begér
i ett samhélle, kan vara ett sétt att bemdta samt besvara dessa typer av frigor frin antropologiskt

perspektiv. Det leder till lanken mittemellan, dvs distribution (Friedman 1994: 22).

Att medvetet vilja etiska produkter kan anses innebéra ett statuerande gentemot den allmidnna
marknaden om att réttvisefrdgor, jamlikhet och reciprocitet dr viktiga faktorer. Ett sétt att uttrycka
moral blir centralt for minniskor. Kanske dven ett sitt att litta samvetet som privilegierad
vésterlanning, genom att hjdlpa till att medverka till en ’béttre vérld’? Dock, om det &r
konsumenterna sjdlva som styr detta sétt att forma och avgora vad som ska anses rittvist eller inte

ar ingen sjélvklarhet utifrén ett antropologiskt perspektiv (Besky 2008).
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3. Metod

Metoden som anvints for studien dr semistrukturerade intervjuer som skett via telefonsamtal.
Dokumentationen har gjorts genom skriftliga stddanteckningar under samtalen dd de inte spelats in.
Informanterna dr tre olika branschkollegor vilka 1 uppsatsen kallas informant A, B och C.
Intervjuerna handlar framforallt om kommunikationen till vigselkunder samt tankar om s kallad
etisk shopping. Viss information i arbetet baseras dven utifrdn personligt narrativ dd det som
guldsmed aktiv i branschen sedan ett antal ar tillbaka finns en péd forhand fordelaktig tillgéng till
féltet. Detta betyder dven att jag haft mojlighet att stilla f6ljdfrdgor som en utomstaende inte skulle
kunnat gora (Davies 2002: 6-7, 40-4, 141). Att fa tillgdng till mitt forskningsfilt kan vara
komplicerat for utomstdende delvis for att guldsmedsbranschen ér liten i Sverige men ocksé for att
det dr en utsatt grupp utifran sékerhetsméssiga perspektiv. Att samla material inifran branschen har
varit en utmaning for att generella attityder stracker sig mer mot att trycka pa vikten av sekretess
snarare dn att ha full transparens och 6ppenhet ut mot konsumenter och dven andra guldsmeder. Att
guld har ett pengarviarde savidl som symboliskt virde (Oakley 2015) &r i stort sett vedertagen
information. Baserat pd 6kning av pengavérdet samt mer allmén kdnnedom hos ’den breda massan’
och budskap om snabba pengar fran diverse guldkdpare® har det orsakats en orovickande snabb
utveckling inom branschen innefattande vdpnade rin, overfall, misshandel och dven mord. Detta
sker i betydligt storre utstrackning idag 4n tidigare’. Utvecklingen har lett till att manga blivit rddda

att ’sléppa in’ okénda ménniskor pa féltet (Davies 2002: 95f).

Som medlem i en stingd yrkesgrupp for guldsmeder pad FB, dir administratorerna har tdmligen
strikta kontroller av vilka som inkluderas samt med jimna mellanrum sorterar bort medlemmar
(som inte dr ’tillrdckligt’ aktiva), gavs en lamplig ingéng att {4 tag i guldsmeder villiga att dela med
sig av bdde sitt privat- och arbetsliv for den hér uppsatsen. Personer som inte ar tillrdckligt aktiva
tas alltsa bort fran gruppen péd grund av sdkerhetsskil, dd kénslig information som exempelvis var
véirdesaker forvaras, val av fraktsitt eller exklusiva specialbestéllningar ofta diskuteras. For att fa
tag 1 informanter gjordes ett inldgg i gruppen, med en kortare forklaring av studien och att det
handlar om rittvis handel. I inldgget inkluderades fragan:

7 [...] om ndgon skulle vara intresserad av att svara pd ndgra intervjufragor gdllande hur
processen av att bestdlla vigselring gar till, just i er verkstad eller butik? [...] (Givetvis dr det helt
ok att vara anonym i min studie om en vill)...”

Jag bad de som visade intresse att skriva ett personligt meddelande. Genom det personliga

meddelandet skickades ndgra fragor for utgangsldge ut, for att senare i telefonsamtal ha ett underlag

* T ex guldbrev.se och sms-guld
5 Nyhetsartikel pa SR: http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=128&artikel=6331605
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de pa forhand hade mojlighet att reflektera Gver. Det sdndes ut fler personliga meddelanden én vad
som 1 slutdndan kom till att bli primérkédllan for empirin d4@ meddelandena inte besvarades av alla
som fran borjan visat intresse. Majoriteten medlemmar i gruppen dr guldsmeder (och
sméforetagare), ofta ensamma att driva sin verksamhet. Med detta i dtanke behdver det finnas en
forstaelse for att tid inte alltid kan prioriteras pd andra saker én att just skota sitt foretag. Samtalen

pa telefon skedde inom nagon vecka efter avtalade intervjuer.

Analysen av det empiriska materialet har skett genom aspekten att detta endast &r ett axplock fran
guldsmedsbranschen och att det inte kan anses representativt for samtliga som verkar inom denne.
Det skulle vara orimligt att tro att generaliseringar &r mojliga att gora baserat endast pa tre
ménniskors berittelser (Davies 2002). Behandlingen av materialet fran intervjuerna har dérav skett
utifran ett typ av emiskt perspektiv och dessa informanters beréttelser blir exempel pa hur nagra
ménniskor inom branschen resonerar. Utifrdn en tidigare studie inom FT/FM beskrivs detta som
“The author’s specialist expertise affected fieldwork in other ways, the observations of refining,
assaying and manufacturing activities were undertaken from the position of an informed rather
than naive observer” (Oakley 2015: 157). Det blir alltsd en analys som inte kan baseras utifran
’okunnigt’ perspektiv utan fir snarare ses frén ett perspektiv av en ’utbildad deltagare’ och dven da

detta inte dr ndgon faltstudie blir positionen i branschen en paverkande faktor.

3.1 Intervjuer

Intervjuerna handlar om guldsmedernas bemdtande ndr konsumenterna gor sina val av
vigselringring. Det har dven pratats om huruvida d&mnen relaterat till miljo- och arbetsforhillanden
hos producenter diskuteras med kunden. Samtal har ocksd forts angdende deras personliga
perspektiv pa inkdp av etiska och ekologiska produkter. Detta for att fa en uppfattning av hur
aspekter angdende konsumtion paverkar hur de agerar ut mot sina kunder, dvs om deras personliga
instéllning fargar verksamheten som bedrivs. Intresset 1ag i att se om de ansag sig vara etiska
konsumenter sjdlva. Ett intressant dmne att diskutera eftersom méanniskor tenderar att sidga nagot

annat dn de i1 praktiken sedan faktiskt gor (Malinowski 1923: 12fY).

Avsikten var att fa fram hur de arbetar gentemot sina vigselkunder samt hur de ser pd frdgor om
etik, moral och miljé. Aven om intervjuerna blev berikande och guldsmederna gav kontextuella,
véardefulla uppgifter genom sina beréttelser (Davies 2002: 96-9) hade det varit onskvért med ett

storre antal informanter for studien for att bredda perspektivet ndgot.
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Samtliga intervjuer har utforts med personer arbetandes i guldsmedsaftér eller ateljé 1 mellersta och
sOdra delen av Sverige. Dessa butiker ingédr inte i ndgon kedja eller liknande utan arbetar helt
fristdende samt har egen verkstad. Det &dr ingen sjdlvklarhet eftersom det finns ménga
guldsmedsbutiker med personal utan utbildning inom vare sig hantverk, kemi eller djupare kunskap

om stenar och fidelmetaller’.

Foljande fyra frigor anvéndes for intervjuerna. Noteras bor att de via telefon utvecklats till djupare

samtal och inte ’fragor och svar’ och darfor snarare bor ses som utgéngsliagen:

* Hur gar kundmdéten till med dem som soker vigselring? Har du en ren butik med inkdpta

smycken eller en mer av en ateljé-verkstad med egen tillverkning?

* Hur arbetar ni? Enbart inkdp och féormedling av férdiga produkter, egen tillverkning,
omarbetningar/atervinning, blandat (i sé fall vad &r det mest forekommande)? Fragar

kunderna sjdlva om detta eller upplyser ni dem om era standardprocesser?

* Vad upplever du som till synes viktigast for majoriteten av kunderna angéende
ringen/ringarna? Design? Pris? Annat? Finns det aspekter om etik/moral/milj6é sdsom fair

trade eller sa kallat ekologiskt guld (som ni tar upp med kunden)?

* Vad har du personligen for forhallning till konsumtion av ekologiska och réttvisemérkta
livsmedel som exempelvis bananer, dr det ndgot du ténker pd och reflekterar éver nir du

shoppar? (Om du koper ekologiskt etc, vad dr anledningen till det valet)?

Fragorna formulerades med avsikt att uppmuntra till bredare resonemang och foljdes upp med
foljdfragor och diskussion. Det fanns en oro hos mig att paverka eller skraimma guldsmeden med
alltfor specifikt inriktade frgor, och eftersom féltet dr sa pass speciellt ville jag inte riskera att
tappa informanten redan innan telefonintervjun dgde rum. Jag ville undvika att komma in och
’doma eller tycka’ och vinklade de forsta fragorna utifran s& neutralt perspektiv jag kunde. Darfor
har de tva sista fridgorna vilka kom en bit in i samtalen, varit avsedda som avstamp for att vinda pé
‘olika hall’, dvs mjuka upp samtalet for att sedan kunna fia mdjlighet att fraga om personlig

instéllning gentemot etisk konsumtion och etiskt guld och om detta pd nagot sitt fargade

6 Manga guldbutiker som t ex Guldfynd, saknar verkstad och skickar ivég sina arbeten till extern operator.
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verksamheten. Samtalen tog mellan 1-1,5 timme styck och frdgorna ledde in till olika resonemang

som framkommer genom kapitel 4 i uppsatsen.

Informanterna var pratglada dven géllande saker irrelevanta for studien, vilket har gjort att jag
endast valt ut att skriva om de diskussioner som relaterar till guldet och instédllning kring den privata
konsumtionen. Informant A &r en butiksanstélld i 30 ars-&ldern i en mindre guldsmedsaffér i
mellersta delen av Sverige. Informant B en guldsmed i 40 ars-adldern med en mindre butik i sddra
delen av Sverige. Informant C &r den dldsta (runt 60 &r) och har ateljé i centrala delen av
huvudstaden. Samtliga var intresserade av att diskutera &mnet och intervjuerna blev forhallandevis
sjdlvgaende och intervjuprocesserna underlittades pé grund av egen kunskap och likartat arbetssétt i
den egna verksamheten och &dven genom att tala samma (fack)sprdk. Kanske upplevde
informanterna storre fortroende pga av att intervjuaren var ’en i branschen’ som hade kdnnedom av
féltet sedan tidigare. Narrativen skilde sig en del &t. Det kan bero pa t ex geografiskt lage,
omsittning och hur linge guldsmedsaffdren funnits till. Generellt rykte bland konsumenter kan
ockséd ha betydelse (De Pelsmacker et.al. 2005). Dessa faktorer maste dérfor tas i beaktning vid
jamforande argument (Davies 2002: 85f, 99-113). Informanterna kommer kanske fran olika
samhillsklasser och har olika uppfattningar om vad moral innebdr ndr det kommer till etiska

produkter och produktionssétt.

3.2 Etiska overviganden och reflexivitet

Fragor om informanternas bakgrund har inte stéllts eftersom jag ville undvika risken av att ldgga
vérdering eller uppfattas (av dem) som domande. Férdomar om hur ménniskor selekterar och skapar
hierarki gillande vad som é&r viktigt att prioritera inom konsumtion blir essentiellt som etiskt
overvdgande 1 utformandet av fragorna och de efterfoljande diskussionerna (ibid). Detta eftersom
guldsmederna dven fick frdgor om sin instdllning till ekologiska produkter, réttvis handel och dylikt
rorande deras privata konsumtion. Min subjektiva syn pa att *vad som visas upp utét’, forutsitter ett
egoistiskt och etnocentriskt perspektiv och &r ytterligare en faktor som végts in i tolkningen. Pa
grund av information de uppgav kring konsumtion i privatliv i relation till den egna verksamheten,
blev det emellandt en utmaning att inte lagga subjektiva vérderingar till viss data. Det blir viktigt
hur tolkning av material frin kollegor sker (a.a. 42-3) eftersom det av mig anses finnas ett ansvar i
att informera konsumenterna om just ordttvisa arbetsforhdllanden inom branschen, som t ex
forekomsten av sweatshops och barnslaveri. P& vilket sétt det gar att vélja andra alternativ vid
tillverkning gor det visentligt att forsoka paverka dessa omrdden genom utbildning och transparens.

Hallbarhet for milj6, méinniska och samhille kan anses strida mot marknadsekonomi och
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neoliberalism, dels for att manniskor inte kdnner till de 6vergripande samhéllsstrukturerna och inte

direkt intresserar sig for att ta reda pa det heller.

Det fanns en forvéntan om att f& fram ett visst resultat baserat pa bland annat egna férdomar om
ytlighet, fafdnga samt symboliskt kapital och det blir ddrav oundvikligt att inte vara subjektiv i viss
mén. Det gor karaktdren av intervjuerna med informanter betydande, samt att vikt ldggs vid
informanternas narrativ. Hur diskussionerna analyseras i efterhand blir darfor viktigt (a.a. 7, 112-4).
Det behdvs édven tas hdnsyn till att informanternas sdtt att diskutera med mig kan skilja sig at
jamfort med hur de pratar med utomstaende, just for att de kinner till min position i branschen och
dmnet som studeras. Det fanns redan pa forhand en uppfattning om vem jag var samt varfor just
dessa typer av diskussioner om réttvis handel fors. Med detta i beaktning behdver diskussionerna
forstas utifrdn att minniskor ibland sdger nagot de vill att en ska tro/héra snarare dn hur de
diskuterar liknande &mnen med andra. Detta kan vara saker som likvil gér at olika hall, sdsom att
tona ner sin egen ’duktighet’ eller att vilja lita ’béttre’ &n vad en dr. Det blev dirigenom &dven
viktigt att att inte efterkonstruera och anpassa foljdfragor som ett sétt att forsoka fa fram en viss typ

av svar (a.a. 95ff).
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4. Etik och guld

Vad etik innebér och hur det relaterar till konsumtion, distribution och produktion gér att tolka pa
ett flertal olika sétt. I denna uppsats syftar konsumtion till att vara en del av olika processer och vad
etiskt guld betyder syftar hir till hur aktdrer inom guldsmedsbranschen formedlar information om
smyckenas ursprung. Vidare hur konsumenten gor sitt inkdp med ndgon form av planering,
moralisk eftertanke och/eller reflektion (Douglas & Isherwood 2002: 42-5, 62). Distributéren kan
vélja mellan att presentera olika alternativ for konsumenten, sdsom exempelvis en 1agprisprodukt
utan fakta om ursprung, alternativt presentera en produkt med spérbart ursprung (sannolikt till ett
hogre pris). Det bor podngteras att information och utbildning i den hér kontexten inte alltid &r
utbredd och lattillgénglig. En svar del av att formedla information till konsumenter ligger i faktumet
att transparens och spdrbarhet inte &r ndgon sjélvklarhet inom guldindustrin. Det gér till och med att
hévda att det en utmaning att saluféra och informera réttvisa eller etiska produkter och att kunna
garantera ett ursprung dr ndst intill omdjligt eftersom slutprodukten som konsumeras oftast har
passerat genom manga olika led innan den nétt handeln (Oakley 2015: 158, 161-5). Méinga
guldsmeder arbetar utifran ’god tro’, dvs de litar pa sina underleverantorer och finner oftast inte
anledningar till att gridva ytterligare. Ett tydligt exempel péd detta &r diamanthandeln dér samtliga
informanter i studien lutar sig mot att underleverantérerna anvinder KPCS’ som en slags garanti for

icke-blodsdiamanter.

Yrkesrollen som guldsmed har under &ren gett branschkdnnedom géllande bland annat hur
guldhantering och arbetsprocesser sker, vilket vidare lett till intresse for fragor om vad etisk handel
innebdr, guldets negativa miljopaverkan, konfliktmineraler och dylikt. Smycken har en betydande
inverkan pé sé sitt att de kan paverka savél samhélle som miljé och kultur, vilket gor det viktigt
med utbildning for att etablera ndgon form av nivd av standard. Eftersom transparens dr en
betydande del for att ens kunna veta var materialen kommer ifrén, gar det att se en viss problematik
kring att kollegor i branschen bemdter konsumenter olika i frdgor om detta och det saknas alltsé en
overlappande konsensus (informant A, B, C). Tendenser som for utvecklingen &t olika héll kan
paverka progression av konsumtionskultur om vissa faktorer forbises, just gillande medvetenhet
kring etisk handel och dylikt (Drazin 2015: xvi). Det blir nddvéndigt i kontexten att skapa forstielse
for pd vilket sétt sociala processer mellan distributérer och konsumenter sker, hir utifran
guldsmedernas perspektiv. Blickfinget ligger ofta pd konsumenten eller producenten inom dylik

forskning och inte pd kontakten emellan som kan anses ha mdjlighet att pdverka bada dessa led.

TKPCS (Kimberley Process Certification Sceme) r ett certifieringssystem for konfliktfria diamanter, mer om detta i
kap 4.3. www.kimberleyprocess.com
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Varifran material inhandlas, hur tillverkningsprocessen ser ut, vad konsumenten informeras om etc,

ar faktorer som gér att styra dver och séledes ocksé fordndra (Oakley 2015: 169).

Vigselringen har forr och nu haft stor symbolisk betydelse i olika liander och kulturer runt om i
vérlden (Cronk & Dunham 2007) och symboliken paverkar dven sociala processer av distribution
samt har effekter pd konsumtionskulturens utveckling i Sverige (och vérlden). Att vdrlden historiskt
sett har berott av vissa 'naturliga’ material sdsom exempelvis olja for att uppritthélla sina system,
eller att vi idag behover utvinna iridum till vira mobiltelefoner o dyl, pévisar att anvéindning av
naturresurser sdsom guld/mineraler inte gir att anse som politiskt eller ekonomiskt neutrala,
speciellt inte i materiella monokulturer som vér. Dessa mineraler forekommer i begransad
utstrackning vilket baddar for (och till och med uppmuntrar) konflikter av olika slag sdsom t ex krig
eller revolution. Drazin (2015) lyfter fram att material tidigare ansetts vara distanserade frin
samhille och kultur, ndgot som ansetts ’naturligt’ snarare &n ndgot som formar kultur och han
menar att i sociala och samhilleliga termer behdver material istdllet ges en djupare innebord.
Eftersom material vi anvdnder konstaterats vara viktiga delar inom politik, ekonomi, etik samt den
breda massan, pdtalar Drazin relevansen av kulturell och social revolution i kontexten som
komplement till vad materialen innebér for ingenjorer, digitalisering, design och dylikt, vilka han

menar tilldelas storre plats inom forskning dn kultur (ibid: xvi-xviii).

For att extrahera inneborden av konsumtion utifran nagot annat dn ekonomiska och kapitalistiska
aspekter behover begreppet specificeras ndrmare. Inte bara for att fa en forstaelse for guldsmedens
paverkan pd konsumtionskulturen utan &ven for att komma med ett alternativ till en generell
definition sannolikt firgad av neoliberalism. De dominerande perspektiven pekar ofta mot att
innebdrden av begreppet dr nagot individuellt, och enligt den visterldndska synen pd konsumtion
anses det vara ndgot icke-tvingande, konsumentens fria individuella val och alltsd en privatsak.
Konsumtion dr ndgot som tar vid dér den centrala marknaden tar slut, produkten byter plats fran det
offentliga och tillgéingliga, till det privata (Douglas & Isherwood 2002: 36-7). *Vad du viéljer att
kopa dr helt upp till dig’. Termen behover istéllet definieras frin ett kulturrelativistiskt perspektiv,
som ett anvdndande av materiella dgodelar bortom handel, men som é&r sd att sdga fritt inom lagen.
Detta skulle fungera som definition dven i samhéllen som inte har ndgon handel (alltsd som den typ
av kommersiell handel som finns i Sverige) pé sé sitt att val som gors inte alltid &r sammanldnkade
med ekonomi, 14t siiga vad som star skrivet i lag, politiska forméner, eller exempelvis heder. Aven
byte av tjénster eller gdvor utan forvantan om att f4 nagot tillbaka kan passa in i den har kontexten.
Vissa konsumtionsbeteenden kan paverka omvérlden for ménniskan, byta riktning och séledes till

och med avgora hur kulturen utvecklas. Detta medfor nya idéer, nya ord och begrepp, nya sétt att
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leva. Beteenden blir med andra ord det som skapar manniskors kulturella kategorier och hér skulle
etisk shopping kunna komma in som ett nyare element inom konsumtionskultur (Yan 2005: 254;

Graeber 2005: 441).

For att validera tesen kan det pdvisas hur moraliska avvdganden gor vital skillnad, sdsom
forslagsvis vem man stddjer, samt pa vilket sitt det sker. En fordlder kan vélja att investera at sitt
barn infor framtiden genom att betala for studier eller spara pengar pé ett bankkonto. Ndgon kan
vélja att kopa bil till en annan méinniska (som tidigare kanske varit utan) sa att denne kan ta sig till
olika stillen sdsom arbete eller annat. Detta dr saker som sannolikt fordndrar livet for inblandade
parter och foljaktligen dven formar kulturen. Moral blir vidare en faktor som influerar konsumtion
pa flera plan eftersom vissa saker faktiskt inte kan kopas eller séljas. Utifran detta perspektiv blir
konsumtion en indikation pd hur formande av kultur sker, inte ndgot fast utan fordnderligt och
paverkbart, beroende av ménniskors sétt att strukturera sina forhdllanden till varandra samt dven
strukturera samhillet, vilket for in konsumtionskulturens utveckling pa social positionering

(Bourdieu 2013: 81-2).

Exempelstudien med guld och vigselringar blir intressant ur flera aspekter bland annat for att det av
vissa kan upplevas som sjélvklart eller givet att inforskaffa en specifikt utvald ring med etiskt
ursprung, och av andra inte alls. Sannolikt ndgon form av moraliskt forsvarbart resonemang for den
forstndmnde och en bidragande faktor blir dven édven tillgdng och information (Zick Varul 2008).
Kanske ett statement om en etiskt medveten identitet om ringen &r utvald pa grunder med
rittvisetdnk. Av en annan ménniska kan valet uppfattas helt annorlunda. For att exemplifiera, 14t
sdga att ringen ’presenteras’ for en vén till konsumenten som anser att den &r *vréakig’ och ’onddigt
dyr’. Det pavisar ett perspektiv som sammanbinder kulturellt, socialt och ekonomiskt kapital
(Gudeman 2005: 104). Kanske baseras detta synsétt utifran helt andra prioriteringar i livet och
vetskap om att denna vigselring varit en process med bade eftertanke samt en del pengar bakom,
och det sociala meddelandet med ringen blir istdllet en &verklassymbol medférandes negativa
associationer. Efter finanskrisen 2008 har guldets pengavirde stegrat markant (peak &r 2011 och
stabilisering 2012) och d& ’guld for pengar’ blivit lite av allmin kdnnedom, har konsumtion av
guldsmycken &ndrat anseende till att bli en lyxvara snarare an ett ting for spontanshopping. Det
sociala, kulturella och ekonomiska kapitalet influerar foljaktligen konsumtionsmonster (Colloredo-

Mansfield 2005: 215-6; Oakley 2015: 165).

Distributorens roll blir betydande eftersom konsumenten inforskaffar sin produkt av denne, vilket

pavisar vikten av information formedlad frén ’killan’ till kunden. Varfor och om guldsmeden anser
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det viktigt att upplysa, utbilda och beritta om guldets ursprung samt om tillverkningssitt, blir darfor
centralt i kontexten. Forutséttningen blir dven att sparbarhet och transparens hos underleverantorer

dven finns tillgéngligt for guldsmeden sjélv.

4.1 Riittvisefragor, miljo och guld

Guldbrytning kan som tidigare ndmnts ha allvarliga effekter bdde pd miljon och hélsan hos
méinniskor som arbetar och bor i omraden dér det utfors. Ett exempel pa var stor del av guldet som
anvénds i vistvérldens detaljhandel hdrstammar ifrén, dr den storsta gruvan i vdrlden — Grasberg,
Indonesien®. Effekterna av guldbrytning kan innebira exempelvis allvarliga olyckor och risker pga
otillrackliga sékerhetsatgiarder for arbetare i gruvorna men det kan ocksé betyda utsldpp av giftiga
kemikalier sdsom kvicksilver och kaliumcyanid (Sethi et.al. 2011). Det forekommer att utslédppen
gér ner 1 marken och forstdr den samt kommer ut i grundvatten, vilket gor att bade vatten och mark
blir obrukbart och giftigt for ménniskor och djur. Det medfor att det inte bara dr de som arbetar i
gruvorna som utsétts for risker utan dven O6vrig befolkning som lever i omrddet (Markham och
Sangermano 2018). Den hér typen av guldbrytning paverkar didrigenom miljo, samhélle och

ménniska pa ett negativt sétt.

Enligt WHO (2005) pédverkar kvicksilver nervsystemet, lungor, njurar, hud och 6gon och att
spidbarn ir allra mest utsatt nér det kommer till dessa gifter kanske inte dverraskar, bl a eftersom
barn inte fods med fullt utvecklade immunsystem (ibid). Detta ar information som idag kanske kan
anses som allmént vetande iallafall i véstvirlden, men det behdver inte betyda att ménniskor gor
kopplingen mellan sin egen konsumtion och likartade allvarliga problem, kanske for att det sker
langt borta utom rackhall’? Att distansera sig kan ha att gora med att man generellt sett i vést oftast
inte behdver oroa sig for dverlevnad pa samma sitt (Crossley 2012: 93-4). Guldsmeder har delade
meningar om hur detta bor hanteras da vissa menar att det dr en fordel att infe lta konsumenten ta
del av information gillande utvinning av guld och hur det paverkar omgivningen, (eftersom det &r
sapass allvarligt mot miljon) och andra har uppfattningen om att full transparens dr avgorande for
att ge konsumenten inblick, fortroende etc. Det blir dven orimligt att forutsdtta att samtliga aktorer

inom guldsmedsbranschen kanner till guldets allvarliga inverkan pa miljé och samhalle.

Négot som uppdagades for allménheten for drygt 10 ar sedan var forekomsten av konfliktdiamanter
eller blodsdiamanter som de dven kallas, nédr filmen Blood Diamond hade vérldspremidr (Imdb

2006). Darefter upplevs det vara lite av allmédn kinnedom bland en majoritet hos kunder i

8 http://www.mining-technology.com/projects/grasbergopenpit/
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guldsmedsbranschen (och dven andra ménniskor), att allvarliga konflikter forekommer i diamant-
och smyckesindustrin i form av bland annat korruption och fragor om ménskliga réttigheter. Dvs
konflikter som sker pa bekostnad av vuxna ménniskor och barns fysiska och psykiska hélsa och
dven liv. Det finns ett flertal studier fran bland annat méinniskoréttsorganisationer angdende extrema
arbetsforhallanden inom ASM som exempelvis HRW rapporter om barnarbete, allvarliga
forgiftningar, sjukdomar och dven dod. Detta sker bland annat i Filippinerna, Mali, Tanzania och
Ghanas guldgruvor (2015, 2016 a, 2016 b, 2017). Detta dr nagot som kan och bor lyftas fram och
ifrdgaséttas inte bara av konsumenter, utan dven av foretag inom branschen dvs distributorer av
smycken (guldsmeder och guldsmedsbutiker). Det pétalas ocksé indirekt av HRW nér de tar upp
hur allmén reglering skulle vara ett sétt att paborja en 16sning pd de vérsta problemen 1 just denna
sektor. Det skulle inte enbart krévas statliga kontrollmekanismer utan ocksa bindande policy inom
sjdlva leverantorskedjorna for att dstadkomma forédndring menar de. Detta blir sdledes ndgot om inte
gér att ’komma at’ via réttvisemérkning (som FT) eller dylikt utan behdver kontrolleras genom
lagstiftning och kanske &nnu viktigare — efterfoljande regelbundna kontroller (Besky 2008;
Newhouse 2011).

Eftersom vigselringen oftast birs varje dag kan det anses viktigt och dven lite av en stindig
paminnelse om vad som valdes att kopas, oftast for en stérre summa pengar 4n vad exempelvis
livsmedel sdsom kaffe eller bananer kostar hushallet. Skillnaden i pris pa en etiskt hallbar ring kan
ibland bli en klassfriga sett frdn kundens perspektiv, men det finns andra alternativ om en inte anser
sig ha rad, vilket guldsmeder i Sverige har mojlighet att patala for konsumenten’ men kanske pa
bekostnad av att fa sdlja en dyrare vara med storre fortjdnst. Det dr heller inte alltfor ovanligt att det
jamfors pris med koncerner som exempelvis Iduna (inkluderar numera kedjorna Guldfynd,
Hallbergs, Albrekts Guld och Smycka) och att det ges ett intryck av att prisskillnaderna ar véldigt
stora nir det egentligen handlar om tva helt skilda produkter av olikvardig kvalitet som kanske for
det otrdnade 6gat ser likadana ut. Exempelvis en sdmre legering pd metallen, en ldgre kvalitét pa
stenen/stenarna eller en annan vikt och struktur pa guldet. Dessa faktorer paverkar slutproduktens
pris en hel del men hor inte till allmdn kdnnedom, vilket gor att ansvaret att upplysa hamnar pa

guldsmeder och butiker. Vad utgdr skillnader och varfor dr vissa produkter billiga/dyra? Vi behdver

? Exempel pa detta kan vara att vilja en annan metall sasom kanske palladium eller silver, vilja en mindre diamant eller
en billigare sten som exempelvis safir (vilken kommer i alla farger inklusive vit), eller en ring utan sten. Kanske till och
med att vilja bort ring helt och hallet och vélja en symbolisk berlock om nu ett smycke 6nskas som symbol. Det finns
dven mojligheten att forst vilja att kdpa en billig ’skrépring” pga sin ekonomiska situation for att senare byta upp sig
till den ringen de egentligen ville ha. Det hdr &mnet bor kanske lyftas for konsumenter och det blir dérigenom ett form
av ansvar for distributdren att informera konsumenterna om hur det ser ut pa guldmarknaden, sa att de sjélva har
mojligheten att gora ett val i hur de stéller sina sk etiska dverviaganden.
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kritisera varfor vissa produkter dr s billiga (istdllet for tvdart om ’varfor det etiska alternativet dr s
dyrt’), genom att stélla sig frdgan: har alla parter i kedjan har fdtt rdtt betalt for sitt arbete? Med
andra ord, ett moraliskt stillningstagande till vilken typ av kunskap som formedlas (Applbaum

2005: 270-8; Cronk & Dunham 2007).

For att gora en jamforelse blir konsumtion av livsmedel ett 1dmpligt exempel. Enligt SCB (2014)
kopte svensken bananer for 232 kr under 2014, vilket under en livstid med en genomsnittlig siffra
av 80 ar, blir ett slutbelopp pa ca 18.560 kr. En vigselring siljs idag i genomsnitt for ca 17.000 kr
(FB: 2017). Enligt Fairtrade Sveriges rapport frdn 2015 6kade konsumtionen av maérkta bananer
med 95% ér 2014, vilket indikerar pa att svenskar gor allt fler medvetna val. Enligt en métning
gjord av Ica ar 2014 har deras forséljning av ekologiska bananer sexdubblats mellan ar 2012 och
2014, fran 6% till 37%, och de menade redan dé att den kommer att 6ka ytterligare framover. Med
den hir jimfOrelsen framhalls att dessa val egentligen kan anses tdmligen likartade ur ett rent
ekonomisk perspektiv (dven om det kanske inte tillhor vanligheterna med sédana jamforande
rdknegangar 1 de svenska hushdllen) och att det &r fler aspekter 4n rent ekonomiska, sdsom
exempelvis moral och tillgédnglighet pa information, som avgor hur resonemang och prioriteringar
gors. Vad vdrde innebir for ménniskor, blir vidare hur en agerar pa ett séitt som 1 ett stdrre system
satter in handlandet i en slags meningsfullhet och ddrigenom blir nagot viktigt (Douglas &

Isherwood 2002: 3-4; Graeber 2005: 450-3).

Informant B patalade péd vilket sitt kaffe var viktigt att prioritera samt lagga “extra energi pa att
hitta rdtt”. Detta var viktigt for informanten och hen berdttade utforligt om detaljer kring sin privata
konsumtion samt varfor det kéndes viktigt att prioritera bra kaffe. Hen kdper ett speciellt kaffe fran
El Petecal, Mexiko'’. Det hér kaffet uppges av informanten vara vil genomarbetat som ’projekt’
och det finns en etisk medvetenhet, tydlighet och transparens med ett budskap att vilja forbéttra
vérlden bade miljomaissigt och etiskt (utan kommersiell mirkning). Detta &r nagot som tas stéllning
till frimst av etiska skdl pga motvilja att bidra till daliga arbetsforhdllanden och dylikt hos
kaffebonder 1 virlden (vilket vissa storre producenter gor). Det pavisar ett moraliskt
stdllningstagande som resonerats fram av informanten pé grund av vilja att ’gora gott’ och bidra
med bra arbetsvillkor for kaffebonderna, vilket harmonierar med Millers (2001: 173) teori om
rittfardigande argumentation och forsvar till specifik val av produkt. Nér det kommer till 6vriga
livsmedel och varor soker inte informanten upp fakta sjidlv, men “kommer det 6ver en sd tar en

stdllning”. Tydlighet och transparens dr nigot som vérderas och det hjilper konsumenten att

10 https://www.nutrilite.com/en_us/nature/farms.html
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navigera menar hen. Detta dr nigot som informant C pétalar som en vésentlig del av den egna
verksamheten, vilket gor stillningstagandet tdmligen intressant. Konsumentens val menar Douglas
och Isherwood (2002) har (som &ven informanten patalar) att géra med tillgénglighet, och fran ett
antropologiskt perspektiv finns egentligen bara ett fysiskt attribut att ta i beaktning vilket &r just
varans kapacitet att 6ka personlig tillgénglighet. Vidare menar de att tillgdnglighet av tid, energi och
plats blir hogst relevant och dven avgdrande for hur konsumtionen faktiskt sker (a.a.: 80). Om
bekviamlighet dr en betydande faktor inom konsumtion (vilket det enligt informant B dr), och att
ménniskor girna tar den ’ldttaste vdgen’, stimmer dven detta in med teorin. Om utbudet som
erbjuds konsumenten har ett tydligt budskap och &r forhéllandevis enkelt att hitta, underléttas valet
av etiska alternativ (informant B). Anledningen till att just kaffet ar viktigt 4r pga att hen anser sig
konsumera en hel del av den varan vilket da ska ge storst paverkan pd sikt, sett till produktionsledet.
Det blir en intressant kontrast i resonemanget som fors kring miljofrdgor och guldhantering, vilket

aterkommer i kapitel 4.3.

4.2 Moral inom guldsmedsbranschen

Guldsmederna i Sverige paverkas av ett flertal olika faktorer frdn de bada leden produktion och
konsumtion, vilket innebédr bade ett globalt och ett lokalt stéllningstagande. Det finns influenser fran
trender att ta hénsyn till, detta pd flera olika nivder sdsom vérldsmarknad, rittvis handel,
marknadsforing som riktar sig mot att "hjilpa de utsatta’, samt som i exemplet — lokala ekotrender
— dvs marknadsforing och data exempelvis fran livsmedelsverket, SCB med flera. En specifik typ
av efterfragan frdn konsumenter ger alltsd en direkt effekt pa distributorer, som i sin tur hamnar i

mitten (Besky 2008; Patterson 2005: 194-7, 204-16).

Det gir som guldsmed att vélja ’etiskt fokus’, men det sker inte villkorslost. Hogre omkostnader for
inkdp och mer tid att sdka efter information och spara produkternas ursprung leder till 6kade priser
ut mot konsumenten vilket i sin tur foljaktligen och (iallafall till en borjan) paverkar omsittningen
negativt for distributorerna. Att salufora etiska produkter resulterar i padrivning fran tva hall att
“gora ritt’, vilket ocksd kom fram i tva av intervjuerna (informant A och B). Det blir ett sekundért
ingripande fran utomstdende att verka for moral och agens, ett lokalt sdtt att angripa’ ett globalt
problem (Dolan 2008: 271-4, 283ff; Zick Varul 2008). Oakley (2015) beskriver denna pafrestning
utifran (den misslyckade) certifieringsprocessen av guld (FT/FM och ARM) genom att pétala hur de
stigande ravarupriserna satte guldsmederna i en ekonomiskt pressad situation da de storre
organisationerna (eller ’ledarna’ inom FTO) inte sag att fortjdnsten minskat markant pga stigande

ravarukostnader (a.a. 165f). Det blev alltsd hirdare for guldsmeder att kunna livnéra sig.
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Det forekommer diskussioner mellan kollegor i guldsmedsbranschen angéende var material bestélls
ifran. Dessa resonemang baseras oftast pé pris och kvalitét och det handlar snarare om ekonomiskt
kapital 4n om moral. Séllan uppkommer diskussioner om hur arbetsférhillanden inom produktion
ser ut, vad etiskt hallbara produkter innebir, rittvisemérkta (eller sparbara) ddelstenar eller dylikt
(FB 2017). Eftersom det finns tendenser hos guldsmeder att det oftast (och Gvervégande) &r priset
som styr vilken typ av material som anvénds, vécks intresset i fragor om hur det argumenteras kring
inkOp av guld och hur det paverkas av etik och moral inom den hir typen av konsumtion. Stil,
mode, tillgdng och efterfrdgan pa marknaden torde vara paverkande faktorer och hur kollegor i
guldsmedsbranschen uppger att de tinker, samt vad de véljer att formedla mot branschkollegor och
inte bara gentemot konsumenter blir virt att begrunda. Finns det trender i hur det resoneras?
Troligen, eftersom forsdljning bland annat styrs av efterfragan vill guldsmeden sannolikt ocksa

hélla sig uppdaterad, hinga med pa trender och inte riskera att *halka bakom’ (Lofgren 1994: 54).

En intressant aspekt inom konsumtion handlar om viljan och behovet att distansera sig frén tidigare
monster och tendenser att parodiera en stil som dr langt ifrdn den egna, den ’senaste’ mest
uppdaterade. Det &r inte helt ovanligt om det exempelvis kommer fram ett gammalt foto dir man
bér en specifik outfit, att uttryck kommer upp som ’jag kan inte forsté att jag ndgonsin haft det dar
pa mig’, som om det dr sd ldngt ifrdn en sjdlv att det blir viktigt att distansera sig ifrdn. Det finns ett
behov av att pavisa en utveckling nédr det kommer till konsumtion, ett behov att kdnna sig som en
skickligare och mer ’forfinad konsument’. Det foreligger en form av aterkommande behov att
pavisa en progression inom sina konsumtionsmonster, att agera kritiker av ’de andras stil’, sett
utifran ens egna, idag. Med andra ord en ganska tydlig tendens till uttryck for klasskillnader — man
har ’rdd’ att uppdatera sig sjdlv. Det blir viktigt att halla sig 4 jour med de senaste trenderna for att
inte bli pAkommen som forlegad och ’délig’ (a.a. 55). Genom intervjuerna framkom olika paradigm
av vilken vikt som ldggs vid trender och stil, just med fokus utifrdn moral och etik. Design och
utseende pa ring verkar vara en viktig faktor, i jimnh6jd med ekonomi. Samtliga informanter
uttryckte en medvetenhet angaende miljofrdgor och guldhantering, vilket de 4ven menade formedlas
till kunder genom att patala att guldet som anvénds &r atervunnet i de allra flesta av fallen &ven om
det 1 intervju ett och tva pétalades att urvalen 1 forsta hand gors beror pd ekonomiskt kapital snarare
an etik och miljofragor. Informationen formedlad frén distributor till konsument baseras utifrdn
subjektivitet pd sdvdl mode och trender som etiska aspekter eller miljoproblematik, det blir

dérigenom ett perspektiv som ingar i mer vergripande samhallsstrukturer.

Det blir en klassfrdga for konsumenten bland annat eftersom kostnaderna for réttvisa produkter

generellt dr hogre 1 jamforelse med produkter som inte gar att spara. Informant C menade dock att
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branschen inte bor konkurrera med priser utan istéllet med kunskap, vilket skiljde sig at med
uppgifterna fran Ovriga tvd. Detta aterkommer dven i termer av habitus diar Bourdieu talar om
sociala positioner som en metafor for klass, dd han menar att samexisterande positioner inom
ekonomiskt, socialt och kulturellt kapital definierar varandra genom sin existens. Sociala positioner
blir inte reducerbart till ekonomiska resurser, status eller utbildning (varken separat eller
tillsammans), utan istédllet bor dessa ses som en produkt av habitus som individen producerat fram
genom sitt egna sérskiljande av ting. Detta kan alltsd beskrivas som en typ av social positionering
(Bourdieu 2013: 77, 183). P4 vilket sétt distribution och foljaktligen konsumtion sker, blir med
andra ord det méinniskor utifrén sin individuella sociala kapacitet har mojlighet att kategorisera och
naturalisera, samt moralisera i forhallande till ovriga kringliggande faktorer. Valen som gors
baseras alltsd pa ménga fler element dn de ekonomiska (Bourdieu 2013: 81-2; Colloredo-Mansfield
2005: 215-6). For att exemplifiera kan vi sdga att en ménniska sannolikt inte skulle konsumera
ndgot som denne anser vara oforsvarbart moraliskt sett, utan skulle kanske istéllet vilja att avsta
helt. Detta kan exempelvis handla om att en vegan skulle kopa kott i affaren bara for att det ar
billigare dn veganprodukter, vilket dr ett osannolikt scenario dd veganismen ofta handlar om att
vélja bort animaliska produkter grundat pa nagon form av stillningstagande inom etik, miljo eller

hélsa.

For att belysa detta tydligare med ett smycke som exempel, dvs hur konsumtion baseras pa fler
saker dn rent ekonomiska, kan vi i ndstkommande stycke titta pa hur distribution och konsumtion av
en vigselring fran informant C skulle kunna se ut. Hur konsumtion kommer till uttryck kan hos en
individ ses som sjdlvklart, medan en annan ser samma sak som helt otdnkbart, oavsett om det finns
ekonomiska medel. Det blir baserat pa ett flertal olika faktorer sdsom exempelvis smak, tillfille,
arbete, osv. Det kan alltsd bendmnas som socialt och kulturellt kapital. En viktig faktor i kontexten

ar hur distributionen sker i relation till konsumenten (Bourdieu: 2013, 4, 183-4, 186).

Négot som verkar ytterst viktigt for kunderna dr att kéinna en trygghet sdger informant C. Det som
far dem att vélja att bestdlla hérifrdn dr rekommendationer (enbart) menar hen. Hantverket och
kvaliteten, att det blir personligt, samt att kunderna far en insyn. De far ofta delta i processen (dvs
gora besok under tillverkningens géng) och se hur smycket véixer fram, steg for steg. Det som gor
tryggheten sd viktig dr att méanniskor verkar véldigt rddda att bli lurade, och dirigenom ger denna
transparens och stabilitet som den hédr guldsmedsateljén projicerar, ett visentligt mervdirde. Att
konkurrera med pris som majoriteten i branschen gor, menar hen ar fel vig att ga. Det som behovs
for att stirka var yrkeskategori dr att tona ner och att fa bort branding och produktgrupper. “Vem

som helst kan férmedla mdrken, och det sdiger ingenting om kvaliteten och hantverket” (att saluféra
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fardiga produkter sd att sidga). Att trycka pa héart med det som &r vér styrka dr den rétta vigen, samt
att lata kunden vara delaktig i processen. Det skapar ett fortroende och total 6ppenhet med hur
arbetet sker, ger konsumenten insikt och darmed ocksa trygghet. "Det dr sa man far dem att sedan
komma tillbaka generation efter generation, och det dr sd vi behover arbeta for att stirka vart
Sfundament” uppger informanten. Det hir resonemanget kdnns genomténkt och upplevs mer héllbart
pa sikt for branschens utveckling, &n att utgd ifrdn en rent ekonomisk aspekt. Det harmonierar med
idén om att tillverka och sélja etiska produkter behdver vila pa en grund bestdende av materialens

transparens och spérbarhet.

Det blir hirigenom orimligt att se ett exempel pd konsumtion enbart baserat utifrdn ekonomisk
klass/ekonomiskt kapital. Om prioriteringen som sadan inte gors, finns heller inget genuint behov
eller "kall” enligt Bourdieus modell, med andra ord om &nskan/krav verkligen finns, sa finner vi ett
satt att motivera 'utrymmet’ eller valet baserat pd habitus och informant C menar att det blir
guldsmedernas uppgift att fi konsumenten att forstd varfor de bor vélja den hér typen av produkt
over en annan. Detta blir ett sétt att gora det tillgéngligt och pavisa transparens som en del i
konsumtionskulturens utveckling (Bourdieu 2013: 77, 195; 1984: 7, 177ff). Hur konsumtion
uttrycks genom sociala positioner har att géra med ménniskors sitt att kategorisera samt sérskilja
inom olika referensramar som exempelvis ting, konst, fysisk aktivitet eller annat. Aven vad
ménniskor klassificerar som norm i1 kontexten blir en pdverkande faktor. Det blir viktigt hur
sarskiljande av ting och aktiviteter positionerar bade distributdren och konsumenten inom ett
omréde av relationer, samt ocksd hur de producerar féltet pa ett konsekvent sitt. Att inta dessa olika

positioner fungerar med andra ord synonymt med konsumtion i termer av Bourdieu (a.a.).

4.3 Moral och guld

Ett forhallandevis nytt fenomen inom guldsmedsbranschen senaste 5-10 dren, dr att det allt oftare
forekommer att konsumenter vill veta hur ringarna &r gjorda samt var materialet kommer ifran.
Detta dr dock inte entydig fakta, d4 tvd av informanterna (A och B) menar att konsumenterna inte
bryr sig om liknande frdgor och att det till och med &r séllsynt att det tas upp alls, medan informant
C patalar att full transparens ér en av de viktigaste delarna inom verksamheten for att fa kunder att
kénna sig trygga och ndjda och dérigenom bygga en stabil grund for framtida konsumenter sdsom
familjemedlemmar, vénner till dessa med flera. Eftersom resonemanget som fors av informant C
staimmer vl overens med egna erfarenheter pavisas hér avsaknad av dvergripande konsensus inom

just dessa fragor, nér det jimfors med vad informanterna A och B séger.
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Intervjun med informant B behandlade diskussioner om bland annat blodsdiamanter samt
miljofrdgor géllande utvinning av guld. Informanten uppgav att de i sin butik salufor ringar frén de
storre leverantorerna Guldbolaget samt Schalins''. Kunderna som kommer till butiken har oftast
tittat pd ringar 1 forvig pd t ex Guldfynd eller internet. Hen menar att deras kunder inte alls bryr sig
inte om hur ringarna gors (de fragar inte om sadant) och det tas inte upp av de som jobbar i butiken
heller. De anvénder sina "gamla vanliga’ leverantdrer, och litar pa dessa. Hér papekar hen att det ar

priset som styr vad konsumenten vill ha, mycket pga branding och konkurrens.

Butiken séljer smycken med diamanter inkopta under KPCS vilket dr ett certifikat for konfliktfria
diamanter stiftat pd global niva 2003. I detta fall litar man pa mérkningen och lutar sig alltsd mot en
‘etikett’. Majoriteten arbeten de far in blir omarbetningar med kundens egna guld, vilket
informanten pétalar beror enbart pd att det dr en stor fordel rent ekonomiskt att vélja eftersom
kunden ofta har guld liggandes som inte anvinds, och de slipper saledes betala dagspriset per gram
for vad ringarna kan komma att vdga och da kosta i slutindan. Det blir ndgra tusenlappar i
prisskillnad och det enda som styr vad de bestiller dr saledes priset samt designen pa ringen. Det
hér resonemanget pekar pa att det ekonomiska kapitalet &r ett dominerande tankesitt, vilket enligt
Bourdieu ocksa dr det som ger storst effekt pA ménniskans sociala positionering och med andra ord
klass (Moore 2012: 101-2). Guldsmedens formedlande av kunskap baseras i detta fall utifran
habitus angéende vad som &r viktigt att forhdlla sig till och inte, det vill sdga dennes moral inverkar

det ekonomiska faltet pa ett mérkbart sétt (Hernandez 2012: 4-6).

En intressant skillnad mellan resonemanget hos informant B kom fran informant C, som pétalade att
just ekonomisk konkurrens var helt fel vig att g& for guldsmeder. Vi ska inte konkurrera med priser
utan istéllet fokusera pa att lyfta fram de kunskaper som gor oss unika i forhdllande till de ovriga i
branschen. Konkurrera med expertis samt lata konsumenterna fa ta fullsténdig del av de faktiska
fordelar som é&r var styrka — kvalitet och fackkunskap. Med hjélp av detta kan man istdllet vélja att
belysa varfor den ekonomiska aspekten inte bor vara central. En bidragande faktor till val och
prioriteringar inom konsumtion blir huruvida ménniskor kénner till och nyttjar information och

kunskap om olika produkter dvs i det hir fallet — vad guldsmeden formedlar (Narotzky 2005: 90).

" Guldbolaget ir en stor leverantor i branschen som tillverkar maskingjorda vigsel- och forlovningsringar. Se
www.guldbolaget.se . Schalins &r ett av de allra storsta mérkena i Sverige idag nér det kommer till maskingjorda vigsel-
och forlovningsringar och det har varit omstritt fran manga hall bland guldsmeder (i ett flertal &r) huruvida
branschkollegor med egen verkstad ska salufora ringarna eller inte, just pa grund av att deras verksamhet tenderar att
konkurrera ut “riktiga guldsmeder” med sina ldga priser samt ldgre kvalitet. Se www.schalins.se

36 av 51



Kandidatuppsats - SANK02, HT2018 Sarah Mineur

Resonemanget kring rattvist kaffe (s 31) gér att koppla till teorier om att man som konsument har
mdjlighet att gora olika val vilka baserat pa diverse faktorer sdsom inkomst, bekvamlighet,
information samt ideologisk positionering, men dven produktions-férhallanden, kommersialisering,
distributionssystem samt teknologisk innovation. Med dessa delar i atanke paverkas inte bara
kvaliteten, priset och ’spridningen’ av sjdlva varan, utan dven vilken mening den ska komma att ha
for oss som individer och foljaktligen vér vilja och mgjlighet att kopa den (Pattersson 2005: 81). Att
som distributdr vara villig att erbjuda konsumenten mesta mojliga information om varan, skapar
forutsdttningar for denne att gdéra nigon form av prioritering 1 sitt resonemang (och sina
jamforelser) angaende guldsmycket/vigselringen. Konsumtionskulturen skulle kunna paverkas pé sa
sdtt att motivation till dessa shoppingmonster uppkommer pé grund av delgivning av information
och transparens frdn guldsmeden. Vidare skulle det rimligen gd att forvénta sig att konsumenten ges
en port in till att rattfardiga sina kop genom kunskapsbaserad information 1 sitt resonemang (Miller
2001: 173; 1998: 128). Det gar att argumentera for att en kanske fir vad en betalar for, oftast. Ett
exempel: om ditt tak dr trasigt och lacker in vatten kdper du sannolikt inte en presenning for ndgon
hundralapp, spanner upp denna och forvéntar dig att den ska ha samma funktion och hélla lika bra
som om du istdllet kdper ett nytt tak for kanske 200 tusen, byggt/installerat av en yrkesutbildad

hantverkare.

Att det varken tas upp fradgor om réttvisa eller miljo eller nat annat i samma genre uppger informant
A och B beror pa att designen och framforallt priset dr sd pass viktigt for konsumenterna att det
séllan diskuteras négot utdver detta. Informant B formedlar skepsism mot just etisk markning dver
huvud taget och menar just att det inte ar palitligt att det garanterar béttre forhallanden, det finns en
komplikation med att forlita sig pa en ’etikett’. Det patalas vara en komplexitet kring fragor om
huruvida kvalitativa produkter skapar en press pa producenter att na upp till kraven, snarare én att
hjélpa dem till battre forhdllanden och en battre ekonomi (Pattersson 2005: 80). Det informanten
uppger pdvisar en medvetenhet som gar att koppla till utveckling inom handel nir det kommer till
just etiketter och réttvisemérkning av produkter, relaterat till forbéttring inom sambhéllen i u-lénder.
Det gors skillnader hér eftersom informant B uppger sig lita pa KPCS, vilket dr just detta: en
mérkning avsedd att forbittra sadant som ska pdverka olika typer av negativ inverkan relaterat till
méinniskor inom produktion (se foregdende sid). En annan anledning till att de inte tar upp fragor
om tillverkning, ursprung eller miljoaspekter med kunderna, dr bland annat pga att det finns lite av
en oro att “upplysa for mycket”. Hen resonerar att ju mer kunderna vet om hur yrkesgruppen
guldsmeder indirekt kan péverka miljon pa ett daligt sitt — med tanke pa olika miljofarliga
kemikalier o dyl som anvinds vid utvinning — desto storre skulle risken bli att de tids nog véljer

bort guldsmycken som ett alternativ. Det skulle med andra ord ge en effekt som paverkar branschen
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negativt pa sikt. Det hdr dr en vildigt intressant kontrast till kaffe-diskussionen och pévisar tydligt
hur formedlande av kunskap frén distributor till konsument i guldsmedsbranschen baseras pé
individuell uppfattning och om vad som é&r viktigt och moraliskt forsvarbart att sidlja och kopa. Det
gér ocksd att se hur ekonomiskt, socialt och kulturellt kapital blir visentligt inom
konsumtionskulturen samt kopplingen mellan moral och ekonomi och att det inte finns kausalitet

mellan dessa (Hernandez 2012: 138; Narotzky 2005: 90).

De tvé butikerna beldgna i mindre stéder styrs framst av ekonomi och konkurrens-tink att doma av
vad som uppgetts i intervjuerna, nadgot som informanten i den storre staden tydligt papekar &r en
felaktig vég att ga. Dock anser de 0vriga informanterna att forhandla med priser &r ett sitt att vinna
kunder, baserat pa konkurrens frdn ’brandingen’ som mer eller mindre tagit dver marknaden idag.
Det gér att utldsa en léatt desperation och radsla att forlora kunden till konkurrenten. Trots detta
véljer de att stotta marken som exempelvis Schalins genom att saluféra dem i butik och inte
informera kunderna om hur de smyckena tillverkas eller var materialet kommer ifrdn. Med storsta
sannolikhet kdnner man heller inte till ursprung. Det kanske blir ett omedvetet och indirekt sétt att
forse konkurrenten med marknadsforing samt att félla krokben for sin egen utveckling, om en inte
har for avsikt att pd sikt helt sldppa den egna tillverkningen och bara dgna sig at att formedla genom
branding si att sidga. Utifran Millers (2010) teori kan det genom privat konsumtion sannolikt
rattfardigas och ’vdgas upp’ med att konsumera livsmedel etiskt, sdsom till exempel diskussionen

om réttvist producerat kaffe (Narotzky 2005: 80; Luetchford 2005: 402; Zick Varul 2008).

Informant A uppger att det i den privata shoppingen viljs etiska produkter i sd stor utstrickning
som mojligt, beroende pa pris. Hen skulle foredra att enbart kopa etiska produkter om ekonomisk
mdjlighet fanns, samt om det fanns storre tillgédnglighet. Detta handlar &ven om kldder och
informanten jamfor en tr6ja med och utan ursprungs-mérkning som exempel. Det som inte ruckas
pa over huvud taget dr kott samt ocksa te. Hen véljer hellre att avstd fran att kopa, én att vilja det
som inte har ndgon form av dylik mérkning. En dubbel mirkning &r att foredra och prioriteras allra
hogst (dvs bade ekologiskt och rittvisemirkt), men ekologiskt gir fore i de allra flesta fall. Ar
varorna ’schysst producerade’ kan de intas och/eller anvdndas med ett gott samvete sédger
informanten, och markningen ar véldigt viktig och denne litas det pa. Zick Varul (2008) menar att
det genom réttvis handel dr en harfin linje till vad som kan klassas som vélgorenhet, och att detta
skulle kunna klés i begrepp som ’solidaritet’ for att ldtta konsumentens samvete. Informanten sager
att med hjilp av miarkningen/etiketten “gdr det att slappna av i sin soffa och njuta av koppen med
te, med vetskapen att det dr schysst producerat”. Det blir nagot betydelsefullt, ddrav uppkommer

savil viljan som mojligheten att géra kdpet (Narotzky 2005: 80-1; Luetchford 2005: 398, 402).
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Vad avgor skillnader, vad gor att kott och te dr viktigast for dig, fragar jag? Hen uppger att kott ar
viktigt for att svenska forhallanden &r béttre for djurens vdlméende, och att det dr just produkter fran
djur gor det till en viktig moralisk frga, fran ett personligt perspektiv. Det gér att avnjuta sitt kott
med ett gott samvete pa grund av att hen kiinner sig dvertygad om att djuren haft det bra. Aven
konsumtion av te sker frdn en moralisk aspekt och att kdnna att valmdjligheten finns &r en form av
trygghet. Eftersom detta dr produkter som kops i storst méngd, menar hen att konsumtionen har en
storre paverkan pa sikt &n var 6vriga produkter kanske har. Ju storre kvantitet (6ver en tid) som
inhandlas, desto viktigare att det gérs med en eftertanke, vilket gar i linje med diskussionen som
fors av informant B géllande kaffe. Det hér pavisar att det konsumeras en id¢ likvél som en fysisk

produkt (Zick Varul 2008).

En anekdot informant B berittade blir intressant att utveckla i den hir kontexten. Det handlade om
en resa till Indien tillsammans med en storre forening som hen dr medlem i (ej yrkesrelaterad). Av
en slump fick hen bo hemma hos &garen till en guldsmedsfabrik med ungefdr 70 anstdllda.
Mgjlighet gavs att besoka fabriken och nér informanten fick se hur méanniskorna arbetade hdpnade
hen dé de satt pd golven istéllet for vid sina bankar, trots att de hade fullgoda arbetsstationer. De sa
sjdlva att anledningen var att de fick ont i ryggen av att sitta vid bankarna och att de dérfor féredrog
golven. Informanten beskrev detta som “hdftigt att se” och patalade dven det ekonomiska kapitalet
som viasentligt genom att det var stora skillnader mellan 16ner hos de anstillda. Dessa klyftor
patraffas ju dven péd svenska arbetsplatser och upplevdes inte ’daligt’. Den hdgsta 16nen var runt
3000 svenska kr per manad medan den ldgsta var ca 500 kr, och det var summor de klarade sig pa
enligt informanten. Arbetssituationen var inte olik vér, d4 vissa hade mobiltelefoner intill sig samt
verkade tamligen glada och ndjda. Hir inges en kénsla av forstdelse och inblick, och att det
omndmndes Over huvud taget pdvisar att det sannolikt gjort ndgot slags bestdende intryck pa
informanten. Vi behover forstd relationer mellan sociala och ekonomiska system som former av
kultur och handlingar for att finna hur dessa relaterar till kulturen (Zick Varul 2008; Durrenberger

2005: 125, 136).

En teori informanten sjdlv kommit upp med angaende hur strukturen pa foretaget var uppbyggd, var
att den var konkurrens-baserad. Det fanns ingen arbetare pa plats som var komplett utbildad
guldsmed utan alla hade egna specialomraden de arbetade med. Exempelvis gjorde en person endast
en specifik typ av fattningsarbete sdsom pavé (en typ av stenséttning), medan en annan kunde jobba
med att bara slipa eller att loda. Motiveringen till teorin om konkurrens var enligt foljande: om varje
guldsmedsarbetare har ’fulltickande’ utbildning kan de léttare byta arbetsplats eller till och med

starta upp egna verksamheter och pa sa sdtt ha mojligheten att konkurrera med chefen/dgaren av
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fabriken sa att sdga. Med andra ord kan det vara ett sitt att hilla arbetaren pa sin ’rétta plats’. En
intressant aspekt som kan vara vérd att nimna i den hdr kontexten med hénsyn till ekonomiskt
kapital och moral ar hur informanten sjélv resonerar med sin egna verksamhet och formedlande av
kunskap. Eftersom informanten berdttade just den hér historien kan det antas som vésentligt i
diskussionen om etik och moral och det géar att se en grund till ett slags beréttigande resonemang i
hur den egna verksamheten bedrivs (Zick Varul 2008; Narotzky 2005: 80-1). Det skulle kunna
argumenteras att orsaken till att foretaget utbildar sina guldsmeder pa specifika omraden inte bara
handlar om konkurrens utan kanske om att effektivisera och maximera vinst i foretaget, att f4 upp
ett tempo som resulterar i en battre foretagsekonomi. Att kunna producera s effektivt som mojligt
gor att kostnaderna minskar och ’mellan-tiden’ som i vanliga fall blir ganska vanlig i en
guldsmedsverkstad minimeras eller kanske till och med forsvinner helt. Skillnaden mellan rikare
och fattigare ldnder kan sannolikt vara storre ndr det kommer till ekonomi samt uppfattningar om
hur effektivisering bist bor ske, och dirav kan synen pd konkurrens-baserad verksamhet inom
guldsmedsbranschen i samtliga delar av vérlden vara en forenklad bild av kulturell variation

(Alexander 2005: 460f; Douglas & Isherwood 2002: 66).
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5. Sammanfattande diskussion

Intervjuerna har gett aspekter av hur olika guldsmeder resonerar nér det kommer till transparens
inom branschen samt gett en inblick i hur klass genomsyrar och kommer till uttryck genom moral.
Det hade varit virdefullt att intervjua fler guldsmeder (kanske beldgna i stérre och mindre stdder)
samt dven konsumenter sjélva, just for att kunna jimfora om deras narrativ stimmer 6verens med
det informanterna uppgett. P4 grund av otillgdnglighet kunde det inte ske samt hade arbetet
sannolikt blivit for stort. Att sociala positioneringar utgdr en form av hierarki gor sig tydligt mellan
informant B och C med deras olika sitt att se pa formedlande av kunskap och transparens i
branschen. Informant B vill helst inte berétta mer én nddvandigt for konsumenten med réadslan att
‘tappa’, medan informant C vill inkludera konsumenten fullstdndigt i hela arbetsprocessen i tron att
detta sétt blir vinnande pa sikt. Detta har sannolikt att géra med en subjektiv syn pd vad som é&r
moraliskt forsvarbart att arbeta med och @ven sjidlv konsumera. Vad den synen 1 sin tur grundar sig i
beror bl a pd faktorer som ror socialt, ekonomiskt och kulturellt kapital. Strukturer inom strukturen i
termer av Bourdieu (2013: 72). Samverkan mellan faktorer som etik och ekonomi blir tydligt

genom vad som framkommit i intervjuerna.

Perspektiv pd betydelser av ’tingens moral’ skiljer sig en hel del mellan informanterna och en
gemensam ndmnare blir hdr vigselringens symboliska virde, samt att det uppges viktigt for
konsumenterna med den hér typen av produkt pa flera sitt. Samtliga har uppgett att det frén deras
héll inte forekommit ndgon form av press eller patryckning i sjédlva konsumtionsprocessen utan de
later kunden ta det i sitt tempo och de respekterar dennes val och resonemang. Vidare blir
vigselringen nigot som behdver ges utrymme inte bara i ekonomin men ocksa genom forberedelser
och organisation. Det ménniskor kdper och gor av fri vilja kan ses som symboliska ting for vilka vi
ar och distributdrens roll i ledet mellan produktion och konsumtion blir sdledes betydelsefullt for
skapandet och utveckling av kultur (Cronk & Dunham 2007; Miller 2010: 36ff). Det kan
argumenteras for behov en utdkad transparens inom branschen, mer kritisk syn pd var material
kommer ifrén och dven hur detta paverkar samhélle och miljo i en storre kontext. Guldsmeden kan
dndra pa konsumenters vanor och instdllning genom att utbilda och informera om varfor det ér

positivt att lata tillverka sina guldsmycken pé ett visst sitt, 1 kontrast till att jaga det billigaste priset.

Vad som anses viktigt varierar mellan informanterna utifrdn deras olika sociala positionering och
dven genom deras kulturella och sociala kapital. Informant C ger intryck av att komma fran en
annan samhéllsklass dn de ovriga tva, framforallt skiljer hen sig frdn informant B som kommer med
sitt resonemang om att medvetet undanhalla information om hur illa det ir, till formén for att fa

sdlja. Ting blir vidare en synlig del av kultur och klass och de blir markorer for tidsmédssiga ramar.
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Valen ménniskor gor samt den sociala infrastrukturen, skapar upprepande olika monster och
hierarkier vilka kan l4dgga en slags grund for hur ménniskor och kultur formas. Kanske en mer etiskt
inriktad konsumtionskultur? Ting blir inte ytliga eller obetydliga ’slumpmaéssiga arrangemang’, utan
snarare strukturer forankrade i fundamentala sociala syften (Douglas & Isherwood 2002: 44; Miller

2010: 29ff).

Varfor det blir relevant att studera en sddan liten bransch som svenska guldsmeder i kontexten av
stora fragor som ror miljoforstoring och oréttvisa arbetsforhallanden gar att ifragasétta. Uppsatsen
pavisar att genom studier av hur olika monster etableras och upprétthalls inom konsumtionskulturen
(1 mindre omfattning), gar det att utifran ett holistiskt perspektiv se hur vi skulle kunna paverka till
fordndring pa ett globalt plan. Det gar att borja smétt for att pavisa for omvirlden att det finns andra
system som ocksd kan fungera. Forslagsvis samhéllssystem som bland annat skulle kunna innefatta
ndgon form av statlig kvalitéts-reglering och kontrollmekanism eller organ for den befintliga
marknaden, vilken ansvarar for utbildning inom olika sektorer (Besky 2008). Specifikt sektorer som
direkt eller indirekt paverkar miljo och samhélle inom hallbarhetsfragor. Vi vet att guld 4r en sa
kallad icke fornybar naturresurs, liknande olja. Aven om det bildas ny olja s& anviinds den upp
snabbare dn den kan komma tillbaka och det saledes bara finns en viss méngd pé jorden. Det gor det
essentiellt att utbilda och pavisa att konsumtion av ’slit och sldng’ uppmuntrar till direkt diliga
arbetsforhallanden och allvarlig miljoforstoring. Genom att fortsdtta distribuera och konsumera
massproducerade billiga varor, kommer miljoforstoringarna bara att bli védrre och méanniskor i
fattiga och utsatta delar av virlden kommer drabbas negativt av ndgot som ’vi’ pd andra sidan

jorden inte ens ser.

5.1 Konklusion

Det verkar finnas en form av rddsla hos dessa guldsmeder att ta upp frdgor om etik och rittvisa med
sina kunder, delvis for att de sjdlva inte kdnner sig tillrdckligt insatta i dessa fradgor rorande
branschen. Det blir en intressant betraktelse eftersom detta dr sektorn man sjilv dr verksam i och
saledes kan paverka i allra hogsta grad. Séttet att bemdta kunder olika kan bland annat bero pé hur
det kulturella kapitalet kommer till uttryck pa olika sétt hos informanterna. Eftersom butikerna &r
beldgna i olika delar av Sverige finns ldge att tro att det finns skillnader mellan vilka typer av
kunder som besoker dem. Séledes blir det kulturella kapitalet mer framtrddande hos informant C
som lyfter fram insyn/transparens som essentiellt. Detta kan ju bl a bero pd att hen har en annan typ

av kundkrets dn vad de andra har.

42 av 51



Kandidatuppsats - SANK02, HT2018 Sarah Mineur

Det som marknadsfors som grént guld i media, dr exempelvis inget som generellt sett anvinds eller
ens kinns till och det s kallat grona guldet dr sannolikt foljden av rattvis handels ’lobbyism” enligt
informant B och C. Det som istéllet pitalas av samtliga informanter dr pa vilket sétt smaskaliga
omarbetningar dr positivt for miljon. Detta dr ett sétt som majoriteten i branschen jobbar utifrdn
(inklusive mig sjélv). Det grona guldet blir hédr snarare ett begrepp riktat mot konsumenter som
soker enklare och tydligare védgledning (informant B), och samma typ av information kan lika vél
beskrivas som ’smdskaliga omarbetningar’ eftersom effekten pd miljon av detta &r nidst intill
obefintlig om en smilter metallerna sjilv pa plats, i sin verkstad. Det skulle kunna vara synonymt
med etiskt guld. Eftersom det dnda patalas som ett bra alternativ, Oppnas mojligheten att samtidigt
berédtta for kunden vilka de dvriga positiva aspekterna dr, dvs de som automatiskt f6ljer med vid en

sméskalig omarbetning.

Det som generellt verkar vara en stottepelare och gemensam ndmnare guldsmedsbranschen
anvinder dr just KPCS, vilket samtliga informanter gett uttryck for att de litar pad och ser som
moraliskt och etiskt forsvarbart stéllningstagande. Detta dr ocksa ndgot kunderna fér ta del av. Det
gér att stilla sig frigan — varfor giller inte detta dven guld? Aven om det pavisats att KP inte varit
sa framgangsrikt som Onskat'’ finns &ndd en kollektiv strivan efter att uppna forandring inom
branschen och att eliminera forekomsten av blodsdiamanter inom industrin (Haufler 2009). En
intressant faktor dr att KPCS kommer i ’andra ledet’, dvs stenarna som anvinds kops in via svenska
leverantorer, vilka i sin tur garanterar att de dr kontrollerade enligt rddande policy. Att ligga
ansvaret over etikettens validitet i hdnderna pa underleverantdrer blir sa att sdga *dér det slutar’. Hur
den hér certifieringen gér till ifrdgasatts inte, med ett undantag hos informant C som sjdlv deltog pa
konferensen da KP etablerades (2003) och anser sig ddrav ha mycket god inblick i vad denna
globala dverenskommelse innebir. Tidigare resonemang till trots blir det ganska tydligt att det d&ven
hér forlitas till existerande markning, snarare &@n att sjidlv undersoka lankar och produkters ursprung
(Marcus 1995). En mirkning symboliserar en form av trygghet, det gar att sldppa idén om att sjilv
forsoka sdtta sig in i och se pd hur saker gors etc. Forutsittningarna gillande information,
bekviamlighet, tillgdng etc vilket distributdren skapar for konsumenten aterkommer saledes dven i

detta led (Narotzky 2005: 81).

Informanterna ger intryck av att vara relativt insatta i sddant som ror livsmedel och liknande (for

den egna konsumtionen) samt dess paverkan pa omvérlden, vilket pé ett sitt konstaterar hur réttvis

12 Nagra nyhetsartiklar pa dmnet: https://www.bbc.com/news/business-16027011, https://worldpolicy.org/kimberleys-
illicit-process/, http://www.irinnews.org/news/2009/06/22/credibility-kimberley-process-line-say-ngos
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handel ’lyckats’ med etiketter och agenda att leda konsumenten till bidra med att gora vérlden till en
bittre plats genom handeln och genom neoliberalismen som ideologi (Zick Varul 2008; Newhouse
2011). Att lita pad mirkning dr dmsesidigt hos samtliga informanter men informant B utmérker sig
dé hen pétalar att mirkning av olika slag inte alltid &r att lita pd, vilket hen backar upp med
information om sitt speciella kaffe som inte har den hir typen av kommersiell rattvisemarkning men
an dock etiskt forsvarbart ursprung, samt resan till Indien med berittelsen om guldarbetarna i
fabriken. Kanske det kan vara ett sétt att (under)medvetet réttfiardiga varfor diskussioner om etiskt
guld inte fors med konsumenterna i butiken? (Besky 2008; Newhouse 2011; Zick Varul 2008;
Miller 2010: 57, 60).

Négot som framkommer hos samtliga informanter &r en vilja och strdvan av att paverka virlden pa
ett positivt sitt, bland annat genom att ténka etiskt nér det kommer till produkter som konsumeras i
storre kvantitet. Det hade varit intressant att se en utveckling av detta tankesdtt genomsyra
verksamheterna, eftersom det under en yrkesverksam livstid ocksd gors betydande péverkan pé
omgivningen, speciellt som entreprendr. Underlaget fran studien ger bilden att guldsmeder arbetar
utifran sina subjektiva fOrutsdttningar i omfattningen det anses kontrollerbart. Det striacker sig
emellertid inte s& langt utanfor den personliga sfaren. Det finns resonemang som skulle kunna anses
vara dorroppnare da det ekonomiska kapitalet diskuteras av informant B och vikten av ett
kunskapsbaserat konkurrenstdnk hos informant C (kap 4.3). Slutsatsen blir tydlig att moral och

ekonomi inte gér att se som binéra oppositioner till varandra utan verkar i symbios.

Det vore naivt att hidvda att det finns snabba och enkla Idsningar pa virldsproblem som fattigdom
och milj6forstdring men eftersom ménniskor pdverkar genom sina konsumtionsbeteenden samt att
det gér att pavisa hur formedlandet av kunskap genomsyras av moral, ges en bild av att det finns
mer att himta inom guldsmedsbranschen (Hernandez 2012: 130-140, Douglas & Isherwood 2002).
Det skulle sammanfattningsvis vara Onskvart med bredare konsensus att arbeta for forbéttrade
villkor inom produktion, d& detta led blir direkt lidande av kapitalismen. For mer langsiktig och
hallbar utveckling inom guldsmedsbranschen behdvs djupare insikt i frigor om ursprung och dven

en vilja att informera och forbéttra.

For att gora en jamforelse av de val guldsmederna har gentemot sina konsumenter, kan vi
exempelvis tdnka oss ett hypotetiskt scenario med tvd produkter (som ser likadana ut) for
konsumenten. Den ena produkten som presenteras dr en *gron’ ring i tervunnen metall, ddelstenar
med spérbart ursprung samt full transparens i tillverkningsprocessen (tillverkad pé plats). Den andra

produkten dr en massproducerad ring i nytt guld, tillverkad i ndgon fabrik utomlands (ej sparbar och
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sannolikt med blodsdiamanter). Skillnaden i pris mellan dessa produkter handlar om lat sdga 50%-
60% och den billigare ringen ser (for det otrdnade 6gat) identisk ut, med den dyrare. Det hade varit
intressant att utforska resonemang kring detta bdde hos guldsmeder och konsumenter och ha som
underlag for framtida studier med hénvisning till Bourdieus teori om ekonomiskt kapital som det
dominerande, men ocksa géllande kulturellt och socialt kapital, eftersom de genom den hir studien
har visat sig ha betydelse (2013: 183ff). Att produkterna ser identiska ut for en lekman (men
egentligen &r helt olika), bekréftar ocksd Millers teori om att ting &r fundamentala delar av att vara
ménniska, att subjekt och objekt inte borde vara separerade. Objekten &r snarare det som gor oss till
dem vi dr och att péstd att materialitet enbart &dr ytligt vore att simplifiera ndgot som egentligen &r

komplicerat (2010: 60ff).

En slutlig reflektion blir att guldsmedsbranschen kan fokusera pa transparens och sparbarhet genom
att sjdlva skaffa kunskap, utbilda och informera konsumenter och dven branschkollegor. Uppmuntra
till diskussioner om etiska aspekter och guldets allvarliga miljopaverkan och gora dessa oppna.
Inkludera konsumenter sa att alla berdrda kan ta del av informationsflédet och &tminstone ha en
chans att medverka och forbéttra. P& sikt blir det essentiellt for médnniska och miljo och for
konsumtionskulturens utveckling mot etiskt hallbara mal. Detta skulle kunna mgjliggoras
exempelvis genom att aktivt borja diskutera frigorna i Guldsmedsmistarnas Riksforbund (GR)"
eller genom branschorganisationen Smycken & Klockor'®. Utbildning och en vilja att paverka
utvecklingen positivt skulle ge distributionsledet bredare kunskap om material och produktion.
Vidare kan det Oppnas mojligheter att arbeta mot hallbarhet inom konsumtionskultur (Bourdieu
2013: 72ff; Miller 2010: 29-37; Douglas & Isherwood 2002: 44). Eftersom uppsatsen endast blickar
in i en liten del av guldsmedsbranschen och berdr ett begridnsat omradde av konsumtionskultur,
dmnar denna snarare att vara diskussionsunderlag inom dmnet rittvis handel och guld, snarare 4n att

astadkomma ndgon form av omfattande 16sning eller forédndring.

"> GR har redan en egen kvalitétsmérkning (stimpel) for att garantera hantverket och skulle kunna Gppna upp for fler
aspekter angdende innebdrden av denna. Mer om dem pa hemsidan: http://www.guldsmedsmastarna.se
'* Smycken & Klockor har for avsikt att utveckla och frena branschen. Las mer pa: https:/smyckenochklockor.se
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