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Forord

I den hér rapporten presenteras resultaten fran forskningsprojektet Jaktturism -
avvigningar, utmaningar och mdjligheter, som har finansierats inom ramen fér
Naturvirdsverkets medel for forskningsfinansiering ur Viltvardsfonden.

Syftet med forskningen som finansieras via Naturvardsverkets medel ur Viltvards-
fonden &r att utveckla vetenskapligt baserad kunskap for hallbar férvaltning av vilt som
naturresurs. Denna kunskap ar ett viktigt stod fér Naturvardsverket som nationellt
ansvarig myndighet for vilt och jakt, for Linsstyrelserna i den regionaliserade vilt-
forvaltningen och for Svenska Jigarférbundet i uppdraget att leda den praktiska
jakt- och viltvarden i Sverige.

Brukande av vilt som resurs r ett centralt begrepp i Naturvardsverkets Strategi for
svensk viltforvaltning 2022-2029, och jakt och naturturism ar tvé viktiga ekosystem-
tjdnster som viltet ger oss. Jaktturismen ar en del av den tjdinsteekonomi som &r viktig
for landsbygdens utveckling, men att arbeta med kommersiell jaktturism innebéar
ocksé etiska avvdgningar. Forskningsresultaten frin det hir projektet syftar till att 6ka
forstéelsen for jaktturismens villkor och férutsattningar, ur ett socialt och kulturellt
perspektiv.

Forfattare dr Erika Andersson Cederholm och Carina Sjoholm vid Lunds universitet.
Forfattarna ansvarar fér rapportens innehall.

Stockholm, oktober 2023

Marie Uhrwing
Avdelningschef, Hallbarhetsavdelningen
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Forfattarnas forord

Jakten har m&nga vdrden: sociala, kulturella, ekologiska och ekonomiska. De virden
som jigare sjilva ldgger i jakten kan uttryckas i termer av viltvard, rekreation, kulturarv,
naturupplevelse, sport, eller kanske som en forsorjningsmdéjlighet. Den hir studien
fokuserar pa dem som bedriver foretagande kring jaktturism och som i pafallande
manga fall sjdlva ir jagare. Jaktturism, eller “siljjakt” som det ibland kallas, erbjuder
och sédljer jaktarrangemang till jigare som reser till annan plats for att jaga. Att bedriva
en kommersiell verksamhet kring en gemensam naturresurs som viltet, i ett socialt
och kulturellt sammanhang déir jakten inte frimst bedrivs pd kommersiella grundetr,
innebdr en hel del utmaningar och avvigningar. Jaktens manga virden krockar ibland
med varandra, och att skapa en forstaelse for hur och varfor har varit en utgangs-
punkt i den hir studien.

Som forskare med bakgrund inom sociologi respektive etnologi, och med
gemensamt forskningsintresse fér turism och smaféretagande pa landsbygden, ser
vi stora likheter mellan jaktturism och annan form av turism. Men det finns ocksa
en del skillnader. Jaktturismen &r en form av natur- eller viltturism som kan bidra
till savél viltvard som till lokal och regional utveckling. Att bedriva kommersiell jakt
vacker dock ibland starka &sikter och kédnslor, bide kring jakten och féretagandet.
Det visar att det behovs en fordjupad forstaelse for jaktturismen som bade fenomen
och férsorjningsmoijlighet.

Den hir studien syftar till att 6ka forstaelsen for de specifika dragen och villkoren
for svensk jaktturism, i dess sociala och kulturella sammanhang. Mer specifikt beskrivs
och analyseras de manga hidnsyn och avvdgningar — ekonomiska, moraliska och
sociala — som gors i det vardagliga arbetet.

Foreliggande rapport r en sammanfattning av ett flertal artiklar som publicerats
inom ramen for detta forskningsprojekt (se publikationslista). Studien baseras pa
intervjuer med jaktféretagare, som erbjuder olika slags jakt och olika former av service.
Vi har besokt flera av verksamheterna, deltagit i arrangemang kring jakt, och triffat
deras kunder. Intervjuerna har varit 1anga, en del pa distans d4 var studie samman-
foll med reserestriktioner under pandemin, men det har ocks& moéjliggjort en stor
geografisk spridning pa vara intervjuer.

Vi vill har sirskilt tacka dem vi intervjuat och som vilvilligt delat med sig av tid,
engagemang, erfarenheter och upplevelser. Vi vill ocksa tacka Sigrid Cederholm som
har transkriberat de innehéllsrika intervjuerna.

Helsingborg, oktober 2023
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Sammanfattning

Jaktturism anses ofta spela en viktig roll i hallbar landsbygdsutveckling. Turismen
kan skapa arbeten, samt bidra till att traditioner och miljéer bevaras. En kommersiell
jakt som riktar sig till lokala s&vil som inresande jagare kan innebdira att viltet kan
anvindas som resurs pa flera och nya sitt. Nir jakten ramas in och paketeras som
turismprodukt, dir boende, méltider och guidning ingir, kan jaktens viarde som
holistisk naturupplevelse bli mer uttalat. Att arbeta med och utveckla kommersiell
jaktturism innebér emellertid en del utmaningar. Det ar en typ av verksamhet som
ar inflatad i relationer och sociala sammanhang som inte framst karaktariseras av
en marknadslogik, utan av ett ansvar for férvaltning av bade natur och kulturarv,
samt ett upprétthéllande av sociala relationer och 6msesidiga utbyten. Den som
bedriver en jaktturismverksamhet behdver darfor navigera pa en komplex arena.
Jaktturismen karaktériseras av stindiga etiska och moraliska 6verviganden, i relation
till viltet men ocksa till kunder, andra foretagare, grannar och markégare. Det hir
synliggdr ideologiska, politiska och ekonomiska spdnningar, bade bland jagare
sjdlva och mellan jagare och andra aktorer i samhéllet. Den hir studien visar vilka
betydelser och viarden jaktturismforetagare sjélva tillskriver sitt foretag och sin
produkt, samt hur de arbetar med service, relationer och iscenséttning av jakt-
upplevelser. Projektet ar framfor allt baserad pé ett heterogent urval av 30 samtals-
intervjuer med 28 foretagare fran olika delar av Sverige med fokus pa féretagarnas
egna berittelser och redovisningar. Studien lyfter fram begreppen “balansarbete”
och "moralisk ekonomi” vilket synliggor jaktforetagandets relationsarbete i en
komplex ekonomi, ddr minga hdnsyn och avvigningar — ekonomiska, moraliska
och sociala - gors i det vardagliga arbetet. Resultatet av analysen sammanfattas

i foljande teman: Jaktturismens olika virden, Att iscensditta en jaktupplevelse,
Jaktforetagandets relationsarbete. Avslutningsvis diskuteras betydelsen av att
forsta jaktturismen som en moralisk ekonomi, samt hur begreppet “tjanstefiering”
kan anvindas for att belysa jaktturismen som upplevelseniring.
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Summary

Hunting tourism is often considered to play an important role in sustainable rural
development. This form of tourism can create new jobs and contribute to local
communities as well as pave the way for new ways of using nature and wildlife

as a resource. When recreational hunting is framed and marketized as a tourism
product, with accommodation, meals, and guiding, the valuation of hunting as

a holistic nature experience becomes more explicit. However, hunting tourism
enterprising in Sweden faces challenges. Commercial hunting is emerging in a
context of a traditional community-based, often reciprocal, hunting form, with
close ties to the national governmental wildlife management. This entails a social
and economic complexity, in a morally contested area, where the value of the wildlife
is depicted as multifaceted. The study focuses on the social and cultural dimensions
of hunting tourism and relationships between the business operators and other
surrounding actors. The study highlights the meanings and values that the operators
ascribe to their enterprise and their product, what service they provide and to
whom, and the enactment of hunting events. The study is based on a heterogenous
sample of 30 conversational interviews with 28 operators from different parts of
Sweden. The analysis focuses on narratives and accounts, identifying two main
concepts: “balancing work” and “moral economy”, encompassing the everyday
relational work of hunting enterprising in the context of a complex economy,
entailing lively social, moral, and economic negotiations. The result is summarized
through the following themes: The multiple values of hunting tourism, The enactment
of a hunting experience, The relational work of enterprising. Finally, it is argued how
the notion of moral economy may enhance an understanding of the challenges and
potential of hunting tourism and concludes with a discussion of how the concept
“servitization” may explain and point at new forms of hunting tourism services.
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Introduktion

Bakgrund och syfte

Jakten har en stark folklig tradition i Sverige, uttryckt i bendmningen allmogejakt,
och betraktas av manga som en viktig del av vart kulturarv (Danell & Bergstrom, 2018;
Ekman, 1991; Gunnarsdotter, 2005; von Essen, 2005). Jakten bedrivs framfor allt i
viltvArdande och rekreativt syfte, och organiseras till storsta del ideellt. Organisa-
tioner som Svenska Jagareférbundet och Jagarnas riksférbund organiserar de jigare
i Sverige som till stor del jagar i lokala jaktlag, dir markdgaren innehar jaktrétten.
Jakten kan ocksa ses som en del av en ekonomi dér viltet och jakten kan fylla olika
slags funktioner (jfr Marvin, 2010). Jakten genererar kott som till viss del finner
sin vag ut till livsmedelsbutikerna, men som fritidsaktivitet kringgirdas den ocksa
av olika slags serviceerbjudanden: guidning, virdskap, boende och maltider. Med
andra ord ir jakten inte bara en tradition dar jigare pa sin fritid férvaltar viltet,
utan utgoér ocksa en tjinstemarknad.

Jigarna i Sverige Ar till stérsta del fritidsjdgare, och &ven om manga jagar i lokala
jaktlag, ar det ocksé en hel del som reser for att jaga, bdde inom och utanfor Sverige.
Likasa finns det en hel del utlindska jigare som reser till Sverige for att jaga. Den hir
gruppen av resande jigare kan bidra till en efterfrigan p4 kommersiell jaktturism,
det vill sdga att manniskor reser till en annan plats dn dar de bor for att jaga (se
Turismens begreppsnyckel, 2016) och ir beredda att betala for tjanster kopplat till
jakten.

Det 4r den kommersiella jakten som &r i fokus for den hir rapporten. Bland
jagare bendmns den ofta som “séljjakt” och sarskiljs pd sa vis frdn den traditionella
svenska jakten som betraktas som rekreation, viltvard eller kulturarv. Det dr dock
inga tydliga grinser diremellan, vilket kommer att belysas ndrmare i rapporten.
Det dr inte heller nagra tydliga granser mellan jaktturism och annan naturturism,
eller friluftsliv generellt sett. Turism och friluftsliv dr i hég grad 6verlappande,
och huruvida det 4r det ena eller det andra skulle snarare kunna ses som grader pa
en skala. De viktiga parametrarna ir hir dels resan till en omgivning utanfér den
egna hemorten, dels graden av marknadsféring och paketering av de upplevelse-
orienterade tjinster som erbjuds och konsumeras (jfr Lundmark, Brouder, Fredman
& Miiller, 2013). Paketeringen av tjinster innebir att de erbjuds som en helhet,
exempelvis ett jaktarrangemang tillsammans med boende, méltider och guidning.
Paketeringen innebér oftast en tydlig kommodifiering, dir tjinsterna gors till en
siljande upplevelseprodukt, till skillnad frin exempelvis en jakt dar kunden sjilv
ordnar med resa, mat och boende. I den hir studien har vi inkluderat den paketerade
savil som den mindre paketerade kommersiella jakten.

Det 6vergripande syftet med studien har varit dels att 6ka férstaelsen for de
specifika egenskaperna och forutsittningarna for jaktturismféretagande i Sverige,
dels att identifiera faktorer inom jaktturismen som kan uppréatthélla eller motverka
en socialt hallbar utveckling. Projektet bygger pi en studie av smé och stora jakt-
arrangOrer, med mer eller mindre paketerade jakterbjudanden, i olika delar av
Sverige. Det dr arrangorer som siljer jaktmojligheter och upplevelser till jigare
som reser till annan plats dn dir de sjilva bor, for att jaga. Genom intervjuer med
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jaktturismforetagare och observationer av olika jaktarrangemang, med fokus pa
jaktforetagares berittelser om sin verksamhet, analyseras jaktturismens olika
sidor, utmaningar och dilemman.

Jaktturismens komplexa ekonomi

I tidigare forskning har jaktturismen diskuterats som en vag till socialt hallbar
utveckling i landsbygdssamhaéllen och som ett medel for att stimulera lokala
ekonomier (Nygard & Uthardt, 2011; Willebrand, 2009). Den hér formen av service-
niring har studerats utifrdn dess mojlighet att skapa nya jobb, sarskilt i regioner som
star infor avfolkning, och hur den kan bidra till att upprétthalla lokala kulturer
och traditionella former av forsorjning (Matilainen & Keskinarkaus, 2010). Jakt-
turismen har sdledes lyfts fram som ett medel for att stimulera jakten, dels genom
att skapa mojlighet fér nya grupper av jagare att jaga, dels genom att bidra till nya
niringsmojligheter. For att forsta jaktturismens roll for landsbygdsutveckling
krévs emellertid en forstielse for dess komplexitet.

Likt annan naturturism karaktiriseras jaktturismen ofta av mindre livsstils-
orienterade foretag (jfr Andersson Cederholm & Hultman, 2010; Ateljevic & Doorne,
2000; Bredvold & Skalén, 2016; Margaryan, Fredman & Stensland, 2021), eller av
lantbruk eller skogsbruk dér jakten dr en binédring. For att undersdka huruvida jakt-
turism kan bidra till lokala ekonomier och héallbar utveckling beh&vs en forstaelse
for att de enskilda foretagen &r en del av en hel virdekedja. I ekonomiska termer kan
turismen betraktas som forflyttad konsumtion, med bestkare som konsumerar en
maingd olika varor och tjinster under sin resa. Turismen dr en komplex nétverks-
ekonomi, och tidigare studier har exempelvis visat att de storre fértjdnsterna i en
sddan kedja ofta tillfaller aktérer som restauranger och bensinmackar (Lundmark,
Brouder, Fredman & Miiller, 2013). Enskilda verksamheters bidrag till den lokala
ekonomin kan vara svart att ringa in da de ingér i en helhet dir kommersiella s&vil
som icke kommersiella verksamheter ingér.

Att studera huruvida jaktturismen, eller naturturismen generellt sett, bidrar
ekonomiskt till lokalsamhéllen, torde saledes vara en utmaning. Vi kan uttrycka det
som att studieobjektet r undfallande, vilket forstirks ytterligare av att manga som
bedriver jaktturism inte sjilva identifierar sig som turismféretagare. Vidare dr den
kommersiella jaktturismen pa méanga sitt starkt inflatad i den icke-kommersiella
jakten. Ibland ser sig inte heller jaktféretagare som just jaktforetagare, da jakten
i vissa fall &r en bindring. Icke desto mindre bidrar de till den mangfacetterade
besOksnéringen.

Ett sitt att synliggdra den kommersiella jaktens potential i termer av bidrag till
lokala ekonomier och landsbygdsutveckling skulle kunna vara att rikta blicken mot
den potentiella marknaden, och efterfrdgan pa “séljjakt”. Studier av sa kallade nya
jagare, det vill siga de som nyligen tagit jdgarexamen, har visat att det strukturellt
sett, till f6ljd av urbanisering och demografiska faktorer, tycks finnas en 6kande
andel av jagare med urban bakgrund som inte har tillging till jaktmarker via lokala
jaktlag eller sociala ndtverk (Hansson-Forman, Sandstrom & Ericsson, 2020). Det
finns ocksa en storre andel jagare frdn den urbana medelklassen, vilket tycks vara
ett mer generellt monster, &tminstone i europeiska lander (Mischi, 2012). Det tycks
saledes finnas en marknad for den kommersiella jakten, 4ven om det 4r svart att
ringa in hur stor den faktiskt dr. Studier har dessutom visat att inte alla som tar
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jdgarexamen har ett intresse av att faktiskt jaga, d& utbildning inom jakt kan styras
av fler motiv 4n jakten som sddan, som ren allminbildning eller som ett stillnings-
tagande for hallbar kéttkonsumtion (Hansson-Forman et al., 2020). Den hir typen
av motiv tycks vara vanligare hos den urbana medelklassen och inte minst hos
kvinnor, och skulle kunna peka mot en potentiell marknad inom nya former for
jakt- och naturturism. Det ligger ocksé i linje med den betoning pa holistiska natur-
upplevelser som manga av de foretagare vi intervjuat lyft fram.

I den hér studien har vi belyst jaktturismen ur ett socialt och kulturellt perspektiv
for att 6ka forstaelsen for vilken roll jaktturismen skulle kunna ha for en hallbar
landsbygdsutveckling. Det har vi gjort genom att fokusera pa de kvalitativa snarare
an de kvantitativa dimensionerna av jaktféretagandet. Den hir typen av féretagande
kan initiera en nitverksekonomi da de anlitar andra foretagare for att leverera
catering, boende och guidning, eller erbjuder plats for praktikanter frin naturbruks-
gymnasier. Vidare kan de ha rollen som inspirationskélla och peka pa nya mojlig-
heter att bedriva verksamhet pa landsbygden, till exempel mot bakgrund av en
mer traditionell lantbruks- och skogsniring. Det forutsitter emellertid en social
acceptans for verksamheten.

Att bedriva kommersiell jakt innebér specifika utmaningar, bide praktiska
och sociala. Det finns minga olika slags jaktformer och vilt, och de naturliga och
geografiska forutsattningarna spelar stor roll. Jaktturismen, som all turism, ar
en platsbunden och sdsongsbunden verksamhet. Dessutom dr den har formen
av turism en verksamhet som kringgérdas av regler och riktlinjer kring vad, hur,
ndr och vilket vilt som fér fillas. De sociala utmaningarna dr dock av mer komplex
karaktér. Féretagande inom omraden dir kommersiell verksamhet inte &r sa vanligt,
och dér den produkt som utgdr frin en allmén resurs som traditionellt inte setts
som resurs i en marknadsekonomisk beméirkelse, genererar ofta en kidnslighet,
ibland rent av motstand. Aven om acceptansen for jakten som s&dan dr stor bland
den svenska allminheten (Kagervall, 2014), ir den sociala acceptansen f6r jakten
som en upplevelseprodukt inte helt given.

Foretagande inom jaktturism ar i h6g grad en relationell verksambhet, inte bara
gentemot kunder utan iven till andra aktérer i omgivningen. Jakten ir en social
arena som karaktériseras av relationer mellan olika typer av aktdrer, med ibland olika
intressen. Jigare, markagare, myndigheter, lokalbefolkning och en bred allménhet
har intressen i jakten som ibland sammanfaller, ibland inte. Emellandt hamnar de till
och med pé kollisionskurs. Att belysa jaktturismens relationsarbete ar saledes centralt
for att kunna forsté dess roll i lokala nitverksekonomier eller som inspirationskélla.
Genom en analys som utgar fran foretagarnas perspektiv har vi fokuserat pa den
innebord som tillskrivs jaktturismforetaget och jaktturismprodukten samt det
relationsarbete det innebér, det vill sdga hur dgarna/operatorerna sjilva forstar,
varderar och arbetar med olika aktorer i sina sociala ndtverk och lokalsamhéllet.

Att bedriva en jaktturismverksamhet som skulle kunna beskrivas som socialt
hallbart tycks i mangt och mycket handla om ett balansarbete dar de som driver
verksamheten — och dessutom ofta ansvarar for sjdlva jakten — stdndigt maste gora
olika avvégningar. Det kan exempelvis vara i sjilva jaktsituationen da kunders
forvintningar méste balanseras mot vad som bide 4r mojligt att leverera och vad
som anses vara djuretiskt forsvarbart. Det kan ocksd handla om avvigningar mellan
att bibehalla ett informellt vinskapsutbyte med vissa grupper av jigare, eller utdka
verksamheten och odla mer affarsméissiga relationer. Studien fokuserar pé detta
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ofta delikata balansarbete, och identifierar de faktorer som utgér jaktturismens
komplexitet, och de utmaningar och dilemman det kan innebéra att driva ett
jaktturismforetag.

Enkelt uttryckt ar jaktturismen inte som vilket féretagande som helst, och afférs-
massiga 6verviaganden méste hela tiden balanseras mot en annan slags ekonomi som
handlar om utbyten och relationer till viltet och naturen, sival som till m&nniskor.
Studien har utgatt frin teoretiska perspektivinom ekonomisk sociologi och kultur-
analys, och betraktar ekonomiska aktiviteter som socialt, relationellt och kulturellt
inbaddade. Jaktturismféretag analyseras hdar som en form av “livsstilsforetagande”
(Andersson Cederholm & Hultman, 2010; Ateljevic & Doorne, 2000), vilket indikerar
att denna affarsform har specifika egenskaper da det ir ett féretag som ar inbaddat
och utvecklat utifrin dgarens personliga intressen/hobby eller livsstil, samt att
de virderingar som tillskrivs inte enbart (eller ens priméart) 4r ekonomiska utan
sociala, moraliska och kinslomaéssiga. Avvagningsarbetet och spanningen mellan
4 ena sidan marknadsorienterade virderingar och handelsprocesser och 4 andra
sidan de moraliska, sociala och emotionella virderingarna kopplade till specifika
livsstilar ar sdrskilt synligt bland den hér typen av féretag.

Genom att visa hur olika virden ibland krockar, och ibland 6verlappar, belyser
studien det som kan kallas for en moralisk ekonomi. Begreppet har ofta anvants for
att belysa traditionella former av ekonomiska utbyten som ett alternativ till eller
reaktioner mot en marknadsekonomi (Thompson, 1971; G6tz, 2015). Begreppet kan
tillskrivas olika betydelser, men i den hir studien ser vi inte en moralisk ekonomi
som framst en “annan” eller “alternativ” form av ekonomi. Var anvindning av
begreppet utgér inte heller fran att jaktturismen kan bedémas som mer eller mindre
moralisk utifrdn ndgon given mattstock for vad som ska betraktas som “god” eller
”dalig” moral, eller "ratt” och “fel” foretagande. Vi vill snarare lyfta fram de sociala
och kulturella varderingarna av vilt och viltférvaltning som en integrerad del aven
ekonomi (jfr Andersson Cederholm & Sjoholm, 2022; Larsson, Sjélander-Lindqvist,
Bennett & Larsson, 2022). Begreppet belyser jaktturismens ekonomi som en komplex
sammanfldtning av & ena sidan marknadsrelaterade viarden, vilka kan omséttas
i monetira virden, med & andra sidan icke-kommersiella virden och varderingar
som inte anses vara mojliga att kvantifiera, eller ibland bjuder ett motstind mot en
kommersialisering (jfr Fourcade, 2011; Fourcade & Healy, 2007; Zelizer, 2013). For
att framja, stodja eller enbart forstd den hir typen av verksamhet, behovs insikt
i den hir komplexiteten. Begrepp som jaktturismens moraliska ekonomi som
beskriver jaktturismens sociala och kulturella sammanhang, samt foretagandets
balansarbete, vilket i sin tur beskriver och analyserar jaktforetagarens vardagliga
relationsarbete, erbjuder verktyg for att forsti denna komplexitet (Andersson
Cederholm & Sjoholm, 2021a, 2022).

Forskning om jaktturism

Jaktturism tar sig manga former men om vi utgar fran den typen av definition vi
nimnde inledningsvis, som en form av forflyttad konsumtion dir produkten baseras
pa en allmin naturresurs, kan jaktturismen definieras som en form av naturturism,
eller viltturism. Utgdngspunkten dr att jakten sker i en annan region &n jagarens
egen (Lovelock, 2008). Liksom i annan viltturism finns det verksamheter i vilka man
arbetar med paketeringar genom att skapa upplevelsepaket med boende, mat, guider
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med mera. I den svenska jaktturismen finns det ocksa en betydligt mer informell
och icke-paketerad turism, som till exempel att en arrangér enbart formedlar en
stuga eller erbjuder mark for aktiviteten i friga. Det har ir en form av jaktturism
som ofta annonseras pi sociala medier och i jakttidningar som till exempel Svenska
Jagareforbundets tidning "Svensk Jakt”. Det finns ocksi en mer paketerad men
anda icke-marknadsford turism, dér ett helt jaktarrangemang med boende, méaltider
med mera erbjuds till en exklusiv kundgrupp. Oavsett grad av paketering eller
marknadsforing skiljer sig jaktturismen fran en annan form av viltturism, som kan
beskrivas som beskddande turism, som exempelvis bjorn- eller baversafari. Jakten
ar en sa kallad konsumerande aktivitet, dir naturen anvénds som en resurs eller
skafferi, pa samma sétt som bér- och svampplockning, och dven fisketurism (jfr
Andersson, 2021). Det stélls emellertid fler formella krav pa jaktturisten, di det

ar en vildigt specialiserad form av turism. Jaktturismen vander sig till si kallade
kunniga kunder; for att delta i jakten kravs godkind jigarexamen, jaktvapenlicens
samt ett jaktkort, det vill siga att man kan visa att man betalat den statliga viltvards-
avgiften. Jakten kan pi sa vis betraktas som en form av “serids fritidssyssla”
(Stebbins, 1982).

Som ndmndes inledningsvis har det i den nationella savil som internationella
forskningen diskuteras huruvida jaktturism kan vara en vag till social hallbar
utveckling genom att gynna landsbygdssamhéillen och didrmed upprétthalla lokala
kulturer och ekonomier (Dahl & Sjoberg, 2010; Matilainen & Keskinarkaus, 2010;
Novelli, Barnes & Humavindu, 2006; Nygéird & Uthardt, 2011; Willebrand, 2009;
Wszola, Gruber, Stuber, Messinger & Fontaine, 2020). Det héir ar ett omdebatterat
omrdade, och sérskilt kontroversiell tycks frigan vara kring troféjakt i 1inder med
en stor fattig befolkning och ikoniskt vilt, vilket lockar ekonomiskt starka kund-
grupper. Den hér typen av jakt aktualiserar underliggande moraliska, sociala och
politiska spiAnningar (Mkono, 2019; Nordbg, Turdumambetov & Gulcan, 2018).
Oavsett var i virlden jakten sker, karaktiriseras den av etiska 6verviganden. Det
har bidragit till att jakten ofta lyfts fram som ett moraliskt omtvistat omrade
(Cohen, 2014; Tickle, 2023; von Essen, 2018, 2022).

I sammanhang dir jaktturism uppfattas som en variant av en fritidsjakt med
folklig forankring finns det ofta mer positiva attityder bland lokalbefolkningen
och allménheten (jfr MacKay & Campbell, 2004). I de nordiska landerna finns det
generellt sett en positiv instillning till fritidsjakt bland allméinheten, sirskilt om
det finns en viltvArdande ambition och att det sdkerstélls att kottet tas om hand
(Gamborg & Séndergaard Jensen, 2017; Kagervall, 2014; Ljung, Riley & Ericsson,
2015). I Sverige ar dessutom traditionen med lokala jaktlag sammanfldtad med
viltvard pa myndighetsniva, vilket troligtvis kan bidra till det relativt stora stod
som finns for jakt. Det hindrar inte jakten fran att vara omdebatterad och skilen
kan vara lite olika. Aven om det finns ett stéd for fritidsjakt i Sverige gor sig ett
jaktmotstand synligt ibland, till exempel genom medierapporter om forstérda
jakttorn och forsok att stoppa jakten. Det dr ett motstand som jagare forhéaller
sig till p4 olika sétt, vilket till exempel kan ta sig uttryck i att en del foretagare
uttryckligen nimner hur de ar férsiktiga nir de annonserar om jakt, for att inte
dra till sig negativ uppméarksamhet fran en bredare allménhet.

Det finns emellertid en l4gmald form av motstand, eller snarare ambivalens,
mot kommersialiseringen av jakt, som kommer inifran, bland jagarna sjalva. Det
tycks bottna i olika perspektiv kring kommersialisering av jakt och vad som anses
vara en jaktupplevelse. Tidigare studier har visat hur kommersiella aktérer mott
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motstand frin jaktvarlden. Studier frAn Norge (Oian & Skogen, 2016), Finland (Nygéard
& Uthardt, 2011) och Skottland har visat ett monster av *friktionsmotstand” (Watts,
Matilainen & Keskinakaus, 2017) bland lokala jagare mot jaktturism. Potentiella
konfliktomraden kan exempelvis vara konkurrens om resurser pa platser dir viltet
minskar pa grund av intensifierad jakt eller 6kande priser pa jaktarrenden néir fler
jaktratter tillfaller kommersiella intressenter. I linje med detta har tidigare studier
av den svenska kontexten (Gunnarsdotter, 2005; Kagervall, 2014; Willebrand, 2009;
von Essen, 2016) pekat pa hur en kulturell tradition av férvaltarskap inom jakt kan
skapa en ambivalent attityd bland jagare till kommersiell jaktturism (Dahl & Sjoberg,
2010). Ett konfliktomrade som varit hogst aktuellt i vir samtid 4r exempelvis
Okningen av bestandet av vildsvin, och hur de bor forvaltas och jagas (Andersson
Cederholm & Sjoholm, 2021b; von Essen, 2020). Risker forknippade med oetiska
jaktmetoder dr andra potentiella faror som lyfts fram av jagarna sjélva (Tickle, 2023).

Generellt sett 4r jakten en arena under snabb fordndring pa grund av demo-
grafiska fordndringar dir nya grupper av jigare med hemvist och ursprung i urbana
omraden i allt hogre grad kommit in pa arenan (Hansen, Peterson & Jensen, 2012;
Mischi, 2012; von Essen, 2016, 2018). Aven om jdgare fortfarande i forsta hand
socialiseras in i jakten frin barndomen, rekryteras en 6kande andel av jagare i dldre
aldrar, och bland vanner och kollegor, snarare dn genom familj och lokalsamhéllen
(Hansen et al., 2012). Kvinnor har traditionellt sett frimst rekryterats genom sina
manliga partners (Heberlein, Serup & Ericsson, 2008), &ven om detta monster kan
forandras med nya rekryteringskanaler. Nya demografiska monster innebér att nya
inriktningar inom jakt kan uppsta. De si kallade nyttjande virderingarna av jakten;
for tradition, for mat och for forvaltning, moéter nya virderingar som lyfter fram
rekreation och upplevelser. Med detta som bakgrund kan jakt i allminhet, men
jaktturism i synnerhet, betraktas som en social, kulturell och ekonomisk arena,
med en stindigt pdgdende diskussion om vad som anses vara acceptabelt eller inte
att kommersialisera, vad som anses vara seriost foretagande, vad som utgor en
”god” eller "bra” jaktupplevelse och vad som &r ett hallbart resursnyttjande.

Metod

Vi har arbetat med en kvalitativ och tolkande metod, dir den storsta delen av
materialet utgors av 30 samtalsintervjuer med 28 foretagare. Varje intervju varade
mellan 2-3 timmar, i nigot fall lite kortare, och i nagot fall langre. Samtliga intervjuer
ar transkriberade ordagrant och intervjupersonerna ar utlovade kKonfidentialitet. De
personnamn som anvands i denna rapport och i andra publikationer &r fingerade.

Utdver intervjuerna, och ofta i samband med intervjuer, har vi utfért observa-
tioner av jaktevenemang. I de fallen har vi traffat jigare fore och efter jakten, och i
ett fall deltagit i ett tre dagars jaktarrangemang. Aven filtanteckningar och fotografier
tagna frdn observationerna ar avidentifierade. Studien har kompletterats med
dokumentstudier dir vi foljt och analyserat artiklar, debatter och inldgg i jakt-
tidningar och pé sociala medier.

Intervjupersoner valdes utifrn olika kriterier, men dér vi generellt efterstrivade
ett brett spektrum av olika slags jaktturismféretag. Ett (férsta) kriterium var geo-
grafiskt 1age i Sverige, d& det ocks4 har betydelse for vilken typ av vilt och jaktform
som erbjuds. Vi har saledes intervjuat foretagare fran olika delar av landet, som
erbjuder olika former av jakt. Vi har ocksé valt foretag som framstir som olika i sin
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marknadskommunikation, exempelvis har en del en mer begrinsad paketering,
andra erbjuder boende, guidning och maltider i ett mer komplett upplevelsepaket.
Det finns féretag som betonar helhetsupplevelser och tilldggsaktiviteter till jakten,
som till exempel styckningskurser eller méaltider ddr maten bereds tillsammans.

Vi har dven stravat efter heterogenitet vad giller koén och inkluderat bAde méin och
kvinnor, samt familjeforetag och de verksamheter som drivs av en ensam person
eller i par/grupp. Flertalet av vara intervjupersoner ir trots allt mén, vilket speglar hur
jakten av tradition ser ut i Sverige, med en storre andel aktiva manliga 4n kvinnliga
jagare. Enligt statistik frAn Naturvardsverket (2023) har andelen min som l6st jakt-
kort hallit sig relativt stabilt under 2000-talet medan antalet kvinnor 6kat, om 4n de
ar betydligt firre &n ménnen. I vart urval har vi inte beaktat ekonomisk omsittning,
d& den faktiska ekonomiska situationen fér verksamheten inte varit i fokus. Ddremot
har vi intresserat oss for foretagarens egen tolkning och erfarenheter av ekonomiska
Overvaganden, hur de sjilva beskriver sina eventuella ekonomiska begransningar
och mdjligheter, och hur de forhaller sig till och reflekterar kring olika slags ekono-
miska virden.

Utgingspunkten i projektet har varit att genomféra intervjuerna pa plats, i de
sammanhang dir féretagarna moter sina kunder. Var datainsamling sammanfoll
emellertid med Covid-19 pandemin under 2020 och 2021, vilket gjorde att vi periodvis
genomforde digitala intervjuer. Aven om platsintervjuerna haft férdelen att vi har
kunnat observera miljon och sammanhanget dér jakten arrangeras, har de digitala
intervjuerna medfort att vi kunnat fa en storre geografisk spridning av foretag. Vi
kunde dock genomféra en del observationer tidigt i projektet, fére pandemin, men
aven i perioder av littade restriktioner. De faltobservationer vi genomférde bidrog
till att nyansera och illustrera de beréttelser som vi tog del av genom intervjuerna.
Samtal med gistande jagare i samband med jaktarrangemang har &ven gett oss
de besdkande jigarnas perspektiv, och i dessa samtal har vi kunnat identifiera
beskrivningar och beréttelser om vad de sjdlva betraktar som en bra eller mindre
bra jaktupplevelse.

En 6vergripande fraga i var studie har varit féljande: Vilka motiv, egenskaper
och varderingar tillskrivs jaktturismforetagande och jaktturismprodukten, och hur
utvecklas och genomfors verksamheten i dessa foretag? Mer specifikt har vi undersokt
vilka relationer som lyfts fram som viktiga for verksamheten, och hur féretagarna
arbetar med olika aktorer i sina sociala ndtverk och lokalsamhéllet, samt vilka
utmaningar och mdéjligheter de sjilva sett i sin verksamhet. D4 vi utgick fran att
den hér typen av féretagande kan drivas av manga olika slags motiv, inte enbart
ekonomiska, har vi stillt frdgor som uppmuntrat resonemang och beskrivningar
av varden, varderingar och relationer.

Viinledde intervjuerna med 6ppna fragor om verksamheten. Syftet var att
uppmuntra till ett berdttande dir intervjupersonerna motiverade sina satsningar
och sitt engagemang och gavs chans att sjilva vilja vad de ville betona inledningsvis
(Riessman, 2008). Teman och vigledande principer for vara intervjuer har for 6vrigt
varit féljande: 1) Vad ar virdet av jakt i allminhet och av att driva en jaktrelaterad
verksamhet i synnerhet? 2) Vilka ar de frimsta intressenterna (partners, familje-
medlemmar, leverantérer, kunder, myndigheter) och hur upprétthills relationerna?
3) Hur bedrivs verksamheten: hur gor de till exempel i servicemotet med kunden,
och hur formulerar och marknadsfor de sin produkt? 4) Vilken betydelse och
relation tillskrivs lokalsamhéllet, djurlivet och platsen?
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Det har varit av intresse i vira intervjuer att analysera badde vad intervjupersonerna
sidger och hur de sdger det (Holstein & Gubrium, 1995). Intervjuernas kontextuella,
interaktiva situation har dirmed varit viktig fér analysen. Analysen har utgatt

fran ett narrativt perspektiv, det vill sdga vi har fokuserat pd monster i intervju-
personernas berittelser om arbete, liv och gemenskap. Genom att anta ett relatio-
nellt arbetssitt har vi satt processen dir manniskor ordnar och kategoriserar sin
sociala verklighet i fokus. De hir berittelserna har haft karaktiren av “redovisningar”
eller “accounts”, vilka innehéller férklaringar av rattfardigande karaktir (Adelswérd,
1997; Scott & Lyman, 1968). Som vi beskrivit tidigare dr jakten en arena som uppvisar
olika moraliska och etiska perspektiv. Har finns ofta starka asikter om “ratt” och
”fel”, bAde bland jigare sjdlva och hos en bred allménhet, vilket jaktforetagarna vi
intervjuat forhaller sig till pa olika sétt. De foretagarna vi intervjuat dr langt ifrin
samstdmmiga, och beréittelserna visar pd varierande forhallningssatt till jaktens
virde och hur jakten och féretagandet bor bedrivas. Icke desto mindre har vi sett
aterkommande monster i deras berittelser och redovisningar, vilket vi samlat i
olika analysteman. Tva Overgripande teman ir begreppen balansarbete och moralisk
ekonomi, vilka vi sammanfattat i féljande tre mer specifika teman: Jaktturismens
olika virden, Att iscensditta en jaktupplevelse, Jaktforetagandets relationsarbete.
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Resultat

Jaktturismens olika virden

Samtliga jaktforetagare som vi samtalat med och intervjuat ir sjélva jigare. Flertalet
ar uppvuxna med jakten och beskriver det ofta som ”jag har jagat sen barnsben”,
och de beskriver hur de till exempel fick f6lja med en foralder eller en far- eller
morforalder pa jakt. Jakten ar pa si vis en del av ett familjearv och i de fall dar
jdgarna ocksa dger mark finns det en tydlig forvaltningsambition.

Forvaltningstanken dr siledes tydlig bland jaktféretagarna vi intervjuat, och
en del talar inte bara i termer av férvaltningar av den egna marken eller gdrden
utan ocksé av viltet och naturen som en allmén resurs. Att viltet 4r ndgot som “vi
alla” dger da det strévar fritt, men som tillfaller markigaren pé& den plats dir djuret
dor, skapar ett spAnningsforhallande som fir en del jaktforetagare att uttrycka sig
i moraliskt uppmanande ordalag:

Ja for vi hir arbetar ju med jakt, och det gor vi ju, men vi jobbar lika mycket
med viltvard, for att forvalta vilt. For jag har ju den principen att viltet vi har
i vara marker, det dr ingenting som dr varat. Utan det dr ndgonting vi har fatt,
och dd ska vi ocksa forvalta det arvet vi har fatt och fa det att ga vidare. (Sven,
Jjaktforetagare)

I det fortsatta resonemanget uttrycker sig den hir foretagaren starkt kritisk mot
andra foretagare som han menar skor sig pé jakten, och tar alldeles fér mycket
betalt. Han menar att det inte ar seridst, da jakten ar att betrakta som ett kulturarv
och att det finns en grans for hur mycket som moraliskt anses vara godtagbart att
ta betalt for i ett jaktarrangemang. I den fortsatta berittelsen uttrycker han sig
itermer av att "jakten ska vara for vanligt folk”.

Det dr dock inte alla som har samma syn som den hér foretagaren, som i sin
kritik mot foretagare som tar mycket betalt foresprakar en lagméld form av kommer-
sialisering. Oavsett hallning bland féretagarna, och oavsett om de bedriver en mer
lagmaéld form av kommersiell verksamhet eller satsar pA mer betalstarka kunder
och erbjuder exklusiva jaktarrangemang, tycks kommersiella motiv balanseras upp
pa ett eller annat sédtt mot andra, icke-kommersiella, virden (Andersson Cederholm
& Sjoholm, 2020). Det dr till exempel vanligt att féretagarna betonar ekologiska
hallbarhetsargument som att man inte ska skjuta fér ménga eller fel djur av sivaél
etiska som forvaltningsmassiga skil, &ven om kvoter och regler tilliter det. Uttryck
som att “skjuter vi for manga det hir aret har vi ingen business nista ar” visar
pa den omedelbara kopplingen mellan ekonomisk och ekologisk hillbarhet i jakt-
verksamheten.

Jakten har ocksi ett personligt, livsstilsvirde, for flertalet av féretagarna. Manga
beréttar om sitt stora intresse for jakten och i flera fall beskrivs féretagandet som
ett sitt att kunna hilla i gdng sin hobby och passion. Verksamheten beskrivs av
foretagarna sjilva som en livsstil. Aven om det uttrycks en énskan om att kunna tjina
pengar pa jaktverksamheten tycks inte profiten vara det som driver féretagarna. Jakt-
foretagandet kan darfor i mangt och mycket beskrivas som ett livsstilsforetagande
(Andersson Cederholm & Hultman, 2010; Ateljevic & Doorne, 2000).
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En del beréttar att de i stort sett inte tjanar ndgot pa jakten, men att den fungerar
som ett av flera ben i en skogs- och lantbruksverksamhet. Flera betonar att om de
skulle rdkna den tid och det engagemang de lagger ner pa jakten och allt kringarbete
infOr jakterna, skulle det vara en ren forlustaffar. Det finns dock nigra foretagare dir
det affarsmaissiga drivet visar sig tydligare pa det sitt de berdttar om verksamheten.
Men aven for de mer affirsméssigt drivna tycks jaktens virden vara betydligt mer
mangfacetterade 4n den mdjliga profit det kan ge. Ett exempel ar féljande berittelse:

Jag kan ju ldgga av vilken dag jag vill, jag kan vdl sluta om jag vill dd. Och det,

Jja sdklart vi tjdnar lite pengar pa det men det dr inte sd jdttemycket. Men jag kan
Jjujaga gratis sjdilv. Och lite blir det 6ver sen, men det... Jag tycker det dr roligt att
serva kunder inom jakt. ... Det hdnder saker hela tiden. Det dr roligt. S man far
mycket... far mycket viinner. (Mdrten, jaktforetagare)

Marten beréittar att han dven har ett annat jobb, s han ir inte helt ekonomiskt
beroende av jaktverksamheten. Vad han framf6r allt betonar dr att han visserligen
tjanar en del ekonomiskt pa sin jaktverksamhet, men att det handlar om andra
varden som att trdffa kunder och lara kinna andra jigare. Det sociala vardet lyfts
gdrna fram av vara intervjupersoner och de ger ofta varma beskrivningar av ndra
vanner de har fatt genom jakten. En del beskriver sina kunder som vinnetr, vilket
ocksa visar att det ofta dr aterkommande kunder. Att ha lojala kunder lyfts fram
som vildigt viktigt, och en del foretagare har satsat pa jaktklubbar, som ir en form
av kundklubb som kan betraktas som en kommersiell variant av den gemenskap
som beskrivs som typisk for de lokala jaktlagen, i den traditionella allmogejakten.

Jaktverksamheten har saledes olika slags virde for foretagarna, savél ekonomiska
som sociala. Men d& foretagarna ocksa sjdlva ar jigare talar de ofta i termer av att
det som é&r av virde for dem sjélva ocksé dr av varde for kunderna. Nir vi frigar vad
som utg0r en “god jaktupplevelse” ar ett vanligt sitt att svara:

Upplevelsen bérjar ju ndr du borjar planera jakten och bérjar packa din viiska,
du dker i vig. Naturupplevelse dr icke att forglomma, det dr ju det viktigaste med
Jjakten att vara ddir ute i den hdr fantastiska... Och se de hdr fantastiska djuren
och fa majligheten att filla ett av dom. Men sen har du ju sjdlvklart troféerna pd
viggen, men sen alla grillmiddagarna tillsammans med kompisar, och kunna
berdtta om jaktminnet. Sd att, alltsd jakten dr ju... skottogonblicket dr ju en
liten promille av det. (Petter, jaktféretagare)

Jakten som en helhetsupplevelse betonas i det hér fallet. Férvdntningarna, natur-
upplevelsen, spdnningen, men ocksi det synliga resultatet i form av troféer eller
kott och inte minst gemenskapen. Vad som ar vildigt typiskt i de hir berittelserna
ar att skottdgonblicket nedtonas. I var studie har vi beskrivit det som en form av
redovisningar, det vill sdga ett féorklarande och rattfardigande resonemang som
alltid inbegriper ett moraliskt stdllningstagande. Att det ”inte bara handlar om att
skjuta en massa djur”, som en féretagare uttrycker det, ar en aterkommande fras
som anvinds i inledningen av manga beréttelser eller resonemang.

Vad som ocksa lyfts fram som en tydlig viardering &r att se jakten som en helhets-
upplevelse. I samband med beskrivningar av helhetsupplevelsen dterkommer
en betoning pa jaktens vedermédor, att lyckas dverlista djuret, och ibland hér vi
beréttelser om virdet av 1angsamhet. Det finns ett tydligt stillningstagande som
kan sammanfattas med att det krévs ett stort arbete for att lyckas félla ett vilt. Att
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félla ett vilt pa djurets och naturens villkor dir den ménskliga jigaren maste jaga
pa liknande premisser som andra jagare i naturen, lyfts ofta fram.

Det har varit dventyr, det har varit svettigt, det har varit jobbigt, det har varit
hart, det har varit farligt. Det tycker jag dir jakt. Inte kliva ur bilen och sld igen
bildérren och sen gd 10 meter och skjuta ndagonting. Det dr... for mig dir det
forkastligt. (Jorgen, jaktféretagare)

Det dr emellertid inte alltid som helhetsupplevelser och strdvsamheter i form av
strapatser och vintan vid dygnets olika tidpunkter uppskattas av alla kunder, utan
de kan ha helt andra férvantningar. Det hér 4r ndgot som féretagarna méste forhalla
sig till. Jorgen resonerar si hir:

Jag far néistan den fragan varje gang per mejl eller per telefon ndr ndgon inter-
nationell kund hor av sig. Da kommer frdagan klassiskt upp; “hur manga dagar
behover jag vara hos er for att skjuta en kapitaltjur?” Den, alltsd den kommer
upp hela tiden, den fragan. Jakt, betaljakt handlar ju om trophy hunting. Folk
vill ha med sig ndgonting och hinga pad viggen hemma. Och vi far vara tydliga
och sdiga att det kan vi inte garantera att efter ett antal dagar sa kommer du
skjuta en dlg. (Jorgen, jaktforetagare)

Att betalande kunder har férvintningar som féretagarna inte kan garantera ar ett ater-
kommande dilemma. Att vara tydlig i kommunikationen med kunder, i annonseringen
savil som nir de val ar pa plats, tycks vara en strategi som tillimpas. Det hir kan
betraktas som en relativt defensivt orienterad strategi. En annan, mer offensivt
inriktad strategi som flera av vra intervjupersoner tycks betona 4ven om de inte
beskriver det i termer av medveten strategi, dr att framhéava alternativa upplevelser.

I stéllet for att fokusera pa det synliga, och 4ven métbara, resultatet av jakten i form av
troféer, forsdker de pé olika sitt skapa forutsidttningar for en helhetsupplevelse, och
patalar vikten av att marknadsféra den i kommunikation till kunderna. Vi kommer

i nésta avsnitt att g& in mer i detalj vad det i praktiken kan innebara. Men helhets-
upplevelse och betoningen pa service, god mat och dryck, och kunniga guider, dr en
viktig aspekt av det som kan bendmnas som jaktturismens “tjinstefiering” (Gronroos,
2021), ett begrepp som i den internationella serviceforskningen ofta kallas “servitiza-
tion” (Vandermerwe & Rada, 1988) eller “servicification” (Tomiyama, 2015). Begreppet
har ofta anvints for att visa hur tjinster kan ge mervarde inom framfor allt till-
verkningsindustrin, och belysa processen i vilken en varulogik ersétts med en tjinste-
logik. Tjinstefiering inom jaktturismen belyser hur olika serviceerbjudanden lyfts
fram och betonas pa ett alltmer tydligt och artikulerat sitt. Nar det géller jakt handlar
det forvisso inte om att verksamheten gar fran en varuproducerande logik till en
serviceindustri, d& utgingspunkten for jakten i Sverige inte 4r en kommersiell logik
utan utgdr en kombination av férvaltning och rekreation dar jigare utfor ett obetalt
arbete. Tjanstefiering i det har sammanhanget visar hur jaktturismen hakar in i

en mer generell turismdiskurs, det vill siga en mer allmin uppfattning om hur en
turistupplevelse bor vara beskaffad. I tjinstefieringen inom turismen tas helhets-
upplevelser inte bara for givet, utan dr nagot som tydligt paketeras och erbjuds. Aven
om den traditionella jakten har varit, och &r, en viktig form av rekreation och natur-
upplevelse, dr den mer séllan artikulerad p4 samma sitt som nir den marknadsfors

i turismerbjudanden. I begreppet tjinstefiering ligger ocksi att den hir typen av
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tjinster ramas in som en del i produkten, vilket banar vigen for en virdering i pengar.
Begreppet tjidnstefiering inbegriper pa sa vis ofta en kommodifiering, som i det héir
fallet betonar service och upplevelseproduktion.

I tjinstefieringen av jakten kan vi 6vergripande urskilja ett par olika typer av
varden av jaktupplevelsen. Det ena ar ett resultatorienterat varde, med en slut-
produkt som dr materiellt pataglig och ofta métbar — en trofé eller en viss mangd
av kott. For jaktturisten, menar vara intervjupersoner, ar det sdllan kottet som
betraktas som valuta for pengarna. De erbjuder kottet snarare som en bonus som
kunden kan ha med sig hem eller som en del av en méaltidsupplevelse i samband med
jaktarrangemanget. Det andra vardet, vilket ofta forstarks av djuretiska argument,
ar den mer svarfangade och inte s materiellt pitagliga helhetsupplevelsen. Har
nedtonas oftast skottet som sddant, och dven slutresultatet, medan jakten som
process med spinning, strapatser och dventyr, samt naturupplevelsen, betonas.

I samband med detta lyfts dessutom servicen fram som en viktig del, ibland som
en kompensation for en mindre lyckad jakt, &ven om méanga féretagare forséker
silja in det som ett eget virde, en sjdlvstindig del i produkten jaktupplevelse.

Att iscensiitta en jaktupplevelse

Jaktforetagandets villkor och utmaningar kan beskrivas i ett sammanfattande
uttryck: ett delikat balansarbete. Det delikata balansarbetet illustrerar hur stindiga
avvagningar och hiansyn kan ta sig uttryck i den vardagliga situationen, i motet med
kunder, och i motet med viltet. Balansarbete innebdr manga moraliska 6verviganden
dir olika viarden vigs emot varandra, men visar ocksé pa féretagsekonomiska
Overviganden, genom att balansera kunders forvintningar med vad arrangdren
faktiskt har mojlighet att leverera.

Som vi ndmnde ovan férsoker manga foretagare vara tydliga med att de inte
kan ge nagra garantier till sina kunder. Naturen och viltet ar oférutségbart. Vidret
spelar in, som i all form av utomhusturism, och nér det géller jakten finns det dess-
utom ett stort métt av oférutsdgbarhet vad avser de bestkande jagarnas fardigheter
och skicklighet.

Vi har frgat vara intervjupersoner om de har nadgon idealisk typ av kund och &ven
om de har nagon typ av kund som de helst inte vill ha. Det 4r framfor allt det senare,
det vill sdga avstindstagandet, som synliggdr normer och ideal i jaktféretagandet.
De kunder som man helst undviker tycks vara i huvudsak tva kategorier. Det dr de
som inte foljer reglerna, som till exempel skjuter fel typ av djur, f6r ménga eller hotar
sdkerheten pé& négot sitt genom att till exempel dricka féor mycket alkohol kvéllen
innan. Men det finns ocksa den kategori som beskrivs som alltfor skjutglada, som
skjuter hellre 4n bra, eller som en féretagare uttrycker det: "det finns jigare, och det
finns skyttar”. Vi tolkar det som att i detta “hellre 4n bra”, men &ven beskrivningarna
av ett dverdrivet fokus pé skottogonblicket och det méitbara resultatet, ligger en
normativ underton. FOretagarna uttrycker sig nastan uppldxande mot vad de tycker
ar en bristande respekt for jaktens dramaturgi, det vill siga normerna kring jakten
som process och pi vad de bendmner “naturens villkor”.

Ilinje med samma resonemang finns en stark betoning pa att jakten inte far vara
for 14tt, da den i sa fall 6vergar till att vara ndgot annat 4n jakt. Bland de féretagare
som vi har intervjuat finns det vissa som foder upp faglar for att sitta ut till jakt. Det
finns ocksa de som arrangerar jakt inom hégn. De hér foretagarna betonar, nimner
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eller antyder att det finns asikter om detta, ofta kritiska, och forhéller sig till kritiken
genom att argumentera for att djuren pa den egna marken lever pa stora areal och
att jaktupplevelsen inte paverkas. Bida dessa former tycks av en del andra jagare
anses vara tveksamma, di de verkar undergriva innebdrden av ”p4 naturens villkor’
som &r ett vanligt och etablerat férhallningssitt bland de jagare vi pratat med. En
jagare som bedriver fageljakt uttrycker sig s hér:

]

Men du vet, jag tycker de hiir som foder upp tusen dnder och scitter ut dom i en sjé,
sa matar man dom med vete. Sen har man andjakt och klappar upp dom dd, sd
skjuter man 300 en kvdll. Det dr ingen jakt, det dr slakt. Men det gor ju en del. De
betalar... Och det... sant tycker jag inte dir etiskt alltsd, jag... Dd kan man vdl lika
gdrna skjuta lerduvor, tycker jag. (Mdns, jaktforetagare)

Distinktionen mellan jakt och slakt ar ett uttryck for ett normativt stillningstagande.
Exakt var grinsen gar dr oklart, och troligtvis ndgot som ir beroende pé situation
och omstindigheter. En annan jaktféretagare beskriver hur han ofta star infor
dilemmat att han 4r osdker pa kundernas skicklighet i skytte, och att risken for
skadeskjutna djur dr uppenbar ifall kunden inte har trinat tillrdckligt. Han ldgger
ansvaret pa arrangOren och gor en distinktion mellan seridsa och — underférstatt -
de icke seriosa arrangOrerna:

Seridsa arrangorer forsoker ju bygga upp ett helt arrangemang. Om inte kunden
behdrskar mer sd ska han inte skjuta pd en fiagel som han inte tror att han trdffar,
fordd drviinne och tullar pd etik och moral... och det dir ju var skyldighet att
setill att kunden dr hyfsat ndjd. Och sen kan vi ju alltid korrigera, om det gatt
véldigt bra, eller scimre, eller sd. Sd det dr ett vdldigt lotteri. Men det underldttar
Jju ofantligt mycket med en dterkommande kund. (Martin, jaktforetagare)

Detta ar exempel pa den fingertoppskéansla som kan krivas; arrangéren forvintas
l4sa av naturen, genom att forutspa var viltet befinner sig beroende p& exempelvis
vader, vind och andra djur, men forvintas ocksa lasa av folk genom att exempelvis
kunna avlisa vilka férkunskaper kunderna har i till exempel skytte. Aven om den
hér foretagaren menar att arrangdren har ett stort ansvar, antyds det dilemma som
finns i att gora kunder ndjda, och samtidigt inte 1ata dem skjuta ifall de riskerar att
skadeskjuta djuren. Att sikra upp med aterkommande kunder, fér att man di kinner
till deras skicklighet som jagare, 4r ndgot som betonas.

Att forsdkra sig om dterkommande kunder dr dessutom ett led i det vi har bendmnt
som ett “moraliskt grindvaktsarbete” som utfors av arrangorerna (Andersson
Cederholm & Sjoholm, 2021a). Att vara en moralisk grindvakt innebér inte i det hir
fallet att foretagarna dr mer eller mindre moraliska, utan att de stindigt méaste dver-
viga etiska och moraliska dimensioner i sina jaktarrangemang. Det kan handla om
djuretik, men ocksa att kunna urskilja vem som &r en seriés kund respektive serios
foretagare. Det handlar &ven om vad som anses vara en “god” jaktupplevelse - inte
enbart utifrdn innebdrden “bra” eller virdefull upplevelse, utan dven “av godo” i en
mer moralisk bemérkelse. Det kan uttryckas i resonemang om exempelvis djuretik
eller héllbart kott.

Vi har ndmnt tendensen till tjAnstefiering inom jaktturismen och i synnerhet
betoningen pa att bade artikulera infér kunder och aktivt marknadsféra helhets-
upplevelser. Nedan ska vi illustrera hur det kan ta sig uttryck i konkret praktik.
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Anders och Susanne ir ett par som driver en jaktverksamhet och de beskriver hur
de arbetar for att skapa vad de menar dr ritt férvintningar hos kunderna:

Susanne: Jag tror man far jobba redan fran bérjan med jaktetiken. Hdir dr vi
inte for att skjuta sa mycket som mdjligt utan det ska bli en fin naturupplevelse.
Och dyker det upp ett lovligt vilt... som man ocksa fitt forklara dd pa morgonen
vad det dr... dd dr det ju klart dd tar man chansen. Jag tycker vi stéller rditt
mycket krav pd dom som Gr hdr.

Anders: Det mdste man! Det dr ju ett ansvar med vapen och sdikerheten och den
biten. Men om det dd blir sana dagar att det blir inte bra... dd... men det dr inget
man kan utbilda sig i, utan vi har det i oss, den héir servicemindednessen... folk
kommer hem och man skojar med dom och intresserar sig... det dr ju dom man
ska lyfta. Och dd mdr dom bra och man pysslar om dom och ger dom ndgot gott
som dom inte hade forvintat sig.

”Servicemindednessen”, sdsom Susanne och Anders uttrycker det, dr deras viktiga
verktyg, forutom den rena informationen om vad som géller fér evenemanget.
De fortsitter att berdtta om hur de gor for att fa sina jaktbesOkare att kKinna sig
vidl omhéindertagna, med service, mat och allmén trivsel. De beskriver detaljerna,
hur de skimtar med sina kunder, far dem att kdnna sig trygga och vl till mods,
samtidigt som de betonar att de ar tydliga med regler och forhallningssatt som
kan paverka sdkerhet och etik under jakten.

Ett annat exempel pé hur jaktféretagare arbetar med att sdtta scenen for vad de
sjilva betraktar som en god jaktupplevelse ar foljande. Olle beskriver hur han arbetar
dramaturgisk genom att illustrera med en typ av arrangemang han anordnar:

Jag brukar vara skyttevdird, det dr ganska roligt. Man gdr runt och sd dr man
lite uppklddd, lite slips. Och sen gdr man med bdssa pd armen och sd skrdllar
man lite och skojar lite. Och sen sa hackar man lite pd ndn, alltsd skapar liksom
en trivselrelation mellan alla. Och sysselsditter dom dd medan den hdir andra
gruppen planerar ut; “aha det, nu blev det fel”. De skadeskot ett djur, ja men dd
mdste ni gd ivdg och ta hand om det. Dd kan de skéta den planeringen utan att
det stdr en grupp pa tolv personer som har betalat for en upplevelse och star da
och drar med fotterna i marken och undrar; “vad hdnder egentligen? Vad gor ni
egentligen? Varfor kan vi inte jaga?”. For att da har vi delat upp det dven ddir sd
att det dr en som far std och hdlla ldda, berdtta anekdoter, och “det passet, han
som kommer pa den sidan”, “ah vad spdannande!”, “jasd var det tre dlgar? Har
du sett tre dlgar forut? Har ni sett tre dlgar?”, “nd jag har faktiskt aldrig sett en”,
“ja men det var ju hdftigt! “Kolla, vi hade tre dlgar i pass!”. Sa att dd kommer vi
in pd det dramaturgiska. Det dir lite manipulation, mdste jag erkdnna. Men det
drdndad... Det hjdlper dom att fad... tilldta sig sjélv att ha en bra upplevelse. Sd
att man dGr anstdlld skddespelare (skrattar). (Olle, jaktféretagare)

Jaktens balansarbete sker saledes pa olika plan. Det finns ett stindigt balanserande
mellan vad som anses vara en god - eller mindre god - jaktupplevelse, vem som
anses vara en “"god” — eller mindre god - kund, eller en serids och mindre serids
foretagare. Balansarbetet sker ocksa i den omedelbara situationen, i sjalva service-
motet, det vill sdga da arrangdren moter sina kunder och genomfor jakten, men
dven vid motet med den tredje parten — de djur som ar foremél for jakten. Det har
ar en trepartsrelation som jaktarrangoren upplever sig ha ett ansvar for att balansera.
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P4 sa vis kan jaktforetagaren, som vi tidigare nimnt, betraktas som en moralisk
grindvakt da hen har mojlighet att locka de kunder som upplevs passa in, och
samtidigt hantera dem som inte anses uppfylla forvintningar pa den “goda och
kunniga” kunden. Arrangorer beskriver ocksé detaljerat hur de placerar mindre
skickliga skyttar pa platser under jakten dér de riskerar att géra minst skada, men
and4 erbjuder dem forutsittningar for en god jakt och potentiella skottmdojligheter.
Det dr ddrmed ett situerat balansarbete som kriver fingertoppskénsla for hur viltet
kan tdnkas rora sig och jigarna agera, och samtidigt iscenséitta forutsdttningarna
for en jaktupplevelse som gor gisterna néjda.

Jaktforetagandets relationsarbete

Inledningsvis nimnde vi att jakten inbegriper en ekonomi som inte bara handlar om
marknadsrelationer och virden som dr mojliga att omsitta i monetéra termer. Den
svenska jakten &r i stort sett organiserad i lokala jaktlag, dir markdgaren innehar
jaktritten. Det 4r ocksd vanligt att jigare blir inbjudna att jaga i jaktlag utanfor det
egna, och pa sé vis inbegriper dven den icke-kommersiella jakten en form av jakt-
turism. Den hir formen av icke-kommersiell jakt 4r diremot organiserad utifran
ett annat socialt och ekonomiskt utbytessystem dn den kommersiella jakten. Den
grundar sig i en form av informellt utbyte, s& kallad ”"vinskapsjakt” eller “utbytes-
jakt”. S& har beskriver en jaktféretagare hur den hir jakten dr organiserad:

Sd fungerar jakten. Att Jesper har en jakt ddr han kommer frdn och sen bjuder
han mig pad vildsvinsjakt och sa bjuder jag honom hit. Och sen bjuder jag ndn
annan som... sa det dr ju sa det byggs upp. Och ibland bjuder man varandra for
att man dr intresserad av vildsvinsjakten, och ndr man jagat ihop ett par ganger
sa blir man viinner. (Peter, jaktforetagare)

Det finns ett etablerat system av utbyte av tjinster. I sociologiska termer utgor
det en formaliserad gdvoekonomi, som generellt sett bygger pa ett 6msesidigt
utbyte, eller reciprocitet, dir det fraimsta mélet inte dr individuell vinning i den
mer instrumentella bemarkelsen, utan ett skapande och bekriftande av relationer
(Andersson Cederholm & Akerstrém, 2016; Godbout, 1998).

Eftersom manga féretagare sjdlva ar jigare ingar de ofta i den hir typen av
informella utbytesrelationer, parallellt med sitt foretag dar relationerna praglas
av en annan logik. Aven om kunder ibland betraktas som vinner, ir de betalande
vanner. Daremot beskriver foretagarna vinner som ir gaster men inte betalande,
da de ingar i en relation av utbytesjakt. Har sker ibland ett livligt grdnsarbete och
distinktioner skapas mellan dem som ir betalande vinner, och de som betalar
och formellt sett 4r kunder. Vidare kan andra foretagare och leverantdrer ingd i en
kombinerad utbytes- och marknadsrelation, dir man forvisso betalar for tjinster,
men samtidigt fakturerar varandra. En del féretagare ar stolta 6ver det nitverk de
har byggt kring sitt foretag och beskriver hur det ger mervirde till lokalsamhéllet:

Samarbete dr A och O for framgdng. Vi har en produkt, grannen har en annan
produkt, en minibuss, catering... kunden sdger... da ringer jag den och den... och
helt pldotsligt kan vi erbjuda en unik produkt. Vi har mycket samarbeten héir och
det dr bra att kunden bara far en faktura. De andra skickar faktura till oss, som
underleverantérer. Det ger mervdiirde for bygden och alla héir lokalt. (Anders,
jaktforetagare)

22



NATURVARDSVERKET RAPPORT 7119
Jaktturism —avvégningar, utmaningar och méjligheter

Det dr dock inte alltid som samarbetet lokalt sett fungerar bra. Féretagare berittar
om hur olika syn och varderingar kring jakten och dess relationer kan skapa ojusta
konkurrensvillkor. En jaktforetagare beskriver till exempel hur ett jaktlag i ndrheten
erbjod platser till den hér féretagarens kunder f6r en mycket ringa betalning. Fore-
tagaren uttrycker en besvikelse 6ver detta till synes ojusta agerande, men menar
samtidigt, utan att rattfardiga, att vinskapsutbyten inom jakten ir en tradition. En
traditionell utbytesekonomi existerar sdledes bade parallellt med och &verlappande
med ett kommersiellt foretagande baserat pd en marknadsorienterad logik. Det
kan bade frimja relationer, skapa friktion och ibland konflikter.

Flera jaktforetagare har egen mark, medan andra arrenderar mark. En foretagare
i var studie, Petter, arrangerar jaktresor till andra ldnder 4n Sverige. Han beskriver
det delikata relationsarbete som detta inbegriper, och vikten att hitta ritt personer
som man kan bygga langsiktiga relationer med:

Det dir det som dr Akilleshdilen i var verksamhet, det dr ju att hitta det hdr; rdtt
omrdde med rditt mdnniskor att arbeta med, och som kan géras, leverera en bra
upplevelse pd ett bra sditt i det landet. Och det vi ger dom i gengdild, det dir att vi
har ju langsiktiga avtal. De vet att det alltid dir vi som stdr bakom. Och att vi pd
ndgot sdtt screenar jagarna och sdkerstdller att det dr... Att det dir bra personer
som kommer dit. Sa det dr ju, det dr att ge och ta ddir. Att vi inte skickar dit
nagra... skjutglada... tokar utan jigarexamen. (Petter, jaktforetagare)

Goda relationer till markigare, men ocksa till grannar, ir ett &terkommande tema.
Flera av vara intervjupersoner patalar risken att en del grannar inte vill ha viltet i
sin nirhet, d4 det forstor deras marker, medan andra ser viltet ur en konkurrens-
synvinkel och tvartom vill locka det dver till sina marker. De beskriver hur de
behover 1dgga ner mycket tid p4 att upprétthilla goda relationer, att prata med
folk, att dricka kaffe och utféra utbytestjanster.

Jag har grannar som till exempel “ah nu har grisjévlarna békat upp hela min
plantering”. Jag fangar upp det pd sociala medier, ser att folk skriver det. Och
dd ringer jag ju upp vederbiorande direkt och sdger; “men oj vad trakigt det hiir
var. Kan vi hjdlpa dig att plantera om dom?”. Och sen skickar jag dit mina killar
och planterar om dom... Och dd dr det, dd dr det bara att ta, dad far man ta det...
man plastrar om sdret lite och man diskuterar. (Olle, jaktféretagare)

Aven om den hir féretagaren berittar om ambitionen att hélla goda relationer
beréttar han, liksom en hel del andra féretagare, om exempel da det inte fungerar
sé bra, da det blir spanningar och ibland eskalerande konflikter. Oppenhet, dialog
och ett stindigt pdgiende relationsarbete tycks vara det som de sjilva féresprakar
for att minska friktionen.
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Sammanfattande diskussion

Tidigare forskning om jaktturism, nationellt och internationellt, har visat att den hir
formen av serviceniring kan vara en vég till social héllbar utveckling, dd den kan gynna
landsbygdssamhaéllen genom uppritthallandet av lokala kulturer och ekonomier
(Nygard & Uthardt, 2011; Willebrand, 2009). Tidigare studier har ocksa visat att den
kommersiella jakten kan generera friktion, ambivalens eller rent av motstand, inte
minst bland jigare sjdlva (Nygard & Uthardt, 2011; Oian & Skogen, 2016; Watts et al.,
2017). De hér insikterna fran tidigare forskning om jaktturism har fungerat som tva
viktiga utgdngspunkter for den hir studien, dir vi sokt en fordjupad forstéelse for de
specifika egenskaperna och férutsidttningarna for jaktturismforetagande i Sverige.

Vér studie har visat att foretagande inom jaktturism, likt mdnga andra naturturism-
foretag, ar livsstilsorienterade (Andersson Cederholm & Hultman, 2010; Ateljevic &
Doorne, 2000; Bredvold & Skalén, 2016; Margaryan et al., 2021). De drivs vanligtvis av
personer med ett personligt intresse i jakten, dar virden som fritidsintresse, livsstil,
kulturarv, tradition och férvaltning &r centrala, férutom mer renodlade ekonomiska
viarden. For en del dr jakten en bindring till lant- eller skogsbruk, eller en liten del av
ett turistforetag med boende och andra aktiviteter, som exempelvis fiske eller hund-
uppfodning. Grinserna mellan personliga intressen och féretagande, men ocksa mellan
naturturism och friluftsliv 4&r ddrmed inte helt enkla att dra. Jaktturismen, liksom
naturturismen generellt sett, ir en del av en komplex virdekedja inom besdksnéringen,
en nitverksekonomi, dar sdvil kommersiella som icke-kommersiella verksamheter
ingar (Lundmark et al., 2013). For att forsta huruvida jaktturismen har en potential
att bidra till en socialt hallbar utveckling behover vi darfor forstd den hir typen av
foretagande i sitt sociala och kulturella sammanhang.

Jaktturismen som studieobjekt kan framsti som undflyende eller oklart, inte minst
i studier som &mnar understka den ekonomiska potentialen av den hér typen av
smaéskalig turism. Samtidigt dr det just fenomenets undflyende och komplexa karaktédr
som gor det relevant att belysa, och som dessutom pekar pa dess potential i en socialt
hallbar landsbygdsutveckling. Genom begreppet moralisk ekonomi har vi i den har
studien visat hur jaktturismen dr infldtad i relationer och sociala sammanhang som
inte framst karaktdriseras av en marknadslogik, utan av ett ansvar for forvaltning av
béde natur och kulturarv, samt ett uppritthillande av sociala relationer och 6msesidiga
utbyten. Rekreationsvardet tycks vara etablerat och socialt och kulturellt grundat
genom den ideella jakten, men da denna kompletteras av en framvixande marknad
kring jaktturism, synliggors olika virderingar kring viltet. I sociologiska termer kan
jakten beskrivas som lokaliserad i delvis 6verlappande virdesfirer: sociala, kulturella,
moraliska och ekonomiska (jfr Appadurai, 1986). Har samspelar, och ibland kolliderar,
en kommersiell logik med varden och varderingar som inte sé 14tt gir att transformera
till monetéra véarden (jfr Fourcade, 2011; Fourcade & Healy, 2007; Zelizer, 2013). I denna
moraliska ekonomi navigerar jaktféretagaren och balanserar mellan olika virden och
dirmed olika asikter och forvintningar om vad som anses vara en “god” jaktupplevelse,
vem som ir den ideala kunden, respektive ideala foretagaren. I detta sammanhang
handlar det mer sdllan om att vilja mellan att kommersialisera eller inte kommersiali-
sera jakten, utan snarare om hur den kommersialiseras och vilka avvigningar som bor
beaktas.
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Kan vi betrakta jaktturismféretagandet som en socialt hallbar form av verksamhet?
Om foretagarna i var studie faktiskt lyckas med att understddja hallbara relationer
och bidra till lokalsamhéllet kan vi inte veta, men vi kan genom att belysa den
moraliska argumentationen, forklaringarna och rattfardigandet, visa ett pAgdende
samtal och reflektioner kring relationernas vikt - till sdvil kunder, andra foretagare,
markigare, grannar som andra intressenter — och vad som anses vara en hallbar eller
serios verksamhet. Nir foretagarna uttrycker sig om vad som ar moraliskt riktigt
eller inte, eller beskriver andra foretag eller jigare som seritsa eller mindre seridsa
utifran olika aspekter, ser vi inte detta enbart som ett uttryck for enskilda individers
asikter, eller som en “samstimmighet” eller "brist pi enighet” bland féretagare eller
jagare generellt, utan som ett pidgdende moraliskt samtal, eller en social diskurs. Det
ar ett normerande samtal, som visar att sociala och kulturella normer inte &r givna
utan under stindig férhandling. Jaktforetagare, sdvil som den svenska jigarkaren i
stort, tycks generellt sett vara engagerade i en livlig moralisk forhandling kring vad
som &r ritt och fel bade i och kring jakt (Tickle, 2023; von Essen 2016; 2018).

Vér studie pekar pé en del av de villkor och praktiska utmaningar som fore-
tagarna star infor. En viktig dimension av dessa villkor ar det stindigt pagdende
balansarbete som tycks karaktirisera jaktféretagandet. Konkret kan det handla om
att balansera kunders olika forvantningar pa vad som ar en god jaktupplevelse,
mot vad som bade ir etiskt och praktiskt mojligt att leverera. Det handlar ocksa
om att balansera foretagandet som en inkomstbringande verksamhet med den
egna livsstilen och personliga intressen. Inte minst handlar det om att balansera
olika andra aktorers forvintningar pé jakten och verksamhetens praktiska och
ekonomiska forutsittningar. P4 ett mer abstrakt plan avspeglar de stindiga avvig-
ningarna, dir praktiska och ekonomiska évervidganden alltid ackompanjeras
av moraliska argument och normativa standpunkter, att det hir handlar om en
komplex ekonomi — en moralisk ekonomi.

Nedan sammanfattar vi nigra av de viktigaste faktorerna kring jaktféretagandets
balansarbete, dir foretagaren framstar som en “moralisk grindvakt” (Andersson
Cederholm & Sjoholm, 2021a), i bemérkelsen en aktdr som navigerar bide inom
och mellan olika vardesfarer.

"Inte ett vanligt foretagande”

Foretagandet framstélls som att det inte ar ett “vanligt féretagande”. Jaktféretagandet
synliggdr grizoner mellan ideell verksamhet och marknad: exempelvis genom
standigt pagdende avvigningar om rdtt och fel kommersialisering, seridst och oseridst
foretagande samt personliga och ekonomiska virden kring féretagandet. Ekonomiska
avvagningar ir tydligt infldtade i moraliska och normativa stAindpunkter. Hir synlig-
gors, som vi visat, minga fler virden dn enbart ekonomiska. Att starta ett jaktforetag
for att "tjina pengar” ndmns av flera som ett rimligt motiv for att starta en kom-
mersiell verksamhet. Men att gora det "bara for pengarnas skull” anses inte helt
acceptabelt. For dessa entreprendrer ar det berittelser om ett passionerat och livs-
stilsorienterat foretagande, i kombination med en hoég aktning fér praktisk kunskap
som gor att denna typ av verksambhet sticker ut frin ”"vanliga verksamheter”. Praktisk
kunskap, med manga ars trdning och ldrande att 14sa natur, hundar och vilda djur,
ar ett uttryck for att vara en “serios” entreprendr. Detta innebér en viss etisk standard,
dels i relation till moraliska normer ndr man gor afférer, dels i relation till djuren
eller naturen i allménhet.
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Socialt-ekologiskt-ekonomiskt hallbart

Att bedriva jakt pi ett ekologiskt och socialt hllbart sétt fir dock en direkt verkan
pa den ekonomiska hallbarheten. Det illustreras i den véldigt konkreta beméirkelsen
di foretagare uttrycker: “Skjuter vi for manga eller fel djur i ar, har vi ingen business
nédsta ar”. Den ekologiska och ekonomiska hallbarheten ar pa s& vis omedelbart
kopplade till varandra. D& jaktforetagande dven préglas av en stindigt pAgdende
reflektion och diskussion kring det seriosa foretagandet, det vill siga vad det innebér
att agera pa justa villkor och ha goda relationer, har jaktféretagandet 4ven en intim
koppling till social hillbarhet. Den hir formen av normativ reglering kan illustreras
genom att flera foretagare poingterar att jaktforetagandet i Sverige ar en liten vérld,
att man kdnner till varandra och att rykten fardas snabbt. En viktig frdga att stélla
ar ifall jaktverksamheten kommer i konflikt med andra typer av naturturism. Vart
material visar inte pa det. Vi har hort beréattelser om figelskiddare som samsas bland
fageljagare, men ocksa exempel pé specifika situationen dér det funnits behov att
samtal, férklaringar och kompromisser, exempelvis kring specifik tid och plats

for aktiviteterna. Det finns ocksa de jaktforetagare som anordnar viltsafari med
beskddande aktiviteter, eller har verksamheter som hundtrining, vilket delvis
inglr i jaktens aktiviteter, delvis i annan friluftsverksamhet. Jakten och andra
former av naturturism och friluftsaktiviteter framstar i vart material som kom-
pletterande eller 6verlappande.

Tjanstefiering av jakten

Det dr en uppenbar balansgang mellan olika forvintningar och upplevelseideal hos
kunderna. Jaktturismen hakar in i en mer allméin diskurs om helhetsupplevelser

i turistniringen, och synliggdr dirmed servicens virde. Begreppet tjdnstefiering
illustrerar denna process, d& servicen blir ndgot som inte bara sjalvklart finns

dir, utan ocksi ndgot man kan marknadsféra och ta betalt for. I paketeringen av
upplevelsevarden stélls en mer kvantifierad och resultatorienterad jaktupplevelse
mot den holistiska naturupplevelsen. De hir idealen tycks existerar sida vid sida,
och dr en del av de rddande upplevelseidealen kring jakten. For foretagaren finns
det emellertid bade en etisk och foretagsekonomisk relevans i att tona ner forvant-
ningarna pa kvantitet och resultat och istéllet lyfta fram helhetsupplevelsen. Den
hir betoningen p4 helhetsupplevelser kan ses som ett komplement, eller i vissa fall
som ett alternativ, till det fokus pa troféer som tycks finnas i vissa jaktsammanhang.

Jaktupplevelsens dramaturgi

Jaktforetagandet illustrerar servicearbetets komplexitet och arrangemangets
dramaturgi, samt de etiska utmaningarna i sjilva jaktsituationen. Balansgingen
mellan att ge kunder det som de vill ha utan att kompromissa kring etiska virden
blir tydligt i beskrivningar av det konkreta servicemotet, i trepartsrelationen mellan
arrang0r, kund, och viltet. Har blir det tydligt vilken fingertoppskinslighet och
kompetens som krévs for att 14sa av natur, djur och kunder.

26



NATURVARDSVERKET RAPPORT 7119
Jaktturism —avvégningar, utmaningar och méjligheter

Slutord

Studiens resultat har betydelse for att forsté jakten och jaktturismen i ett vidare
samhadlleligt perspektiv. Jaktturismen kan ses som en lins genom vilken vi kan
forsta vidare processer i samhéllet, som exempelvis hur normer relaterade till
natur, djurliv och kommersialisering av upplevelser inte ir givna, utan foremal for
stindig social férhandling. Studien bidrar pa s sitt till en mer allmén kunskap om
livsstilsbaserat entreprendrskap pa landsbygden, framférallt inom naturturism
och friluftsliv, samt ger en mer generell kunskap om hur marknadsorienterade
praktiker korsar sig med icke-marknadsorienterade moraliska och emotionella
varden relaterade till bAde ménniska och ménniska-djur relationer.

Forestéllningar om affarsméssig verksamhet, och &dven de praktiska rdd som
ibland foljer, fokuserar inte sillan pa enskilda foretag och tillvaxt, snarare dn att se
hur de verkar i relationer med andra aktérer i en ndtverksekonomi. Jaktturismen,
savil som annan form av naturturism som i hég grad r livsstilsorienterad, inbegriper
savil marknadsmaéssiga som icke marknadsmaéssiga relationer, vilket ar viktigt att
beakta om man vill understodja hallbar turismutveckling pa landsbygden. For att
relationerna inte ar formellt affarsméassiga beh6ver inte per automatik betyda att de
ar informella, utan kan vara formaliserade enligt sociala normer och f6lja en annan
logik d4n en marknadslogik. Att belysa jaktturismen i dess sociala och kulturella
kontext innebédr ddrmed att jaktens ekonomi belyses pa ett mer nyanserat sitt &n
vad som ar vanligt i studier som belyser ekonomiska verksamheter i termer av
l6nsamhet eller tillvaxt i kvantitativ beméirkelse. I det perspektiv pa jaktturismen
vi lyft fram hér 4r en vidgad betydelse av begreppet ekonomi av stdrre relevans,
det vill sdga ett hushéllande av resurser som Kraver stindiga sociala, moraliska
och ekologiska avviagningar.

Kommersialisering av jakten gor avvigningarna &n mer synliga, d normer
kring jakten som kulturarv och viltvird som av minga betraktats som sjilvklara
stills mot marknadsorienterade virden. Vi har visat hur jaktturismen uttrycker ett
balansarbete dir dilemman och ibland polariserade forhallningsséatt framtrader.
Genom jaktturismen blir pa sa vis den moraliska ekonomin kring jakten &n mer
synlig. Vidare har vir studie pekat pa en tjdnstefiering av jakten, dir service och
helhetsupplevelser bade reflekteras kring, och artikuleras som specifika tjanste-
erbjudanden. Vi kan ocksa uttrycka det som att jakten som rekreation turistifieras.
Det kan innebira en 6kad kommersialisering av jakten, men inte nédvindigtvis.
Foreningsliv och ideell verksamhet kan ocksa betona helhetsupplevelser och
paketerbjudanden, exempelvis boende och méiltider i samband med jakt och
styckningskurser. Aven om det utifran var studie inte gér att fastsla huruvida den
kommersiella jakten kommer att 6ka eller €j, kan vi férutspa att tjinstefieringen
av jakten troligtvis kommer att 6ka. Med utgdngspunkt fran att allt fler nya jigare
inte 4r uppvuxna med jakt eller har socialiserats i den traditionella allmogejakten,
kommer det sannolikt finnas en efterfrdgan pa mer paketerade, eventuellt nischade,
former av jaktupplevelser.
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Generellt sett kan det perspektiv pé jaktens ekonomi som vi lyft fram i den hir
rapporten, samt de begrepp vi presenterat, tillsammans med inblickar i jaktturism-
foretagares egna upplevelser och erfarenheter dven ha en praktisk relevans. Det
kan fungera som underlag for viltférvaltning och utbildningar inom jakt och natur-
bruk, samt for olika aktérer inom lantbruk, skogsbruk och turistniring som under-
stddjer eller driver verksamheter inom jakt.

Praktisk relevans

Studien har identifierat utmaningar, men jaktféretagarnas beréttelser kan ocksa
fungera inspirerande och uppmuntra till jaktturism som antingen bindring
eller full sysselsittning. Det kan ha extra relevans i omraden dér lokala jaktlag
minskar pa grund av exempelvis avfolkning i omradet, eller att det finns farre
personer som tar jigarexamen och ldser jaktkort.

Den moraliska ekonomin i jakten visar pa vikten av goda relationer och uppritt-
hallandet av en stindig dialog med en méngd olika aktorer: jaktforetagare, "andra”
foretagare, kunder, bestkare, lokalbefolkning och markigare i angrinsning till
jaktmarken. En tydlig kommunikation mellan manga olika parter tycks ha en
avgorande betydelse for lokal acceptans och for mojligheten for jaktforetagaren
att samverka och anvinda sig av andra lokala tjinster.

For verksamheter sivél som destinationer ir det viktigt att tydligt kommunicera
vad jaktupplevelsen, det vill siga produkten, bestar i. Ar det frimst en holistisk
naturupplevelse, eller dr det framfor allt det pitagliga resultatet av jakten, i
form av trofé eller kott, som betonas? Eller ar det lite av varje? Hur de hér olika
vardena av viltet paketeras och marknadsfors har inte bara betydelser fér de
enskilda foretagarna och deras kunder. Kommersiella aktérer riktar sig ofta mot
en bred publik i sina erbjudanden, och jakten blir pa sé vis synlig for en bredare
allméinhet. Jaktturismen kan pa sé vis paverka en allmén forstaelse av och fore-
stidllningar om jakt och vilken roll den spelar i vart samhille.

Det ar viktigt att beakta att prissdttning av jaktupplevelser eller troféer alltid har
ett symboliskt savil som ett funktionellt virde. Prissdttning kan vara svart och
kénsligt i jakten, da det aktualiserar minga olika virden — emotionella, sociala,
moraliska — som ibland krockar med varandra. Prissittningen utgor pa s vis

en social signalering, och d4r dirmed inte enbart ett instrumentellt medel fér
producenter att férsoka locka réatt kundgrupper, och vice versa. Prisets signal-
virde kan ocksi bddda fér antagonism savil som samforstdnd mellan olika
aktoOrer pa jaktens arena. De héir relationella konsekvenserna kan ha sin grund

i en konkurrenslogik, men ocksa i olika moraliska varderingar av vad som

anses rimligt att ta betalt for eller inte nér det géller naturens resurser.
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Studien har identifierat exempel pd upplevelseproduktion, som pekar mot nya
former for produktutveckling. Som ett led i den holistiska helhetsupplevelsen
namns ofta viltkéttet som en viktig ingrediens. Vi har sett sdidana tendenser i vir
studie, dé& flera av de foretagare vi intervjuat satsar pa servering, gardsbutiker
och event kring matlagning. En del reflekterar ocksé 6ver vad de sjilva ser som
en avtagande kunskap bland jigare om hur man tar hand om kottet efter jakten.
Nigra foretagare erbjuder till exempel styckningskurser, eller information om
styckning och beredning av kéttet i samband med arrangemanget. Samtidigt
kréaver det speciella resurser kring livsmedelshantering som exempelvis
kylanldggningar, vilket en del foretagare pdpekar kan vara en praktisk och
ekonomisk utmaning.

Hallbarhet och etiska 6verviganden behdver kommuniceras for att skapa en
allmin forstaelse for jakten och jaktens olika virden. En intressant konsekvens
av jaktens tjanstefiering ar att inom jaktturismen har sddana dverviganden till
viss del blivit en del av paketeringen och marknadsféringen, och alltsa tillskrivs
ett virde i sjdlva tjinsteerbjudandet. Det behdver inte betyda att h&llbarhet och
etik inte beaktats tidigare, eller i den icke-kommersiella jakten, men det 4r virden
som aven blivit en del av en produkt som konsumeras. Det tycks finnas en tendens
att 4tminstone vissa grupper av nya jagare, daribland kvinnor fran den urbana
medelklassen som inte har vuxit upp med jakten, tilltalas av den hér typen av
paketerade tjinsteerbjudanden da det ar ett led i en livsstilskonsumtion.

Den servicekompetens som Krivs for att 1isa av och hantera natut, vilt och kunder
med mycket varierande forkunskaper behover synliggoras, virderas och kom-
municeras. Det har bland annat betydelse vid rekrytering av medarbetare i savil
kommersiell som icke-kommersiell jakt, och fér undervisning i jaktrelaterade
utbildningar. Det har ocksé betydelse for att hélla en dialog kring etiska dimen-
sioner kring jakten levande.
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