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Celebritetsskapande
fran Strindberg till Asllani
En inledning

Vad har Kosovare Asllani gemensamt med August Strindberg? Inget alls
skulle sikert minga svara. Jimforelsen mellan de tva idr forstds medvetet
tillspetsad. A ena sidan den samtida fotbollsstjirnan som 2016 gjorde en
uppmirksammad 6vergang fran Paris Saint-Germain till Manchester City.
A andra sidan den svenske forfattargiganten frin forra sekelskiftet. En sak
som likvil férenar dem ir att de bada ir stjarnor eller, med ett mer precist
begrepp, celebriteter i det mediala och kulturella filtet. Asllanis mediala
strategier omfattar inte bara sedvanliga intervjuer med pressen fore och
efter matcherna. Hon dr ocksi en flitig anvindare av sociala medier med i
september 2016 nira 70 ooo foljare pd Instagram och omkring 35 coo pa
Twitter. I dessa plattformar ger hon en bild av livet bakom kulisserna pé
den internationella fotbollsscenen. Att denna bild ir tydligt iscensatt mins-
kar inte dess betydelse for synen pa hennes offentliga persona. Aven Strind-
berg var ytterligt medialt aktiv och bidrog dirigenom till att skapa bilden
av forfattartitanen. Férutom en mingd artiklar och debattinligg i pressen
genom aren, drev han olika marknadsforings- och lanseringskampanjer,
exempelvis kring debutromanen Rida rummer. Han var ocksé flitig med att
anvinda sig av tidens tekniska nymodighet: kameran. Minga av de mest
vilkinda fotografierna av honom har han sjilv varit med om att producera.

Antologin Celebritetsskapande fran Strindberg till Asllani granskar hur
celebriteter av olika slag konstrueras i den mediala och kulturella offentlig-
heten. Boken ir inriktad pa celebriteter i olika verksamhetsfilt, men ocksa
i skilda tider, frdn Jenny Linds bejublade singturnéer i USA i mitten av
1800-talet och August Strindbergs férhallande till den allmdnna opinionen
runt sekelskiftet 1900 till den unge Mans Zelmerlows deltagande i det
nystartade teveformatet Let’s dance 2006 och Kosovare Asllanis uppmirk-
samhetspraktiker idag. De mediala representationerna av dessa celebriteter
ar viktiga att f6rstd, liksom publikens mottagande och konsumtion av dem.
Bokens huvudsakliga fokus ligger dock pa produktionen av dessa offentliga
gestalter, pé celebritetsskapandet. Att ge sig i kast med ett s& omfattande
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Celebritetsskapande fran Strindberg till Asllani

problemomride utifrin en enhetlig analysmodell 4r inte meningsfulle. Och
forfattarna, som kommer frin olika discipliner och traditioner, har nirmat
sig temat utifrdn skiftande perspektiv.

En gemensam referenspunkt har emellertid varit det senaste decenniets
diskussioner kring begreppet medialisering. I nigra av bokens kapitel 4r
begreppets héllbarhet och barkraft helt i fokus, i andra ger det i stillet re-
lief 4t undersékningar med andra tonvikter. I den hir inledningen borjar
vi dirfor med att redogora for diskussionerna om medialisering och hur
dessa kan forstds. Direfter presenteras centrala frigor och utgingspunkter
inom forskningsfiltet kring celebriteter. Till slut gor vi en ansats att preci-
sera hur medialiseringsbegreppet kan berika studiet av just celebritets-
kulturen samt presenterar bokens bidrag.

Medialisering

Den som for bara tio 4r sedan gjorde en litteratursokning pa begreppet
’medialisering” fick en ganska mager skérd. Samma sak gillde for en sok-
ning pa begreppets internationella motsvarigheter, som mediatization (pa
engelska) och Mediatisierung (pa tyska). Den svenska s6kningen skulle ha
hittat en forsta referens till medieforskaren Kent Asp. I sin doktorsavhand-
ling frin 1986, Mdktiga massmedier: Studier i politisk opinionsbildning, anvin-
der Asp begreppet for att beskriva en process dir politiken anpassar sig till
de krav som massmediernas politiska bevakning stiller.! Mer specifikt talar
han om en politikens medialisering, en process som tvingar politiska akto-
rer som soker synlighet {6r sina idéer och asikter att gora detta pd mass-
mediernas villkor.?

Asps poing var att visa hur institutionen ”massmedierna” férandrar {6r-
utsittningarna for politiken, och idén kom att inspirera till fler studier pa
temat under 1990- och det tidiga 2000-talet. Inte minst kom den att ge
namn till en delstudie inom den svenska demokratiutredningen, Politikens
medialisering.? Sokningen hade ocksa identifierat nagra forsok att tillimpa
tankefiguren om medialisering pa andra omraden. Tobias Olsson och Dino
Viscovi anvinde den till exempel for att analysera hur medierna, som
institution, forindrat forutsittningarna for elitidrotten, inte minst
ekonomiskt och dé sirskilt via ersittningar frin tevebranschen for
sindningsrittigheter.*

Sokningen pa den engelska termen skulle i praktiken inte ha renderat
ndgra triffar alls. Begreppet var inte etablerat i den anglosaxiska sprik-
virlden vid mitten av 2000-talets forsta decennium. Sokningen pa tyska
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hade dock varit nigot mer givande. Den skulle ha visat att begreppet
anvindes redan pd 1930-talet i sociologen Ernest Manheims analyser av
offentligheten.’ Men framforallt skulle den ha gett méinga triffar pa Fried-
rich Krotz. Under perioden 2000 till 2005 publicerade han savil bocker
som bokkapitel och tidskriftsartiklar som diskuterade och analyserade
medieverkligheten i ljuset av begreppet Mediatisierung. 1 Krotz tappning
innebir medialisering nigot delvis annat 4n i Kent Asps. Sévil innebor-
derna i som skillnaderna och likheterna mellan de bida perspektiven pa
medialisering ir centrala teman fé6r Magnus Anderssons kapitel i den hir
boken, men redan i det hir sammanhanget dr det virt att pdpeka att Krotz
intresserar sig for betydelsen av att medierna finns allestides nirvarande i
var vardagstillvaro och hur detta i sin tur bidrar till att férindra hur vi lever
i och forstir vir omvirld. I Krotz perspektiv dr medialisering ocksd en
metaprocess,® i likhet med processer som globalisering eller kommersiali-
sering, vilket bland annat innebir att det inte 4r alldeles enkelt att empiriskt
peka ut fenomenet, varken i sina delar eller i sin helhet. Begreppet ar snarast
en "theoretical construct [ ... ] resting in part upon empirical evidence, but
which are not empirically verifiable in their entirety”.” Sledes skiljer sig
de bida perspektiven pa medialisering at pa en rad punkter, det som Asp
respektive Krotz foretrider. De rymmer dock gemensamma idéer, bland
annat om att medierna, som institutioner eller teknologier i vardagen, bi-
drar ll social och kulturell forindring. Ett kapitel i den hir boken som
utgar frin detta, men som ifrigasitter sivil det nya med fenomenet som
antagandet om en generell 6kning, ir Andreas Nybloms om Jenny Lind,
det svenska 1800-talets singcelebritet par excellence.

Begreppet medialisering dr saledes att betrakta som nytt, allra helst dess
popularitet. Det ir ddremot inte lika enkelt att hidvda att tankefigurerna
som sddana, att medier forindrar férutsittningarna fér institutioners sitt
att verka (Asp) och var vardag (Krotz), utgor spriangstoff. De ir snarast att
betrakta som variationer pa sedan linge etablerade teman inom samhills-
och kulturvetenskaplig medieforskning. Ett sidant exempel kan himtas
frin Joshua Meyrowitz, som i sin bok No sense of place: The impact of electronic
media on social behavior (1985) analyserade hur medierna forindrat forut-
sittningarna for det sociala livet. Med inspiration frin bland annat Erving
Goffmans socialpsykologiska teorier beskriver Meyrowitz hur medier inte
bara ger oss tillgdng till mer och snabbare information - vilket det r van-
ligt att man forestiller sig vara mediernas huvudsakliga funktioner — utan
att de ocksa paverkar oss socialt och kulturellt genom att forindra ramarna
for vart sitt att agera:
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By changing the boundaries of social situations, electronic media do
not simply give us quicker or more thorough access to events and
behaviours. They give us, instead, new events and new behaviours.®

John B. Thompsons analys av mediernas betydelse f6r samhillet och kul-
turen drar i samma rikening. I sin bok fran 1995, The media and modernity:
A social theory of the media, argumenterar han for att hela den samhillsforma-
tion som vi kinner som ”det moderna samhillet” hade varit otdnkbar utan
dess medier, frin boken - eller snarast boktryckandet - till och med tele-
visionen.” Offentlighetens utformning, nationalstatens framvixt, vir upp-
fattning om tid och rum, liksom vart reflexiva formande av sjilvidentitet,
for att bara nimna nagra av de foreteelser som girna kopplas samman med
moderniteten, ir fér Thompson titt sammanvivda med utvecklingen av
medier.” I en kirnfull passage sammanfattar han sin syn pa mediernas
betydelse:

the development of communication media is, in a fundamental sense,
areworking of the symbolic character of social life [ ... ] and a restruc-
turing of the ways in which individuals relate to one another and
themselves.!

Det gér att dra historien for den hir typen av argument, om samhillsut-
vecklingen som titt sammanflitad med utvecklingen av nya medieformer,
vidare bakat i medieforskningens historia. De har till exempel ett tydligt
sliktskap med Walter J. Ongs analys av betydelsen av 6vergingen frin en
kultur priglad av muntlig till en kultur priglad av skriftlig kommunika-
tion.”? Ong kopplar tillgdngen till ett skrifesprik till formerandet av den
samtida minniskans férméga att tinka abstrake, kritiskt och reflexive.!? Ett
liknande intresse fér den gemomgripande betydelsen av nya medieformer
var ocksd utmirkande for den s kallade Torontoskolan. Dess formodligen
mest namnkunnige forfattare, Marshall McLuhan, gjorde sig berémd pé
1960-talet med sina analyser av vilka omvilvande forindringar som in-
férandet av televisionen skulle komma att innebéra for manniskan och
samhillet."

McLuhan, liksom hans lirare Harold Innis, spelade en inte obetydlig
roll for en ny typ av mediehistorisk forskning som borjade etablera sig vid
ungefir samma tid som diskussionen om medialiseringsbegreppet tog fart,
men timligen oberoende av denna och delvis som en reaktion mot an-
spriksfulla teoribyggen och historiska beskrivningar pd makronivd (inte
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minst Jirgen Habermas offentlighetsteori). Hir tog man i stillet fasta pa
McLuhans utstrickning av mediebegreppet och pd hans utsagor kring att
medier alltid bestdr av andra medier: allt som kan betraktas som forling-
ningar av minniskan ir medier, och “inget medium har nigon mening
eller existens for sig, utan endast i stindigt samspel med andra media”.s
Historisk medieforskning av olika slag borjade intressera sig for hur um-
ginget med och forstielsen av nya medier inforlivat, eller remedierat, dldre
mediepraktiker och vice versa.’* Gemensamt fér minga av dessa ansatser
var en kritik av monomediala och dirfor reduktionistiska perspektiv och
teleologiska berittelser samt ett intresse for att historisera samtidens "nya”
medier, och man visade hur dven det forflutna rymde ett myller av medie-
former och mediala relationer. Utifrin nirgingna empiriska undersokning-
ar beskrevs dessa synkrona snitt ofta i termer av medielandskap, mediekul-
turer eller mediesystem, och man argumenterade f6r — med reservationer
mot McLuhans alltfér teknikdeterministiska syn — att dessa hade en avgo-
rande betydelse for att alls forstd den historiska perioden i fraga. Vill man
forstd moderniteten eller globaliseringen, politiken eller filosofin, nationa-
lismen eller scoutrorelsen eller vad det vara minde, miste man forsta de
mediala villkoren vid tidpunkten och platsen i friga. Ibland — men alltsd
utan direkt koppling till den medialiseringsdiskussion som fordes av Krotz
och andra - refererade man, kanske i brist pd en bittre term, till denna
konstitutiva funktion hos medierna som just medialisering.?” Politiken, till
exempel, har enligt detta synsitt alltid varit medialiserad — men pa olika
satt under olika historiska tidpunkter och pa olika platser.’ Nir man i dessa
medichistoriska forskningssammanhang omsider borjat adressera media-
liseringsdiskursen inom andra akademiska filt har invindningarna just rort
vad man uppfattat som allefor [Angtgiende ansprik pa ate beskriva historisk
forandring."

Celebriteter

Celebrity studies utgor idag ett omfattande och vixande forskningsfilt med
stark forankring inom framfor allt kultur- och mediestudier. Pa karakti-
ristiskt vis omfattar filtet savil introducerande oversiktsverk och readers
som egna tidskrifter och konferenser.?

Vad ir di en celebritet? Buden har varit mdnga och nigon konsensus om
begreppets innebérd och avgrinsning existerar inte. [ borjan av 1960-talet
hivdade Daniel Boorstin ironiskt att en celebritet ir en person som ir kind
for att vara kind — nigot som narmast blev ett bevingat uttryck.?! Kandisskap
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ir enligt Boorstin en ”pseudo-hindelse” utan egentlig substans och me-
ning. Detta till skillnad frin den berémmelse forna tiders hjiltar dtnjor,
vilken vilade pa faktiska prestationer. Boorstins avstindstagande frin den
moderna celebritetskulturen fick ménga efterfoljare genom dren. Neil Post-
man gick i Amusing ourselves to death (1986) till storms mot den i hans tycke
infantila tevekulturen. Mycket av denna kritik av massmediernas innehill
gar tillbaka pa Frankfurtskolans kulturpessimism, dir kulturkonsumenten
ses som ett passivt och motstidndslost offer f6r kulturindustrins skickligt
marknadsférda produketer.

Aven om kritiken mot celebriteter har sina poinger, dr dess ideologiska
utgdngspunkt likvil tydlig. Det handlar i mycket om att etablerade kritiker
och skribenter ser ner pa och tar avstdnd frin mer folkliga kulturyttringar.
Dessa missar ocksd — eller viljer att bortse ifrn — att celebritetskulturen i
lika hog grad omfattar den hoga kulturen. Mans Zelmerléw och Kosovare
Asllani, forstds. Men ocksd Selma Lagerlof och Ingmar Bergman. Vi lever
idag (hur linge vi gjort det 4r en 6ppnare friga) i en virld och en vardag
fylld av celebriteter. Den som vill f4 kunskap om den moderna kultur- och
medieindustrin, méste dven fordjupa sin férstielse av celebritetskulturen.

En icke-virderande och dirmed mer produktiv analys av celebritetskul-
turen vixte forst fram inom filmvetenskapen. En anledning var filmstjér-
nornas centrala betydelse for 19o00-talets filmskapande. I sin inflytelserika
Stars frin 1979 forde Richard Dyer fram tanken pé filmstjirnan som ett
semiotiskt tecken, 6ppet for tolkning. Vidare har Richard deCordova visat
hur skidespelarna i filmens barndom utvecklades fran ”picture personalities”
till fullskaliga ”stars”. Mediediskursen om en filmskddespelare handlade
nimligen under filmens {6rsta &r frimst om dennas rollkarakidirer, det vill
siga den persona han eller hon visade upp pa filmduken. Kring 1914 bor-
jade det dven dyka upp artiklar som intresserade sig for skddespelarens
privatliv utanfér filmduken. Det moderna stjirnsystemet var dirmed fott.
Idealet var forvisso att bilden av skddespelarens privatliv overensstimde
med vederborandes rollkaraktir. Anda var en grins bruten: den mellan det
offentliga och det privata livet.??

Chris Rojek menar i Celebrity, som kom 2001, att kindisskap definieras
av att en person tillskrivs en upphéjd och glamorés — eller tvirtom 6kind
- status i offentligheten. For Rojek handlar kindisskap om en persons
inflytande och paverkan pa det offentliga medvetandet. En viktig, men
ocksd i manga avseenden problematisk, aspekt av kidndisskap ir att detta
medfor en klyvnad mellan den privata och den offentliga rollen. Det
offentliga jag en person viljer att visa upp for virlden ir alltid i nigon mén
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iscensatt. Samtidigt undanhaller eller doljer celebriteten viktiga delar av
sitt privatliv. Denna splittring mellan det privata och det offentliga jaget
uppfattas ofta som djupt problematisk. Nistan genomgéiende beklagar sig
kindisar over att deras privatliv invaderas” av medierna.?® En foljd av
detta rolltagande ir att celebriteter ofta blir méngbottnade eller mot-
sigelsefulla figurer. Celebriteter framstills som bdde extraordinira och
vanliga. De ir bide kreativa genier och helt alldagliga min och kvinnor
som har familj och limnar barnen pé forskolan. Med tiden tenderar ocksa
grinserna mellan de offentliga och privata rollerna att suddas ut eller rent
av byta plats. Fér medierna och publiken blir privatlivet efterhand intres-
santare och viktigare dn prestationen. Graeme Turner ser i Understanding
celebriry frin 2004 just denna process, dir fokus flyttas frin den offentliga
rollen till privatlivet - frin prestation till person — som sjilva definitionen
av celebritetskap.?*

Termen celebrity anvinds alltsd om och betecknar individer fran olika
samhillssfirer — kungligheter och toppolitiker, idrottsstjirnor och doku-
sdpadeltagare, forfattare och skiddespelare — som under kortare eller lingre
tid intar en upphojd eller glamoros stillning i de offentliga medieberit-
telserna. Det sista dr viktigt: det dr den mediala diskursen (eller rittare:
diskurserna) som férvandlar till synes ”vanliga” minniskor till celebriteter.
Aven om celebriteter i mycket skapas i och av de journalistiska medierna
ir det en process som inte sillan backas upp av miktiga reklambyrier och
marknadsavdelningar.

I medierna fungerar celebriteter, framhaller Robert van Kriecken, som
ett slags “fyrar”; de syns och drar till sig uppmirksamhet. Denna uppmirk-
samhet kan i sin tur generera olika typer av mervirden: goodwill till en
omdebatterad institution som monarkin, roster och hogre opinionssiftror
till politikern, ett lukrativt sponsorkontrakt till idrottsstjirnan.> And3 ir
forstas inte alla celebriteter identiskt lika varandra, de har olika profiler och
funktioner. Rojek pekade tidigt pa tre olika typer av celebriteter: ascribed,
achieved och antributed.?® Dessa visar pd olika vigar in i kindisskapet. I den
forsta kategorin dr hirstamning avgorande. Barn till bemirkta personer
och kindisar f6ds in i rampljuset. Ett tydligt exempel dr den svenska kunga-
familjen, vars medlemmar blir medialt uppmirksammade och diskuterade
bland ”vanligt folk” - som regel redan innan de ir fédda. Rojeks andra
kategori (achieved) ir annars den traditionella vigen till kindisskap. Den
tar sikte pd personer som tack var olika typer av prestationer hamnar i
mediernas fokus. Det kan handla om allt ifrdin os-guld i hojdhopp till
Nobelpriset i litteratur.
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Den tredje kategorin hos Rojek (atributed) avser personer som hamnat
i mediernas fokus och blivit celebriteter, utan vare sig bord eller extraordi-
nira prestationer. Mediernas intresse kan exempelvis bero pa att en i 6vrigt
okind individ utfért en enstaka beundransvird insats i en nédsituation och
kanske riddat liv. Ett annat exempel dr Alice Timander, som till yrket var
tandlikare men framfor allt var kiind som en av landets ledande ”premiir-
lejon”. P4 senare dr har inte minst teves dokusapor bidragit till att skapa
detta slags (ofta kortlivade) mediala kindisar.

Rojeks treledade modell innebir dock en férenkling. For det forsta tar
de tre kategorierna sikte pa olika férhillanden. De bida forsta ir dgnade
att forklara varfor en person overhuvudtaget blir foremal for mediernas
intresse. Den tredje (atzributed) handlar om det som de flesta celebritets-
teoretiker ir Gverens om: att celebritetsskap forutsitter medieuppmirk-
samhet.” For det andra ir celebriteter som de mediala konstruktioner de
ir mer komplexa till sin natur 4n vad denna modell liter ana. Om en
medlem av kungafamiljen dgnar sig 4t exempelvis vilgérenhet kan
medieintresset inte uteslutande forklaras med hinvisning till vederbérandes
bord, utan beror ocksa pé just den aktivitet eller de ”prestationer” som
vederborande utvecklar inom vilgorenhetsfiltet. Celebritetsskapet framstar
i sddana fall bide som tillskrivet (ascribed) och prestationsbaserat (achieved).
Forutom att det finns sidana blandformer av celebriteter kan, som Sean
Redmond pipekar, deras ”diskursiva betydelse” skifta beroende pa vilken
(medie)kontext de upptrider i. De kan ges ”multiple identity positions that
shape their status” i termer av klass, kon, etnicitet och sexualitet.? Begrep-
pet celebritet behover dirfor differentieras med hinsyn till bland annat
kulturellt kapital samt tid och rum.”

Hur lingt tillbaka i historien dagens celebritetskultur stricker sig rader
det delade meningar om. Berommelsens och ryktbarhetens historia kan
forvisso skrivas fran antiken och framat.* De flesta uppfattar dock celebri-
tetskulturen som ett i grunden modernt fenomen. Framfor allt var det
utvecklingen av det massmediala samhillet under 1800-talet som pi ett
grundliggande sitt forindrade och skapade nya férutsiteningar f6r dagens
celebritetskultur. Pressens, samt den dirtill knutna reklamindustrins,
framvixt och genomslag, liksom olika innovationer pa bildatergivningens
omrade, mojliggjorde en sd bred exponering av enskilda personer som
kravdes for att de skulle uppfattas som celebriteter. Politiker och skadespelare
- men ocksa forfattare — kunde bli synliga och dirmed allmint kinda pé
ett helt annat sitt 4n tidigare.® Detta ir en utveckling som accelererade
under 19oo-talet med dess nya kanaler for masskommunikation; forst med
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grammofonen, filmen och radion, direfter med teveindustrin frin 1950-
talet och framat, for att under de senaste decennierna ta sig en mingd
olikartade uttryck i skilda ndtburna plattformar. Inte minst Youtube ir i
detta sammanhang intressant, dd plattformen foérenar olika celebritets-
skapande processer. Den tillhandahdller ett historiskt mediearkiv som
reproducerar gamla celebriteter for nya generationer, férstirker samtida
kindisskap som produceras i de traditionella medierna men skapar ocksa
nya ikoner, ibland (liksom i fallet med Instagram) helt utanfér ”gammel-
mediernas” kretslopp.

For den expanderande kultur- och mediemarknaden - filmbolag, forlag,
tidningar och mediebolag - fungerar celebriteten som ett levande varu-
mirke som anvinds {6r att silja en film, en show eller en bok. Stjirnans
funktion blir i detta sammanhang att bygga lojalitet hos konsumenterna.
Detta mirks, som Loren Glass papekat, tydligt nir det under borjan av
1800-talet vixer fram en kommersiell bokmarknad: ”Since [ .. . ] every book
is different, the publishing industry struggled to achieve the kind of brand
loyalty then developing in other industries. One consequence was that
authorial names became brand names, helping their publishers to promote
and predict sales in the face of unpredictable market forces”.* Celebritetens
namn fungerar som ett varumirke, som signalerar och i konsumentens
ogon ocksa borgar {or kvalitet.®

Om kindisskap utifran ett producentperspektiv handlar om att etablera
och bygga ett varumirke som kan knyta ihop olika mediala produkter ser
situationen ur konsumentens perspektiv delvis annorlunda ut. Fér ”vanligt
folk” ar kiandisar mojliga att identifiera sig med eller ta avstind ifrin. Nir
en ildre, traditionell samhillsgemenskap gitt forlorad 4r det bland annat
kring véra celebriteter vi kan samlas. Manga kan vittna om att de egentligen
inte hade tinkt folja de senaste arens brollop inom den svenska kunga-
familjen, fotbolls-vm, Melodifestivalen eller Let’s dance, men att de blev
fast da 7alla andra” tittade pé dessa program. Att inte titta blev liktydigt
med att stélla sig utanfor en social gemenskap.

Eftersom celebriteter konstrueras i medierna ir det upp till oss som
lisare och tittare att tyda eller tolka dem. Och d vi alla dr olika gar forstds
vara dsikter om dessa kindisar ofta isir. Var Marilyn Monroe en blond
bimbo eller ett offer for patriarkatet — eller bide och? Ar ministern en
ansvarstagande realpolitiker eller en naiv idealist? Celebritetskulturen kri-
ver alltsa tolkning, vilket bidrar till att forklara det intresse som finns kring
vira kindisar. Mediernas berittelser om kinda personer ir inte fixa och
firdiga. De utvecklas hela tiden och de kriver ett aktivt tolkningsarbete
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frin mottagarnas sida. Kindisarna fir dirigenom en viktig funktion i kon-
sumenternas identitetsarbete. De kan anvindas som manande forebilder
eller avskrickande exempel.

Medialisering och celebriteter

Hur kan da medialiseringsbegreppet berika studiet av celebriteter? Och
tvirtom: kan ett empirisk fokus pé celebritetskulturen bidra till act klar-
gora det ibland nog s oprecisa talet om en medialisering? Varken nir det
giller sina inneborder, som varierar, eller ifriga om i vilken grad det utgor
ett nytillskott - vilket ju kan diskuteras — dr begreppet medialisering alltsd
att betrakta som oproblematiskt. Under det senaste decenniet har det i
stillet vixt fram en rik flora av publikationer som for kritiska dialoger kring
begreppet. En sirskilt kritisk vidrikning gor David Deacon och James
Stanyer i vilken de identifierar tre huvudsakliga invindningar mot idéerna
om medialisering och hur de har kommit att anvindas inom forskningen.3*
De noterar forst att de olika sdtten att anvinda begreppet, de olika tradi-
tionerna, skapar begreppslig oklarhet. Medialisering blir allt och inget. De
efterlyser vidare fler historiskt férankrade studier av medialisering, som gor
det mojligt ate svara pa frigan om huruvida det finns nigot fore eller efter
ifriga om medialisering. Dessutom ifrigasitter de hur den forskning som
tar begreppet som utgangspunkt har hanterat, eller snarast kommit ate inte
hantera, frigor om orsaks- och maktférhallanden: Ar medialisering orsak
eller verkan? Vem eller vilka dr det som har eller ges makt i medialise-
ringsprocesserna? I en liknande, kritisk, men ocksé tydligt framasyftande
genomgaing av forskningen har 4ven Mats Ekstrom med flera understrukit
betydelsen av historiserande studier pa omréidet.** De papekar ocksi beho-
vet av studier av medialisering som uppmirksammar det specifika och kon-
textberoende i hur medialiseringen verkar i olika sociala och kulturella
sammanhang.

Kritiken ska tas pd allvar. Den pekar ut brister i begreppet som sadant
och, inte minst, viktiga problem i forskningens sitt att tillimpa det. Be-
greppet behover okad klarhet och kalibrering. Problemen till trots kan
begreppet medialisering vara uppslagrikt, som begrepp att ”tinka med”
och inspireras av, alldeles utan att man samtidigt hivdar att det skulle ut-
gora en oproblematisk analytisk ingang till forstaelse av medieverkligheten
i synnerhet och samtidens kultur och samhille i allmdnhet. Det ir ocksa
som just ett sidant heuristiskt begrepp vi har anvint medialisering i arbe-
tet med denna volym. Boken utgar frin en idé om att begreppet mediali-
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sering kan berika vir forstielse av fenomenet celebritet. Och vice versa: att
vi genom att analysera celebritetskap ocksa kan bidra till att utveckla for-
stdelsen av de inte sillan lite undflyende idéerna om medialisering.

Den tentativa idé om medialisering som utgjort utgingspunkt for arbe-
tet, och som forfattarna till bokens olika bidrag har forhillit sig till i olika
grad, har varit inspirerad av fyra spar i medialiseringslitteraturen och den
harmoniserar ocksi med delar av den kritik mot begreppet som anforts i
forskningen (enligt ovan). Arbetet har till att bérja med himtat intryck
frin den dnnu inte sirskilt omfattande litteraturen kring celebriteter och
medialisering. I det hir sammanhanget mirks Mark Wheelers studier av
medialiseringens betydelse {6r celebritetsprocesser inom politiken. Whee-
ler har till exempel analyserat pé vilka villkor olika typer av politiska fore-
tridare erbjuds medial synlighet, liksom hur de sociala medierna skapar
nya foérutsittningar f6r ”politiserade celebriteter” att verka i offentlig-
heten.* Olivier Driessens studier ir ett annat exempel. De har haft varie-
rande fokus, men medialiseringens betydelse for celebriteter och celebri-
tetsskapande har varit ett dterkommande tema.?” Medialiseringen har bland
annat beskrivits som en av de krafter som formar celebritetskapets forut-
sittningar.*®

Det historiska perspektivet har ocksa varit ett viktigt ingdngsvirde i
arbetet med boken. Talet om medialisering handlar oftast om en 6kning
over tid, det vill siga gor ansprik pd att beskriva en historisk forindring.
Samtidigt ir fokus som regel ganska snivt inriktat pa vir egen samtid, dir
grunda jimforelser bakit nirmast forvintas forklara sig sjilva. Inte minst
mingden nya medier och deras genomgripande betydelse pd snart sagt alla
omréden ir i dessa diskussioner oftare en utgidngspunkt in nagot som fak-
tiskt ska visas, forklaras eller preciseras. Den hir forestillningen — att sam-
tiden i medialt avseende ir extrem och unik, att "medialiseringen” just nu
tagit ett slags kvalitative spring - r inte ny och kan i sig studeras historiske.
I ljuset av detta har det dirfor varit helt centralt for arbetet med denna
volym att soka belysa och problematisera mediernas roll i celebritetsska-
pande vid olika tidpunkter i den moderna historien.

Arbetet har vidare utgdct frin idén atc celebritetskap i sig, liksom ska-
pandet av celebriteter, sker pé delvis olika premisser inom olika sociala och
kulturella file, eller >’dominer”. Tankefiguren ir inspirerad av ett av Nick
Couldrys bidrag till diskussionen om medialisering. Couldry relaterar be-
greppet medialisering till Pierre Bourdieus filtteori och beskriver i det sam-
manhanget medialisering som en metaprocess, vars verkningar varierar
mellan olika sociala och kulturella dominer:
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[M]ediatization research must be alive to multiple explanatory models
of how the meta-process of mediatization is worked through in spe-
cific domains and fields, while at the same time looking for a linking
account that enables us to see the connections, say between how the
mediatization of politics and the mediatization of the literary field
might work [...].%

Oversatt till sammanhanget for denna volym innebir tankefiguren att vi
ser celebritet och celebritetsskapande som intimt kopplade till den synlig-
het som medier skapar; utan denna synlighet dr celebritetskap inte mojligt.
Samtidigt vore det orimligt ate férvinta sig att ett celebritetskap som inleds
med exempelvis deltagande i en realityteveproduktion skulle fungera pé
alldeles samma sitt — och forsiggd pa samma villkor — som ett som inleds
inom politiken, eller inom sportens virld, fér att ndimna nagra tydliga
kontraster. Det har dirfor varit en utgingspunkt for arbetet med denna
volym att den ska inkludera och analysera celebriteter frin olika sociala och
kulturella dominer. Den underliggande tanken har varit act sdvil skillna-
derna som likheterna mellan celebriteter och celebritetsprocesser, inom
och mellan olika dominer, kan ge insikter i sdvil celebritetskapets forut-
sittningar som medialiseringens potentiella verkningar.

Ett ytterligare ingingsvirde for arbetet har varit att celebriteter skapas
av olika aktorer i olika kontexter. Till att borja med ir celebriteter sjilva
aktorer i denna process, vilket pé olika sitt — ibland yteerligt strategiske,
ibland mer omedvetet — piverkar hur de framstills i offentligheten. Inte
minst erbjuder samtidens sociala medier nya mojligheter for celebriteterna
att agera i offentligheten. Runt celebriteter finns dessutom inte sillan andra
aktorer, som agenter, talespersoner, pressekreterare etcetera som har att
professionellt arbeta med att forma den offentliga bilden av celebra perso-
ner. Det 4r sedan i offentlighetens veckomagasin, teveprogram, radioshower
och nyhetssajter som den offentliga bilden av celebriteter tar form. Det ér
hir som de formas till exempel pd det goda, det onda och pa hjiltar och
dirigenom blir foremal for omvirldens uppmirksamhet. Direfter fortsitter
skapandet av celebriteter. Det tar form som vardagligt prat i skolkorridorer
och pd arbetsplatser, liksom i hemmen och pa internetforum. I arbetet med
denna volym har vi haft som ambition att representera ett varierat urval av
de hir aktdrerna och kontexterna. Nigon fullstindighet dirvidlag - i den
mén en sidan ens kan tinkas — gor vi forstds inga ansprak pa, och vi ir vil
medvetna om att alla paralleller och kopplingar till det omedelbart sam-
tida snabbt blir daterade och alltid 6ppnar for alternativa jimforelser.
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Bokens bidrag

Bokens bida inledande bidrag, av Andreas Nyblom respektive Magnus
Andersson, analyserar celebriteter och celebritetsskapande med utgings-
punkt i olika perspektiv pd medialisering. Talet om ”Jennyismen” vid
mitten av 18oo-talet dr i fokus i Nybloms text. Termen avsig pressens
okritiska, 6versvallande hyllningar av den svenska operasingerskan Jenny
Lind. Hyllningarna, liksom de negativa reaktionerna pa ovationerna i delar
av tidens svenska offentlighet, utgér Nybloms stoff for att prova Yolika
aspekter av medialiseringsbegreppet”. En viktig poing i kapitlet dr att det
tydliggor sdvil behovet av som den analytiska poidngen med historisk
forankring av studier av medialisering och kindisskap. Det fister ocksa
uppmirksamhet vid den roll som managers eller agenter har i skapandet
av celebriteter, hir exemplifierat av affirsmannen Phineas Taylor Barnums
strategier. Magnus Anderssons kapitel formar sig till ett teoretiskt "ramverk
for studier av kindisskapets medialisering”. En helt central komponent i
ramverket ir det begrepp som Andersson utvecklar — uppmirksamhets-
praktiker. Begreppet utokar vér teoretiska forstdelse for hur celebriteter
skapas och fungerar i samma rorelse ocksd som en brygga mellan olika
traditioner i studiet av medialisering. I kapitlet figurerar bland andra fot-
bollsspelaren Kossovare Asllani som belysande exempel.

Ett ingdngsvirde for arbetet med denna volym har, som pépekats, varit
intresset for hur celebriteter skapas, eller formas av olika aktorer i olika
kontexter. En central kontext fér formering av celebritetskap utgor mote-
na mellan medierepresentationerna av celebriteter och deras lisare, lyss-
nare och tittare. Sidana méten utgor temat f6r kapitlen av Sofia Johansson
samt Mia-Marie Hammarlin och Lars-Eric Jonsson. Via diskussioner i
fokusgrupper belyser Johansson hur medieanvindare forhiller sig till kin-
disar och kindisskap i sin vardag. Hennes analys tydliggor hur celebriteter
blir delar av publikens identitetskonstruktioner. Samtidigt visar hon ocksa
hur kindisjournalistik girna beskrivs i nedlatande termer, som tillhéran-
de en lgt virderad och feminiserad kulturell sfir — ett smétt torftigt ndje”.
Skvaller om celebriteter utgor ett tema i kapitlet, hur uppfattningar om
celebra personer delvis skapas i och omskapas genom skvallret om dem.
Det hir tangerar sjilva kirnan i Hammarlins och Jénssons bidrag, som
Putgar fran att tal i form av skvaller och vardagligt, muntligt utbyte av
information ir, och har varit, en visentlig del av celebritetsprocesser och
journalistiska killor”. Forfattarna undersoker tvé fall av kungligt skvaller i
och runt journalistiken, dels den s kallade Hajbyaffaren, som utspelade sig
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vid mitten av det forra seklet, dels det mer samtida skvallret kring Carl xv1
Gustafs understundom utsvivande nojesliv. Kapitlet mynnar ut i reflektio-
ner kring kidndisskvallrets funktioner, hur det bland annat bidrar ill att
relativisera det vertikala maktférhallandet mellan upphojda celebriteter
och deras publiker.

Aven Erik Edoffs och Michael Ritbsamens respektive bidrag till boken
handlar om produktionen av kindisskap. Men hir ir fokus i stillet pi de
profesionella medieaktorerna och medieféretagen liksom pa (de pretende-
rande) celebriteternas egna strategier. Edoffs kapitel undersoker de popu-
lira portrittgallerierna i de sd kallade boulevardtidningarna under slutet
av 1800-talet. Analysen visar pa en rad olika beroenden som samverkade i
celebritetsproduktionen - ekonomiska, personella, institutionella och
mediala. P4 empirisk detaljniva friliggs hir med andra ord relationer och
mekanismer som ger konkretion — och historisk relief — it ett ibland alltfor
oprecist tal om en allmin medialisering. Produktionsmissig konkretion
och empiriskt forankrad nyansering ges dven av Riibsamens studie av
premiirsisongen av teveprogrammet Let’s dance 2006, Mans Zelmerlows
verkligt publika och dirfor karridrmissiga genombrott. Hir handlar det
om samproduktionen av mening mellan produktionsbolag, tidningspress,
publik och, inte minst, dessa mer eller mindre kinda deltagare. De senares
insatser tolkar Ritbsamen utifrin begreppet emotionellt arbete, som fri-
ligger ett savil kidnslomissigt som fysiskt modosamt, kindisskapande
arbete.

John S. Hellstrom och Peter Dahlén fokuserar i sina kapitel pa celebri-
tetsskapande inom frimst idrottens filt. Hellstrom undersoker skillnader-
naiigyo-talets svenska medierepresentationer av Bjorn Borg och Ingemar
Stenmark, dir de tva tidvis framstilldes som moraliska motsatser. Medan
Stenmark konstruerades som en ideal "helyllesvensk” hjilte, framstilldes
Borg som en "svikare” som spelade for pengar och av skatteskil bosatte sig
utomlands. Samhillsutvecklingen och en nedtoning av det tidigare amator-
idealet bidrog dock till att Borg mot slutet av 1970-talet kunde rekonstru-
eras som en sann svensk idrottshjilte. Dahlén undersoker hur norsk press
skriver fram tv norska idrottsmin - fotbollspelaren Ole Gunnar Solskjer
och utforsikaren Kjetil André Aamodt - samt singerskan Sissel Kyrkjebo
i deras respektive roller som UNICEF-ambassadorer. Kapitlet fokuserar pa
hur pressens skildring av dem bidrar till reproduktionen av en norsk,
nationell identitet genom att - direkt eller indirekt — handla lika mycket
om Norge, norska virden och norska traditioner, som om de utvecklings-
linder de hjilper och verkar i.
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Magnus Rodells och Anna Edins respektive bidrag fokuserar olika
aspekter av politiken som celebritetsfilt. Rodell undersoker vad som kan
beskrivas som fransidan av mer ordinira celebriteter: den onda celebrite-
ten, 6kind snarare 4n kind. Kapitlet granskar hur svensk och anglosaxisk
press konstruerar Saddam Hussein som ”mork” celebritet efter hans
gripande i december 2003. Edin for i sitt kapitel en kritisk diskussion om
celebritetspolitikens férutsittningar och villkor ur ett genusperspektiv och
konkluderar att tva av de tre typer av celebritetspolitiska typer som hon
urskiljer konsekvent missgynnar kvinnors mojligheter att spela fram-
tridande roller inom politiken.

Aven Jonas Harvards bidrag, som avslutar antologin, vetter mot den
politiska sfiren. Kapitlet behandlar nationaldiktaren August Strindbergs
komplicerade relation till och syn pi den allminna opinionen. Som en av
landets mest kinda personer hade Strindberg en unik stillning i datidens
mediesystem. Han stod i centrum fér opinionens hyllningar och hin, men
var ocksa sjilv i hog grad en medveten aktor pd denna arena. Forestill-
ningen att kinda personers syn pé opinionen tenderar att variera i takt med
deras egen stillning i denna bekriftas dock inte av fallstudien. Fran en
inledningsvis relativt optimistisk syn pa medierna och opinionen blir
Strindbergs héllning efter hand alltmer mérk och pessimistisk.

Antologins olika bidrag ringar sammantaget in och granskar nigra av de
tendenser vi tidigare framhallit: den komplicerade och langt ifrén entydiga
relationen mellan medialiseringsprocessen och celebriteter; hur ett histo-
riskt perspektiv med fordel kan anliggas pd celebriteter; att celebritets-
skapandet skiljer sig mellan olika sociala och kulturella filt samt, inte
minst, aktdrsperspektivets viktiga roll for forstielsen av hur celebriteter
konstrueras. Snarare dn att en ging for alla {6rsoka sld fast svirdefinierade
begrepp som medialisering, celebriteter och celebritetsskapande stiller
antologin frigor om vad man kan lira sig av att pa olika sitt anvinda dessa
kategorier och begrepp.

Antologin har tillkommit som en del av det tvirdisciplinira nitverket
”Mediatization and Celebrity Studies” (MACs). Nitverket har varit gene-
rost finansierat av Riksbankens Jubileumsfond och kopplat till dess omra-
desgrupp ”Vardagslivets och kulturens medialisering”, vilken startades just
i avsikt att ”bittre férstd medialisering som ett genomgripande kulturellt
och samhilleligt fenomen som verkar pd minga nivder i tillvaron”.
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