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TikTok som kulturellt fenomen

Sara Tanderup Linkis och Gabriella Nilsson

Nir vi skriver den hir boken i borjan av 2025 framstdr Tik Tok som samtidens
frimsta lekplats, en karnevalistisk mix av humor och allvar. Appen har pa bara
ndgra ar vuxit till en av virldens populiraste och mest omdebatterade digitala
plattformar. Den ir (med)skapare till flera av de stdrsta populirkulturella tren-
derna och utgér pa ménga sitt sinnebilden av dagens globaliserade masskultur,
med stor paverkan pi andra plattformar och populirkulturella branscher (se
t.ex. Abidin och Kaye, Kirrholm samt Reuter i denna volym). Samtidigt ér
TikTok hem f6r smala nischer, communities och identitetsskapande — vad som
ibland beskrivs av anvindarna som TikToks olika "hérn”. Ett bestdende in-
tryck av TikTok ir att vad som helst och vem som helst verkar kunna rymmas
och hitta en malgrupp. Kanske kan det karnevalistiska tonliget pa TikTok
forstas i Michail Bachtins mening (2007), som en plats dir normer, hierarkier
och roller kastas om och dir karnevalens sprak, skrattet, fir en omstortande
kraft? Den hir boken fokuserar pa den kulturella dimensionen av TikTok: pa
appens funktion som métesplats dir kulturella praktiker, fenomen och gemen-
skaper uppstar, utvecklas, korsas och sprids, samt inte minst, liter sig studeras.
Boken riktar sig bade till dig som férundras 6ver fenomenet TikTok i allmén-
het och som har ett sirskilt intresse av de specificiteter, teman och nischer som
beskrivs i de olika kapitlen.

TikTok 4gs av det kinesiska bolaget Byte Dance och introducerades pa
visterlindska marknader 2017, ett ar efter att den kinesiska motsvarigheten
Douyin introducerades i Kina och Indien. Appen lanserades initialt med
fokus pd musik och dans, och vixte snabbt nir den kort efter lanseringen
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slogs samman med den bland barn och unga redan populira musikappen
Musical.ly. Innehéllet pa Musical.ly, som helt och héllet bestod av anvin-
dare som mimade och dansade till musik, kom linge att prigla innehillet
pa TikTok och paverkade inte minst vuxenvirldens syn pé plattformen
som en plats for barn som dansar (Kaye, Zeng och Wikstrom, 2022).
Under pandemiaren 2020-2021 kom TikTok att fa en delvis ny betydelse.
Populariteten vixte drastiskt i bide ekonomisk och vardaglig mening (Bof-
fone, 2022, Schellewald, 2023) och sa gjorde dven anvindarbasen. Nya
aldersgrupper och kategorier av anvindare kom att paverka, och bredda,
det innehill som producerades. For kulturarbetare vars arbetstillfillen for-
svann under pandemin, sisom skddespelare och musiker, blev TikTok en
ny scen och en killa till forsérjning. Fér manga blev TikTok en plats dir
kinslor av frustration éver rumslig och ekonomisk begrinsning under pan-
demin, kunde bearbetas. I Moa Eriksson Krutrdks kapitel beskrivs exem-
pelvis hur juniora forskare bearbetade frustrationen 6ver forsvarade kar-
ridrmojligheter genom att skapa och dela humoristiska mem som gestal-
tade deras livssituation. Aven om dans och musik fortfarande spelar en
central roll pa TikTok, och ljudens betydelse kanske 4r det som mer 4n
nagot annat skiljer TikTok frin andra plattformar (Kaye, Zeng och Wik-
strom, 2022, Abidin och Kaye samt Reuter i denna volym), synliggor
Gabriella Nilsson och Janicke Andersson i sitt kapitel om hur generation
gors pa plattformen, att alla &ldrar nu figurerar som anvindare av TikTok.
Vissa menar till och med att TikTok "aldras” snabbare 4n andra plattfor-
mar, att den snabbare dn andra plattformar har attraherat dldre anvindare
(Broderick, 2024). TikTok har hirmed vuxit till att bli ett centralt fenomen
i den samtida populirkulturen, med stark paverkan p4, och i samverkan
med, kulturer och branscher dven utanfor den digitala sfiren.

P4 den sé kallade "for dig”-sidan (FYD, For You Page), som méter anvin-
daren nir appen 6ppnas, serverar algoritmen en salig blandning av innehall:
dansvideor, politiska inligg, sminktips, tiggeri, boktips, cosplay, husrenove-
ring, debatt, stidvideor, skvaller, hantverkstutorials, generationsstrider, flir-
tande, triningstips, roliga kattvideor, livemusik och matlagning. Aven om
ménga innehallsgenrer, sisom “unboxing”, "tutorials”, "hauls”, "storytime”,
"mukbang”, "gamingvideor”, "restocking”, "asmr”, “get ready with me” och
"vlog” m.fl., kiinns igen frin andra digitala plattformar de senaste decen-
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nierna, 4r den stora variationen vad giller teman, genrer och format nagot
som utmirker TikTok. I flédet varvas om vartannat korta ljud- och bild-
mem med lidngre videor for historieberittande och livesindningar.

Att beskriva eller sammanfatta innehallet pd TikTok ter sig nirmast
omgjligt. Innehallet framstar som nebuldst, komplext och hogst subjek-
tive, vilket visar sig i bokens olika kapitel dir forfattarnas egna méten med,
och upplevelser av, TikTok kommit att prigla deras forstielser, definitioner
och beskrivningar av plattformen, samt inte minst deras metoder. Efter-
hand som anvindaren tittar pa och interagerar med innehillet (gillar, delar
eller kommenterar) smalnar det av dill sin karaktdr och anpassar sig till
anvindarens intressen (och i det hir fallet forfattarnas forskningsfokus).
Genom att svepa uppét med tummen over skdrmen styr anvindaren fl6-
det. Utan aktiv rorelse spelas samma video upp géng pa ging och tolkas av
algoritmen som en preferens som far konsekvenser f6r framtida tittande.
Efterhand kan innehallet bli s& smalt att hornet man befinner sig i framstér
som en sirskild avdelning av TikTok, nagot som kanske ir fallet for vissa
av anvindarna pa #BookTok som figurerar i tvd av bokens kapitel (se Lin-
kis samt Kérrholm). Liksom i andra digitala medier kan anvindarna ham-
na i “tunnlar” av innehill, eller vad som i debatten ibland kommit att
benimnas “asiktskorridorer”. Men med hjilp av algoritmens rekommen-
dationer pé for dig-sidan, och den sirskilda "rekommendationslogik” som
priglar funktionerna pd TikTok (se Abidin och Kaye) ir det emellertid

mojligt att iterigen vidga intresset mot nya omraden.
g g g y

TikTok under debatt

TikToks popularitet har inte gitt obemirke forbi, vare sig i forskningen eller
i den offentliga debatten. Plattformens huvudsakligen kinesiska dgarskap i
kombination med dess uttalade fokus pd barn och unga har bidragit till att
forma dess kontroversiella image. Krav pd forbud av TikTok har horts i flera
linder, dven i Sverige, dir debattorer menat att plattformen utgér ett hot mot
demokratin genom aggressiv insamling av personlig data” (Rennéus Guthrie
och Oksanen, 2023, se éiven Aberg, 2024). En stor del av debatten om TikToks
vara eller inte vara har handlat om plattformens geopolitiska betydelse i for-
hillande till frigor som datasikerhet och unga anvindares integritet och ut-
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satthet for otillborlig paverkan (ett tema som delvis dterkommer i Kristofer
Hanssons kapitel om TikTok-trenden Hot Girl Walk). Det var bland annat
dessa frigor som debatterades nir TikTok stod i fokus for en utfragning i den
amerikanska kongressen i november 2023 (Lin och de Kloet, 2023). Kritiken
mot TikTok har inte bara handlat om att plattformen samlar in data om sina
anvindare, utan om att dessa data kan anvindas politiskt, som ett verktyg for
den kinesiska staten att fa strategiskt och ideologiskt inflytande i USA (Gray,
2021). I april 2024 beslutade kongressen att TikTok fick till den 19 januari
2025 att hitta en amerikansk dgare — om sd inte skedde skulle appen forbjudas
i USA. Fortfarande efter att datumet passerat utan férindring av dgarstruk-
turen stod det inte helt klart vilka konsekvenser beslutet skulle fa. Efter en 16
timmar ling nedstingning av appen var de amerikanska anvindarna tillbaka
i flodet, tillsammans med en uppsjé av hypoteser rorande vilka férandringar
nedstingningen medfort. TikToks globala “image” firgas i hog grad av dessa
geopolitiska farhdgor, som bara blir starkare i en tid som generellt priglas av
vixande geopolitiska spianningar (Lin och de Kloet, 2023).

Den befintliga forskningen om TikTok har kretsat kring liknande teman.
Fragestillningar har handlat om vilka konsekvenser en kinesiskigd plattform fir
for dagens digitala kultur och samtida ”plattformssamhille” (van Dijck, Poell
och De Waal, 2018). TikTok beskrivs som ett uttryck for en ny fas av internet-
globalisering (Lin och de Kloet, 2023, s. 1526) genom en ¢kad plattformisering
fran Kina (Craig m.fl., 2021, Lin och de Kloet, 2023). Ett argument i den hir
diskussionen 4r att plattformar i Kina, sisom Douyin och i forlingningen Tik-
Tok, blir sarskilt motstandskraftiga genom att de inte bara méter krav i form av
kommersiella intressen och anvindarnas preferenser, utan dven behover anpassa
sig till reglering fran de kinesiska myndigheterna. Lin och de Kloet drar slutsat-
sen att ”[k]inesiska plattformar verkar ha utvecklat ett mer avancerat system for
intikesgenerering, innehéllsmoderering och algoritmisk drift som dvertriffar sina
visterlindska konkurrenter nir de gir in pa den globala marknaden” (2023, s.
1525, var dversdttning). Som ett resultat, tinker man sig, skapas plattformar som
ar srskilt konkurrenskraftiga pa den globala marknaden, samtidigt som de utgor
ett hot mot datasikerhet och personlig integritet och representerar en ny form
av plattformsimperialism (Lin och de Kloet, 2023).

TikToks vixande popularitet bland vitt skilda anvindargrupper har folj-
akdligen lett till en geopolitisk oro i vistvirlden. Precis som andra digitala
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plattformar ir TikTok en plats dir politiska asikter yttras och sprids, och
ridslan f6r hur demokratiska val paverkas av politiska agendor och platt-
formsforetagens asiktsstyrning i digitala medier 4r inte ny. Oro for bris-
tande datasikerhet, krinkningar av den personliga integriteten och politisk
paverkan har funnits och finns 4ven i relation till andra sociala medieplatt-
formar (jfr Willim, 2019). Samtidigt tycks olika plattformars laddning,
sasom i det hir fallet TikToks kontroversiella image, kunna fluktuera. Trots
hot om férbud i USA bara ndgra méanader tidigare, infor det amerikanska
presidentvalet hosten 2024, kom TikTok att fa stor betydelse f6r demokra-
ternas valkampanj, genom att kampanjorganisationen snabb drog nytta av
oberoende TikTok-anvindares produktion av politiska humor-mem och
TikTok-ljud i en "memifiering” av kampanjen for att nd nya viljargrupper
(figur 1, @mari_luna__, 2024), inte minst TikTok-generationen Genera-
tion Z (Kalinauskas, 2024).

TikTok 4r inte bara Kina, plattformisering och politisk maktkamp.
Exemplet fran den amerikanska valrs-
relsen 2024 synliggér den roll TikTok
spelar for kulturell mediering och hur
plattformen anvinds "demokratiskt” av
sina anvindare. Mediet formas av dem
som anvinder plattformen — minniskor
fran olika linder, i olika 4ldrar och med
olika intressen som skapar, tar del av och
inspireras av innehallet. Som Lin och de
Klot sammanfattar det: "Det som defi-
nierar en plattform ir inte si mycket

B CapCut - Testa den hiir mallen

dess geografiska ursprung som den cir-
Mari la Enfermera - 7 . PO TS
kulation av kulturer som den méjliggdr

(Lin och de Kloet, 2023, s. 1529, vir
#harris2024 #coconut #kamala . . .
FYRESL  Oversittning). Det finns en uppenbar
' risk med den ensidiga kritiken av Tik-
Tok att plattformens verkliga funktion
som intermedial, global gemenskap for-

loras ur sikte. Med den hir boken vill vi

komplettera det geopolitiska perspekti-
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vet med anvdndarnira empiriska undersokningar av plattformens kultu-
rella betydelser. Vi vill alltsd bidra till att utveckla kulturvetenskapliga
perspektiv i forstielsen av TikTok.

Varfor studera TikTok?

Vad innebir det att studera TikTok ur ett kulturvetenskapligt perspektiv? I
den hir boken innebir det att vi i ett tvirdisciplindrt sammanhang av fors-
kare fran forlags- och bokmarknadskunskap, digitala kulturer, etnologi,
konsthistoria och visuella studier, antropologi och musikvetenskap, nirmat
oss TikTok som ett kulturellt fenomen som formas i samspelet mellan an-
vindarna och plattformens tekniska forutsittningar i det samtida sociala,
kulturella och politiska sammanhang vi befinner oss i. Med ett undantag ir
bidragen skrivna av svenska och danska forskare, manga av dem verksamma
vid Institutionen f6r kulturvetenskaper vid Lunds universitet. Dirmed kan
boken ocksi sdgas representera en svensk eller nordisk syn pd TikTok, utan
att detta nodvindigtvis innebir att det material vi studerat ir svenske eller
nordiskt. Tvirtom, som framgér av flera av kapitlen, r de trender, nischer
och gemenskaper som vixer fram pé TikTok ofta grinsoverskridande i bok-
stavlig mening, sa till vida att de enkelt och i hog hastighet sprids 6ver na-
tionella och sociala grinser. Av den anledningen blir det inte meningsfullt
att forsoka peka ut en specifike svensk eller nordisk TikTok-kultur.
Befintlig forskning om TikTok kommer till stor del frin discipliner si-
som medievetenskap och plattformsstudier, vilka, som beskrivits ovan, inte
sillan haft ett (kritiske) fokus pa plattformisering som globalt fenomen,
liksom pa de Gvergripande geopolitiska konsekvenserna av appens fram-
gang (t.ex. Gray, 2021). Ett kulturvetenskapligt fokus innebir tvirtom en
orientering mot anvindarperspektivet och ett inkinnande forhallningssitt
till de lokala och globala vardagskulturer som vixer fram i och kring platt-
formen. Bland andra Boffone (2022) och Lin och de Kloet (2023) efterlyser
(och representerar) ett sadant perspektiv i Tik Tok-forskningen. Lin och de
Kloet argumenterar fér behovet av att ”fora in kulturstudier i plattforms-
studier for att belysa de livliga kulturella praktikerna, den vardagliga esteti-
ken och den relaterade maktdynamiken som TikTok driver” (2023, s. 1530,
var oversittning). Ett sidant perspektiv aterfinns exempelvis inom digital
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antropologi saisom den kommer till uttryck i Crystal Abidins omfattande
forskning, exempelvis i hennes och Bondy Valdovinos Kaye kapitel om
ljudmem i den hir boken. Det dr ocksi ett perspektiv som boken i sin
helhet omfattas av.

Boken innehaller bade kapitel vars huvudfokus 4r plattformen TikTok
i sig, TikTok som kulturell foreteelse, och kapitel som anvinder innehallet
pa TikTok som en killa till material for att studera bredare kulturella fe-
nomen och praktiker. Oavsett vilket innebir valet att vinda forskarblicken
mot TikTok att vi tillskriver plattformenen viss kulturell tyngd som
meningsskapare i en samtida kontext. Detta skulle kunna problematiseras
mot bakgrund av plattformens unga alder och den digitala kulturens all-
minna snabbhet och flyktighet (Broderick, 2024, Yallop, 2021). Varfér
studera TikTok, en plattform som pa méinga sitt 4r mindre etablerad 4n
andra sociala medieplattformar, sisom Facebook, Instagram och Twitter/X?
Som enligt den allminna uppfattningen framstir som mindre serids? Vars
varumirke bade ir kontroversiellt och férknippas med tramsig underhall-
ning och 7silly fun” (Schellewald, 2023)? Som kanske ar bortglomd (eller
forbjuden) innan den hir boken ens nétt lisaren?

Vi menar dock att TikTok 4r intressant just for azt plattformen ir all
detta. Eftersom TikTok ar mindre etablerad dn de andra, Silicon Valley-
baserade plattformarna, eftersom den fortfarande 4r "emergent” (Boffone,
2022:4), framvixande, och dess kulturella status och funktion fortfarande
forhandlas och utvecklas, kan TikTok tillhandahilla ett ramverk for kul-
turell innovation och nya kulturella praktiker som motsiger eller nyanserar
den etablerade mainstreamkulturen i sociala medier och digital kultur i
allminhet (Boffone, 2022). Vissa gir si lingt som att hivda ate TikTok
stiller det vi vet om digitala kulturer och sociala medier pa anda, inte minst
spelreglerna for monetisering av digitalt innehall (Yallop, 2021, jfr Nilsson,
2023) men dven mer allmint hur innehillet i digitala medier ska se ut. I
Abidins och Kayes bidrag argumenterar de exempelvis for att TikToks
fokus pa ljud bidragit till en "vindning mot det hérbara” (en audial turn)
som brutit den sedan decennier invanda prioriteringen av det visuella och
bilden som primirt meningsbirande medium.

Ertt sdtt att forsoka karaktirisera Tiktok r, som nimnts inledningsvis, att
framhalla plattformens karnevalistiska drag, dir normer f6r vad som kan
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beskrivas, vem som far synas och hur nigot ska gestaltas verkar forlorat sitt
sjalvklara inflytande Gver anvindarna pé ett sitt som skiljer sig frin andra
plattformar. TikTok dr mer av en lekplats 4n ett professionellt eller socialt
nitverk (LinkedIn, Facebook), ett offentligt och politiskt debattforum
(Twitter/X) eller ett estetiserat personligt skyltfonster (Instagram, Pinte-
rest). Hirmed inte sagt att inte dessa aspekter ocksd gir att finna pa pad
TikTok. Istillet har prestigelosheten, det oblyga hirmandet och skrattet (jfr
Bachtin, 2007), en sjilvklar plats. Allt ir méjlige pa TikTok. Flodet framstir
ofta som en enda lang varité. Andra forskare har pa liknande sitt forsoke
begreppsliggora innehallet pa TikTok med ord som rétt, autentiskt och
fanigt (Lin och de Kloet, 2023). TikTok ir en feelgood-plats for eskapism
och underhéllning (Schellewald, 2023), det 4r plattformen som &terfor det
skojiga till sociala medier (Roose, 2018). Andra ord for att beskriva flodet
skulle kunna vara kaotiskt eller osorterat: langa berittelser, korta mem,
dansvideor, stillbilder till musik, livesindningar — allt kommer om vartan-
nat, huller om buller pa anvindarens for dig-sida. Aven om andra plattfor-
mar till f6ljd av konkurrensen om anvindare ppnat for liknande innehalls-
genrer — kanske allra tydligast nir det kommer till Instagrams kortvideofor-
mat “reels” — skiljer TikTok fortfarande ut sig genom att den stora variatio-
nen av innehall kan skapa 6verraskningar som i sin tur okar viraliteten.
Ate TikTok fatt funktionen som 2020-talet frimsta globala lekplats kan
delvis forklaras av "timing”. Det dr inte sannolikt att genomslaget for platt-
formen hade blivit sa stort och brett utan de rumsliga restriktionerna
under covid-19-pandemin, vilket méinga TikTok-forskare konstaterat.
Schellewald framhéller att TikTok blev en plats for eskapism och under-
hillning helt enkelt for att virlden behévde en sidan avslappnad plats
under pandemin. Medan andra sociala medier redan hade etablerat sina
(mindre karnevalistiska) funktioner, som en plats att dela nyheter (Twitter)
eller halla kontakt med vinner och bekanta (Facebook), blev TikTok plat-
sen att fly dill f6r underhallning (Schellewald, 2023). Ett exempel pé detta
beskriver Gabriella Nilsson i sitt kapitel om hur medelalders- och ildre
kvinnor dterupptickte sin sexualitet i motet med en ung manlig TikTo-
kare under pandemin. En bred underhallningsgenre pd TikTok 4r annars
vad som pa svenska skulle kunna betecknas som tillfredstillelseinnehall”.
Via hashtaggen #satisfaction drar videor och livesindningar med innehall
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som grisklippning, grovstidning, pormaskklimning och mattvitt stora
publiker. I Charlotte Hagstréms kapitel anknyter videor om sn6rdjning
och annat systematiskt arbete med stora maskiner till den hir genren. For
tittaren bestar tillfredstillelsen i att se hur nagot oordnat, stokigt, smutsigt
och 4ckligt blir rent, frischt och ordnat, ett behov som sannolikt inte var
mindre under pandemins kaos.

Som beskrivits ovan kunde TikTok delvis ersitta livescener for kultur-
arbetare, men 4ven det stora antalet "vanliga minniskor” som 6vergick frin
att vara passiva anvindare till att sjilva producera innehall pa TikTok, kan
forklaras av nedstingningen av manga samhillen i virlden under pandemi-
aren. Innehdllet pd TikTok som det ser ut idag, exempelvis det "autentiska”
uttrycket som foljer av att videor ofta filmas i minniskors vardagsstokiga
hem, kan sigas ha formats av behov och férutsittningar under pandemin.
Hemma var en enda platsen dir innehéllet kunde produceras.

TikToks framgang kan 4ven forklaras av plattformens tekniska mojlig-
heter och dess algoritm, som enligt Bhandari och Bimo (2022) och andra
frimjar ett fokus pa relaterbarhet. Barta och Andalibi (2022) forklarar
exempelvis TikToks relaterbarhet med att den av manga uppfattas som ett
mer intimt rum in andra sociala medier genom méjligheten att anvinda
pseudonymiserade anvindarnamn, vilket 6ppnar for att anvindaren po-
tentiellt agerar mer drligt eller spontant (Barta och Andalibi, 2022, Schel-
lewald, 2023). For flera av kvinnorna i Gabriella Nilssons kapitel var
denna méjlighet en forutsittning for att de skulle vaga ge sig hin at sina
sexuella kinslor pa TikTok.

Den rekommendationslogik som Abidin och Kaye beskriver i sitt kapi-
tel dr central for hur TikTok fungerar. P4 for dig-sidan serveras, eller "re-
kommenderas” anvindare ett innehall baserat pa deras personliga prefe-
renser och intressen snarare dn pd sociala nitverk och redan etablerade
sociala cirklar, som i andra sociala medier (Bhandari och Bimo, 2022,
Schellewald, 2023). Men appen ger dven rekommendationer till den som
vill producera eget innehdll genom uppmaningar som “anvind det hir
ljudet”, "anvind den hir mallen”, "anvind det hir filtret” eller "skapa en
duett med den hir videon”. Hirigenom skapas paradoxalt nog bade likhet
och komplexitet — en mangfald av anvindare i olika dldrar, fran olika
linder och sociala kategorier producerar “samma” innehall. En av TikToks
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styrkor dr den globala gemenskap som skapas av att anvindare i olika fy-
siska och sociala miljéer “hdrmar” varandra genom att f6lja TikTok-
trender, vilket vi ska aterkomma till nedan. Aven méjligheten att sinda live
pa TikTok har bidrag till genomslaget, inte minst under pandemin (se
Nilssons samt Hagstroms kapitel).

Nir TikTok introducerades ridde osikerhet kring hur plattformen skul-
le kunna anvindas for att tjina pengar — den saknade inledningsvis de
mojligheter till annonsforsiljning och marknadsforingssamarbeten som
kommit att kinneteckna influencers anvindning av plattformar som Insta-
gram och YouTube (Nilsson, 2023, 2024). Olivia Yallop beskriver hur Tik-
Tok forindrade influencer-branschen inte minst genom att virdet av en
organiskt upparbetad foljarbas under minga ér, liksom sjilva definitionen
av viralitet, devalverades av Tik Toks masspublik dir "vem som helst” kun-
de fa miljontals likes 6ver en natt (2021, s. 10). Nu, nagra ar senare, dter-
finns samma méjligheter till reklamsamarbeten pd TikTok som péd andra
plattformar, men monetisering av innehallet sker dven genom den gavo-
ekonomi som ir tekniskt méjliggjord och pabjuden under livesindningar
(se Nilssons kapitel), och genom TikToks s kallade "creator fund”, en
modell f6r TikTok att ge framgéngsrika skapare ekonomisk ersittning for
innehaéllet baserat pa tittarnas engagemang (jfr Kaye, Zeng och Wikstrém
2022). Det ir inte ovanligt att skapare som samlar in pengar till vilgs-
rande dndamal, eller for den delen till sin egen husrenovering, uttryckligen
ber tittarna att gilla, kommentera och se klart hela videon, for att dirige-
nom oka ersittningen fran TikTok.

TikToks genomslag ar alltsa konsekvensen av ett samspel mellan timing,
nya tekniska méjligheter och ekonomiska férutsittningar. Hur linge Tik-
Tok kommer att forbli relevant ir omojligt att uttala sig om. Kanske har
storhetstiden redan passerat nir den hir boken kommer ut, men genom
att undersdka samtidens Tik Tok-kultur eller kultur pa TikTok, hir och nu,
kan vi bidra till digitala kulturstudier med fokus pa hur kulturella prakti-
ker utvecklas i ett samspel mellan teknik, anvindare och olika sociala sam-
manhang.
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TikTok-kultur, memifiering och

social kreativitet

Det kulturvetenskapliga perspektivet inkluderar studier av TikTok som kul-
tur i sig. Hér avser vi de estetiska uttryck, sociala monster och anvindarbe-
teenden som, inte minst, appens tekniska forutsittningar méjliggor och
frimjar. Kort sagt bestar innehallet pd TikTok av en kombination av rérlig
bild (eller filmade stillbilder) och ljudsekvenser. Skaparen kan anvinda sitt
eget ljud, t.ex. genom att sjilv prata, eller genom att ladda upp annat ljud,
sdsom musik, i appen. Anvindaren kan dven vilja andra skapares ljud och
ljudmem ibland efter en direkt rekommendation i appen. Som Abidin och
Kaye samt Reuter visar i sina kapitel, dr ljudens funktion i innehéllet pa
TikTok helt avgérande for plattformens genomslag och nuvarande form.
Nir TikTok introducerades var videolingden begrinsad till mycket korta,
slagkraftiga och humoristiska videor, vilket dven det bidrog till att TikTok
skilde ut sig frin andra plattformar som grogrund for memifiering (Lin och
de Kloet, 2023, 5. 1530). Sedan dess har méjligheten till lingre videor 6ppnats
och aktivt marknadsforts av TikTok, vilket 6kad andelen videor som inne-
héller berittelser frin anvindarnas liv och vardag, si kallad ”storytime”.

Vi har inledningsvis framhillit det osorterade, komplexa och karneva-
listiska i flodet pa TikTok. Men om det dr ndgot som kan sigs kianneteck-
nande for plattformen, ir det hirmandet som kulturell praktik, nagot vi
vet ir grunden for all social gemenskap, kultur och identitet. TikToks re-
kommendationslogik uppmuntrar till iteranvindning, upprepning och
imitation, vilket kan forklara plattformens ledande position i skapandet av
virala "trender” pa internet. I Kristofer Hanssons kapitel utgér exempelvis
trenden Hot Girl Walk en utgangspunke for analysen. Aven den oinsatta
har sikert hort talas om foreteelsen “TikTok-trender” men det kanske inte
ar helt tydligt vad som avses eller hur trenderna frimjas av tekniska funk-
tioner pd TikTok. Trenderna kan besta av dteranvindandet av ljudsekven-
ser, reproducerandet av ljud och bild-mem, eller aterkoppling till popu-
lira diskussionsteman som blir virala. De tekniska funktionerna i TikTok,
som att "tagga” andra anvindare, eller att skapa innehall genom att klippa
in delar av andra anvindares videor via funktionerna ”stich” och ”duett”,
understddjer hirmande och interaktion mellan anvindare. Nir fler och
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fler skapare uppmirksammar och bérjar anvinda samma ljud, eller ”sticha”
samma video, skapas en trend som vixer exponentiellt.

De kanske mest kinda trenderna ir TikTok-danser med global sprid-
ning. I dagens stadsmiljéer dr det inte helt ovanligt att savil barn som
vuxna ses spela in TikTok-danser. Det dr genom dessa danser som super-
stjarnor pd TikTok, sdsom Charli D’Amelio med sina éver hundra
miljoner féljare, vuxit fram. Men trender kan ocksa handla om att en viss
fraga eller ett visst dilemma aterkommande diskuteras, sisom blev fallet
under véren 2024 di frigan “man or bear?” besvarades i video efter video
och frammanade en stark kinsla av kvinnogemenskap samtidigt som de
retade upp “manosfiren” pa TikTok: Om en kvinna 4r ensam i skogen,
skulle hon foredra att méta en bjorn eller en okind man? (Det enhilliga
svaret bland kvinnor pa TikTok var bjorn). I Nilsson och Anderssons ka-
pitel om “generationsinnehallet” pa TikTok beskrivs hur trendande stit-
ches pé ett liknande sitt bidrar till att frammana generationsgemenskap.

Vi vill redan hir ge ett illustrerande exempel frin viren 2024 pa hur en
viral trend skapas och samtidigt visa hur TikTok i sjilva sin grundform ir
intermedial. Trenden startade med att de tyska musikerna Bodo Wartke och
Marti Fischer publicerade en video dir de pé ett skimtsamt sitt rappade till
tungvrickarramsan "Barbaras Rabarberbar”. Videon blev snabbt populir och
fick stor spridning. Ljudet frin videon lanades direfter av tva unga kvinnor
som anvinde det till en danskoreografi (se @steph_who). Aven dansen
spreds snabbt over TikTok och hirmades av vitt skilda kategorier av anvin-
dare. Olika kén, aldrar och yrkeskategorier — piloter, busschaufforer och
sjukskéterskor — kunde nu ses dansa koreografin till ljudet av Bodo Wartke
och Marti Fischers rapp. Privatpersoner dansade i sina hem, olika yrkesgrup-
per dansade pd sina arbetsplatser, skolklasser pa skolgirdar — och Halmstads
kommun framfér kommunhuset. For den som ville lira sig dansen erbjods
danstutorials. Aven animerade versioner av dansen producerades, liksom
videor med dansande djur. Genomslaget blev dnnu storre, kanske uppnaddes
sjdlva klimax av trenden, nir Wartke och Fischer sjilva uppmirksammade
forekomsten av dansen och producerade en ny video dir de dansade dansen
samtidigt som de rappade. Nya videor skapades hirefter kontinuerligt dir
olika dansare klipptes samman till linga collage av dansen som illustrerade
ett nitverk av global spridning (figur 2, @x.pressuser, 2024).
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Ganska snart 6ppnade trenden for nya
inriktningar av innehdll. En sidan var
spraklig och handlade dels om att anvin-
dare sjilva provade att rappa till ramsan,
antingen genom att mima till den eller
spela in sin egen rost, dels om att rappa
ramsan pd andra sprik idn tyska — det
visade sig att Barbaras Rabarberbar fung-
erar som tungvrickare dven pa sprik sa-
som engelska, svenska och norska. En
annan inriktning var nya, mer elabore-
rade musikproduktioner av ramsan, ofta
utan Wartke och Fischers roster och i
andra musikgenrer 4n “skojig rapp”, sa-
som techno eller hardrock. Musiker gjor-
de duetter med varandra dir de spelade
rappens musik pa olika instrument. Yt-

terligare en inriktning var bakvideor, dir
skaparna bakade rabarberpaj till ljudet av
Wartke och Fischers rap.

Det tycks inte finnas nagra granser for vilka uttryck en trend kan ta sig,
eller for vilka anvindargrupper den kan kinnas relevant — vilket vi menar ar
vad som kinnetecknar TikTok och delvis skiljer sig fran andra digitala platt-
formar. Exemplet ovan illustrerar hur TikTok genererar social kreativitet,
kreativitet som kollektiv process, dir anvindare samspelar, upprepar, imite-
rar, bekriftar eller till och med parodierar varandra. Kreativitet pa TikTok,
skriver Lin och de Kloet, kinnetecknas av att vara social, populir, distribu-
erad och avgrinsad (2023). Istillet for att fokusera pa originalitet och den
enskilda skaparen ir fokus pa TikTok typiskt sett innovation genom imita-
tion och gemenskap. Detta 4r emellertid inte alltid helt oproblematiskt nir
det kommer till fraigor om upphovsritt och monetisering av innehéllet, vil-
ket Abidin och Kaye aterkommer till i sitt kapitel. Inte alla musiker uppskat-
tar att sekvenser fran deras musik anvinds som mem i olika obskyra horn av
TikTok. Men samtidigt visar Reuter i sitt kapitel att ménga musikkarrirer
tvirtom inletts med att korta ljudmem blivit virala pa TikTok.
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Nisch-kultur, amatorism och

TikToks paverkan offline

Som vi beskrivit inledningvis riktar algoritmen anvindaren mot olika
nischer eller hérn av TikTok. Ofta namnges dessa horn humoristiskt ge-
nom att nischens fokusomride kombineras med efterledet Tok i TikTok,
saisom "MomTok”, ”CleanTok” eller ”SoberTok”. De medelilders kvin-
norna i Nilssons kapitel beskrivs ofta befinna sig pi "CougarTok” och for
unga boklisande kvinnor dr "BookTok” en sjilvklar nisch, vilket bade
Kirrholm och Linkis aterkommer till. Genom att innehallet p4 anvinda-
rens for dig-sida baseras pé algoritmens tolkning av personliga preferenser,
blir innehillet, menar Schellewald (2023), en reflektion av anvindarens
sjalvbild snarare 4n en 6ppning till andra manniskors virldar. Plattformen
blir med Boffone "en kritisk plats fr att forma och utféra gemensamma
identiteter och kulturer runt om i virlden” (Boffone, 2022, s. 4, vir éver-
sittning). Sa tillvida kan TikToks olika horn fungera som platser for iden-
titetsskapande och kulturell gemenskap. I flera av kapitlen har férfattarna
dragit nytta av mojligheten att studera dessa mer allména kulturella proces-
ser med hjilp av TikTok som killa till empiriskt material. I dessa kapitel
fungerar TikTok som ett fonster dir det gir att fi inblick i anviindarnas
vardagsliv och identitetspraktiker. Maskulinitet (Hagstrom), élder (Nils-
son och Andersson) och sexualitet (Nilsson) dr nagra av de sociala katego-
riseringar som diskuteras och problematiseras i boken med utgingspunkt
i det innehall som formar olika TikTok-hérn. Livet som firbonde (Peker)
eller akademiker (Eriksson Krutrok) dr andra identiteter som ryms och kan
studeras pa TikTok. Men i TikToks hérn ryms inte bara olika identiteter
utan dven nischade intressegemenskaper och subkulturer. I Fannie Frede-
rikke Badens kapitel om uran och radioaktiva féremal framstir intressege-
menskapen som formas kring samlandet av dessa foremal som oerhért
smal och nirmast obskyr, i motsats till den breda, om 4n delvis konade,
intressegemenskapen pd BookTok. Lite mer nischad framstir gemenska-
pen som formas genom preferensen fér "dark academia” i savil inredning
som lidsning, och som Kirrholm studerar i sitt kapitel.
Anvindargemenskapena stér i centrum pa TikTok. S4 till vida kan platt-
formen (4n sa linge) sigas ha ett fokus pd amatdrkultur som skiljer sig fran

20



TIKTOK SOM KULTURELLT FENOMEN

mer professionaliserade plattformar som Instagram och Youtube. Alla har
fortfarande tilleride till lekplatsen TikTok — dir kan minniskor diskutera
farskotsel och bocker, samla radioaktiva foremil och spela livemusik utan-
for de mer professionaliserade och kommersialiserade systemen och insti-
tutionerna. Denna sida av plattformen kan relateras till den klassiska idén
om deltagarkultur som Henry Jenkins (2006) forde fram redan i digitali-
seringens optimistiska barndom i borjan av millenniet. Jenkins sag internet
som en mojlighet att etablera en kultur dir den enskilde anvindaren gavs
en rost och dir den kulturella dynamiken, den gemenskapsorienterade,
medskapande, sociala kreativitet som vi, med Jenkins, annars kiinner frin
fankulturer och underjordiska miljéer, fick stor spridning (Jenkins, 2006).
Det gir forstds att problematisera dessa optimistiska forestillningar och
lyfta fram hur alla inte deltar aktivt, och hur deltagande och social kreati-
vitet ocksd kommersialiseras och kontrolleras av stora medieféretag som
tjanar pengar pa klick eller exponering — dven pa TikTok. Icke desto min-
dre dr TikToks amatorkulturer intressanta i en bredare diskussion om ap-
pens kulturella betydelse. Om trender och kultur pa TikTok typiskt sett
uppstar underifrin, initierade av amatdrer och vanliga anvindare och
drivna av social kreativitet, vad hinder di nir samma trender och kulturer
nar utan for TikTok och paverkar kulturen i stort? Genom synen pa Tik-
Tok som en eskapistisk feelgood plats (Schellewald, 2023) ligger det nira
till hands att se plattformen som en plats dér varje nischkultur fungerar
som en intim bubbla fér anvindare att métas och odla sina gemensamma
specialintressen i ett avskilt horn av internet, langt frin den fysiska verk-
ligheten. Men plattformen 4r ocksd vird att studera eftersom den samspe-
lar med och paverkar kulturen utan fér TikTok. Kanske aterspeglas denna
paverkan tydligast i det skimtsamma pastdendet "TikTok made me do it”
som figurerar bade som hashtag och videogenre, och speglar hur plattfor-
men péverkar anvindarnas beteende utanfér plattformen, vad vi lyssnar
pa, vad vi dter, vad vi ldser, hur vi trinar och si vidare (Boffone, 2022).
Minga foretag har forstite TikToks genomslagskraft och drar nytta av de
populira nischerna pa TikTok fér att marknadsféra sina produkter. De
populira stidvideorna pa CleanTok som omfattar videor av stidning i hem-
met, men i synnerhet grovstidning i si kallade "hoarder houses”, har fitt
producenter av stidmaterial att sponsra populira anvindare med produkter
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och sedan referera till TikTok pa produk-
terna ("As seen on #cleantok #satisfac-
tion”, figur 3, foto Gabriella Nilsson).

Cif Clasnboret
| toughon dirt ard kind {
home

Flera av antologins bidrag kretsar

kring hur innehill och trender pa Tik-
Tok, pd samma sitt som CleanTok for
producenter av stidmaterial, paverkar

kulturindustrier, produktion och forsilj-
ning av kulturellt innehall utan for
plattformen. Mest uppenbart giller
detta musikindustrin till f6ljd av Tik-
Toks status som en ljud- och musikba-

serad plattform (Reuter), men dven bok- B
. . . igur 3

industrin, dir det idag knappast gir att

g in i en bokhandel eller ett bibliotek

utan att métas av rekommendationer frin Booktok (Linkis) och dir nya
litterdra genrer vixer fram, delvist initierat av ldsargemenskaper pa platt-
formen (Kirrholm). Det ar viktigt att framhélla hur ace TikToks kultu-
rella inflytande ofta skir tvirs 6ver traditionella medier och kulturindu-
strier, sasom nir forsiljningen av viss musik okar efter att en lit forekom-
mit i en tv-serie som omfamnas av en stor fankultur pa TikTok. S& blev
fallet med Kate Bushs lit "Running up that Hill” som plétsligt blev popu-
lar efter att den anvints i tv-serien Stranger Things, och f6r musiken i tv-
serien Wednesday som diskuteras i Reuters kapitel.

Medan det alltsd dr mojligt att se ett patagligt inflytande frin TikTok i
kulturlivet utan for TikTok, belyser vissa bidrag ett mer subtilt utbyte mel-
lan TikToks digitala sfir och den fysiska "offline”-virlden. TikToks rykte
som plats for eskapism innebir inte bara en flyke in i skirmen, utan kan
ses i en uttalad lingtan efter det icke-digitala livet: allt frin analoga bock-
er till landiv med farskotsel eller livet som maskinforare langt uppe i de
norrlindska skogarna. I linje med TikToks fragmenterade uttryck och f6r-
mdga att rymma nischkulturer innefattar plattformen ocksa motkulturer
mot det digitala i sig, och mot den snabbhet eller volatilitet som ofta for-

knippas med TikTok sjilv (se t.ex. Linkis™ kapitel).
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Metodologiska och etiska 6verviganden

Kapitlen i den hir boken ir baserade pa forskning i form av digital etno-
grafi (Pink m.fl., 2016). Etnografi har en lang historia som metod inom
imnen som etnologi och antropologi, samt under senare decennier mer
bredare inom sambhillsvetenskapliga och humanistiska discipliner. Som
Cocq och Liliequist (2024) formulerar det handlar det etnografiska kun-
skapsanspriket om att ga pd djupen i en friga och visa pa dess komplexitet.
I takt med framvixandet av internet i allminhet och digitala medier i
synnerhet har intresset for de kulturella processer och praktiker som sker
online vuxit. Olika begrepp for att beskriva insamlandet av empiriskt ma-
terial pa nitet har provats, det kanske mest kiinda ir begreppet “netno-
grafi” (Kozinets, 1997). Med digital etnografi avser vi i den hir boken
forfattarnas olika metodologiska angreppssitt for att ringa in och synlig-
gora sivil de specifika kulturella praktiker som TikToks tekniska format
fraimjar, och de mer allminna kulturella praktiker som framtrider savil
online som offline, men som later sig studeras synnerligen vil pa TikTok.
For vissa av forfattarna dr ett forskningsfokus pé digitala kulturer aterkom-
mande, medan det f6r andra dr nytt att bedriva forskning “pa nitet”.
Gemensamt for alla forfattare 4r den fascination for plattformen som vi
upplevt och upplever.

Samma skil som gor TikTok till en sjilvklar plattform f6r kulturstudier
komplicerar ocksa dessa studier. Fr hur bedrivs forskning pa en plattform
som s tydligt anpassar sitt innehall till den enskilda anvidndaren och den-
nas intressen? Hur kan forskarens subjektiva fascination for vissa aspekter
och kulturella uttryck pa TikTok, en subjektivitet som frimjas av algorit-
men, omvandlas till forskningsresultat? Hir 4r ett reflexivt forhallningssitt
viktigt, dar forskaren stiller kritiska frigor sisom varfor jag ser det jag ser,
varfor jag gor de urval jag gor och pa vilket sitt min nirvaro i det digitala
rummet paverkar det som sker. Hagstrom diskuterar i sitt kapitel den ut-
maning det inneburit att som forskare delta i livesindningar med enbart
ett fatal deltagare som dessutom verkar kinna varandra. Noterade de att
hon var dir? Spelade det nagon roll for deras interaktion?

Nir ett urval av algoritmstyrt digitalt innehall ska studeras blir forska-
rens situering viktigare in nagonsin. Att forska pa TikTok ir definitivt inte
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ett "God trick” i Donna Harraways mening (1988). Nir Harraway talade
om God trick pa 1980-talet var det som en kritik av synen pi den vita
vetenskapsmannen som objektiv och forskningsresultaten som oberoende
av hans utgdngspunke i virlden — idén om att kunskapen bara “kom” till
honom som om den var given av gud, helt oberoende av hans kén och
position i en kolonialistisk virld. Med begreppet situerad kunskap
problematiserade Harraway detta antagande och menade det alltid beho-
ver synliggoras att forskarens blick inte bara riktas 70 ndgonting utan har
en uppenbar utgingspunke i forskaren sjilv, den utgér frin forskare. Vem
forskaren ir i analysen av algoritmstyrt innehdll paverkas av forskarens
tidigare digitala synlighet och val. Mer specifikt innebir detta att algorit-
men forvisso kontinuerligt “trinas” till att anpassa innehéllet mot forfat-
tarnas respektive forskningsintressen, men att innehallet som presenteras
for oss ocksd paverkas av véra privata intressen och identitetsmarkorer. P4
sd sitt blir urvalet av algoritmstyrt digitalt material mojligen dnnu mer
”subjektivt” dn vad som ir fallet i annan kvalitativ forskning. Det 4r inte
en slump att just dessa forfattare kommit att studera just dessa hérn av
TikTok. Sa linge forskaren forhéller sig till detta faktum pé ett medvetet
och forskningsetiskt korrekt sitt innebir subjektiviteten inte nddvindigt-
vis ett problem — etnografisk forskning handlar om att med utgingspunkt
i smd datamingder och specifika exempel 6ppna for en fordjupad forstd-
else av kulturell komplexitet (jfr Cocq och Liliequist, 2024), inte om att
skapa verifierbarhet och generaliserbarhet. Inte desto mindre 4r det viktigt
att paminna ldsaren om att TikTok, pa samma sitt som andra digitala
medier, 4r i stindig rérelse. Den beskrivning av Tik Tok som gors i den hir
boken utgor ett utsnitt och en 6gonblicksbild, samtidigt som de grundlig-
gande kulturella processer vi observerat kan ses som mer stabila Gver tid.
Slutligen vill vi siga ndgot om det forskningsetiska forhallningssitt som
priglat forfattarnas arbete. I arbetet med boken som helhet, liksom med
de enskilda kapitlen, har forskningsetiska frigestdllningar varit centrala.
De forskningsetiska kraven ir i grunden desamma for forskning pa mén-
niskor via internet som nir det giller annan forskning (Vetenskapsradet,
2024). Cocq och Liliequist menar att digital etnografi i stor utstrickning
handlar om att resonera med etiken i forgrunden (2024). I vilken man ar
det etiskt forsvarbart att beforska ett digitalt innehall som inte har skapats
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for vetenskaplig analys, dven om det ir offentligt tillgingligt? Vilket for-
hallningssitt bor tas i relation till informerat samtycke?

Innehéllet pa TikTok ir forvisso offentligt tillgingligt, men ill foljd av
det manga ginger amatoristiska och autentiska uttrycket i smala nischer
pa plattformen, kan forskaren kinna tveksamhet inf6r hur analysen av ett
material som framstar som “pseudo-offentligt” eller ”semi-privat” (AoIR,
2012) ska kunna goras pa ett etiskt forsvarbart sitt. Att en person uttalar
sig offentligt i sina videor pa TikTok ir inte nédvindigtvis detsamma som
att personen bor betraktas som en offentlig person (Williams m.fl., 2017).
Att TikTok-videor 4r offentligt tillgingliga innebir inte att innehéllet, frin
ett forskningsperspektiv, inte indi ska behandlas som kinsligt.

Hirmed inte sagt att TikTok-videor per definition 4r autentiska och
innehallet kinsligt bara for att de ser si ut. Emma Maguire (2018) argu-
menterar tvirtom for att synen pa sjilvbiografiskt berittande i digitala
medier som “sanningen om en person”, och att denna person dirfor dr
sarbar och i behov av sirskilda forskningsetiska forhallningssite till de
“kinsliga personuppgifter” som framkommer i innehéllet, 4r bade férlegad
och delvis sexistisk eller alderistisk. Hon menar att vuxenvirldens (och
forskarsamhillets) beskyddande attityd frintar unga kvinnor deras agens i
digitala medier sisom skapare och upphovspersoner till digitalt innehll
pa samma sitt som sjilvbiografiskt berittande i andra, mer etablerade me-
dier. Ett forskningsetiskt forhallningssite till innehall i digitala medier be-
héver ta bada dessa perspektiv i beaktande.

I den hir boken betraktar vi skaparna av innehall som upphovspersoner,
varfor de i vissa kapitel fall behover nimnas vid (anvindar)namn. Deras
innehall ses inte som direkta representationer av dem som privatpersoner,
utan som kulturella iscensittningar och kulturella artefakter dir vi som
forskare inte har nigon méjlighet att beddma sanningshalten i det som
berittas. Vi menar i enlighet med Maguire (2018) att autenticitet pa Tik-
Tok, liksom i andra digitala medier, i stor utstrickning 4r ett berittartek-
niskt grepp dmnat att vicka intresse hos en publik, varfér det forsknings-
etiska forhallningssittet behover anpassas fran fall till fall snarare 4n vara
ett grundantagande om att innehéllet dr privat. Nir vi har reflekterat 6ver
i vilken utstrickning materialet i de olika kapitlen kan betraktas som of-
fentligt, har vi stillt frigan vilken forvintan om offentlighet skaparna av
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innehall pa TikTok sjilva kan antas ha (Vetenskapsradet, 2024). De ska-
pare som refereras till i den hir boken har alla offentligt tillgingliga, manga
ganger officiellt verifierade, och i flertalet fall internationellt spridda Tik-
Tok-konton. De flesta videor har minga tusentals, ibland miljontals vis-
ningar. Flera av skaparna forsorjer sig helt eller delvis pa innehallet pa sina
konton. Vi menar att de har hdg forvintan om, och insike i, att deras
innehall 4r offentligt. Nir det kommer till de réster som hors i kommen-
tarsfilten har forfattarna valt att forsvara eftersokbarheten genom att inte
avsldja anvindarnamn och, i de fall det varit majligt, inte ge referenser till
de specifika videor som kommenteras.

I God forskningssed 2024 (Vetenskapsradet, 2024) beskrivs de skil da det
inte 4r méjligt eller rimligt att inhdmta samtycke, sdsom dé riskerna dr smé
och hindren for att inhdmta samtycke ir stora. Vad giller riskerna med
forskningen kan det konstateras att flertalet av kapitlens forskningsomra-
den inte har behandlar fragestillningar av kinslig, problematisk eller ens
privat art. De flesta kapitel behandlar innehall som dir skaparen talar uti-
fran sin yrkesroll (gravmaskinist, forskare, firbonde, musiker) eller om
skaparens fritidsintresse (bokldsning, musik, samlande), inte om skaparens
identitet, individualitet eller privatliv. Hirmed inte sagt att skapare inte
ibland kommer in pa frigor av mer privat art i innehllet, men det har inte
varit forskarnas avsikt att undersoka detta med hinvisning till en specifik
skapares personuppgifter. Tre av kapitlen rymmer forskningsfrigor av po-
tentiellt mer kinsligt slag, nimligen hilsa, sexualitet och dlder. Att vide-
orna handlar om potentiellt kiinsliga imnen innebir emellertid inte att de
ir kinsliga for skaparna sjilva. Aven i dessa fall dr innehillet kopplat till
deras forsorjning aningen utanfor eller i digitala medier, inte till deras
person eller privatliv. Dessa studier har dessutom godkints av etikprov-
ningsmyndigheten.

Vad giller hindret fran att inhimta samtycke kan det betraktas som
mycket stort i flertalet fall. Manga skapare i digitala medier far dagligen ta
emot hundratals kontaktforfrigningar fran foljare, foretag och andra in-
tressenter. Att i det ldget nd fram med en friga om samtycke ir inte att
betrakta som rimligt (Lindgren och Eriksson Krutrok, 2024). Istillet for
som privatpersoner, har deras videor klassificerats som officiellt tillging-
liga, upphovsrittsskyddade visuella artefakter att jimfora med andra po-
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puldrkulturella gestaltningar i rérlig bild, inte som kinsliga personupp-
gifter. I boken aterges bilder ("skirmdumpar”) av TikTok-videor med
hinvisning till Lag om upphovsritt till litterira och konstnirliga verk (SFS
1960:729, SFS 2005:359). I upphovsrittslagen medges att offentliggjorda
konstverk far aterges i anslutning till texten i en vetenskaplig framstillning
som inte framstillts i forvirvssyfte om atergivningen sker i dverensstim-
melse med god sed och i den omfattning som motiveras av indamalet. Det
vill siga i likhet med citatritten, som gor det mojligt att fritt citera kortare
stycken ur skyddad text, stadgas i 23§ upphovsrittslagen en ritt att “citera”
offentliggjorda konstverk. Endast skirmdumpar av videor som uttryckli-
gen beskrivs i text har inkluderats i boken, bilderna utgor alltsa en del i
den vetenskapliga analysen och fungerar inte enbart som illustration. Ur-
valet av bilder har gjort med respekt for skaparens integritet.

Genomgang av kapitel

Boken inleds med de kapitel som avhandlar fenomen pa TikTok och Tik-
Toks kulturella uttrycksformer. Direfter foljer kapitel som fokuserar pa
TikToks kulturella betydelse och TikTok som material for att forstd och
analysera samtidiga kulturella fenomen, identiteter och subkulturer. Det
ska dock sigas att dessa perspektiv ocksé gér in i varandra, och kapitel som
primirt anvinder TikTok som material kommer ocks3 att belysa plattfor-
mens kulturella betydelse och vice versa.

TikTok som en plattform dir sjalvpresentation och (kollektiva) identi-
teter dr i forhandling 4r ett dterkommande tema. Gabriella Nilsson och
Janicke Anderssons bidrag, som inleder boken, ir exempel pd detta. Nils-
son och Andersson tar utgidngspunkt i begreppet generation och underso-
ker hur olika generationer presenterar sig sjilva och andra generationer pa
TikTok. TikTok presenteras ofta som en plattform for de “unga”, den si
kallade generation Z, men Nilsson och Andersson visar hur 4ven andra
generationer gor intdg pé plattformen. Harmer blir det tydligt hur studien
om TikTok hjilper till att forma generationsdiskurser och identiteter.

TikTok ér frin borjan en plattform associerad med musik och ljud och
boken inleds med tva kapitel som undersoker denna dimension och som
didrmed vinder blicken mot appens tekniska férutsittningar och digitala
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uttrycksformer. Crystal Abidin och Bondy Valdovinos Kaye undersoker
memifieringslogikerna férknippade med TikTok med fokus pa ljudmem
och hur plattformen ir associerad med en vindning mot det horbara.
Baserat pa tva fallstudier visar Abidin och Kaye hur ljudmem anvinds for
att representera identitet pa plattformen. Anders Reuter underséker mer
specifikt hur TikToks uttrycksformer, memifiering och den sociala kreati-
viteten som nimnts ovan paverkar musikkulturen pa och kring plattfor-
men. Reuter analyserar bland annat fenomenet Bloody Wednesday och
han belyser hur musikkulturen pa TikTok priglas av kortformatet: musik
i korta bitar, som blandas och anvinds om och om igen over olika genrer
och medier. Samtidigt framhaller han hur TikTok inte bara formar musik-
anvindning pa plattformen utan dven musikkulturen utan for TikTok.
Dirmed visar han hur appen ir med och potentiellt férindrar musikbran-
schen och villkor f6r musikproduktion i en digital kultur.

TikToks kulturella betydelse lyfts ocksa fram i flera andra bidrag. Kristo-
fer Hansson undersoker i sitt kapitel Tik Tok-trenden “Hot Girl Walk” som
ett exempel pa hur plattformen formar ungas kommunikation och ideal
kring hilsa. Hansson kopplar detta till férestillningen om social mobilise-
ring och lyfter fram hur trenden — dir unga kvinnor promenerar samtidigt
som de kinner sig hot” (snygga/sexiga) — sprider sig utanfor plattformen.

Ett annat centralt exempel 4r TikToks paverkan pd den samtidiga bok-
kulturen — och bokmarknaden. Sara Tanderup Linkis skriver om bokgemen-
skapen BookTok pa TikTok och hur appen formar hur anvindare liser och
diskuterar bocker. Linkis visar hur BookTok-gemenskapen omfamnar den
digitala plattformens mojligheter och logiker och samtidigt innehéller mot-
stind eller en motkultur till det digitala, genom ett fokus pa det laingsamma
och analoga som forknippas med bocker och “bookishness”. Sara Kirrholm
skriver ocksd om bokkulturen pd TikTok. Konkret undersoker hon fenome-
net dark academia, en TikTok-trend eller estetik som enligt Kirrholm fir
status av en litterdr genre genom bokgemenskapen pé plattformen och allt-
sd uppenbarligen kommer underifrdn, frin anvindarna sjilva, till skillnad
frin genrer definierade av litterira institutioner.

Forestillningen om TikTok som en plats f6r motkulturer och motstind
mot etablerade kulturer eller strukturer kan dven ses hos Moa Krutrok, som
i sitt kapitel undersoker hur unga forskare, och sirskilt kvinnliga forskare,
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anvinder TikTok som ett forum for att diskutera och vidra oro kring yrkes-
val och osikerheten i den tidiga akademiska karridren. Har lyfts TikTok fram
som ett forum dir en mer irlig och potentiellt morkare sida av det akade-
miska livet visas fram och diskuteras, i motsats till andra sociala medier dir
sjalvpresentation eller sjilvpromovering blir centralt. En annan subkultur 4r
i fokus i Gurbet Pekers bidrag som handlar om kulturen kring far- och far-
uppfodning, som finns pa TikTok. Peker beskriver hur firdgarna, igen ofta
unga kvinnor, navigerar mellan ett "frontstage” och “backstage” beteende
och mellan férestillningen om att vara "uppkopplad” och *frinkopplad”. A
ena sidan representerar deras far-videor det stindigt uppkopplade livet, dir
vardagen med faren dokumenteras och delas. A andra sidan finns det ocks3,
i den digitala representationen av farkultur och bygdeliv, en lingtan efter det
frinkopplade livet — pd samma sitt som det finns lingtan efter lingsam lis-
ning och tryckta bocker i BookTok-kulturen.

En potentiellt mer problematisk sida av TikTok lyfts fram i Fannie Frede-
rikke Badens bidrag om personer som samlar in radioaktiva fé6remél och
dokumenterar samlingarna pa plattformen. Baden diskuterar de etiska pro-
blem som uppstir i detta sammanhang. For hur ska man hantera potentiellt
olagliga och farliga metoder som dokumenteras och hajpas pa plattformen?
Vilket ansvar har plattformen och vilket ansvar har anvindarna?

Minga bidrag analyserar kulturer som domineras av unga kvinnor: det
finns ett tydligt genusperspektiv i bide Krutroks och Pekers kapitel, ddr unga
kvinnor anvinder plattformen for att gi emot normer och etablera sina
identiteter, medan unga kvinnor ocksi dominerar t.ex. BookTok-miljoer.

De tva sista inldggen i antologin problematiserar pd olika sitt bilden av
TikTok som ett forum frimst for unga kvinnor. Gabriella Nilsson under-
soker hur medeldlders kvinnor uttrycker sin sexualitet och dlder pa Tiktok,
i relation till deras engagemang i fankulturen kring modellen/TikTok-
influencern William White. Samtidigt som TikTok f6r Nilsson ger en
inblick i dessa kvinnors liv, bidrar kapitlet ocksa till att problematisera
bilden av TikTok som en plattform f6r unga. Charlotta Hagstrom rikear
slutligen ett fokus pa hur TikTok ocksa innehéller diskurser och kulturer
centrerat kring maskulinitet och min. Sirskilt undersokar Hagstrom Tik-
Tok-material producerat av min som kér maskiner i norra Sverige och
dokumenterar livet med dessa maskiner. Hagstrom visar hur TikTok blir
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utgdngspunkten for en mer komplicerad bild av dessa min eftersom ma-
terialet fran plattformen inte bara representerar maskulina stereotyper utan
ocksa nyanserar dem genom bilder av min som dr mer dn sina maskiner.

Individuellt belyser antologins bidrag olika subkulturer, olika sitt att
anvinda TikTok, i olika horn av modern kultur, relaterade till olika iden-
titetspraxis, genusdiskurser och olika kulturella former och praktiker. Till-
sammans belyser de forhoppningsvis ocksa komplexiteten i TikTok som
kulturellt fenomen och i dagens digitala kultur.
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