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TikTok som kulturellt fenomen

Sara Tanderup Linkis och Gabriella Nilsson

När vi skriver den här boken i början av 2025 framstår TikTok som samtidens 
främsta lekplats, en karnevalistisk mix av humor och allvar. Appen har på bara 
några år vuxit till en av världens populäraste och mest omdebatterade digitala 
plattformar. Den är (med)skapare till flera av de största populärkulturella tren-
derna och utgör på många sätt sinnebilden av dagens globaliserade masskultur, 
med stor påverkan på andra plattformar och populärkulturella branscher (se 
t.ex. Abidin och Kaye, Kärrholm samt Reuter i denna volym). Samtidigt är 
TikTok hem för smala nischer, communities och identitetsskapande – vad som 
ibland beskrivs av användarna som TikToks olika ”hörn”. Ett bestående in-
tryck av TikTok är att vad som helst och vem som helst verkar kunna rymmas 
och hitta en målgrupp. Kanske kan det karnevalistiska tonläget på TikTok 
förstås i Michail Bachtins mening (2007), som en plats där normer, hierarkier 
och roller kastas om och där karnevalens språk, skrattet, får en omstörtande 
kraft? Den här boken fokuserar på den kulturella dimensionen av TikTok: på 
appens funktion som mötesplats där kulturella praktiker, fenomen och gemen-
skaper uppstår, utvecklas, korsas och sprids, samt inte minst, låter sig studeras. 
Boken riktar sig både till dig som förundras över fenomenet TikTok i allmän-
het och som har ett särskilt intresse av de specificiteter, teman och nischer som 
beskrivs i de olika kapitlen.

TikTok ägs av det kinesiska bolaget Byte Dance och introducerades på 
västerländska marknader 2017, ett år efter att den kinesiska motsvarigheten 
Douyin introducerades i Kina och Indien. Appen lanserades initialt med 
fokus på musik och dans, och växte snabbt när den kort efter lanseringen 
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slogs samman med den bland barn och unga redan populära musikappen 
Musical.ly. Innehållet på Musical.ly, som helt och hållet bestod av använ-
dare som mimade och dansade till musik, kom länge att prägla innehållet 
på TikTok och påverkade inte minst vuxenvärldens syn på plattformen 
som en plats för barn som dansar (Kaye, Zeng och Wikström, 2022).  
Under pandemiåren 2020-2021 kom TikTok att få en delvis ny betydelse. 
Populariteten växte drastiskt i både ekonomisk och vardaglig mening (Bof-
fone, 2022, Schellewald, 2023) och så gjorde även användarbasen. Nya 
åldersgrupper och kategorier av användare kom att påverka, och bredda, 
det innehåll som producerades. För kulturarbetare vars arbetstillfällen för-
svann under pandemin, såsom skådespelare och musiker, blev TikTok en 
ny scen och en källa till försörjning. För många blev TikTok en plats där 
känslor av frustration över rumslig och ekonomisk begränsning under pan-
demin, kunde bearbetas. I Moa Eriksson Krutröks kapitel beskrivs exem-
pelvis hur juniora forskare bearbetade frustrationen över försvårade kar-
riärmöjligheter genom att skapa och dela humoristiska mem som gestal-
tade deras livssituation. Även om dans och musik fortfarande spelar en 
central roll på TikTok, och ljudens betydelse kanske är det som mer än 
något annat skiljer TikTok från andra plattformar (Kaye, Zeng och Wik-
ström, 2022, Abidin och Kaye samt Reuter i denna volym), synliggör  
Gabriella Nilsson och Janicke Andersson i sitt kapitel om hur generation 
görs på plattformen, att alla åldrar nu figurerar som användare av TikTok. 
Vissa menar till och med att TikTok ”åldras” snabbare än andra plattfor-
mar, att den snabbare än andra plattformar har attraherat äldre användare 
(Broderick, 2024). TikTok har härmed vuxit till att bli ett centralt fenomen 
i den samtida populärkulturen, med stark påverkan på, och i samverkan 
med, kulturer och branscher även utanför den digitala sfären. 

På den så kallade ”för dig”-sidan (FYP, For You Page), som möter använ-
daren när appen öppnas, serverar algoritmen en salig blandning av innehåll: 
dansvideor, politiska inlägg, sminktips, tiggeri, boktips, cosplay, husrenove-
ring, debatt, städvideor, skvaller, hantverkstutorials, generationsstrider, flir-
tande, träningstips, roliga kattvideor, livemusik och matlagning. Även om 
många innehållsgenrer, såsom ”unboxing”, ”tutorials”, ”hauls”, ”storytime”, 
”mukbang”, ”gamingvideor”, ”restocking”, ”asmr”, ”get ready with me” och 
”vlog” m.fl., känns igen från andra digitala plattformar de senaste decen-
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nierna, är den stora variationen vad gäller teman, genrer och format något 
som utmärker TikTok. I flödet varvas om vartannat korta ljud- och bild-
mem med längre videor för historieberättande och livesändningar.

Att beskriva eller sammanfatta innehållet på TikTok ter sig närmast 
omöjligt. Innehållet framstår som nebulöst, komplext och högst subjek-
tivt, vilket visar sig i bokens olika kapitel där författarnas egna möten med, 
och upplevelser av, TikTok kommit att prägla deras förståelser, definitioner 
och beskrivningar av plattformen, samt inte minst deras metoder. Efter-
hand som användaren tittar på och interagerar med innehållet (gillar, delar 
eller kommenterar) smalnar det av till sin karaktär och anpassar sig till 
användarens intressen (och i det här fallet författarnas forskningsfokus). 
Genom att svepa uppåt med tummen över skärmen styr användaren flö-
det. Utan aktiv rörelse spelas samma video upp gång på gång och tolkas av 
algoritmen som en preferens som får konsekvenser för framtida tittande. 
Efterhand kan innehållet bli så smalt att hörnet man befinner sig i framstår 
som en särskild avdelning av TikTok, något som kanske är fallet för vissa 
av användarna på #BookTok som figurerar i två av bokens kapitel (se Lin-
kis samt Kärrholm). Liksom i andra digitala medier kan användarna ham-
na i ”tunnlar” av innehåll, eller vad som i debatten ibland kommit att 
benämnas ”åsiktskorridorer”. Men med hjälp av algoritmens rekommen-
dationer på för dig-sidan, och den särskilda ”rekommendationslogik” som 
präglar funktionerna på TikTok (se Abidin och Kaye) är det emellertid 
möjligt att återigen vidga intresset mot nya områden.

TikTok under debatt
TikToks popularitet har inte gått obemärkt förbi, vare sig i forskningen eller 
i den offentliga debatten. Plattformens huvudsakligen kinesiska ägarskap i 
kombination med dess uttalade fokus på barn och unga har bidragit till att 
forma dess kontroversiella image. Krav på förbud av TikTok har hörts i flera 
länder, även i Sverige, där debattörer menat att plattformen utgör ett hot mot 
demokratin genom ”aggressiv insamling av personlig data” (Rennéus Guthrie 
och Oksanen, 2023, se även Åberg, 2024). En stor del av debatten om TikToks 
vara eller inte vara har handlat om plattformens geopolitiska betydelse i för-
hållande till frågor som datasäkerhet och unga användares integritet och ut-
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satthet för otillbörlig påverkan (ett tema som delvis återkommer i Kristofer 
Hanssons kapitel om TikTok-trenden Hot Girl Walk). Det var bland annat 
dessa frågor som debatterades när TikTok stod i fokus för en utfrågning i den 
amerikanska kongressen i november 2023 (Lin och de Kloet, 2023). Kritiken 
mot TikTok har inte bara handlat om att plattformen samlar in data om sina 
användare, utan om att dessa data kan användas politiskt, som ett verktyg för 
den kinesiska staten att få strategiskt och ideologiskt inflytande i USA (Gray, 
2021). I april 2024 beslutade kongressen att TikTok fick till den 19 januari 
2025 att hitta en amerikansk ägare – om så inte skedde skulle appen förbjudas 
i USA. Fortfarande efter att datumet passerat utan förändring av ägarstruk-
turen stod det inte helt klart vilka konsekvenser beslutet skulle få. Efter en 16 
timmar lång nedstängning av appen var de amerikanska användarna tillbaka 
i flödet, tillsammans med en uppsjö av hypoteser rörande vilka förändringar 
nedstängningen medfört. TikToks globala ”image” färgas i hög grad av dessa 
geopolitiska farhågor, som bara blir starkare i en tid som generellt präglas av 
växande geopolitiska spänningar (Lin och de Kloet, 2023).

Den befintliga forskningen om TikTok har kretsat kring liknande teman. 
Frågeställningar har handlat om vilka konsekvenser en kinesiskägd plattform får 
för dagens digitala kultur och samtida ”plattformssamhälle” (van Dijck, Poell 
och De Waal, 2018). TikTok beskrivs som ett uttryck för en ny fas av internet-
globalisering (Lin och de Kloet, 2023, s. 1526) genom en ökad plattformisering 
från Kina (Craig m.fl., 2021, Lin och de Kloet, 2023). Ett argument i den här 
diskussionen är att plattformar i Kina, såsom Douyin och i förlängningen Tik-
Tok, blir särskilt motståndskraftiga genom att de inte bara möter krav i form av 
kommersiella intressen och användarnas preferenser, utan även behöver anpassa 
sig till reglering från de kinesiska myndigheterna. Lin och de Kloet drar slutsat-
sen att ”[k]inesiska plattformar verkar ha utvecklat ett mer avancerat system för 
intäktsgenerering, innehållsmoderering och algoritmisk drift som överträffar sina 
västerländska konkurrenter när de går in på den globala marknaden” (2023, s. 
1525, vår översättning). Som ett resultat, tänker man sig, skapas plattformar som 
är särskilt konkurrenskraftiga på den globala marknaden, samtidigt som de utgör 
ett hot mot datasäkerhet och personlig integritet och representerar en ny form 
av plattformsimperialism (Lin och de Kloet, 2023). 

TikToks växande popularitet bland vitt skilda användargrupper har följ-
aktligen lett till en geopolitisk oro i västvärlden. Precis som andra digitala 
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plattformar är TikTok en plats där politiska åsikter yttras och sprids, och 
rädslan för hur demokratiska val påverkas av politiska agendor och platt-
formsföretagens åsiktsstyrning i digitala medier är inte ny. Oro för bris-
tande datasäkerhet, kränkningar av den personliga integriteten och politisk 
påverkan har funnits och finns även i relation till andra sociala medieplatt-
formar (jfr Willim, 2019). Samtidigt tycks olika plattformars laddning, 
såsom i det här fallet TikToks kontroversiella image, kunna fluktuera. Trots 
hot om förbud i USA bara några månader tidigare, inför det amerikanska 
presidentvalet hösten 2024, kom TikTok att få stor betydelse för demokra-
ternas valkampanj, genom att kampanjorganisationen snabb drog nytta av 
oberoende TikTok-användares produktion av politiska humor-mem och 
TikTok-ljud i en ”memifiering” av kampanjen för att nå nya väljargrupper 
(figur 1, @mari_luna__, 2024), inte minst TikTok-generationen Genera-
tion Z (Kalinauskas, 2024).

TikTok är inte bara Kina, plattformisering och politisk maktkamp.  
Exemplet från den amerikanska valrö-
relsen 2024 synliggör den roll TikTok 
spelar för kulturell mediering och hur 
plattformen används ”demokratiskt” av 
sina användare. Mediet formas av dem 
som använder plattformen – människor 
från olika länder, i olika åldrar och med 
olika intressen som skapar, tar del av och 
inspireras av innehållet. Som Lin och de 
Klot sammanfattar det: ”Det som defi-
nierar en plattform är inte så mycket 
dess geografiska ursprung som den cir-
kulation av kulturer som den möjliggör” 
(Lin och de Kloet, 2023, s. 1529, vår 
översättning). Det finns en uppenbar 
risk med den ensidiga kritiken av Tik-
Tok att plattformens verkliga funktion 
som intermedial, global gemenskap för-
loras ur sikte. Med den här boken vill vi 
komplettera det geopolitiska perspekti-Figur 1
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vet med användarnära empiriska undersökningar av plattformens kultu-
rella betydelser. Vi vill alltså bidra till att utveckla kulturvetenskapliga 
perspektiv i förståelsen av TikTok. 

Varför studera TikTok? 
Vad innebär det att studera TikTok ur ett kulturvetenskapligt perspektiv? I 
den här boken innebär det att vi i ett tvärdisciplinärt sammanhang av fors-
kare från förlags- och bokmarknadskunskap, digitala kulturer, etnologi, 
konsthistoria och visuella studier, antropologi och musikvetenskap, närmat 
oss TikTok som ett kulturellt fenomen som formas i samspelet mellan an-
vändarna och plattformens tekniska förutsättningar i det samtida sociala, 
kulturella och politiska sammanhang vi befinner oss i. Med ett undantag är 
bidragen skrivna av svenska och danska forskare, många av dem verksamma 
vid Institutionen för kulturvetenskaper vid Lunds universitet. Därmed kan 
boken också sägas representera en svensk eller nordisk syn på TikTok, utan 
att detta nödvändigtvis innebär att det material vi studerat är svenskt eller 
nordiskt. Tvärtom, som framgår av flera av kapitlen, är de trender, nischer 
och gemenskaper som växer fram på TikTok ofta gränsöverskridande i bok-
stavlig mening, så till vida att de enkelt och i hög hastighet sprids över na-
tionella och sociala gränser. Av den anledningen blir det inte meningsfullt 
att försöka peka ut en specifikt svensk eller nordisk TikTok-kultur. 

Befintlig forskning om TikTok kommer till stor del från discipliner så-
som medievetenskap och plattformsstudier, vilka, som beskrivits ovan, inte 
sällan haft ett (kritiskt) fokus på plattformisering som globalt fenomen, 
liksom på de övergripande geopolitiska konsekvenserna av appens fram-
gång (t.ex. Gray, 2021). Ett kulturvetenskapligt fokus innebär tvärtom en 
orientering mot användarperspektivet och ett inkännande förhållningssätt 
till de lokala och globala vardagskulturer som växer fram i och kring platt-
formen. Bland andra Boffone (2022) och Lin och de Kloet (2023) efterlyser 
(och representerar) ett sådant perspektiv i TikTok-forskningen. Lin och de 
Kloet argumenterar för behovet av att ”föra in kulturstudier i plattforms-
studier för att belysa de livliga kulturella praktikerna, den vardagliga esteti-
ken och den relaterade maktdynamiken som TikTok driver” (2023, s. 1530, 
vår översättning). Ett sådant perspektiv återfinns exempelvis inom digital 
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antropologi såsom den kommer till uttryck i Crystal Abidins omfattande 
forskning, exempelvis i hennes och Bondy Valdovinos Kaye kapitel om 
ljudmem i den här boken. Det är också ett perspektiv som boken i sin 
helhet omfattas av. 

Boken innehåller både kapitel vars huvudfokus är plattformen TikTok 
i sig, TikTok som kulturell företeelse, och kapitel som använder innehållet 
på TikTok som en källa till material för att studera bredare kulturella fe-
nomen och praktiker. Oavsett vilket innebär valet att vända forskarblicken 
mot TikTok att vi tillskriver plattformenen viss kulturell tyngd som  
meningsskapare i en samtida kontext. Detta skulle kunna problematiseras 
mot bakgrund av plattformens unga ålder och den digitala kulturens all-
männa snabbhet och flyktighet (Broderick, 2024, Yallop, 2021). Varför 
studera TikTok, en plattform som på många sätt är mindre etablerad än 
andra sociala medieplattformar, såsom Facebook, Instagram och Twitter/X? 
Som enligt den allmänna uppfattningen framstår som mindre seriös? Vars 
varumärke både är kontroversiellt och förknippas med tramsig underhåll-
ning och ”silly fun” (Schellewald, 2023)? Som kanske är bortglömd (eller 
förbjuden) innan den här boken ens nått läsaren?

Vi menar dock att TikTok är intressant just för att plattformen är allt 
detta. Eftersom TikTok är mindre etablerad än de andra, Silicon Valley-
baserade plattformarna, eftersom den fortfarande är ”emergent” (Boffone, 
2022:4), framväxande, och dess kulturella status och funktion fortfarande 
förhandlas och utvecklas, kan TikTok tillhandahålla ett ramverk för kul-
turell innovation och nya kulturella praktiker som motsäger eller nyanserar 
den etablerade mainstreamkulturen i sociala medier och digital kultur i 
allmänhet (Boffone, 2022). Vissa går så långt som att hävda att TikTok 
ställer det vi vet om digitala kulturer och sociala medier på ända, inte minst 
spelreglerna för monetisering av digitalt innehåll (Yallop, 2021, jfr Nilsson, 
2023) men även mer allmänt hur innehållet i digitala medier ska se ut. I 
Abidins och Kayes bidrag argumenterar de exempelvis för att TikToks 
fokus på ljud bidragit till en ”vändning mot det hörbara” (en audial turn) 
som brutit den sedan decennier invanda prioriteringen av det visuella och 
bilden som primärt meningsbärande medium.

Ett sätt att försöka karaktärisera Tiktok är, som nämnts inledningsvis, att 
framhålla plattformens karnevalistiska drag, där normer för vad som kan 
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beskrivas, vem som får synas och hur något ska gestaltas verkar förlorat sitt 
självklara inflytande över användarna på ett sätt som skiljer sig från andra 
plattformar. TikTok är mer av en lekplats än ett professionellt eller socialt 
nätverk (LinkedIn, Facebook), ett offentligt och politiskt debattforum 
(Twitter/X) eller ett estetiserat personligt skyltfönster (Instagram, Pinte-
rest). Härmed inte sagt att inte dessa aspekter också går att finna på på 
TikTok. Istället har prestigelösheten, det oblyga härmandet och skrattet (jfr 
Bachtin, 2007), en självklar plats. Allt är möjligt på TikTok. Flödet framstår 
ofta som en enda lång varité. Andra forskare har på liknande sätt försökt 
begreppsliggöra innehållet på TikTok med ord som rått, autentiskt och 
fånigt (Lin och de Kloet, 2023). TikTok är en feelgood-plats för eskapism 
och underhållning (Schellewald, 2023), det är plattformen som återför det 
skojiga till sociala medier (Roose, 2018). Andra ord för att beskriva flödet 
skulle kunna vara kaotiskt eller osorterat: långa berättelser, korta mem, 
dansvideor, stillbilder till musik, livesändningar – allt kommer om vartan-
nat, huller om buller på användarens för dig-sida. Även om andra plattfor-
mar till följd av konkurrensen om användare öppnat för liknande innehålls-
genrer – kanske allra tydligast när det kommer till Instagrams kortvideofor-
mat ”reels” – skiljer TikTok fortfarande ut sig genom att den stora variatio-
nen av innehåll kan skapa överraskningar som i sin tur ökar viraliteten.

Att TikTok fått funktionen som 2020-talet främsta globala lekplats kan 
delvis förklaras av ”timing”. Det är inte sannolikt att genomslaget för platt-
formen hade blivit så stort och brett utan de rumsliga restriktionerna  
under covid-19-pandemin, vilket många TikTok-forskare konstaterat. 
Schellewald framhåller att TikTok blev en plats för eskapism och under-
hållning helt enkelt för att världen behövde en sådan avslappnad plats 
under pandemin. Medan andra sociala medier redan hade etablerat sina 
(mindre karnevalistiska) funktioner, som en plats att dela nyheter (Twitter) 
eller hålla kontakt med vänner och bekanta (Facebook), blev TikTok plat-
sen att fly till för underhållning (Schellewald, 2023). Ett exempel på detta 
beskriver Gabriella Nilsson i sitt kapitel om hur medelålders- och äldre 
kvinnor återupptäckte sin sexualitet i mötet med en ung manlig TikTo-
kare under pandemin. En bred underhållningsgenre på TikTok är annars 
vad som på svenska skulle kunna betecknas som ”tillfredställelseinnehåll”. 
Via hashtaggen #satisfaction drar videor och livesändningar med innehåll 
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som gräsklippning, grovstädning, pormaskklämning och mattvätt stora 
publiker. I Charlotte Hagströms kapitel anknyter videor om snöröjning 
och annat systematiskt arbete med stora maskiner till den här genren. För 
tittaren består tillfredställelsen i att se hur något oordnat, stökigt, smutsigt 
och äckligt blir rent, fräscht och ordnat, ett behov som sannolikt inte var 
mindre under pandemins kaos. 

Som beskrivits ovan kunde TikTok delvis ersätta livescener för kultur-
arbetare, men även det stora antalet ”vanliga människor” som övergick från 
att vara passiva användare till att själva producera innehåll på TikTok, kan 
förklaras av nedstängningen av många samhällen i världen under pandemi-
åren. Innehållet på TikTok som det ser ut idag, exempelvis det ”autentiska” 
uttrycket som följer av att videor ofta filmas i människors vardagsstökiga 
hem, kan sägas ha formats av behov och förutsättningar under pandemin. 
Hemma var en enda platsen där innehållet kunde produceras. 

TikToks framgång kan även förklaras av plattformens tekniska möjlig-
heter och dess algoritm, som enligt Bhandari och Bimo (2022) och andra 
främjar ett fokus på relaterbarhet. Barta och Andalibi (2022) förklarar  
exempelvis TikToks relaterbarhet med att den av många uppfattas som ett 
mer intimt rum än andra sociala medier genom möjligheten att använda 
pseudonymiserade användarnamn, vilket öppnar för att användaren po-
tentiellt agerar mer ärligt eller spontant (Barta och Andalibi, 2022, Schel-
lewald, 2023). För flera av kvinnorna i Gabriella Nilssons kapitel var  
denna möjlighet en förutsättning för att de skulle våga ge sig hän åt sina 
sexuella känslor på TikTok. 

Den rekommendationslogik som Abidin och Kaye beskriver i sitt kapi-
tel är central för hur TikTok fungerar. På för dig-sidan serveras, eller ”re-
kommenderas” användare ett innehåll baserat på deras personliga prefe-
renser och intressen snarare än på sociala nätverk och redan etablerade 
sociala cirklar, som i andra sociala medier (Bhandari och Bimo, 2022, 
Schellewald, 2023). Men appen ger även rekommendationer till den som 
vill producera eget innehåll genom uppmaningar som ”använd det här 
ljudet”, ”använd den här mallen”, ”använd det här filtret” eller ”skapa en 
duett med den här videon”. Härigenom skapas paradoxalt nog både likhet 
och komplexitet – en mångfald av användare i olika åldrar, från olika 
länder och sociala kategorier producerar ”samma” innehåll. En av TikToks 
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styrkor är den globala gemenskap som skapas av att användare i olika fy-
siska och sociala miljöer ”härmar” varandra genom att följa TikTok- 
trender, vilket vi ska återkomma till nedan. Även möjligheten att sända live 
på TikTok har bidrag till genomslaget, inte minst under pandemin (se 
Nilssons samt Hagströms kapitel).

När TikTok introducerades rådde osäkerhet kring hur plattformen skul-
le kunna användas för att tjäna pengar – den saknade inledningsvis de 
möjligheter till annonsförsäljning och marknadsföringssamarbeten som 
kommit att känneteckna influencers användning av plattformar som Insta-
gram och YouTube (Nilsson, 2023, 2024). Olivia Yallop beskriver hur Tik-
Tok förändrade influencer-branschen inte minst genom att värdet av en 
organiskt upparbetad följarbas under många år, liksom själva definitionen 
av viralitet, devalverades av TikToks masspublik där ”vem som helst” kun-
de få miljontals likes över en natt (2021, s. 10). Nu, några år senare, åter-
finns samma möjligheter till reklamsamarbeten på TikTok som på andra 
plattformar, men monetisering av innehållet sker även genom den gåvo-
ekonomi som är tekniskt möjliggjord och påbjuden under livesändningar 
(se Nilssons kapitel), och genom TikToks så kallade ”creator fund”, en 
modell för TikTok att ge framgångsrika skapare ekonomisk ersättning för 
innehållet baserat på tittarnas engagemang (jfr Kaye, Zeng och Wikström 
2022). Det är inte ovanligt att skapare som samlar in pengar till välgö-
rande ändamål, eller för den delen till sin egen husrenovering, uttryckligen 
ber tittarna att gilla, kommentera och se klart hela videon, för att därige-
nom öka ersättningen från TikTok.

TikToks genomslag är alltså konsekvensen av ett samspel mellan timing, 
nya tekniska möjligheter och ekonomiska förutsättningar. Hur länge Tik-
Tok kommer att förbli relevant är omöjligt att uttala sig om. Kanske har 
storhetstiden redan passerat när den här boken kommer ut, men genom 
att undersöka samtidens TikTok-kultur eller kultur på TikTok, här och nu, 
kan vi bidra till digitala kulturstudier med fokus på hur kulturella prakti-
ker utvecklas i ett samspel mellan teknik, användare och olika sociala sam-
manhang.
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TikTok-kultur, memifiering och 
social kreativitet

Det kulturvetenskapliga perspektivet inkluderar studier av TikTok som kul-
tur i sig. Här avser vi de estetiska uttryck, sociala mönster och användarbe-
teenden som, inte minst, appens tekniska förutsättningar möjliggör och 
främjar. Kort sagt består innehållet på TikTok av en kombination av rörlig 
bild (eller filmade stillbilder) och ljudsekvenser. Skaparen kan använda sitt 
eget ljud, t.ex. genom att själv prata, eller genom att ladda upp annat ljud, 
såsom musik, i appen. Användaren kan även välja andra skapares ljud och 
ljudmem ibland efter en direkt rekommendation i appen. Som Abidin och 
Kaye samt Reuter visar i sina kapitel, är ljudens funktion i innehållet på 
TikTok helt avgörande för plattformens genomslag och nuvarande form. 
När TikTok introducerades var videolängden begränsad till mycket korta, 
slagkraftiga och humoristiska videor, vilket även det bidrog till att TikTok 
skilde ut sig från andra plattformar som grogrund för memifiering (Lin och 
de Kloet, 2023, s. 1530). Sedan dess har möjligheten till längre videor öppnats 
och aktivt marknadsförts av TikTok, vilket ökad andelen videor som inne-
håller berättelser från användarnas liv och vardag, så kallad ”storytime”. 

Vi har inledningsvis framhållit det osorterade, komplexa och karneva-
listiska i flödet på TikTok. Men om det är något som kan sägs känneteck-
nande för plattformen, är det härmandet som kulturell praktik, något vi 
vet är grunden för all social gemenskap, kultur och identitet. TikToks re-
kommendationslogik uppmuntrar till återanvändning, upprepning och 
imitation, vilket kan förklara plattformens ledande position i skapandet av 
virala ”trender” på internet. I Kristofer Hanssons kapitel utgör exempelvis 
trenden Hot Girl Walk en utgångspunkt för analysen. Även den oinsatta 
har säkert hört talas om företeelsen ”TikTok-trender” men det kanske inte 
är helt tydligt vad som avses eller hur trenderna främjas av tekniska funk-
tioner på TikTok. Trenderna kan bestå av återanvändandet av ljudsekven-
ser, reproducerandet av ljud och bild-mem, eller återkoppling till popu-
lära diskussionsteman som blir virala. De tekniska funktionerna i TikTok, 
som att ”tagga” andra användare, eller att skapa innehåll genom att klippa 
in delar av andra användares videor via funktionerna ”stich” och ”duett”, 
understödjer härmande och interaktion mellan användare. När fler och 
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fler skapare uppmärksammar och börjar använda samma ljud, eller ”sticha” 
samma video, skapas en trend som växer exponentiellt.

De kanske mest kända trenderna är TikTok-danser med global sprid-
ning. I dagens stadsmiljöer är det inte helt ovanligt att såväl barn som 
vuxna ses spela in TikTok-danser. Det är genom dessa danser som super-
stjärnor på TikTok, såsom Charli D’Amelio med sina över hundra  
miljoner följare, vuxit fram. Men trender kan också handla om att en viss 
fråga eller ett visst dilemma återkommande diskuteras, såsom blev fallet 
under våren 2024 då frågan ”man or bear?” besvarades i video efter video 
och frammanade en stark känsla av kvinnogemenskap samtidigt som de 
retade upp ”manosfären” på TikTok: Om en kvinna är ensam i skogen, 
skulle hon föredra att möta en björn eller en okänd man? (Det enhälliga 
svaret bland kvinnor på TikTok var björn). I Nilsson och Anderssons ka-
pitel om ”generationsinnehållet” på TikTok beskrivs hur trendande stit-
ches på ett liknande sätt bidrar till att frammana generationsgemenskap.

Vi vill redan här ge ett illustrerande exempel från våren 2024 på hur en 
viral trend skapas och samtidigt visa hur TikTok i själva sin grundform är 
intermedial. Trenden startade med att de tyska musikerna Bodo Wartke och 
Marti Fischer publicerade en video där de på ett skämtsamt sätt rappade till 
tungvrickarramsan ”Barbaras Rabarberbar”. Videon blev snabbt populär och 
fick stor spridning. Ljudet från videon lånades därefter av två unga kvinnor 
som använde det till en danskoreografi (se @steph_who). Även dansen 
spreds snabbt över TikTok och härmades av vitt skilda kategorier av använ-
dare. Olika kön, åldrar och yrkeskategorier – piloter, busschaufförer och 
sjuksköterskor – kunde nu ses dansa koreografin till ljudet av Bodo Wartke 
och Marti Fischers rapp. Privatpersoner dansade i sina hem, olika yrkesgrup-
per dansade på sina arbetsplatser, skolklasser på skolgårdar – och Halmstads 
kommun framför kommunhuset. För den som ville lära sig dansen erbjöds 
danstutorials. Även animerade versioner av dansen producerades, liksom 
videor med dansande djur. Genomslaget blev ännu större, kanske uppnåddes 
själva klimax av trenden, när Wartke och Fischer själva uppmärksammade 
förekomsten av dansen och producerade en ny video där de dansade dansen 
samtidigt som de rappade. Nya videor skapades härefter kontinuerligt där 
olika dansare klipptes samman till långa collage av dansen som illustrerade 
ett nätverk av global spridning (figur 2, @x.pressuser, 2024). 
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Ganska snart öppnade trenden för nya 
inriktningar av innehåll. En sådan var 
språklig och handlade dels om att använ-
dare själva provade att rappa till ramsan, 
antingen genom att mima till den eller 
spela in sin egen röst, dels om att rappa 
ramsan på andra språk än tyska – det  
visade sig att Barbaras Rabarberbar fung-
erar som tungvrickare även på språk så-
som engelska, svenska och norska. En 
annan inriktning var nya, mer elabore-
rade musikproduktioner av ramsan, ofta 
utan Wartke och Fischers röster och i 
andra musikgenrer än ”skojig rapp”, så-
som techno eller hårdrock. Musiker gjor-
de duetter med varandra där de spelade 
rappens musik på olika instrument. Yt-
terligare en inriktning var bakvideor, där 
skaparna bakade rabarberpaj till ljudet av 
Wartke och Fischers rap. 

Det tycks inte finnas några gränser för vilka uttryck en trend kan ta sig, 
eller för vilka användargrupper den kan kännas relevant – vilket vi menar är 
vad som kännetecknar TikTok och delvis skiljer sig från andra digitala platt-
formar. Exemplet ovan illustrerar hur TikTok genererar social kreativitet, 
kreativitet som kollektiv process, där användare samspelar, upprepar, imite-
rar, bekräftar eller till och med parodierar varandra. Kreativitet på TikTok, 
skriver Lin och de Kloet, kännetecknas av att vara social, populär, distribu-
erad och avgränsad (2023). Istället för att fokusera på originalitet och den 
enskilda skaparen är fokus på TikTok typiskt sett innovation genom imita-
tion och gemenskap. Detta är emellertid inte alltid helt oproblematiskt när 
det kommer till frågor om upphovsrätt och monetisering av innehållet, vil-
ket Abidin och Kaye återkommer till i sitt kapitel. Inte alla musiker uppskat-
tar att sekvenser från deras musik används som mem i olika obskyra hörn av 
TikTok. Men samtidigt visar Reuter i sitt kapitel att många musikkarriärer 
tvärtom inletts med att korta ljudmem blivit virala på TikTok. 

Figur 2
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Nisch-kultur, amatörism och 
TikToks påverkan offline

Som vi beskrivit inledningvis riktar algoritmen användaren mot olika  
nischer eller hörn av TikTok. Ofta namnges dessa hörn humoristiskt ge-
nom att nischens fokusområde kombineras med efterledet Tok i TikTok, 
såsom ”MomTok”, ”CleanTok” eller ”SoberTok”. De medelålders kvin-
norna i Nilssons kapitel beskrivs ofta befinna sig på ”CougarTok” och för 
unga bokläsande kvinnor är ”BookTok” en självklar nisch, vilket både 
Kärrholm och Linkis återkommer till. Genom att innehållet på använda-
rens för dig-sida baseras på algoritmens tolkning av personliga preferenser, 
blir innehållet, menar Schellewald (2023), en reflektion av användarens 
självbild snarare än en öppning till andra människors världar. Plattformen 
blir med Boffone ”en kritisk plats för att forma och utföra gemensamma 
identiteter och kulturer runt om i världen” (Boffone, 2022, s. 4, vår över-
sättning). Så tillvida kan TikToks olika hörn fungera som platser för iden-
titetsskapande och kulturell gemenskap. I flera av kapitlen har författarna 
dragit nytta av möjligheten att studera dessa mer allmäna kulturella proces-
ser med hjälp av TikTok som källa till empiriskt material. I dessa kapitel 
fungerar TikTok som ett fönster där det går att få inblick i användarnas 
vardagsliv och identitetspraktiker. Maskulinitet (Hagström), ålder (Nils-
son och Andersson) och sexualitet (Nilsson) är några av de sociala katego-
riseringar som diskuteras och problematiseras i boken med utgångspunkt 
i det innehåll som formar olika TikTok-hörn. Livet som fårbonde (Peker) 
eller akademiker (Eriksson Krutrök) är andra identiteter som ryms och kan 
studeras på TikTok. Men i TikToks hörn ryms inte bara olika identiteter 
utan även nischade intressegemenskaper och subkulturer. I Fannie Frede-
rikke Badens kapitel om uran och radioaktiva föremål framstår intressege-
menskapen som formas kring samlandet av dessa föremål som oerhört 
smal och närmast obskyr, i motsats till den breda, om än delvis könade, 
intressegemenskapen på BookTok. Lite mer nischad framstår gemenska-
pen som formas genom preferensen för ”dark academia” i såväl inredning 
som läsning, och som Kärrholm studerar i sitt kapitel.

Användargemenskapena står i centrum på TikTok. Så till vida kan platt-
formen (än så länge) sägas ha ett fokus på amatörkultur som skiljer sig från 
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mer professionaliserade plattformar som Instagram och Youtube. Alla har 
fortfarande tillträde till lekplatsen TikTok – där kan människor diskutera 
fårskötsel och böcker, samla radioaktiva föremål och spela livemusik utan-
för de mer professionaliserade och kommersialiserade systemen och insti-
tutionerna. Denna sida av plattformen kan relateras till den klassiska idén 
om deltagarkultur som Henry Jenkins (2006) förde fram redan i digitali-
seringens optimistiska barndom i början av millenniet. Jenkins såg internet 
som en möjlighet att etablera en kultur där den enskilde användaren gavs 
en röst och där den kulturella dynamiken, den gemenskapsorienterade, 
medskapande, sociala kreativitet som vi, med Jenkins, annars känner från 
fankulturer och underjordiska miljöer, fick stor spridning (Jenkins, 2006). 

Det går förstås att problematisera dessa optimistiska föreställningar och 
lyfta fram hur alla inte deltar aktivt, och hur deltagande och social kreati-
vitet också kommersialiseras och kontrolleras av stora medieföretag som 
tjänar pengar på klick eller exponering – även på TikTok. Icke desto min-
dre är TikToks amatörkulturer intressanta i en bredare diskussion om ap-
pens kulturella betydelse. Om trender och kultur på TikTok typiskt sett 
uppstår underifrån, initierade av amatörer och vanliga användare och 
drivna av social kreativitet, vad händer då när samma trender och kulturer 
når utan för TikTok och påverkar kulturen i stort? Genom synen på Tik-
Tok som en eskapistisk feelgood plats (Schellewald, 2023) ligger det nära 
till hands att se plattformen som en plats där varje nischkultur fungerar 
som en intim bubbla för användare att mötas och odla sina gemensamma 
specialintressen i ett avskilt hörn av internet, långt från den fysiska verk-
ligheten. Men plattformen är också värd att studera eftersom den samspe-
lar med och påverkar kulturen utan för TikTok. Kanske återspeglas denna 
påverkan tydligast i det skämtsamma påståendet ”TikTok made me do it” 
som figurerar både som hashtag och videogenre, och speglar hur plattfor-
men påverkar användarnas beteende utanför plattformen, vad vi lyssnar 
på, vad vi äter, vad vi läser, hur vi tränar och så vidare (Boffone, 2022).

Många företag har förstått TikToks genomslagskraft och drar nytta av de 
populära nischerna på TikTok för att marknadsföra sina produkter. De  
populära städvideorna på CleanTok som omfattar videor av städning i hem-
met, men i synnerhet grovstädning i så kallade ”hoarder houses”, har fått 
producenter av städmaterial att sponsra populära användare med produkter 
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och sedan referera till TikTok på produk-
terna (”As seen on #cleantok #satisfac-
tion”, figur 3, foto Gabriella Nilsson).

Flera av antologins bidrag kretsar 
kring hur innehåll och trender på Tik-
Tok, på samma sätt som CleanTok för 
producenter av städmaterial, påverkar 
kulturindustrier, produktion och försälj-
ning av kulturellt innehåll utan för 
plattformen. Mest uppenbart gäller 
detta musikindustrin till följd av Tik-
Toks status som en ljud- och musikba-
serad plattform (Reuter), men även bok-
industrin, där det idag knappast går att 
gå in i en bokhandel eller ett bibliotek 
utan att mötas av rekommendationer från Booktok (Linkis) och där nya 
litterära genrer växer fram, delvist initierat av läsargemenskaper på platt-
formen (Kärrholm). Det är viktigt att framhålla hur att TikToks kultu-
rella inflytande ofta skär tvärs över traditionella medier och kulturindu-
strier, såsom när försäljningen av viss musik ökar efter att en låt förekom-
mit i en tv-serie som omfamnas av en stor fankultur på TikTok. Så blev 
fallet med Kate Bushs låt ”Running up that Hill” som plötsligt blev popu-
lär efter att den använts i tv-serien Stranger Things, och för musiken i tv- 
serien Wednesday som diskuteras i Reuters kapitel.

Medan det alltså är möjligt att se ett påtagligt inflytande från TikTok i 
kulturlivet utan för TikTok, belyser vissa bidrag ett mer subtilt utbyte mel-
lan TikToks digitala sfär och den fysiska ”offline”-världen. TikToks rykte 
som plats för eskapism innebär inte bara en flykt in i skärmen, utan kan 
ses i en uttalad längtan efter det icke-digitala livet: allt från analoga böck-
er till lantliv med fårskötsel eller livet som maskinförare långt uppe i de 
norrländska skogarna. I linje med TikToks fragmenterade uttryck och för-
måga att rymma nischkulturer innefattar plattformen också motkulturer 
mot det digitala i sig, och mot den snabbhet eller volatilitet som ofta för-
knippas med TikTok själv (se t.ex. Linkis’ kapitel). 

Figur 3
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Metodologiska och etiska överväganden

Kapitlen i den här boken är baserade på forskning i form av digital etno-
grafi (Pink m.fl., 2016). Etnografi har en lång historia som metod inom 
ämnen som etnologi och antropologi, samt under senare decennier mer 
bredare inom samhällsvetenskapliga och humanistiska discipliner. Som 
Cocq och Liliequist (2024) formulerar det handlar det etnografiska kun-
skapsanspråket om att gå på djupen i en fråga och visa på dess komplexitet. 
I takt med framväxandet av internet i allmänhet och digitala medier i 
synnerhet har intresset för de kulturella processer och praktiker som sker 
online vuxit. Olika begrepp för att beskriva insamlandet av empiriskt ma-
terial på nätet har prövats, det kanske mest kända är begreppet ”netno-
grafi” (Kozinets, 1997). Med digital etnografi avser vi i den här boken 
författarnas olika metodologiska angreppssätt för att ringa in och synlig-
göra såväl de specifika kulturella praktiker som TikToks tekniska format 
främjar, och de mer allmänna kulturella praktiker som framträder såväl 
online som offline, men som låter sig studeras synnerligen väl på TikTok. 
För vissa av författarna är ett forskningsfokus på digitala kulturer återkom-
mande, medan det för andra är nytt att bedriva forskning ”på nätet”. 
Gemensamt för alla författare är den fascination för plattformen som vi 
upplevt och upplever. 

Samma skäl som gör TikTok till en självklar plattform för kulturstudier 
komplicerar också dessa studier. För hur bedrivs forskning på en plattform 
som så tydligt anpassar sitt innehåll till den enskilda användaren och den-
nas intressen? Hur kan forskarens subjektiva fascination för vissa aspekter 
och kulturella uttryck på TikTok, en subjektivitet som främjas av algorit-
men, omvandlas till forskningsresultat? Här är ett reflexivt förhållningssätt 
viktigt, där forskaren ställer kritiska frågor såsom varför jag ser det jag ser, 
varför jag gör de urval jag gör och på vilket sätt min närvaro i det digitala 
rummet påverkar det som sker. Hagström diskuterar i sitt kapitel den ut-
maning det inneburit att som forskare delta i livesändningar med enbart 
ett fåtal deltagare som dessutom verkar känna varandra. Noterade de att 
hon var där? Spelade det någon roll för deras interaktion? 

När ett urval av algoritmstyrt digitalt innehåll ska studeras blir forska-
rens situering viktigare än någonsin. Att forska på TikTok är definitivt inte 
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ett ”God trick” i Donna Harraways mening (1988). När Harraway talade 
om God trick på 1980-talet var det som en kritik av synen på den vita 
vetenskapsmannen som objektiv och forskningsresultaten som oberoende 
av hans utgångspunkt i världen – idén om att kunskapen bara ”kom” till 
honom som om den var given av gud, helt oberoende av hans kön och 
position i en kolonialistisk värld. Med begreppet situerad kunskap  
problematiserade Harraway detta antagande och menade det alltid behö-
ver synliggöras att forskarens blick inte bara riktas mot någonting utan har 
en uppenbar utgångspunkt i forskaren själv, den utgår från forskare. Vem 
forskaren är i analysen av algoritmstyrt innehåll påverkas av forskarens 
tidigare digitala synlighet och val. Mer specifikt innebär detta att algorit-
men förvisso kontinuerligt ”tränas” till att anpassa innehållet mot förfat-
tarnas respektive forskningsintressen, men att innehållet som presenteras 
för oss också påverkas av våra privata intressen och identitetsmarkörer. På 
så sätt blir urvalet av algoritmstyrt digitalt material möjligen ännu mer 
”subjektivt” än vad som är fallet i annan kvalitativ forskning. Det är inte 
en slump att just dessa författare kommit att studera just dessa hörn av 
TikTok. Så länge forskaren förhåller sig till detta faktum på ett medvetet 
och forskningsetiskt korrekt sätt innebär subjektiviteten inte nödvändigt-
vis ett problem – etnografisk forskning handlar om att med utgångspunkt 
i små datamängder och specifika exempel öppna för en fördjupad förstå-
else av kulturell komplexitet (jfr Cocq och Liliequist, 2024), inte om att 
skapa verifierbarhet och generaliserbarhet. Inte desto mindre är det viktigt 
att påminna läsaren om att TikTok, på samma sätt som andra digitala 
medier, är i ständig rörelse. Den beskrivning av TikTok som görs i den här 
boken utgör ett utsnitt och en ögonblicksbild, samtidigt som de grundläg-
gande kulturella processer vi observerat kan ses som mer stabila över tid.

Slutligen vill vi säga något om det forskningsetiska förhållningssätt som 
präglat författarnas arbete. I arbetet med boken som helhet, liksom med 
de enskilda kapitlen, har forskningsetiska frågeställningar varit centrala. 
De forskningsetiska kraven är i grunden desamma för forskning på män-
niskor via internet som när det gäller annan forskning (Vetenskapsrådet, 
2024). Cocq och Liliequist menar att digital etnografi i stor utsträckning 
handlar om att resonera med etiken i förgrunden (2024). I vilken mån är 
det etiskt försvarbart att beforska ett digitalt innehåll som inte har skapats 
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för vetenskaplig analys, även om det är offentligt tillgängligt? Vilket för-
hållningssätt bör tas i relation till informerat samtycke? 

Innehållet på TikTok är förvisso offentligt tillgängligt, men till följd av 
det många gånger amatöristiska och autentiska uttrycket i smala nischer 
på plattformen, kan forskaren känna tveksamhet inför hur analysen av ett 
material som framstår som ”pseudo-offentligt” eller ”semi-privat” (AoIR, 
2012) ska kunna göras på ett etiskt försvarbart sätt. Att en person uttalar 
sig offentligt i sina videor på TikTok är inte nödvändigtvis detsamma som 
att personen bör betraktas som en offentlig person (Williams m.fl., 2017). 
Att TikTok-videor är offentligt tillgängliga innebär inte att innehållet, från 
ett forskningsperspektiv, inte ändå ska behandlas som känsligt. 

Härmed inte sagt att TikTok-videor per definition är autentiska och 
innehållet känsligt bara för att de ser så ut. Emma Maguire (2018) argu-
menterar tvärtom för att synen på självbiografiskt berättande i digitala 
medier som ”sanningen om en person”, och att denna person därför är 
sårbar och i behov av särskilda forskningsetiska förhållningssätt till de 
”känsliga personuppgifter” som framkommer i innehållet, är både förlegad 
och delvis sexistisk eller ålderistisk. Hon menar att vuxenvärldens (och 
forskarsamhällets) beskyddande attityd fråntar unga kvinnor deras agens i 
digitala medier såsom skapare och upphovspersoner till digitalt innehåll 
på samma sätt som självbiografiskt berättande i andra, mer etablerade me-
dier. Ett forskningsetiskt förhållningssätt till innehåll i digitala medier be-
höver ta båda dessa perspektiv i beaktande. 

I den här boken betraktar vi skaparna av innehåll som upphovspersoner, 
varför de i vissa kapitel fall behöver nämnas vid (användar)namn. Deras 
innehåll ses inte som direkta representationer av dem som privatpersoner, 
utan som kulturella iscensättningar och kulturella artefakter där vi som 
forskare inte har någon möjlighet att bedöma sanningshalten i det som 
berättas. Vi menar i enlighet med Maguire (2018) att autenticitet på Tik-
Tok, liksom i andra digitala medier, i stor utsträckning är ett berättartek-
niskt grepp ämnat att väcka intresse hos en publik, varför det forsknings-
etiska förhållningssättet behöver anpassas från fall till fall snarare än vara 
ett grundantagande om att innehållet är privat. När vi har reflekterat över 
i vilken utsträckning materialet i de olika kapitlen kan betraktas som of-
fentligt, har vi ställt frågan vilken förväntan om offentlighet skaparna av 
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innehåll på TikTok själva kan antas ha (Vetenskapsrådet, 2024). De ska-
pare som refereras till i den här boken har alla offentligt tillgängliga, många 
gånger officiellt verifierade, och i flertalet fall internationellt spridda Tik-
Tok-konton. De flesta videor har många tusentals, ibland miljontals vis-
ningar. Flera av skaparna försörjer sig helt eller delvis på innehållet på sina 
konton. Vi menar att de har hög förväntan om, och insikt i, att deras 
innehåll är offentligt. När det kommer till de röster som hörs i kommen-
tarsfälten har författarna valt att försvåra eftersökbarheten genom att inte 
avslöja användarnamn och, i de fall det varit möjligt, inte ge referenser till 
de specifika videor som kommenteras.

I God forskningssed 2024 (Vetenskapsrådet, 2024) beskrivs de skäl då det 
inte är möjligt eller rimligt att inhämta samtycke, såsom då riskerna är små 
och hindren för att inhämta samtycke är stora. Vad gäller riskerna med 
forskningen kan det konstateras att flertalet av kapitlens forskningsområ-
den inte har behandlar frågeställningar av känslig, problematisk eller ens 
privat art. De flesta kapitel behandlar innehåll som där skaparen talar uti-
från sin yrkesroll (grävmaskinist, forskare, fårbonde, musiker) eller om 
skaparens fritidsintresse (bokläsning, musik, samlande), inte om skaparens 
identitet, individualitet eller privatliv. Härmed inte sagt att skapare inte 
ibland kommer in på frågor av mer privat art i innehållet, men det har inte 
varit forskarnas avsikt att undersöka detta med hänvisning till en specifik 
skapares personuppgifter. Tre av kapitlen rymmer forskningsfrågor av po-
tentiellt mer känsligt slag, nämligen hälsa, sexualitet och ålder. Att vide-
orna handlar om potentiellt känsliga ämnen innebär emellertid inte att de 
är känsliga för skaparna själva. Även i dessa fall är innehållet kopplat till 
deras försörjning aningen utanför eller i digitala medier, inte till deras 
person eller privatliv. Dessa studier har dessutom godkänts av etikpröv-
ningsmyndigheten. 

Vad gäller hindret från att inhämta samtycke kan det betraktas som 
mycket stort i flertalet fall. Många skapare i digitala medier får dagligen ta 
emot hundratals kontaktförfrågningar från följare, företag och andra in-
tressenter. Att i det läget nå fram med en fråga om samtycke är inte att 
betrakta som rimligt (Lindgren och Eriksson Krutrök, 2024). Istället för 
som privatpersoner, har deras videor klassificerats som officiellt tillgäng-
liga, upphovsrättsskyddade visuella artefakter att jämföra med andra po-
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pulärkulturella gestaltningar i rörlig bild, inte som känsliga personupp-
gifter. I boken återges bilder (”skärmdumpar”) av TikTok-videor med 
hänvisning till Lag om upphovsrätt till litterära och konstnärliga verk (SFS 
1960:729, SFS 2005:359). I upphovsrättslagen medges att offentliggjorda 
konstverk får återges i anslutning till texten i en vetenskaplig framställning 
som inte framställts i förvärvssyfte om återgivningen sker i överensstäm-
melse med god sed och i den omfattning som motiveras av ändamålet. Det 
vill säga i likhet med citaträtten, som gör det möjligt att fritt citera kortare 
stycken ur skyddad text, stadgas i 23§ upphovsrättslagen en rätt att ”citera” 
offentliggjorda konstverk. Endast skärmdumpar av videor som uttryckli-
gen beskrivs i text har inkluderats i boken, bilderna utgör alltså en del i 
den vetenskapliga analysen och fungerar inte enbart som illustration. Ur-
valet av bilder har gjort med respekt för skaparens integritet. 

Genomgång av kapitel 
Boken inleds med de kapitel som avhandlar fenomen på TikTok och Tik-
Toks kulturella uttrycksformer. Därefter följer kapitel som fokuserar på 
TikToks kulturella betydelse och TikTok som material för att förstå och 
analysera samtidiga kulturella fenomen, identiteter och subkulturer. Det 
ska dock sägas att dessa perspektiv också går in i varandra, och kapitel som 
primärt använder TikTok som material kommer också att belysa plattfor-
mens kulturella betydelse och vice versa. 

TikTok som en plattform där självpresentation och (kollektiva) identi-
teter är i förhandling är ett återkommande tema. Gabriella Nilsson och 
Janicke Anderssons bidrag, som inleder boken, är exempel på detta. Nils-
son och Andersson tar utgångspunkt i begreppet generation och undersö-
ker hur olika generationer presenterar sig själva och andra generationer på 
TikTok. TikTok presenteras ofta som en plattform för de “unga”, den så 
kallade generation Z, men Nilsson och Andersson visar hur även andra 
generationer gör intåg på plattformen. Härmer blir det tydligt hur studien 
om TikTok hjälper till att forma generationsdiskurser och identiteter. 

TikTok är från början en plattform associerad med musik och ljud och 
boken inleds med två kapitel som undersöker denna dimension och som 
därmed vänder blicken mot appens tekniska förutsättningar och digitala 
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uttrycksformer. Crystal Abidin och Bondy Valdovinos Kaye undersöker 
memifieringslogikerna förknippade med TikTok med fokus på ljudmem 
och hur plattformen är associerad med en vändning mot det hörbara. 
Baserat på två fallstudier visar Abidin och Kaye hur ljudmem används för 
att representera identitet på plattformen. Anders Reuter undersöker mer 
specifikt hur TikToks uttrycksformer, memifiering och den sociala kreati-
viteten som nämnts ovan påverkar musikkulturen på och kring plattfor-
men. Reuter analyserar bland annat fenomenet Bloody Wednesday och 
han belyser hur musikkulturen på TikTok präglas av kortformatet: musik 
i korta bitar, som blandas och används om och om igen över olika genrer 
och medier. Samtidigt framhåller han hur TikTok inte bara formar musik-
användning på plattformen utan även musikkulturen utan för TikTok. 
Därmed visar han hur appen är med och potentiellt förändrar musikbran-
schen och villkor för musikproduktion i en digital kultur. 

TikToks kulturella betydelse lyfts också fram i flera andra bidrag. Kristo-
fer Hansson undersöker i sitt kapitel TikTok-trenden “Hot Girl Walk” som 
ett exempel på hur plattformen formar ungas kommunikation och ideal 
kring hälsa. Hansson kopplar detta till föreställningen om social mobilise-
ring och lyfter fram hur trenden – där unga kvinnor promenerar samtidigt 
som de känner sig ”hot” (snygga/sexiga) – sprider sig utanför plattformen.

Ett annat centralt exempel är TikToks påverkan på den samtidiga bok-
kulturen – och bokmarknaden. Sara Tanderup Linkis skriver om bokgemen-
skapen BookTok på TikTok och hur appen formar hur användare läser och 
diskuterar böcker. Linkis visar hur BookTok-gemenskapen omfamnar den 
digitala plattformens möjligheter och logiker och samtidigt innehåller mot-
stånd eller en motkultur till det digitala, genom ett fokus på det långsamma 
och analoga som förknippas med böcker och ”bookishness”. Sara Kärrholm 
skriver också om bokkulturen på TikTok. Konkret undersöker hon fenome-
net dark academia, en TikTok-trend eller estetik som enligt Kärrholm får 
status av en litterär genre genom bokgemenskapen på plattformen och allt-
så uppenbarligen kommer underifrån, från användarna själva, till skillnad 
från genrer definierade av litterära institutioner.

Föreställningen om TikTok som en plats för motkulturer och motstånd 
mot etablerade kulturer eller strukturer kan även ses hos Moa Krutrök, som 
i sitt kapitel undersöker hur unga forskare, och särskilt kvinnliga forskare, 
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använder TikTok som ett forum för att diskutera och vädra oro kring yrkes-
val och osäkerheten i den tidiga akademiska karriären. Här lyfts TikTok fram 
som ett forum där en mer ärlig och potentiellt mörkare sida av det akade-
miska livet visas fram och diskuteras, i motsats till andra sociala medier där 
självpresentation eller självpromovering blir centralt. En annan subkultur är 
i fokus i Gurbet Pekers bidrag som handlar om kulturen kring får- och får-
uppfödning, som finns på TikTok. Peker beskriver hur fårägarna, igen ofta 
unga kvinnor, navigerar mellan ett ”frontstage” och ”backstage” beteende 
och mellan föreställningen om att vara ”uppkopplad” och ”frånkopplad”. Å 
ena sidan representerar deras får-videor det ständigt uppkopplade livet, där 
vardagen med fåren dokumenteras och delas. Å andra sidan finns det också, 
i den digitala representationen av fårkultur och bygdeliv, en längtan efter det 
frånkopplade livet – på samma sätt som det finns längtan efter långsam läs-
ning och tryckta böcker i BookTok-kulturen. 

En potentiellt mer problematisk sida av TikTok lyfts fram i Fannie Frede-
rikke Badens bidrag om personer som samlar in radioaktiva föremål och 
dokumenterar samlingarna på plattformen. Baden diskuterar de etiska pro-
blem som uppstår i detta sammanhang. För hur ska man hantera potentiellt 
olagliga och farliga metoder som dokumenteras och hajpas på plattformen? 
Vilket ansvar har plattformen och vilket ansvar har användarna? 

Många bidrag analyserar kulturer som domineras av unga kvinnor: det 
finns ett tydligt genusperspektiv i både Krutröks och Pekers kapitel, där unga 
kvinnor använder plattformen för att gå emot normer och etablera sina 
identiteter, medan unga kvinnor också dominerar t.ex. BookTok-miljöer. 

De två sista inläggen i antologin problematiserar på olika sätt bilden av 
TikTok som ett forum främst för unga kvinnor. Gabriella Nilsson under-
söker hur medelålders kvinnor uttrycker sin sexualitet och ålder på Tiktok, 
i relation till deras engagemang i fankulturen kring modellen/TikTok- 
influencern William White. Samtidigt som TikTok för Nilsson ger en 
inblick i dessa kvinnors liv, bidrar kapitlet också till att problematisera 
bilden av TikTok som en plattform för unga. Charlotta Hagström riktar 
slutligen ett fokus på hur TikTok också innehåller diskurser och kulturer 
centrerat kring maskulinitet och män. Särskilt undersökar Hagström Tik-
Tok-material producerat av män som kör maskiner i norra Sverige och 
dokumenterar livet med dessa maskiner. Hagström visar hur TikTok blir 
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utgångspunkten för en mer komplicerad bild av dessa män eftersom ma-
terialet från plattformen inte bara representerar maskulina stereotyper utan 
också nyanserar dem genom bilder av män som är mer än sina maskiner.

Individuellt belyser antologins bidrag olika subkulturer, olika sätt att 
använda TikTok, i olika hörn av modern kultur, relaterade till olika iden-
titetspraxis, genusdiskurser och olika kulturella former och praktiker. Till-
sammans belyser de förhoppningsvis också komplexiteten i TikTok som 
kulturellt fenomen och i dagens digitala kultur. 
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