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Auraproduktion och klassikerfiering”

Om aktivt meningsskapande som gor mobler till klassiker
— exemplifierat genom stolar fran Sverige och Danmark

Anna Wahloo

Vada klassiker?

”Tidlés design — 12 vackra klassiker att in-
reda hemmet med ar efter ar” (Bohlin 2021),
”7 anledningar till att investera i en design-
klassiker” (Svenssons i Lammhult 2021a),
”Designklassikerna som fortfarande alskas
av alla” (Broman 2017). Rubrikerna som ir
hdmtade fran detaljhandel, inredningsmedia
och dagspress fran senare ar later oss forsta
att klassiker dr palitliga, uppskattade och
standigt aktuella men ocksd nagot man for-
utsidtts kdnna till. Manga omraden har sina
egna klassiker, exempelvis musiken, litteratur-
en men ocksd modet, sporten, matlagnings-
konsten och designomridet. Utan svarighet
kan man till exempel i detaljhandeln finna
varor, frdn hasttransporter och cyklar till oliv-
oljor, glassar, disktrasor och — mdobler, som ar
mérkta med klassiker och klassisk. Det siger
nagot om klassikerbegreppets beskaffenhet
och operativa viarde. Det dr mobelklassiker
som denna text handlar om med fokus pa
Sverige och Danmark varifran illustrativa ex-
empel hamtas.! Men vad dr egentligen en klas-
siker och hur definieras den? Har bor ndmnas
att ikon som ocksd dr en virderande hierar-
kisk bendmning anvinds som motsvarande
begrepp i Danmark.?

Under senare ar har klassikerbegreppet
inom mobelhandein blivit bade synligare
och frekventare i marknadsforing och be-
skrivningar av produkter.? Mobelklassiker,
framforallt stolar, fir mycket uppméarksamhet

inte minst i inredningsmedia diar de ofta
forekommer i hemmiljéer i hemma-hos-
reportage eller 1 iscensatta och tillrdttalagda
bostadsannonser.* Klassiker moblerar ocksa
offentliga rum som krogar, hotell, butiker,
konsthallar och bibliotek. De har en stark och
normerande stéllning i formhistorien, dir de
aterkommande lyfts fram av forfattare och
museer som goda exempel eller symboler for
en viss tid i formutvecklingen vad géller form,
farg, tekniska eller materialmissiga innova-
tioner.” De kan dven std som representanter
for samhille och riddande inredningsideal.
Med nimnda exempel vill jag visa att klassiker
har en tydlig och synlig plats i samtiden. Men
hur kommer det sig att vissa mobler aterkom-
mande fir utrymme och uppmaérksambhet, blir
upphdjda och hyllade?

Studiens syfte ar att undersoka och 6ka for-
staelsen for hur en klassiker skapas. Klassiker
tas ofta for givna och problematiseras séllan.
Det idr befogat att ifrigasétta hur och varfor det
kommer sig att vissa mobler tar plats, far upp-
mairksamhet och lever vidare genom artion-
dena och far den upphdjda bendmningen
klassiker. Har bor namnas att forskning med
fokus pa designklassiker bedrivs vid Syddanskt
universitet 1 Kolding, som under senare &r
utkommit med en rad artiklar och titlar i
amnet, foretradesvis inom design och kommu-
nikation.®Ocksa designhistorikern Grace Lees-
Maffeis och professor Guy Juliers forskning
inom designkultur har bidragit med betydelse-
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fullt vetenskapligt arbete. Det dr i denna kon-
text jag ser att min studie har en plats.

Aura och klassikerfiering

En av flera komponenter for att uppna klassi-
kerstatus dr meningsbyggande. Med det menas
hér att olika typer av virden och meningsska-
pande faktorer tillskrivs och kopplas samman
med mobeln som bygger pa dess aura, en slags
lyskraft. Aurabegreppet anvinds i studien for att
illustrera specifika moblers vérde. Det har him-
tats frdn den tyske filosofen Walter Benjamin
(2008). Aura kan beskrivas som ett slags skim-
mer som omger mobeln men som inte gér att ta
pé. Auran tillfér mobeln en form av exklusivitet
vilket gor att den kan 6verordnas andra mob-
ler, vilket &r del av klassikerns idé som upphéjd
foreteelse. Forenklat skulle man kunna siga att
ju mer kunskap vi har om mébeln, oavsett na-
tur, desto hogre egenvirde tillmiits det och des-
to intressantare blir det ur klassikersynpunkt.
Auran kan séledes stirka mobelns kulturella
biografi (jfr bygga cv), vilket inverkar pa forhal-
landet hur moblerna beskrivs, uppfattas eller
definieras, men ocksé bidra till deras mojlighet
att dverleva (t.ex. Overleva trender, materiellt,
kommersiellt, visuellt) och attrahera anvindare,
betraktare och locka kopare.

Ordbécker och lexikon beskriver klassiker
som ett ideal, en norm, en elit, som det bis-
ta och det frimsta. Aven om betydelsen har
fordndrats Over tid dr bestdende virde nigot
som dterkommer som forklaring. Det ir ett
svarfdngat och ett symboliskt laddat begrepp
hémtat frdn andra discipliner som litteratur,
musik och arkitektur men anvinds nu dven
om specifika mébler och deras formgivare
(Bal 2002:10-11, Bostrém 2000:7). T Sverige
finns inte designklassiker upptaget som speci-
fikt uppslagsord i uppslagsverk och ordbéck-
er, diremot i Danmark. I Den danske ordbog
kan man exempelvis ldsa: “brugsgenstand der
er anerkendt for sit gode design og efterspor-
ges uanset modens omskiftelighed” (ordnet.
dk 2021). Klassiker héller 6ver tid och &r be-
stdndigt. Begreppet ar anvindbart och popu-
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lart, vilket de inledande citaten och exemplen
visar.

Artikeln uppehaller sig vid mébelklassiker
som i Sverige och Danmark borjade upptri-
da och anvdndas som begrepp i mdbelsam-
manhang under 1960-talet och understker
hur och varf6r vissa mébler blir just klassiker
och hamnar pé parnassen (Munch & Jensen
2021:7, Satell 2018, Wahlos 2017:35). Hog
kvalité hade varit ett tinkbart svar. Min un-
dersokning visar pd ett betydligt mer kom-
plext svar. Klassiker dr resultat av en komplex
mer eller mindre aktiv kollektiv samverkan
mellan aktorer verksamma i kultursamhalle’,
pd den pi kommersiella mobelmarknaden®
och inom populdrkulturen®. Utifrin ansatsen
att designobjekt inte ir en isolerad foreteel-
se utan bestdms kontextuellt och med stod i
George Dickies institutionella konstteori som
menar att konst dr beroende av den omgivande
konstvirlden, som dr ett 16st sammansatt nit-
verk, och dess aktorer som “bestimmer” och
definierar vad som &r konst eller inte genom
att exempelvis placera och presentera konsten
pé institutioner som museer for en publik/
mottagare (Julier 2014:91, Dickie 1984, 1974).
Aktorerna i texten benimns aurafdrmedlare
(fr Bjérkman 1998). De ir en forutsittning
for klassikernas existens. I artikeln lyfts ett
antal auraférmedlare, praktiker och faktorer
fram som visat sig bidra till moblers klassiker-
status. Kortfattat handlar det om att mébeln
lyfts upp och tillskrivs virden som gor att den
uppfattas som klassiker. Vilka och vad detta
kan vara och av vem tar texten nedan upp.

Jag ser mobelns transformering till klas-
siker som en process vilken jag kommit att
kalla klassikerfiering. Termen ligger i linje
med Grace Lees-Maffeis iconization som dis-
kuteras i Iconic designs. 50 stories about 50
things (2014) men har utvecklats vidare av
mig. Lees-Maffeis utgdngspunkt var den reli-
giosa ikonen. Processen likstiller Lees-Maffei
med hur religiésa helgon kanoniseras, vilket
kan ske genom speciella ritualer (Lees-Maffei
2014:16-17). Gemensamt for ikoner ir kva-
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litter som igenkédnnbarhet, representation,
perception och beundran. Pa liknande vis kan
designikoner erhélla sin status. Viktiga nyckel-
ritualer enligt Lees-Maffei i ikoniceringspro-
cessen ar exempelvis utstdllningar pad museer
och gallerier (ibid.) som kommuniceras och
medieras genom exempelvis den stora méngd
speciallitteratur som finns om objekten.

Jag har ringat in ett antal parametrar: ob-
Jektifiering, idealisering, kommunikation, me-
diering, kontextualisering, representativitet,
selektion och tolkningsforetride som jag men-
ar igar 1 klassikerfieringen. Hér finns inte ut-
rymme for dem alla. Jag har valt att fokusera
pa objektifiering, dven om de andra paramet-
rarna delvis kommer att beroras, da objekti-
flering pa ett tydligt vis illustrerar hur en mo-
bel genom att stiarka sin aura kan lyftas upp
och tillskrivas varden och darmed sirskiljas
och O6verordnas andra mobler.

For att komma at klassikern som fenomen
och f& kunskap om dess uppkomst och tillbli-
velse har jag i huvudsak arbetat med tre olika
kategorier av material: inredningstidskrifter,
dagspress, hemsidor, utstillningsmaterial fran
museer, inredningsbloggar, pressreleaser, mark-
nadsféringsannonser, nyhetsbrev, mdbel-
och designlitteratur med mera, som hir gar
under samlingsnamnet arkivmaterial, for att
fa ett vardagsndra material och tillika fa en
uppfattning om hur klassikern framstélls och
beskrivs i ord och bild.! Det dr foretradesvis
denna materialgrupp som anvints till arti-
keln. Manga av kéllorna i denna kategori har
varit digitala.

Diértill har en enkidtundersokning genom-
forts som riktade sig till en “medveten all-
ménhet”, som bestod av totalt 140 personer.
Urvalet var strategiskt. Jag vinde mig till per-
soner som jag uppfattade hade ett medvetet
forhallningssétt till klassiker eller mobler och
inredning genom studier, sin profession eller
intresscomrade.!! Avsikten var dven hir att
ringa in en vardaglig uppfattning om hur olika
personer anvdnder begreppet, om vad en klas-
siker dr och kan vara samt vilka utmérkande
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drag och egenskaper den kan ha. Majoriteten
av frigorna hade fiardiga svarsalternativ med
mojlighet att kommentera i fritext. Det gavs
ocksa mojlighet att sjalv ge exempel pa klas-
siker, dels egna favoritklassiker, dels mobler
som man uppfattade vara klassiker och var-
for just dessa. Enkéten var digital och stéllde
totalt 29 fragor och pastdenden. Darutdver
har en intervjustudie gjorts med 14 professio-
nellt verksamma personer inom den svenska
mobelvarlden, som genom sin position har
makt och mojlighet att paverka klassikern.!?
Intervjuerna gjordes pa sa kallat halvstruk-
turerat vis, som till strukturen ligger nira ett
vardagligt samtal da intervjupersonerna tilldts
prata tdmligen fritt utifran ett antal av mig pa
férhand formulerade fragor vars syfte var att
fanga upp professionens olika uppfattningar
om klassiker, vad en klassiker dr och hur den
skapas. D4 jag var intresserad av intervjuper-
sonernas olika uppfattningar anviandes feno-
menografin som ansats. Fenomenografin har
som metod utvecklats for att urskilja kvalita-
tiva variationer av sétt att uppfatta och for-
sta ett fenomen 1 omvirlden (Alexandersson
1994:113-114, Uljens 1989, Larsson 1986).

Jag ser saval de skrivna och de talade for-
muleringarna som de visuella uttrycken fran
materialkategorierna som diskursiva utsagor
som sammantaget formulerar klassikern och
dess uppkomst. De olika kunskapskallorna
har legat till grund f6r de ovan ndmnda pa-
rametrarna, vilka framtréitt med hjilp av dis-
kursanalysen som hjilpt mig att sortera men
ocksa tematisera materialet som i denna text
samlats under ett antal rubriker (Borjesson
Palmblad 2007, Borjesson 2003).

Exempel pd aurastirkande

Jaktorer och praktiker

Det finns manga sétt att tillféra klassikern
varden, fran att ge den ett individuellt namn
till att understryka dess hallbarhetsméssiga
kvalitéer. Nedan ges ett antal exempel pa sa-
dant som kan bygga pa mdblernas aura och
objektifiering och ddrmed klassikerstatus.
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Exponering och kontext

Syns du inte finns du inte ir ett slitet men
alltjimt aktuellt uttryck. Sarskilt idag 1 ett
media- och bildfixerat samhille dir digitali-
seringen kontinuerligt finner nya vigar och
kanaler for spridning av information. For att
bli klassiker dr det viktigt att synas, att vara
representerad och uppméirksammas 1 oli-
ka genomtdnkta sammanhang och miljder.
Media dr den auraférmedlare som spelar en
av de viktigare rollerna i klassikermaskineri-
et (Satell 2018, Lokke-Madsen & Satell 2016,
Satell 2015). Media &dr ocksé betydelsefull ur
identifierings- och definieringssynpunkt si
som Lees-Maffei framhaller (2014, 2009). Det
bor noteras att spridning inte dr ett sjilvinda-
maél. For stor spridning och exponering kan
f& motsatt effekt och gora att klassikern tap-
parivirde. Ett sitt att f4 klassikern “att lyfta”
dr, som en av studiens informanter papekar,
att den syns och hamnar i ”rétt” forsiljnings-
kanaler, 1 ”rdtt” miljoer och tillsammans med
“ratt” maénniskor, sisom mediaménniskor,
konstndrer eller andra kulturpersonligheter
1 exempelvis hemma-hos-reportage i glassiga
inredningsmagasin. Dessa miljder ir ofta av-
skalade och stylade dir klassikern far en aktiv
roll. Sdllan figurerar de i mindre tilltalande
miljoer eller sammanhang.

Andra “prestigemiljoer”, fordelaktiga for
klassikerstatusen, kan vara trendiga restau-
ranger, museer, TV-studier, ambassader och
konserthus. Det kan ocksa vara av virde for
mobeln att sammankopplas med expertis el-
ler auktoriteter inom akademin, media, kul-
tur och politik pa olika vis genom att lata en
namnkunnig person inom nimnda omriden
inviga en utstillning om klassiker eller skriva
férord och texter till produkt- eller utstill-
ningskataloger om klassiker. Det ger klas-
sikern en kulturell inramning. Ytterligare
exempel pa auraférmedlare dr museichefer,
kulturjournalister, forskare och undervisande
personal pé skolor och universitet samt exper-
ter fran de vilkdnda auktionshusen. I artiklar
och filmklipp p& hemsidor, Youtubekanaler,
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Facebooksidor och i nyhetsbrev, kan man ta
del av expertis som foretrider olika institu-
tioner som lyfter fram enskilda méblers och
formgivares betydelse — som en av de stdrsta
och viktigaste, och varfor de anser att mdbeln
gatt till historien som designikon eller klassi-
ker.”* Det handlar siledes ocksd om vem som
uttalar sig och utser klassikern, eller helt en-
kelt blir “omfamnad av kultureliten” som en
av mina informanter verksam inom akademin
uttrycker det. Med en erkind institution el-
ler annan etablerad eller populir plattform
1 ryggen véger orden i regel mer. Det beror
pd vem som sitter etiketten menar en annan
informant. Det far olika betydelse om pro-
ducenten skriver i annonsen att det ir en mo-
belklassiker eller om ett museum lyfter fram
1900-talets mobelklassiker.

Att vara representerad i mobel- och design-
litteraturen, pd museer, utstéllningslokaler
och plattformar for design som foretridare
for en viss tid, stil eller uttryck #r prestige-
fullt och ger mobeln erkdinnande. Museer och
historieskrivning dr betydande auraférmed-
lare. De spelar en viktig roll som fonster for
exponering men ocksd kunskapsproducenter
och forvaltare av det gemensamma kulturar-
vet (Palmqvist 2005:183). Tidigare och samti-
da utstdllningar kan bidra till debatt och det
offentliga designsamtalet liksom ett dkat in-
tresse for specifika formgivare och mobelstilar
(Mardh 2017). Nu som dé. Konstvetaren och
museivetaren Hedvig Mardh, som intresse-
rat sig for den gustavianska mdobelhistorien,
lyfter mobelsnickaren och kunglige hovleve-
rantoren Georg Haupt, som var verksam i
Stockholm under 1700-talets andra del, som
exempel pad detta. Intresset f6r Haupt och
den gustavianska stilen har under 1900-talet
varit dterkommande, nigot som kan kopplas
till flera utstidllningar pd Nordiska museet
och Nationalmuseum som visat hans mébler.
Haupt finns idag representerad pa bida mu-
seernas permanenta utstéllningar. En okad
prisbild pa andrahandsmarknaden har ocksa
noterats.” Dokumentation i form av katalo-
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ger, bocker och virtuellt material pd sociala
digitala kanaler tillkomna i anslutning till
utstdllningarna finns kvar och lever vidare
som auraformedlare.’® P4 liknande vis har
klassiker synliggjorts pa utstdllningsscener
under 1900-talet och 2000-talets inledande
del. Vissa utstédllningar har fatt hog status och
blivit milstolpar i mobelhistoriens utveck-
ling, déribland Parisutstidllningen 1925,
Stockholmsutstillningen 1930 och HS55 i
Helsingborg.'® T Danmark har de arliga mo-
belutstédllningarna mellan 1927 och 1966, ar-
rangerade av Kobenhavns Snedkerlaug, varit
en viktig arena som visat prototyper av bland
andra Hans Wegner och Finn Juhl, som har
gatt till historien med stolar som Den runda
stolen (4ven kallad The Chair och The Classic)
och Hovdingstolen, bada fran 1949. Mer
an hilften av de sa kallade ”danske maobel-
klassikere” ritades till utstillningarna enligt
en biografi 6ver Hans J. Wegner (Holmsted
Olesen 2007:11). De var vilbesokta och blev
en viktig experimentell arena dar arkitekter
och snickare kunde testa sina experiment pa
allminheten och darmed 4ven en viktig aktor
i den danska modernismens utveckling, dven
kallad Danish Modern. Flera av de mébler
som idag bendmns klassiker gjorde entré pa
nationella och internationella utstéllningar.
Arne Jacobsens version av den trebenta stolen
Myran stilldes ut for forsta gdngen 1954 pa
den tionde Triennalen i Milano och aret darpa
fanns den med pa H55." Den blev redan frin
borjan en ”virldsmobel” (Larsson 1991:315).
I ett nyhetsbrev fran Foretaget Miljogarden,
som salufor stolen Sjuan, kan man hosten
2021 lasa: ”En klassiker formgiven av Arne
Jacobsen 1955 som visades forsta gangen pa
H55 i Helsingborg” (Miljogirdens mobler
2021). Upplysningar som denna forekommer
inte bara i kommersiell kontext utan édven i
litteratur- och utstallningssammanhang. Fran
Stockholmsutstdllningen 1930 kan tradgards-
stolen Fatolj A2 fran Grythyttans stalmobler
ndmnas. Bida stolarna produceras adn idag,
nigot som ocksé bidrar till auran, da det vi-
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sar pa en standig aktualitet och uthdllighet.
Mobler som stillts ut pa ndimnda (dven an-
dra) utstallningar stirker mobelns aura och
har de dessutom belonats med utmarkelser el-
ler medaljer tillskrivs ytterligare vérde, vilket
med fordel framhélls i1 presentationer av mo-
bel- och formgivare av olika auraférmedlare
och blir darmed del av moblernas narrativ.
Epitet som prisbelint och prisad ar flitigt an-
vant. Ett pris belonar och bekriftar framgang
vilket ger mobeln ett erkdnnande. Det betyder
ocksé att mobeln sédrskiljs fran andra mobler
som aktivt valts bort genom en urvalsprocess,
ofta av en handplockad jury bestdende av
namnkunniga personer inom filtet. Idag ar
manga priser kommersiella.'
Representativitet kan ocksd vara forknip-
pat med stolthet och heder. Att finnas med i
Nationalmuseums och Rohsskas samlingar dr
det frimsta man kan né i Sverige som form-
givare menar en av mina informanter. Som
museiforemal objektifieras klassikern genom
visuell iscenséttning (Palmquist 2005). Med
hjilp av riktad belysning, informativ text,
glasmontrar, podier, larm och andra barridrer
upphojs foremélet samtidigt som ett avstdnd
till betraktaren skapas, bidde materiellt och
mentalt. Denna distans har bland annat be-
skrivits av Benjamin som en slags egendomlig
tunn viv i tid och rum som skiljer betraktare
och artefakt at (Benjamin 2008:23). Att vara
del av den synliga historien, i detta fall, pa vik-
tiga nationalscener for form och mébler, ger
lyskraft 4t bdde mobel och formgivare. Det
gor att den synliggors och finns kvar och déar-
med lever vidare, liksom paminner betrakta-
ren om vad som ir viktigt eller beaktansvért.
Att aterkommande bli inkluderad och ut-
vald av personer och aktérer som skriver och
presenterar historien #r givetvis vérdefullt
for mobeln ur ett klassikerperspektiv. Vissa
utvalda objekt och formgivare &terkommer,
om och om igen, nir formhistorien skall be-
rattas, vilket gor att de inkarnerar och bekréf-
tar historien — tillika underbygger klassikern
som ett ideal och norm. Detta forekommer
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1 stor utstrdckning bdde p& museiarenorna
och 1 litteraturen. Inte minst av vissa sto-
lar. Stolen Eva &r ett sddant exempel. Arne
Jacobsens Myran, Hans J. Wegners Y-stol
och Pantonstolen ritad av arkitekten Verner
Panton likasa."” Kanske dr det svart att inte
péverkas som forfattare, pedagog, Srelisare
eller curator av hur andra {6re dem har valt
att visa och framstélla historien. Det finns
sdkert ocksd en forvintan hos museibesokare
och ldsare att vissa “kindisobjekt” bor finnas
med, ty klassikerna tillhér mébelvirldens ce-
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lebriteter. For nog kan en viss gliddje och till-
fredsstillelse infinna sig i det igenkidnnbara.
Pa bild 1 syns négra stolar fran 1950-talet
av Arne Jacobsen, Droppen, Sjuan i kontors-
stolsutférande® och Myran, pa National-
museums utstillning Tidslinjen, som invigdes
i Stockholm 2018 efter en omfattande om-
byggnad. Stolarna &r vilkdnda for den invig-
de. Troligen &ven for personer som inte ir det,
atminstone de tvd sistndimnda di de ar vl
spridda bade i Danmark och Sverige. Enligt
Nationalmuseum star objekten for det som

1. Bilden visar ett utsnitt
frdn Nationalmuseums per-
manenta formutstillning.
Samtliga stolar kan betrak-
tas som mdbelhistoriens
kandisar.

Foto: forfattaren 2019.
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kommit att bendmnas ”Scandinavian Design”,
som under 1950-talet blev ett internationellt
paraplybegrepp for Nordisk formgivning igen-
kédnnbar pa sina ’enkla former och ljusa natur-
material” (Nationalmuseum 2021).

Aven kommersiella auraférmedlare som
auktionshus, gallerier, varuhus, inrednings-
foretag, mobelproducenter och antikhand-
lare dgnar sig at utstdllningsverksamhet som
blir exponeringskanaler for klassikerna.
Andrahandsmarknaden &ar betydelsefull for
klassikern, dar kan den leva vidare. Genom
erhéllen patina och proveniens kan den 6ka i
virde.”! En betydelsefull auraférmedlare, tilli-
ka kunskapsproducent, dr auktionsbranschen
da delar av mobelomradets sakkunniga ater-
finns har. Temaauktioner kopplade till kin-
disskap ér ett fenomen som ibland far priserna
att ga i hojden. Efter forfattaren och dramati-
ken Lars Noréns franfélle 2021 saldes utvalda
delar av hans kvarlatenskap pd auktionshuset
Bukowskis?, diribland vilstolen LC4 1 stal-
ror signerad Le Corbusier, Pierre Jeanneret
& Charlotte Perriand (Bukowskis 2021a) som
tillhor en av designvirldens mest namnkunni-
ga mobler. Nyheten gav stort genomslag i me-
dia.? En av dyrgriparna blev vilstolen.

Nagra stora auktionsaktorer pad den nord-
iska marknaden 4r Auctionet, Aucion2000
och Lauritz.com som fortlépande knyter nya
bade svenska och utlindska auktionshus till
sig. Flera av auktionshusens medarbetare age-
rar experter i public service-TV-program som
Antikrundan och Antikmagasinet. Genom
egen kursverksamhet, artiklar, filmade vis-
ningar, poddar och bokproduktion deltar
de aktivt till kunskapsspridning inom dm-
nesomradet. Ar 2020 inrittades Auctionet
Academy som erbjuder antikskola med som
de formulerar det en: ”1ararkéar bestar av flera
av landets framsta konst- och antikvitetsex-
perter, manga av dem igenkédnda fran media”
(Auctionet Academy 2021). I sitt varv tipsar,
viljer och framhaller experterna egna favo-
riter, enskilda mobler och deras formgivare
infor kommande forsiljning, vilken férmedlas

213

via hemsidor, specialutskick, egna magasin,
Youtube och sociala medier. Som utvalt fore-
mal okar uppmirksamheten och exponering-
en, tillika starker den moblernas aura.

Historiebruk

Att anvdnda historien som kulturell inram-
ning och referens dr ett sitt att anféra en mo-
bels aura. Denna praktik kan se olika ut. Den
kan goras genom att forankra mébeln tillba-
ka i tiden och placera in den historiskt och
kontextuellt i mobelhistorien. Det gors ofta i
annonser och artiklar om enskilda klassiker.
Det kan handla om hur mobeln exponeras och
presenteras i ett kommersiellt sammanhang.
Det finns exempelvis showrooms och flagg-
skeppsbutiker vars scenografi dr uppbyggd
likt museimiljéer med utstakade tidslinjer dar
mobeln pi ett tydligt vis spelar en betydelse-
full roll i utvecklingen. Aven detaljhandeln
anvinder sig av utstdllningsformatet for att
visualisera sina egna produkters och form-
givares betydelse och betona det historiska
perspektivet. Med inglasade belysta montrar,
fotografier pa grundare och formgivare och
en utstakad tidslinje visar exempelvis firma
Svenskt Tenn utvalda foremal av foretagets
produktion och historiska utveckling i sin bu-
tik pa Strandvigen i Stockholm.

Aven pa hemsidor, i bocker och foretags-
presentationer visas foOretagens historiska
utveckling i ord, bild och film, dér klassiker
har en given plats.”’ Retoriken ar tydlig och
budskapet klart. Ocksa i kommunikationen av
klassiker méarks detta. Inte minst i marknads-
foringssammanhang. “Den eviga och tidlosa
klassikern”, ”En evig klassiker” dr exempel
pa flitigt anvianda klassikerreklamfraser fran
samtida dagspress, vilka ger en hanvisning om
klassikerns hallbarhet och bestidndighet. Den
bestar over tid och kan drvas av kommande
generationer och leva vidare pa andrahands-
marknaden, vilket en hog stabil prisbild pa
antikmarknaden visar. Temporala termer
som arv, generation, evig, tradition, decen-
nier, liv och tidlos ar flitigt anvdnda. Sarskilt
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det sistndmnda. Pa det danska foretaget Fritz
Hansens hemsida kan man ldsa: “Our design
philosophy reflects our history and inspires
the creation of new, simple, sculptural and
original furniture that is timeless and rele-
vant in time” (Fritz Hansen 2021). Tidl6s dr
ett motsdgelsefullt begrepp och anvinds ofta
som i exemplet med betydelsen att moblerna
bade &r aktuella/relevanta i samtiden — och
tidlésa. Dessa dubbla budskap goér nyttjandet
av temporala virden komplext. Oavsett vad
som menas med tidlés dr det tidsbundet och
ett tydligt samtida virde for klassikern, inte
bortom tid som Anders V. Munch och Hans
Christian Jensen framhéller: ”This makes the
promotion of temporal values a very complex
message with multiple layers of temporality
and historical references — addressed to custo-

Anna Wahloo

mers with strongly diverging interests and abi-
lities towards engaging with these meanings”
(2021:1). Begrepp som “modefluga” och “in-
nemobel”, som uttrycker ndgot mer flyktigt
och temporirt, uppfattas inte enligt studien
vara forenligt med klassikern och dess idé.

Hallbarhet och hdlla dver tid

Vi lever i en tid d4 vi stidndigt blir pAminda
om klimatkris och vérldens #ndliga resurser.
Under senare &r har hallbarhetsperspektivet
med betoning pa klimat och miljo blivit allt
tydligare och synligare i medieringen av klas-
siker (Munch & Jensen 2021).2° Det mirks i
annonsmaterial, fOretagspresentationer och
produktbeskrivningar dir méblernas begrin-
sade fotavtryck lyfts fram. Mébeltillverkarna
starker sina varuméirken genom att framhalla

2. Utstéllning i inredningsbutiken Svenskt Tenn 2021 som exempel pa hur kommersiella aktérer visuellt
illustrerar den egna berittelsen med utstakad historisk tidslinje. Foto: forfattaren 2021,



Auraproduktion och “klassikerfiering”

sig som ansvarstagande och miljomedvetna.
Genuint hantverk, hég materialkvalit¢ och
lang bruksnytta liksom anvidndande av miljo-
vénliga material som &aldras med vérdighet
ar aterkommande beskrivningar. P4 mobel-
producenten Gemlas hemsida &r foretagets
installning till hallbarhet och hantverk den
forsta besokaren mots av (Gemla 2021). I
hallbarhetsaspekten inkluderas dven formgiv-
ningen. Det understryks genom pavisandet av
langa och tillfilliga samarbeten med namn-
kunniga formgivare och arkitekter. Mdblerna
forutsatts under lang tid klara ”6gats slitage”
eller ”6gats ndtning”.*” Formuleringar av det-
ta slag dr manga och varierande med samma
innehall. ”Hallbar design” men ocksa “unik
design” ingar i klassikerns retorik. Ibland till
och med utlovas att mobeln kommer att sta
sig over tid. I ett erbjudande fran Svenssons
i Lammhult, en aktor pa den svenska mark-
naden som aktivt anvdnder klassikerbegrep-
pet, framstélls fatoljen Jetson, ritad av Bruno
Mathsson 1966, som en av fOretagets mest
populdra klassiker: “Fatoljen har en tidlos
design med hog kvalitet som kommer att
halla i generationer framover” (Svenssons i
Lammhult 2021b). Det egna héallbarhetsan-
svaret framhalls dven med hanvisning till att
virket som anviands i produktionen ar lokal-
producerat eller kommer fran certifierad
skog.®® Den danska mobeltillverkaren PP
Moller, som bland annat producerar Wegners
stol The Chair som aterkommande beskrivs
som en klassiker pa museer och i mébellitte-
ratur, planterar skog som del av sin produk-
tionskedja, vilket de gjort ett framtriadande
nummer av i sin foretagsprofil. Carl Hansen
& Son skriver pa sin hemsida: ”I dag kan
over 75 av vara designklassiker fas i FSC®-
certifierat trd (FSC C135991), och vi jobbar
stidndigt for att de ska bli fler” (Carl Hansen
& Son 2021a). Som exempel syns Y-stolen
pa bild som illustrativt exempel. Reservdelar
ar ocksa en del av det ekologiska tdnkandet.
Allt fler producenter levererar reservdelar,
vilket underforstitt innebar att mobeln kan
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renoveras och underhéllas och inte &r na-
gon slit-och-sldng-produkt (Carl Hansen &
Sen 2021b). Det ger klassikern ett mervirde.
Aterbruk och cirkuliritet ligger i tiden. Allt
fler mobelproducenter pa marknaden erbjud-
er vard och underhall av tidigare sdlda mobler
som en del av verksamheten genom sirskilt
framtagna tjdnster. PA Swedese kan man som
dgare till en Lamino, en av Sveriges kanske
mest kinda fatoljer, genom Swedese Repair fa
hjilp med certifierad ”designrenovering” och
originalreservdelar (Swedese 2021b). Lamino
fran 1956, ritad av Yngve Ekstrom, har miljo-
certifierats genom markningen Mobelfakta
som ér ett referens- och méarkningssystem for
mobler som stéller krav pa miljo, kvalité (tek-
nisk) och ansvarsfulla leveranskedjor, négot
som ytterligare stirker hallbarhetsprofilen
och ddrmed mobelns aura. Recyklade mobler
blir ocksd vanligare. Producenter erbjuder i
allt storre utstrackning dven begagnade mob-
ler fran det egna sortimentet.” Klassikern har
fatt en tydlig plats i mobelproducenternas mil-
jO- och hallbarhetsprofil som pé ett mérkbart
satt flyttar fram sina hallbarhetspositioner
genom klassikerna. Det blir tydligt att klas-
siker 4r en del av samtida samhillsyttringar.
Utover tillverkningsindustrin syns fenomenet
dven hos auktionsforetag och antikhandlare
som hanterar begagnade mobler. Bukowskis
formulerar foljande rader pa sin hemsida: I
dagens slit-och-slangsamhille kan ett kop pa
auktionsmarknaden bade gynna dig och mil-
jon da objektet i sig redan har ett andrahands-
virde” (Bukowskis 2021c).

Formen — karaktdrsdrag och hallbarhetsmarkor
I enkétundersdkningen ansag 75 % av de till-
fragade att klassiker ar nigot de flesta kanner
igen. En av informanternas kommentarer 16d:
”Man behover inte veta vad den heter eller vem
som har gjort den bara den &r allmént igen-
kdnd.” Sarskilt formen. "Méanga ménniskor
kédnner igen formen” som en annan infor-
mant formulerade det. Igenkdnnbarheten ar
en del av klassikerns persona, eller kvalité
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som Lees-Maffei formulerat det (Lees-Maffei
2014). Det vi kédnner igen och kan identifie-
ra tar vi lattare till oss. Designen kan vara
ett sddant kdnnetecken vilket en annan rost i
enkdten uttrycker, som menar att en mébel-
klassiker framforallt dr “nigot som kinns
tidlost genom sitt formsprak dven om det gir
att datera”. Om mébeln gor sig bra pa bild,
dr fotogenisk, eller mediavinlig” som Rosita
Satell, design- och medieforskare, uttrycker
det, dr chanserna for spridning och anvind-
ning stérre, vilket medfor dkad klassikerpo-
tential (Lekke-Madsen & Satell 2016, Satell
2015). Den danska férgstarka plaststolen
Panton chair 1960 ér ett sidant exempel. Dess
karaktéristiska s-form, gjuten i ett stycke,
var revolutionerande nédr den kom och har
sedan dess avbildats i ordkneliga designbdck-
er i mobellitteratur och tidskrifter men ock-
sd anvants flitigt i media, film och reklam.
Stolen har pa grund av detta ocksa blivit fore-
mal for forskning (ibid., Satell 2018). Stolen
uppges vara en av virldens mest fotografera-
de stolar (Trapholt 2021, Satell 2016:80). Arne
Jacobsens fatolj Agget fran 1958 med sin run-
da fylliga kurvatur ar ytterligare en sittmdbel
som flitigt avbildats och stillts ut genom &ren
1 olika kommersiella och kulturella samman-
hang. Snett framifran och frin sidan framtri-
der stolarnas betecknande drag tydligast, likt
en signatur. Det dr ocksd s& de foretridesvis
har fotograferats och avbildats. Siluetter av
klassiker anvidnds som logotyper av privata
foretag, pryder bokomslag eller kan som pa
svenska Postens frimédrksserie ”Sitt skont!”
frdn 2014, aterges endast som detalj pa ett
frimédrke i form av ett ryggéverstycke eller ett
armst6d.” Igenkédnnbara genom signaturer
eller siluetter blir de anvindbara. Klassikern
har minga ganger en formaga att finga gat
och pocka pa uppmirksamhet. Inte minst pa
grund av formen. Bilister uppges ha kort av
vdgen pd Manhattan i New York i samband
med att Pantonstolen visades i ett skyltfonster
ddr for forsta gangen, pa grund av sin upp-
seendevickande form (Satell 2016:80, Fiell &
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Fiell 2002:508). Historien i sig blir ett virde
for stolen, nédgot som tas upp vidare nedan.

Som redan namnts far klassikerna aterkom-
mande utrymme i mdbel- och designlitteratur-
en, liksom i inredningsmedia dir bilden ir ett
viktigt verktyg. Klassiker kan ensamt mdble-
ra ett helt rum, nagot som bland annat tillim-
pas vid styling av bostdder som skall siljas.
Inte séllan finner man en ensam klassiker som
visuellt blickfang, ofta en stol, i ett i Svrigt av-
skalat ljust rum. Y-stolen och olika typer av
pinnstolar vid matplatsen har under flera ar
varit populirt. Skrymmande mobler bor en-
ligt ledande méklarsajter icke gora sig besvir
under publika visningar och vid fotostyling av
bostaden infér forsiljining (Boligsiden 2021,
Hemnet 2021). Det siger ndgot om klassi-
kerns uttrycksfulla form, tillika dess sym-
bol- och identitetsvirde. Anledningen till att
de frekvent férekommer i bostadsannonser
ar inte bara att de gor sig bra p& bild utan
dven deras potential som lockbete. Enligt en
av mina informanter som bevakar inrednings-
branschen ger klassikerna en kiinsla av exklu-
sivitet och dr dérfor ett anvindbart arbetsred-
skap for stylister.

Studien visar att mdbelns form uppfattas
vara ett kiinnetecken for en klassiker, ndrmare
bestdmt enkel form och rena linjer, men ocksa
bidrar till dess dverlevnad. Utfallet i enkitun-
dersdkningen var tydligt, 90 % av informanter-
na anség att en mobelklassiker har enkel form
och rena linjer och 88 % ansag att formen/de-
signen gor en mobel till en modern klassiker.
I fritextsvaren gick att ldsa: “Mobelklassiker
finns i ett vitt spann men de som uppskattas
av flest 4r nog de enkla och rena linjerna.”
Citatet sdger nagot om klassikerns spannvidd
vad géller formen. Langt ifrdn alla har en en-
kel form och rena linjer &ven om de ofta be-
skrivs sd. Ett foretag som anviinder linjen ak-
tivt &r Swedese. Med anspelning pa Laminos
kurvatur presenteras foretagets verksamhets-
tid med en slogan: ”En egen linje sedan 1945”
(Swedese 2021a). Fatoljens siluett pryder
ocksa bokomslaget till boken Pd spaning efter
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Lamino (Ekstrom 2021).*! Ovan har vi bekan-
tat oss med tva danska mdobler som motsva-
rar en sddan beskrivning. Bruno Mathssons
stol Eva likasid. Enkelheten gar igen 1 bade
form och material. Materialen dr fa. Sitsen
bestar av flitad sadelgjord, armstdd och ben
i skiktlimmat trd. Stolen saknar tillagd dekor
och har en kurvatur formad efter kroppen (se
vidare nedan). Uttrycket dr modernistiskt, i
betydelsen frigjord fran historiska forebilder,
enkel, reducerad, odekorerad och avskalad.
De enkla formerna finner ocksé sin forklaring
i det stora behov av mobler och bostdder ef-
terkrigstiden kravde, vilket skyndade pa mass-
produktion och standardisering inom mobel-
industrin (Lucie-Smith 1979:187-188). Aven
formen kopplas samman med tidloshet, vilket
Fritz Hansen-exemplet visar. Det finns ocksa
en forestillning hos modernisterna att moder-
nistisk design dr tidlos (Schiermer 2016:129).
Skandinavisk design och arkitektur beskrivs
idag och tillbaka i tiden inte séllan i liknande
termer vad géller form (Andreu Bach 2020,
Lund 2008, Halén 2003:7, Davies 1997), li-
kasd gustavianska mobler (Mardh 2017:347).
Det finns ocksé ett symboliskt politiskt vir-
de som gér tillbaka till modernismen och dar
skandinavisk design star f6r vilfird och de-
mokrati (t.ex. Kalha 2003:67-75). Flertalet av
de mobler som av informanterna uppfattades
vara moderna klassiker i enkatundersékning-
en ar fran tiden dd modernismens formsprak
var dominerande i Sverige och Danmark
mellan &ren 1930 och 1960. Av de formgi-
vare och mobler som informanterna uppgav
som exempel pa klassiker eller egna klassiker-
favoriter var flertalet verksamma och kom till
under denna tid.*

Intresset for klassiker blir mérkbart under
1990-talet (och har fortsatt sedan dess), da
en vurm for design och speciellt skandinavisk
design svepte over delar av Europa, Japan och
Nordamerika (t.ex. Sparke 1999, Davies 1997).
1990-talets mobelformgivning karaktériseras
av enkelhet och rena former eller "nyenkelhet”
med ett for tiden nyupptickt intresse for
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1900-talets tidigare del och mitt, ett fenomen
som gir under begrepp som nyfunkis och
nyminimalism (Robach 2008:321). 1950-talet
kommer alltid att vara populdrt som en av
informanterna verksam inom mdbelindu-
strin uttrycker det, da det var den period d&
Sverige var som bist. Det var ocksa en tid da
man borjade griva i sin nérhistoria och in-
tressera sig for inhemska och nordiska form-
givare som Nisse Strinning och Alvar Aalto.
Efterfragan ledde till att antikhandel och auk-
tionshus borjade sdlja modernt, enligt en av
informanterna med lang erfarenhet fran auk-
tionsbranschen. Det ar rimligt att anta att ti-
dens estetiska preferenser och inredningsideal
bidragit till klassikernas etablering under for-
ra seklets senare del.

Storytelling och myter

Nagot som flera klassiker kopplas samman
med ar storytelling och myter, helt enkelt en
god historia, gdrna av originell natur, vil-
ket bland andra Lees-Malffei lyfter i Iconic
Designes: 50 Stories About 50 things (2014).
Det kan rora sig om hur den fick sitt namn el-
ler om formgivarens tankar bakom konstruk-
tionen eller formen. Om historien ar sann el-
ler inte 4r av mindre varde. Myten tillfér som
Roland Barthes har uttryckt det ett sitt att
ge négot betydelse (Barthes 1970:205ff). En
spridd historia 4r den om hur mobelsnicka-
ren Bruno Mathsson genom att sétta sig i en
snodriva tog fram den perfekta sittkurvan
som anses ligga till grund for flera av hans
formgivna sittmobler, daribland stolen Eva.
Berittelsen ger mobeln en extra dimension
men ocksd betraktaren/anvindaren/koparen
en forstdelse for mobelns speciella kurvatur.
En annan berittelse ger oss kunskap om den
trebenta stolen Myrans forebilder i mobelhi-
storien. P4 tillverkaren Fritz Hansens hemsi-
da kan man ldsa om hur Arne Jacobsen in-
spirerats av danska allmogens enkla trebenta
pallar framtagna for att fungera pd ojimna
underlag (Fritz Hansen 2021b). Vi kan &dven
lasa om stolens speciella konstnirliga form
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som for tankarna till ett musikinstrument.
Enligt filmen Myren pd 2 minutter!, produ-
cerad av Design Museum Danmark, dr det
konstruktionen som ligger bakom den speci-
ella formen som p&dminner om en myras som
ocksd gett stolen dess smeknamn (Design
Museum Danmark 2021). Historierna bygger
pd moblernas aura och dirmed stirker de-
ras status som enskilda objekt. De kan dven
stirka deras personlighet (Satell 2016:120).
Det édr vanligt forekommande att mobeltill-
verkare anvénder storytelling i byggande av
varumirke (Holt 2003, 2004). Som aurafdr-
medlare, hir Bruno Mathsson International,
Fritz Hansen och Design Museum Danmark,
bidrar de till mobelns aura.

Anna Wahloo

Namnet och formgivaren

Annu en faktor som kan bidra till klassikerns
aura och narrativ dr dess namn (ibland
dven smeknamn), som nidmnts ovan, vilket
ocksd hidnger samman med storytelling. Ett
personligt namn som Eva, Lilla Aland och
Agget ger mébeln en tydligare identitet och
personlighet &n mer anonyma bendmningar
som Karmstol, Fatolj eller Stol, ibland i sill-
skap med initialer (t.ex. formgivarens), ett
nummer eller artal, som var brukligt i mo-
belindustrin under 1900-talets forra hélft.
Dessforinnan namngavs inte mobler i allméin-
het. Istéllet bendmns de efter modell, typ, ort,
skapare eller stil.** Namnet kan ocksa ha en
humoristisk tvist eller vara en metafor som

Historien bakom denna mdbel

Jag dlskar tidlésa klassiker. Pinastolen r en
sidan. Den har funnits i otaliga varianter
under mer 4n hundra 4r. I mitten av 1900-
talet var den populir i det svenska
folkhemmet och fler av tidens mébel-
formgivare gjorde sina egna varianter. 1\:Iinu
skissbocker stracker sig trecdo dr bakit 1

tiden och innehdller minga utkast till
pinnstolar. :
Arets nyhet ér — med sin breda ryggbricka -
forst och frimst vildigt skon are sitta pa.
Fér att samtidige fa den latt och smidigt
elegant, har vi skalat av onddigt material
och lockat fram skénheten i varje liten
detalj. Som om inte det vore nog, kunde vi
inte motsti frestelsen att ocksa tillverka
den i adel ek.

Nirvan Richter, formgivare
1 produksion sedan 2010

A !
Dl TR
Sa firnen ot
Finnstel

norrgavel

3. Har dr ett exempel pa praktisk tillimpning av historiebruk och storytelling i detaljhandeln kopplad till
en specifik mébel, i detta fall Pinnstol ritad av Nirvan Richter. Skylten hinger p stolen i Norrgavels butik
1 Malmo. Texten ar formulerad av stolens formgivare. Foto: forfattaren 2015.
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lamporna Grédshoppa och Cobra av Greta
Magnusson Grossman som formmadssigt kny-
ter an till sina namn. Det gor ocksd Hans J.
Wegners stol CH24, dven kallad Wishbone
chair och Y-stolen efter ryggstyckets karak-
téristiska form som liknar ett Y. Inte sdllan
kopplas namnet samman med mobelns story-
telling, som exemplet med stolen Lilla Aland,
ritad av Carl Malmsten efter ett personligt
besok i en kyrka pa Aland dir han sett den
pinnstol som har statt modell for hans stol.
Namnet och formen kan 1 sig, som Satell pa-
pekar, generera mediering och bli utgings-
punkten i storytelling av ikoniska mobler. Hon
tar upp Agget som exempel som aterkom-
mande visuellt och sprakligt aterkopplar till
sitt namn och sin ovala form genom bilder och
lingvistiska formuleringar som anspelar pa dgg,
faglar, pasken osv. (Satell 2016:16-17, 120).
Namnet kan dven referera till mobelns materi-
al och koncept liksom ekonomiska incitament
som del av mobelns marknadsforing (ibid.).
Ytterligare ett exempel pd en aurahdjande
faktor dr klassikerns formgivare, som nastan
uteslutande 4r en man.* Ett kdnt namn bak-
om mobeln kan ge den extra glans. Ryktbarhet
och stor produktion kan hdnga samman och
som designhistoriker Penny Sparke papekar
ligga till grund f6r att formgivaren skriver in
sig i mObelhistorien (Sparke 1999:80). Digitalt
sOkbara arkiv over formgivare aterfinns hos
flera auraféormedlare, som museer, mdbel-
producenter bostadsplattformar eller auk-
tionsforetag.’® Forutom en kélla till kunskap
tillfér det mobeln vidrde. Information om
formgivarens intentioner, inspirationskéllor
och karridr kan ocksd bygga pa kunskapen
om mobeln. Mobeln och upphovsmannen ar
intimt forknippade och framstalls och presen-
teras ofta tillsammans, giarna med ett fotogra-
fi pa formgivaren, i exempelvis presentationer,
artiklar och bocker av moblerna. Jag gor det
sjdlv 1 min undervisning. Museerna gor det
aktivt, liksom antikhandlare, producenter och
auktionsforetag. Bilden pa personen som ska-
pat mobeln gor att man kan fa ett mer person-
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ligt forhallande till bade objekt och person.
Utodver portritt dr formgivaren sittande 1 den
stol som ar i fokus ctt populdrt motiv.

Uppritthdllande av intresse

Marknaden arbetar kontinuerligt med att
uppritthalla sina klassikers nyhetsvirde och
intresse, inte minst eftersom de dr viktiga
kassakor eller kronjuveler som Satell uttryck-
er det. Klassikerstatus ger ett extra mervir-
de och héller prisbilden uppe, menar en av
mina informanter, vilket gor att det dr ldttare
att forsvara priset. Under 1990-talet borjade
miniatyrmdobler sidljas kommersiellt av bland
andra Vitra, Fritz Hansen och Normann
Copenhagen (Satell 2018:64). Manga av de
mobler som gar under epitetet klassiker har
funnits sedan 1930-, 40-, 50- och 60-talen,
vilket ibland uppméirksammas genom jubi-
leer och kampanjer. Ett sitt att aktualisera
en mobel Ar att introducera nya material. Ek
och valndt har varit populdra under sena-
re ar. Ny féargsittning dr ocksd viletablerat.
Ibland sker det pa arsbasis, ibland sdsongsvis
eller i samband med mdobelns fodelsear. Nar
Wegners stol CH24 firade 60 ar tog produ-
centen Carl Hansen & Son fram 12 nya farger
(Trendenser 2010). Breddning av sortiment
ar ett annat satt. Exempelvis framtagning av
soffor, barnmdbler och barmébler (stolar och
pallar ges hogre ben), utgivning av miniatyrer,
special- och jubileumsutgivor som lanseras
genom speciella kampanjer eller 1 anslutning
till méssor och utstdllningar. Som kund ges
man diarmed en “unik” mojlighet att forvar-
va ett numrerat exemplar ur en serie av limi-
terade upplagor eller tillfallighet att vilja en
farg som passar just dig och ditt hem. Kunder
erbjuds dven att uppdatera sina redan forvar-
vade klassiker genom att exempelvis kdpa ny
anpassad klidsel.”’” Namnda praktiker kan
bli foremal for redaktionellt material i media.
Nyheten plockas upp av aurafdrmedlare som
bloggare, journalister, auktionssajter och
andra verksamma med intresse for mobler
som sprider nyheterna vidare.®
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Exemplet stolen Eva
Hir presenteras ett exempel genom stolen Eva
som ofta gar under bendmningen klassiker
inte bara i Sverige utan dven utomlands. I min
enkdtundersdkning ansig 92 % av deltagarna
att stolen dr en klassiker, eller “mest typisk for
min ‘sinnebild’ av begreppet” som en av infor-
manterna uttryckte det. Igenkdnnbarheten
och dldern var andra faktorer som kvalifice-
rade stolen som klassiker. Stolen illustrerar
hur det meningsskapande som lyfts ovan kan
se ut och skapas. De olika “meriter” som mo-
beln forvirvat genom &ren kan sorteras in i
de kriterier som presenterats ovan: kontext,
prestige, priser, formgivare och sa vidare, som
i sin tur sorterar under parametern objektifie-
ring som ingér i klassikerifieringsprocessen.
Eva arritad av Bruno Mathsson (1907-1988),
en av ganska fa svenska mobelformgivare som
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blivit internationellt kdnda. Det 4r ocksd med
Eva som han framst dr ihagkommen (Sparke
1998:81). Ofta framhélls Mathsson som fram-
sta representanten fOr Swedish Modern, en
stilinriktning som beskrivs som mer humanis-
tisk och organisk, dér naturmaterial anvinds
1 storre utstrickning 4n exempelvis inom den
stramare tyska modernismen (ibid.). Stolen
produceras av Bruno Mathsson International
AB (under en period av Dux), ett foretag som
ligger i Virnamo, Sméland, med en lang tradi-
tion av mobeltillverkning (formgivare, prestige,
historieskrivning). Idag hyllas bygdens son pa
flera sétt i sin hemstad, bland annat genom tva
stolar i brons i fullstorlek pa Storgatsbacken,
en siluett av liggstolen Pernilla 3 i brons mon-
terad pd en husvigg pa Bruno Mathssons plats
och ett konstverk i aluminium forestillande
samma liggstol vid Vérnamo skatepark.

4. Har visas siluetter i en ut-
stallningsmonter pa Stock-
holm Furniture Fair 2016
av Bruno Mathssons mob-
ler som aktivt anvinds i
foretagets kommunikation.
Foto: forfattaren 2016.
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Moblernas konturer anvands flitigt av pro-
ducenten 1 olika sammanhang, exempelvis
i trycksaker, marknadsfoéringsmaterial, som
museiféremal, som del av en uppbyggd ut-
stiallningsmiljé pa méssor. Siluetten har blivit
en del av varumarket Bruno Mathsson.

Det finns ocksd ett museum i VArnamo,
Bruno Mathsson Center, 1 anslutning till ett
av Mathsson International Showrooms, som
salufér hans mobler, dar Eva stills ut och
guidade turer gar att fas (kontext, prestige).
Pa museet kan man beskada den modell vid
namn Arbetsstol modell 41 som Mathsson
arbetat med och utvecklat under lang tid och
som bland annat resulterat i stolen Eva, som
1978 fick sitt mer individanpassade namn
(myt, namn). Mathsson var tidig med att ut-
forma ergonomiska sittvdnliga mdbler och
arbetsplatser. Han experimenterade med nya

5. Nagra exempel pa artiklar ur bocker
som beskriver och visar Bruno Mathssons
stolar. Foto: forfattaren 2021.

221

material och beskrivs ofta som pionjir inom
den moderna mobeltillverkningen. Stolen var
avancerad bade vad giller form, estetik, tek-
nik och material ndr den kom 1941. Stolar 1
bojlimmat trd med sits 1 flatad linnesadelgjord
var ndgot nytt och oként. Sadelgjord var tra-
ditionellt ndgot som doldes av stoppning och
tyg. Idag gir Eva att kopa 1 ett flertal olika
material och farger (nyhetsvirde, historieskriv-
ning, form).

Det finns éatskilliga bocker, bade svenska
och internationella, som 4gnats at Mathsson
och hans girning. Eva finns ocksd med i
manga bade mobel- och formhistoriska over-
siktsverk, avbildad i helformat, som detalj
eller i narbild (historieskrivning, bild). 1 litte-
raturen kan man ldsa om hur Mathsson, som
femte generationens snickare (ibland anges
sjitte), tog taget regelbundet fran Varnamo
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till Rohsska museet i Goteborg for att for-
kovra sig i museets bibliotek (formgivare,
historieskrivning). Han fick tidigt i karridren
genom denna kontakt tillfalle att stilla ut sina
mobler, vilket 6ppnade mojligheter for ho-
nom som formgivare men ocksa att ni ut till
en bredare publik; ndgot senare dven interna-
tionellt nir han fick representera Sverige pa
virldsutstillningar i Paris och New York, dir
han fick sitt internationella genomslag (repre-
sentation, kontext, prestige).

P& producentens hemsida kan man lisa om
historien med snddrivan samt om alla medalj-
er, utméirkelser och hederstecken Mathsson
tilldelats under karridren (Bruno Mathsson
International AB). 1989 blev en av hans
liggstolar frimérke. Négra &r innan Mathsson
gick bort instiftades ett formgivningspris i
hans och hustrun Karins namn, vilket delas ut
arligen. Prisutdelningen uppmérksammas pa
olika vis i formvérlden. P4 hemsidan Aterfinns

6. Stolexposé pa Rohsska museet med stolen Eva som nummer tva fran vinster i bild.

Foto: forfattaren 2012.
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ocksa den bild av Mathsson iférd en ljus hatt
som blivit vida spridd. Hatten finns p4 museet
(myt, priser, formgivaren, prestige).

Eva beskrivs ofta som modern och enkel i
sin form (utan dekorationer). Den béljande
sittformen kommenteras nistan alltid (form).
Bruno Mathsson International beskriver sina
mobler som varaktiga och att de ofta renove-
ras och gar i arv frdn generation till genera-
tion (hdllbarhet). Underforstétt att det gdr att
renovera moblerna till f6ljd av en hog kvalité i
tillverkning och hantverk, vilket ger forutsétt-
ningar for ett 1angt liv.

Eva moblerar ménga offentliga rum sisom
bibliotek, museer och institutioner, diribland
Malmé museer och min egen arbetsplats.
Stolen finns &dven i tv- och ldshornor och i
vardagsrum 1 svenska hem (kontexr). Den
gar ganska litt att hitta i inredningspress och
i méklarannonser — nu och tillbaka i tiden.
Stolens karaktdristiska uttryck och symbol-
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viarde gor den anvdndbar for stylister och
miklare som igenkdnningsobjekt och lockbe-
te. Stolen har producerats under lang tid och
har funnits tillgdnglig pd marknaden sedan
1940-talet. Den forekommer ocksd 1 antik-
handeln och pa auktioner, vilket betyder att
det finns ett andrahandsviarde. Man kan kon-
statera att stolen har fatt stor spridning via en
lang rad kanaler inom bade kommersiell, insti-
tutionell och kulturell verksamhet. Och aura-
producenterna dr manga. Museer, curatorer,
maéklare, journalister, forfattare, akademi-
ker, kunder, detaljhandel och producenter ar
bara nagra (representation, kontext, historie-
skrivning, prestige).

Det finns mycket mer att berétta om stolen
Eva och dess skapare. Ovan ér bara ett smak-
prov. Viktigt att papeka ar att det som lyfts
har aterberittas och repeteras sa att narrativet
om den autodidakte begévade snickarsonen
och hans Eva lever vidare. Nagot som &dven
denna artikel bidrar till.

Klassikerfiering gor mobler till klassiker

Klassiker ar ett komplext fenomen. Dynamiskt
och svarfingat. Man skulle kunna kalla dem
ett slags piedestalobjekt; begreppet kan laddas
med virden av bade immateriell och materiell
karaktir. Auraproduktion fyller mobeln med
innehdll och stirker den som objekt, vilket
g0Or det till ett operativt och flitigt anvént epi-
tet inom bade kommersiell och kulturell verk-
samhet, det dr forknippat med virden men
ocksa forvintningar. 1 artikeln har jag lyft
fram exempel pd praktiker och faktorer, sma
som stora, som kan béttra pd en mobels aura
och didrmed mojlighet att uppna status som
klassiker. Flera stolar, ddribland stolen Eva av
Bruno Mathsson, har fatt std som illustrativa
exempel. Klassiker ar till stora delar sin kar-
ridr, sina erhallna och tillskrivna fortjénster
som alltsd kan handla om allt fran ett per-
sonligt namn till en plats pa landets national-
scen for design- och mdobler. Vardeladdning
genom objektifiering dr en viktig del i den
process som jag kommit att bendmna klassi-
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kerfiering. Den fortgar over tid, men omde-
finieras av samtiden. Hallbarhetsaspekten dr
en sadan faktor som under senare ar har blivit
allt tydligare i klassikerns kommunikation.
Tidloshetsbegreppet som foljt klassikerna har
hér fatt ny betydelse.

Klassikern kénns igen och finns i vart kol-
lektiva medvetande. Formen ar ett kriterium.
Den 6kar mobelns kommunikativa virde och
gor att den far lyskraft, en aura, och blir bety-
delsebarande, vilket gor att den sticker ut och
utmirker sig fran andra mobler. Klassikerna
syns 1 manga forum, avbildas, stills ut, kops,
siljs och omskrivs. Genom bilder, bocker, ar-
tiklar, TV-program, utstillningar, blogginlidgg
och andra digitala floden blir vi stindigt pa-
minda om deras existens. Auraproduktionen
gors aktivt av en ldng rad aktorer, 1 texten be-
nidmnda auraformedlare, som har ett kommer-
siellt, kulturellt eller socialt intresse i klassikern.
Museer, media, auktionsexperter, antikhandla-
re, bloggare, kunder med flera dr bara nagra.
Tolkningsforetradet ligger hos sakkunniga
inom en rad olika omriden, foretridesvis hos
personer med kunskaps- och erfarenhetsnira
praktik samt utifrin vilken horisont personen
agerar. Kontexten i vilken klassikern figure-
rar spelar en avgorande roll. Att finnas med
i kulturens “finrum”, som formutstillning-
ar pad Nationalmuseum och Design Museum
Danmark, och vara representerad i formhisto-
rien och en av kulturens eviga bidrar till bilden
av upphdjd foreteelse. Det handlar om hierar-
ki, om att inkludera, men ocks& om att skapa
mening och ett intresse kring klassikern som
kontinuerligt maste uppritthallas.

Det skall podngteras att det inte dr nagon
garanti att en mobel blir en klassiker for att en
eller flera av de kriterier som presenterats upp-
fylls. Och f6r de som lyckas kan vigen se oli-
ka ut. Och ta olika ling tid. Alltsomoftast dr
klassikerfieringsprocessen tamligen trég. De
flesta mobler nar aldrig dithédn; dven om det
finns ménga som forséker driva pa. Det finns
alltsd inte ndgon mall eller manual att folja
nar det kommer till skapandet av klassiker.
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Hur framtidens klassiker kommer att ska-
pas kan inte besvaras idag, d& de bedéms och
bestdms av samtiden med stéd av datiden. En
rimligt antagande 4r dock att allt mer av akti-
viteterna som omger klassikerna digitaliseras.
Men behovet och 6nskemal att se och uppleva
de riktiga moblerna kommer hégst troligt att
bestd. Det blir intressant att se hur urvalspro-
cessen till den formhistoriska basutstillning-
en pd Rohsska museet, som skall byggas om
nidsta 4r, kommer att se ut. Likasd Design
Museum Danmark som i skrivande stund
héller stingt fér ombyggnad av bade byggnad
och design- och mdobelutstéillningar.

Anna Wahloo, fil. dr
Institutionen for arkitektur och
byggd milj6, Lunds universitet

Nyckelord: klassiker, ikon, mobler, design,
aura, klassikerfiering, objektifiering, Danmark,
Sverige

Noter

*  Bockerna som ér fotograferade pa bild 6 ir:
Albus, Volker (red.) 2013: Moderna méob-
ler. Design under 150 dr = Moderne mobler.
Design gennem 150 dr = Moderneja huone-
kaluja. 150 vuotta muotoilua. Potsdam: H. F.
Ullman Publishing, Fiell, Charlotte & Fiell,
Peter 2012: 71000 chairs. New ed., (25th an-
niversary Special ed.). Koln: Taschen, Fiell,
Charlotte & Fiell, Peter 1999: Design of the
20th century. Koln: Taschen, Hanks, David A.
(red.) 2010: The century of modern design: se-
lections from the Liliane and David M. Stewart
Collection. Paris: Flammarion, Miller, Judith
2009: Chairs. London; Conran Octopus och
Soderholm, Carolina 2005: Svenska formgiva-
re. Lund: Historiska media.

. Artikeln bygger pé utsnitt fran forfattarens
avhandling At gora en klassiker frén 2017 som
fokuserade pd en svensk kontext. Hér vidgas
undersdkningen till Danmark.

2. Ikon tillimpas &ven i Sverige om vissa mdbler

men inte i samma utstrickning som i Danmark.

3. Fritz Hansen, Gubi, Svenssons i Lammhult,

NordicNest ér bara nigra namn pé foretag som

—t

Anna Wahloo

aktivt anvinder begreppet i kommunikationen
av sitt mobelsortiment.

4. Med inredningsmedia menas hir tidskrifter, bi-
lagor/inlédgg till dagstidningar, bloggar, digitala
plattformar m.m. med fokus pa inredning, de-
sign och hemmet.

5. T.ex. anvinder R6hsska museet, som ér special-
museum [or design och konsthantverk i Sverige,
sig av klassikerbegreppet i presentation av bas-
utstillningen Rohsska museets formhistoria pa
sin hemsida. Inom dansk och svensk mébel-
och designlitteratur finns 4tskilliga bocker dir
klassiker eller ikoner ingér i titeln.

6. Bl.a. av Hans-Christian Jensen, Anders V. Munch,
Mads Nygaard Folkman och Rosita Satell.

7. Kulturella falt vars verksamhet inriktas pa kun-

skapsproduktion, diribland museiverksamhet,
skolor och utbildningar, liksom kulturformer
som litteratur.

8. Sasom nyproduktion, detaljhandel (t.ex. méo-
belvaruhus), auktionshus, antikmarknad m.fl.
aktorer.

9. Populdrvetenskapliga aktorer kan vara inred-
ningspress, TV, digitala medier m.fl.

10. Urvalet har styrts av att klassikerbegreppet in-
gér och anvénds pa nagot vis i materialet.

11. T.ex. studenter inom kreativa &mnen, personer
som arbetar, besoker eller handlar pd museer,
auktionsforetag, mobelaffirer etc.

12. Yrkeskategorierna var: antikexpert, antikhand-
lare, auktionstjansteman, designer, inrednings-
arkitekt, inredningsbloggare, kritiker, univer-
sitetslektor, konsthantverkare, museiintendent,
tidskriftsredaktor, verksamhetschef pd muse-
um, vd. Hér bér noteras att flera av personerna
var verksamma inom flera omrdden, exempel-
vis bade som designer och inom akademin.

13. Se t.ex. klipp frén Vitra Design Museum (Iconic
Furniture Design: No. 9-1 / GJ Chair by Grete
Jalk), och Trapholt (Virtuel omvisning i Verner
Panton — Farver en ny verden) dér museidirek-
torer berittar om och hyllar utvalda objekt de
kallar klassiker eller ikoner.

14. T.ex. har tidskriften Antik & Auktion, som be-
vakar antikmarknaden och auktionsvirlden
under 1900-talets senare del, aterkommande
rapporterat om siljrekord och hog efterfrigan
pé gustavianska mobler.

15. Flera titlar om Georg Haupt har getts ut av
Nationalmuseum och Nordiska museet un-



16.

17.

18.

20.

21.

22,

23.

24.

25.
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der 1900-talet av forfattare som Bottiger,
Lagerquist och Nordenson.

Korrekt namn for Parisutstillningen dr Expo-
sition Internationale des Arts Décoratifs et
Industriels Modernes.

Triennalen i Milano 4r en sedan 1933
aterkommande utstéllning for konstindustri, in-
dustridesign och arkitektur i Palazzo dell’ Arte.
Ett etablerat pris i Sverige &r “Arets mé-
bel” som utses varje ar av inredningsmaga-
sinet Skéna Hem. Juryn utgérs av fyra inom
svenska mobelfiltet vilkdnda personer: Bjorn
Dahlstrom, industridesigner, Anna Ekdahl, re-
daktor pa Skona hem, Dan Gordan, designskri-
bent (tidigare redaktor pa Skona Hem), Cilla
Robach, forsta intendent p& Nationalmuseum.

. Ndmnda objekt eller formgivare finns exem-

pelvis representerade pd Design Museum Dan-
mark, Mdobeldesignmuseum, Nationalmuseum,
Rohsska museet, Trapholt och Vitra Design
Museum. Samtliga dr betydelsefulla institutio-
ner for mobeldesign. Vad giller design- och
mobellitteratur finns ett otaliga titlar pa danska,
engelska och svenska déar dessa stolar och form-
givare finns med, och varje ar tillkommer nya.
Sjuan ingér i en serie av olika utférande som av
producenten Fritz Hansen bendmns Serie 7.
Vissa mabler sdljs for en dyrare prislapp be-
gagnade dn en nytillverkad dito i mobelhan-
deln. Det kan exempelvis bero pa dndrade
produktionsmetoder, annan materialanvind-
ning, fordndrade dimensioner eller liknande
som paverkar mobelns utférande och uttryck.
Proveniens (hirkomst, ursprung, dgarhistoria)
och patina (“charmigt” slitage) &r uttryck som
anvinds flitigt som forsdljningsargument pé
andrahandsmarknaden.

Foretaget som etablerades 1870 beskriver sig
sjdlv som Nordens ledande auktionshus.
Nyheten togs bl.a. upp av 4ftonbladet, Dagens
Nyheter, Expressen, Omni, Sveriges Radio och
SVT.

T.ex. har Andreas Siesing, intendent pa
Bukowskis, utkommit med boktitlar om 1900-
talsmobler fran seklets mitt och senare del. Han
figurerar dven som sakkunnig i designjourna-
listers artiklar.

Bruno Mathsson International, Fritz Hansen,
Gemla, Gubi, Karl Hansen & Sgn och Swedese
dr bara ndgra exempel pa foretag som gor detta.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.
33.

36.

37.
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Sedan jag borjade intressera mig for klassiker
under borjan av 00-talet har miljo- och hall-
barhetsaspekten blivit allt mer framtridande
och tydligare under de senare aren, inte minst
i medieringen av klassiker.

Just dessa tva exempel dr hamtade frén Norr-
gavels och Balzar Beskows hemsidor dir {oreta-
gens miljopolicy presenteras. Balzar Beskow har
bl.a. stolen S-312 fran 1956 1 sitt sortiment, som
fatt en stor spridning i offentlig milj6, déribland
kyrkliga miljéer och beskrivs som “Klassisk sta-
pelbar stol som &ven finns som karmstol”.

Se t.ex. Gemla, Carl Hansen & Sen och PP
Maoller.

Tvéa aktorer pa den svenska marknaden &r
Gemla och Norrgavel.

De stolar som avbildats som frimdrken var
Lamino av Yngve Ekstrom, Hug av Anna von
Schewen, Lilla Aland av Carl Malmsten, Alu-
miniumstolen av Mats Theselius och Cinema
av Gunilla Allard.

Hir &r intressant att notera att bokens forsta ut-
gdva 2007 ej hade Laminos siluett pa omslaget.
Den kom med en utdkad och ny utgava 2021.
Frégorna i enkéten var s.k. 6ppna fragor dér in-
formanterna dels ombads ange ett antal mobler
som de anser vara svenska moderna mébelklas-
siker, dels sin favorit bland klassiker alla kate-
gorier, alltsd dven internationella.

Namn som niamndes var Bruno Mathsson, Carl
Malmsten, Josef Frank, Barge Mogensen, Hans
Wegner, Arne Jacobsen, Poul Henningsen,
Piet Hein, Eames, Le Corbusier och Alvar
Aalto. Mobler som nimndes var bl.a. Lamino,
Pernilla, Stringhyllan, Superelipsbordet, Jetson
samt Eva, Agget och Sjuan.

T.ex. barockstol, pinnstol, Lindomemabler osv.
Endast fa kvinnliga mobelformgivare har
lyfts fram genom dren i berittelser om klas-
siker. Grete Jalk, Nanna Ditzel och Greta
Magnusson Grossman dr tre namn som upp-
mérksammats genom separatutstéllningar och
bocker.

Se t.ex. Barnebys, Mobeldesignmuseum och
Vitra Design Museum.

Ett erbjudande pd den svenska modbelmarkna-
den som lanserades i oktober 2021 av Stalands
mobler som erbjuder farskinnskladsel till fa-
toljen Jetson, som de beskriver som en av sina
klassiker.
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38. Se t.ex. inredningsbloggen Tendenser.se som i
samband med CH24:s 60-arsjubileum postade
ett inléigg om stolen och de 12 nya firgerna.
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SUMMARY
Aura production and classicisation

Art, music and literature has their own so called
icons or classics. So has film, cooking and furni-
ture design. How come that certain objects and
phenomenon become designated and continu-
ously celebrated? And how do they reach such
an imposing position? The article addresses the
well-established but seldom problematized phe-
nomenon “furniture classic” in contemporary
Sweden and Denmark. Classics have a strong
and normative position in the world of design.
The purpose of the study is to investigate and in-
crease the understanding of the classic and how
it is fashioned, a process called “classicisation”, a
term coined by the author. The research task con-
sists of identifying practices, factors and actors
involved in the process that contribute to build up
an exalted status for certain pieces of furniture.
The article will focus on “objectivisation”. More
precisely illustrate the intrinsic value of a design
classic and in what ways pieces of furniture can
be charged with various values which provide
them with aura. Objectivisation is only one out
of a number of recognized parameters central to
the classicisation process. Others are idealisation,
communication, mediation, contextualisation,
representativity, selection, and primacy of inter-
pretation. Those will only will be discussed partly.

The study shows that classics to a great ex-
tent are their “careers” which can be anything
from an individual name, a received prestigious
award, to a place in the National Museum’s per-
manent exhibition. Their attained and qualified
merits increases the communicative value of the
furniture and makes it meaningful. At the same
time it stands out and distinguishes itself from
other furniture. It is about hierarchy and exclu-
sion, but also about creating meaning and an in-
terest around them — that continuously need to
be maintained. This branding is actively done by
actors who have a commercial, cultural or social
interest in the classic.

The empirical investigations consists of archi-
val studies, a questionnaire-based survey and
interviews with influential professionals work-
ing with furniture and design in Sweden and
Denmark. The methodological and analytical
bases has been phenomenography and discourse
analysis.

Keywords: classic, icon, furniture, design,
aura, classicisation, objectivisation, Denmark,
Sweden



