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Inledning

ANDERS: Det handlar inte om att skjuta en massa djur...
det ar det som kostar pengar ... men kinslan av atc du gar
upp tidigt och sena kvillar ... och till sist lyckas du skjuta
det hir vildsvinet... Och da ir det en kinsla, och man har
varit sa trott liksom, for da far jakten ett helt annat virde
for dig personligen f6r du har jobbat for att lyckas att skju-
ta detta djur. Som nir du krupit pa Skottlands Highlands
och du ir s trott att det virker i hela kroppen, upp och
ner, upp och ner... men det ir pa djurens premisser. Na-
turens villkor.

MALIN: Sa det finns inga garantier ... etiken ir si vik-
tig.

ANDERS: Det ir precis som att det haller pa att forsvin-
na...-

MALIN: Men dir har ju vi nat viktigt att férmedla. Nir
vi har de hir stora grupperna som kommer, att man ska ha
skrivit ett sdnt hir jake-PM sa ate alla vet férutsittningar-
na...

ANDERS: ... sikerhet och...

MALIN: Och dir har man ju ett ansvar si att det inte

eskalerar och blir sé att jaktformen forindras.



Citatet 4r frin en intervju med paret Anders och Malin. De dri-
ver ett jaktturismforetag dir de arrangerar jakter som inklude-
rar boende och service for betalande gister. Anders och Malin
beskriver en verksamhet som uppenbart ligger dem varmt om
hjirtat och som bottnar i deras eget intresse for jakt. Nar Anders
inledningsvis beskriver vad han menar ir virdefullt med jakten
ir det utifran sina egna upplevelser som jigare. Det médosamma
arbetet, pi naturens villkor, och glidjen i att dntligen fa skjuta det
dir vildsvinet - men f6rst nir man fortjanat det.

Hir finns flera moraliska undertoner. Formuleringen »Det
handlar inte om att skjuta en massa djur... det ir det som kostar
pengar« uttrycker vad Anders anser att det zzze ska vara - och
dirmed vad han menar att jakten bor vara. Malin bekriftar och
betonar vad de bida star f6r som foretagare.

Citatet illustrerar teman i ett rikligt intervjumaterial som sam-
lades in i ett forskningsprojekt finansierat av Viltvardsfonden,
Naturvardsverket, dir vi studerade sma och stora kommersiella
jaktarrangorer i Sverige (jfr Andersson Cederholm & Sjéholm,
2020, 2021, 2022, 20233, 2023b). Det hir ir jaktarrangorer som
erbjuder jakt mot betalning, ofta med service som boende, malti-
der och guidning inkluderad, dven om mingden och karaktiren
pa den service som ingar varierar. Jaktturism, eller »siljjakt« som
det ibland kallas, erbjuder jaktarrangemang till jigare som reser
till annan plats for att jaga. De jagar da inte pa sina egna marker
eller i sitt jaktlag pA hemmaplan. Det kan vara jigare fran Sverige
savil som frin andra linder.

Genom intervjuer med jaktturismféretagare och observationer
av olika slags jaktarrangemang har vi undersokt jaktens betydelse
och olika virden fran foretagarnas perspektiv. Hir har vi fokuse-
rat pi de utmaningar och dilemman som det innebir att driva en
kommersiell jaktverksamhet.

Det har blivit tydligt att jakt vicker kinslor av flera slag, sivil
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bland jigare sjilva som hos dem som inte ir jigare eller bekanta
med jakt. I synnerhet vicker jakten kinslor hos dem som ir skep-
tiska till eller uttalade motstindare till jakt. Det 4r ingen slump
att Anders borjar med att betona hur det »inte handlar om att
skjuta en massa djur«.

Genomgaende talar Anders och Malin, liksom andra arrangd-
rer inom jaktturism, om den goda jaktupplevelsen. Men vad ir da
en »god« jaktupplevelse? Ett sdtt att definiera en god upplevelse
ir som nagot som gisterna ir beredda att betala for, men Anders
och Malin poingterar att den ocksé ska vara etisk. Vi forstar av
citatet att den jaktform som det hir paret stir for och erbjuder ar
nigot som de vill virna om. Under véra intervjuer med jaktfore-
tagare forstar vi dessutom att den hir typen av foretag inrymmer
en speciell komplexitet. Dels pa grund av den moraliska dimen-
sionen som det innebir att skjuta djur i rekreativt syfte (Cohen,
2014; Tickle, 2023; von Essen, 2018), dels som en f6ljd av de
manga olika virden som savil jakten som foéretagandet inrym-
mer. Att driva jaktverksamhet ir inte okomplicerat, varken prak-
tiskt, ekonomiskt, socialt eller moraliskt.

I det fortsatta samtalet med Anders och Malin blir Anders lite
nostalgisk nir han talar om det »gamla« sittet att jaga, dd man
satt pa ravpass i timmar, och nir han talar om att manga kunder
idag glommer att det tar tid bide att £ och skapa en god jakt-
upplevelse. Det finns en oforutsigbarhet i jakten som ér en del
av sjilva tjusningen, menar han. Det finns inte heller nigra ga-
rantier i jakten. Likt manga andra jaktarrangdrer maste de arbeta
for att dimpa forvintningarna. De diskuterar dirfor vikten av att
erbjuda en helhetsupplevelse for besokare, dir naturupplevelsen
och etik kring jakt stir i fokus. Fér dem handlar kinslan av att
jaga inte bara om att filla vilt utan dven om att njuta av sjilva
processen och naturen.

Det verkar inte frimst vara de kalkylerande och rationella ski-
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len som gor att Anders och Malin driver jaktféretag. Det ir sna-
rare andra virden och omstindigheter som ligger bakom. Anders
betonar att det hela borjade av en slump nir de tog 6ver pappans
gard och mark. Han sjilv dr uppvuxen med jakt och arbetade som
ung inom skogsindustrin, bade i Sverige och utomlands. Nir de
tog over garden startade de sitt forsta foretag och borjade hyra ut
ett av gdrdens hus. Verksamheten vixte si sakteliga, och det ena
gav det andra. De satsade pa fiske, rekreation och renovering av
girden, och efterhand utvecklades verksamheten med mat och
boende, men kopplingen till jakt fanns dér hela tiden. Bade An-
ders och Malin menar att den verksamhet de byggt upp och be-
driver ger mervirde f6r bygden. De betonar dven den betydelse
deras lokala férankring har haft pa olika sitt.

Mycket av det som Anders och Malin tar upp dterkommer med
viss variation i dvriga intervjuer. De ir pa flera sitt representativa
for hur méinga jakteforetagare uttrycker sig och hur deras berit-
telser illustrerar jaktturismen som socialt, kulturellt och ekono-
miskt fenomen.

Jaktturismen — ett forskningsfalt

Den svenska jakten har en stark folklig tradition och bedrivs van-
ligtvis i lokala jaktlag pa ideell basis. Det finns en liten yrkesjigar-
kar i vilken en del ir utbildade viltmistare. Foretridesvis dr det
emellertid fritidsjigarna som genom sitt arbete bidrar till det
statliga viltférvaltningssystemet, dir Naturvardsverket tillsam-
mans med linsstyrelserna ir centrala aktorer.

Att bedriva en kommersiell verksamhet kring en gemensam
naturresurs som viltet, i ett socialt och kulturellt sammanhang
dir jakten inte frimst bedrivs pd kommersiella grunder, innebir
en hel del utmaningar och avvigningar. Jaktens manga virden
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krockar ibland med varandra, spinningar uppstar litt och olika
asikter stills mot varandra.

Mitt i detta spanningsfilt stir jaktforetagaren. Det hir dr en
aktor som behover navigera mellan olika virden, logiker och for-
hallningssitt. Genom véra intervjuer kan vi mirka ett stort en-
gagemang, inte bara for jakten och foretagandet utan ocksa for
att formedla, 6vertyga och dven forsvara den egna synen pa jakt
och jaktforetagande. Engagemanget visar att de hela tiden mis-
te forhalla sig till andra ménniskors méinga olika forestillningar
och uppfattningar om vad jake ir, dess existensberittigande, hur
den bor eller inte bor bedrivas, och inte minst om jakten som
ckonomi. Har jakten ett ekonomiskt virde? Kan eller bor jakten
kommersialiseras? Hur ska vi se pa jakten - som viltférvaltning
diar markigaren har en plikt att halla viltet i balans, som en folk-
lig tradition och fritidsnoje eller som en potentiell marknad for
upplevelser?

Syftet med den hir boken ir att belysa den kommersiella jakt-
turismen utifrin ett socialt och kulturellt perspektiv. Vi vill be-
skriva och analysera fenomenet jaktturism, men dirigenom dven
ge en forstaelse for jakten generellt sett och hur den fungerar i
Sverige. Framforallt ser vi jaktturismen som en utgadngspunkt for
att forstd och analysera mer generella tendenser i vart samhil-
le. Vi har fragat oss vad som hinder nir kommersiella aktorer
kommer in pi en social arena som inte organiseras utifran mark-
nadsprinciper utan genom andra slags utbyten. Vad hinder nir
olika moraliska, sociala och ekonomiska system mots? Hur kan
de samverka, overlappa eller eventuellt krocka och orsaka kon-
flikter? Att skapa en forstaelse f6r hur och varfor spinningar kring
jaktens olika virden uppstir, men ocksi hur kommersiella och
icke-kommersiella utbytesystem kan fungera sida vid sida, har
varit en av utgangspunkterna i den hir studien.
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Den svenska jaktturismen ér intressant pa flera sitt. Vi kan be-
trakta jaktféretagandet som en lins genom vilken vi kan forstd
var samtid och i synnerhet var relation till naturen och viltets
virde. Vi har kunnat urskilja i huvudsak tre forskningsfilt dir var
studie kan bidra med nya insikeer.

For det forsta kan vi fa forstaelse f6r landsbygdsforeragander som
livsstil. Intervjuer med jaktforetagare har visat att det inte alltid ar
de rationellt kalkylerade skilen som gor att man viljer att starta
och bedriva en verksamhet inom jakt. Aven om de ekonomiska
motiven finns dir 4r det lingt ifrin ett vinstmotiv som driver
flertalet av dem vi pratat med (jfr Andersson Cederholm & Sjo-
holm, 2020). Det finns andra virden med i bilden, sdsom person-
ligt intresse eller hobby, familjeskil och en 6nskan att bo och leva
pa en viss plats. Jaktforetagare ir inte ensamma om detta. Vi har i
tidigare forskning belyst fenomenet livsstilsféretagande pa lands-
bygden, exempelvis histgirdar eller mindre turismverksamheter
inom boende, tridgard, mathantverk och kreativa verksamheter
(Andersson Cederholm, 2015; Andersson Cederholm & Sjoholm,
2014; Andersson Cederholm & Akerstrom, 2016; Saltzman et al.
2024). Som livsstilsforetagare balanserar jaktféretagaren mellan
olika virden och maste ofta kompromissa. Pa grund av den egna
livsstilen vill en del till exempel inte att foretaget ska vixa for
mycket di det kommer att ta for mycket tid frin familjen eller
hobbyn.

Det andra forskningsfiltet som var studie forhaller sig till dr
jakten som en form av naturturism. Utifran ett turismperspektiv dr
jaktturismen intressant som en nisch inom natur- eller viltturism,
med speciella utmaningar och foérutsittningar. Det dr en typ av
turism som vinder sig till en speciell kundkrets, det vill siga de
som har en speciell kunskap, och har tagit jigarexamen, men som
ocksa har vapenlicens och oftast egen utrustning. Det ir pa sa vis
en speciell slags marknad, till skillnad fran exempelvis den typen
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av turism som en viltsafari och bjornskidning med guide inne-
biar. Men den har ocksi vissa likheter med den form av turism
som har kallats »konsumerande turism « som exempelvis fisketu-
rism eller bir- och svampplockning (Lovelock, 2008). I den hir
studien dr den turistiska dimensionen intressant frimst for att
belysa den service som erbjuds och hur féretagare resonerar kring
vad som ska inga eller inte, hur servicen ibland kommersialiseras
och ibland inte. Resonemang om vad som ingir i en turistisk pro-
duke siger i sin tur en hel del om vad som virderas och efterfrigas
i vart samhille idag. I Sverige finns en ling tradition av friluftsliv
och naturturism som inte alltid kommersialiserats utan organise-
rats ideellt, precis som jakten. Men det finns ocksa nischer inom
naturturism dir olika erbjudanden om upplevelser salufors pa ett
paketerat sitt (jfr Margaryan, 2016). Krockar mellan skilda for-
hallningssitt synliggor olika virden och olika sitt att organisera
upplevelser i naturen, vilket ir illustrativt inte bara for jaketuris-
men utan ocksé for var syn pi naturen idag.

Det tredje forskningsfiltet vi belyser r jakzens sociala och kulru-
rella ekonomi. Jakten ir en del av en ekonomi dir viltet och jakten
kan spela olika slags roller, inte minst har den diskuterats som ett
medel {6r f6rsorjning i lokalsamhillen (Matilainen & Keskinar-
kaus, 2010; Nygard & Uthardt, 2011; Willebrand, 2009). Jaktens
ursprungliga roll ir konsumerande genom att den genererar kott
och bidrar till minniskans livsmedelsférsérjning. Aven om jakten
idag handlar om si mycket mer dr det ofta denna ursprungliga
roll som legitimerar jakten - att vi tar hand om kéttet (Kagervall,
2014; Ljung et al., 2015). En del av kéttet finner sin vig ut till
livsmedelsbutikerna, men jigarens roll ir inte frimst primirpro-
ducentens.

Jakten ir idag dven en upplevelsemarknad. I vér studie visar vi
hur den ir en del av en turismekonomi som kringgirdas av oli-
ka slags serviceerbjudanden som guidning, virdskap, boende och
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mat. Jaktens ekonomi ror sig bide inom och bortom en marknad
(von Essen & Andersson Cederholm, kommande). Kommersi-
aliseringen av jakten - och av naturupplevelser i stort - vicker
kinslor och ibland starka asikter. Framforallt vicker den ett mo-
raliskt engagemang. Den kommersiella jakten dr, menar vi, ett
illustrativt exempel pa en foreteelse som inte enbart 4r en ekono-
misk verksamhet i den vardagliga och lite mer sniva betydelsen
av »ekonomi«. Jakten ir sd intimt forbunden med sin sociala,
kulturella och ekologiska kontext att kommersiell jaktverksam-
het inte kan betraktas som vilket foretagande som helst. Den hir
boken belyser pa sa vis en ekonomisk praktik ur ett brett sam-
hilleligt perspektiv, inte frimst utifrin dess ekonomiska relevans
utan utifrdn dess sociala relevans. Vi ser férvisso hur varor, som
kott och troféer, sivil som tjinster och service som jaktarrange-
mang siljs pA en marknad. Men vi ser ocksd en annan form av
ekonomi - en ekonomi dir resurser, som inte frimst genererar
ekonomiskt kapital utan som snarare bekriftar och skapar sociala
relationer, delas och utbyts.

Genom att visa hur olika virden ibland krockar, och ibland
overlappar, belyser vi det som kan kallas for en moralisk ekonoms.
Begreppet har ibland anvints f6r former av ekonomiska utbyten
som kan vara ett alternativ till eller reaktioner mot en marknads-
ekonomi (Gotz, 2015; Thompson, 1971). I den hir studien ser vi
inte en moralisk ekonomi som foretridesvis en »alternativ« form
av ekonomi. Vad vi ligger i betydelsen moralisk ekonomi dr snara-
re att moraliska 6verviganden ér en aktiv, integrerad och sjilvklar
del av ekonomiska beslut och ageranden. Med andra ord finns
det alltid sociala, kulturella och emotionella dimensioner med i
den vardagliga praktiken (jfr Andersson Cederholm & Sjoholm,
2022; Larsson et al., 2022). Enkelt uttrycke, begreppet moralisk
ckonomi fingar komplexiteten di en i grunden icke-kommersiell
verksamhet som jakten gors till foretagsverksamhet.
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I en moralisk ekonomi finns det virden som kan omsittas i
monetira virden men dven icke-kommersiella virden och virde-
ringar som inte anses vara mojliga att kvantifiera. Vi kan uttrycka
det som att det dr virden som bjuder ett motstdnd mot en kom-
mersialisering (jfr Lundquist, 2018). Inom ekonomisk sociologi
har begreppet »peculiar goods« anvints f6r den typen av varor,
som tillignas en sirskild slags moralisk status och ofta skapar
diskussion vid prissittning (Fourcade, 2011). Exempel som lyfts
fram i litteraturen 4r organhandel och surrogatmédraskap, men
dven prissittning av natur (Fourcade, 2011). Ett annat exempel
ir den amerikanska sociologen Viviana Zelizers historiska stu-
die av forsikringsbranschen och hur en ekonomisk virdering av
minniskoliv moter motstind (Zelizer, 1983, 1985, 2013). Dir re-
sonerar hon kring vad som i var kultur, under specifika sociala
och historiska omstindigheter, betraktas som icke-kvantifierbart
och dirmed heligt - och darfor blir bade kontroversiellt och obe-
kvimt da kvantifiering trots allt dger rum.

Viltet som allmin resurs tillhér kategorin naturvirden som
svarligen later sig prissittas. Det som siljs i jakten, det vill siga
jaktens » produkt«, ir mangtydigt. Viltet r, menar vi, en form av
»peculiar goods« — eller s@regen produkz, som vi dversatt begrep-
pet till. Produktens diffusa karaktir ir nagot som vi lyfter fram
och som gor att studien empiriskt sivil som teoretiskt bidrar till
den forskning som belyser odefinierade och ofta moraliskt ambi-
valenta varor och tjinster pi andra, liknande marknader.

Att forsta jaktturism som samhallsfenomen

I Sverige finns det minga olika slags jaktformer och vilt med oli-
ka naturliga och geografiska forutsittningar. Jakten dr ocksa en
form av verksamhet som kringgirdas av en mingd regler och rikt-
linjer kring vad, hur, nir och vilket vilt som fér fillas. Men som
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vi beskrivit ovan beror jaktens komplexitet ocksa pa att det dr en
social arena som karaktiriseras av relationer mellan olika typer
av aktorer, ibland med olika intressen. Jigare, markigare, myn-
digheter, lokalbefolkning och en bred allminhet har intressen i
jakten som ibland sammanfaller, ibland inte. Jakten 4r en arena
som utmirks av stindiga etiska 6verviganden och som synliggor
ideologiska, politiska och ekonomiska spinningar, bide bland
jagare och mellan jigare och andra aktorer. Att navigera som f6-
retagare inom jakt - vilket innebdr att man oftast ér jigare sjilv
och har ett inifrinperspektiv pa vad jakten innebér samtidigt som
man ska agera som kommersiell aktor och forhalla sig till hur
andra aktorer agerar pi arenan - dr, menar vi, ett balansarbete. 1
kombination med begreppet moralisk ekonomi anvinds i boken
begreppet balansarbete, vilket belyser hur aktérerna navigerar i
ett komplext sammanhang.

Begreppet balansarbete kan anvindas for att visa att manniskor
ofta miste navigera mellan olika virderingar. Hur detta sker ir
intressant att belysa, men det innebir inte nodvindigtvis att det
finns nigon enkel l6sning eller att forskarens syfte ar att hitta en
l6sning pa hur man »bist« ska navigera eller balansera. Begrep-
pet fangar istillet ett stindigt pAgiende socialt forhandlingsarbe-
te dir aktorer med olika positioner och roller, erfarenheter och
intressen, balanserar. Balansarbete dr som mest aktuellt nir det
finns en djupliggande, eller strukturell, virdekonflikt, som inte
alltid syns »pa ytan«, det vill siga som inte talas om eller synlig-
gors som just virdekonflikt (jfr Weber, 2013/1921). En kan vara
konflikten mellan marknadsekonomiska virden 4 ena sidan och
moraliska och emotionella virden 4 andra sidan. I vardaglig verk-
samhet kan det ta sig uttryck i olika positioneringar och virde-
ringar mellan att »silja« eller »forvalta«.

Balansarbete kan ske pa olika nivéer. I jakten kan det vara i
den konkreta jaktsituationen dir arrangdren méste beakta att
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inte alla kunder, det vill siga besokande jigare, ir lika dukti-
ga skyttar och har lika stor kompetens. Hir krivs ett delikat
servicearbete for att balansera savil sikerhet som djuretiska
virden med forsoken att gora kunderna tillrickligt néjda. Pa en
mer overgripande niva sker ocksa andra stindiga 6verviganden,
inte minst ekologiska. » Skjuter vi fér méinga eller fel djur i ar sa
har vi ingen business nista ir« uttrycker sig en jaktforetagare
lite krasst. Det dr nog fa niringsverksamheter som har en sidan
intim koppling mellan hallbarhetens tre ben - det sociala, det
ekonomiska och det ekologiska — som just jakten. Effekten av
en icke hallbar férvaltning av viltet blir omedelbar. De stindiga
overvigandena, inte bara utifrin hillbarhetssynpunkt utan dven
utifrin andra perspektiv, ir karaktéristiska for den hir typen av
foretagande.

Jaktturismens balansarbete sker ocksa pa en mer abstrakt niva,
kring jaktens sociala virldar. Det kan vara, som nimnts ovan, att
balansera kommersiella intressen med det faktum att viltet ir en
allmin resurs och att jakten till stor del ir ideellt organiserad.
Hir finns olika traditioner och logiker, och foretagaren virderar
bade sig sjilv och andra. Vem betraktas till exempel som en god
foretagare med ett gott syfte och en god moral? Hur kan man
kommersialisera jakten utan att framstd som girig, som nigon
som skor sig pi en allmin resurs?

Sammanfattningsvis kan vi genom jaktturismen foérstd mer
generella processer i samhillet och hur normer relaterade till na-
tur och vilt férhandlas fram. Jakt, som en konsumerande form av
rekreation, belyser moraliska dilemman och utmaningar. Jakten
ir ett fenomen och en praktik som berittar nigot om virt sam-
hille och de spinningar och paradoxer som karaktiriserar var
samtid.
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Genomférande

Som forskare i sociologi respektive etnologi har vi bada linge,
tillsammans och var for sig, studerat olika former av turism och
foretagande. Vi insdg tidigt att just jaktturism pa flera site skiljer
ut sig frin mycket annat turismforetagande, om in vissa gemen-
samma drag kan kinnas igen, och lockades av jaktféretagandets
komplexitet och de utmaningar som det f6r med sig.

Vi har arbetat med en kvalitativ metod, dir den storsta de-
len av materialet utgors av ett trettiotal linga samtalsintervjuer
med jaktturismforetagare. Vi efterstrivade ett brett spektrum av
foretag och sokte intervjupersoner runt om i Sverige eftersom
platsen har betydelse for vilken typ av vilt, natur och jaktform
som erbjuds. Foretagen sokte vi i jakttidningar och pi jakthem-
sidor, men ocksd genom att fraga de vi intervjuade om de kiinde
till andra jaktturismforetagare. Vi har inkluderat bidde min och
kvinnor liksom familjeféretag och verksamheter som drivs av en
ensam person eller i par/grupp. Eftersom jakten av tradition i
Sverige bestar av betydligt fler min 4n kvinnor ir flertalet av in-
tervjupersonerna man.

De foretagare som ingar i var studie har mycket gemensamt,
men de har ocksd valts pid grund av vissa olikheter. Platsen de
verkar pi har olika naturliga och geografiska férutsittningar och
dirmed olika slags vilt och typ av jakt. Vi har intervjuat jaktfore-
tagare som erbjuder jakt pd exempelvis ridjur och kronhjort, ilg,
vildsvin eller smavilt som figel av olika slag.

Det dr bade storre och mindre verksamheter, med mer eller
mindre paketerade arrangemang. Hos vissa foretagare ir jake den
enda verksamheten medan andra har olika slags kringverksamhet
och erbjuder boende, maltider och guidningar. Nagra skriddar-
syr paket dir de férhandlar med varje kund om vad de vill ha,
medan andra har mer fasta paket. En del féretagare vinder sig till
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det mer exklusiva skiktet av kunder och har relativt ofta en mel-
lanhand i form av en foretagsrepresentant, som da blir en slags
stallféretridande vird som agerar kontaktperson mellan foreta-
get och den inbjudna gruppen.

Flera av dem vi intervjuat dr uppvuxna pa den plats dir de
bedriver sin verksamhet, men vi har iven triffat dem som star-
tat verksamhet pi en ny plats genom att de kopt eller drve gard
och mark i varierande storlek. Nigra har ingen egen mark utan
arbetar med jakt hos stora markigare. I de fallen har det varit en
viltforvaltare snarare 4n markigaren sjilv som arrangerar siljjak-
ten. De har visserligen varit anstillda, men driver foretaget sjilv-
standigt, och deras roll liknar pa si vis egenforetagarens. Vi har,
slutligen, dven intervjuat personer som har verksamhet pi jakt-
marknaden men som inte dr arrangorer av jakter. Det ir personer
som ir hundforare eller hundféretagare, som bedriver trining el-
ler utbildning relaterat till jakt samt jaktinfluencers.

Ingen av oss forskare har jigarexamen eller erfarenhet av att
jaga och saknar dirmed den praktiska férkunskapen. Mojligen
har det 6ppnat vissa dorrar nir intervjupersonerna inte kunnat
utga fran att vi redan varit initierade. De vi triffat har fitt stora
moijligheter att beritta linge och ingiende om savil sin inging
till jake generellt som till den egna jaktverksamheten. Samtals-
intervjuerna har pagatt mellan tvi och tre timmar och har upp-
muntrat till berdttelser om béide verksamhet och engagemang.
Intervjuerna har transkriberats ordagrant, tematiserats och ana-
lyserats. Vi har sett det som virdefullt att rikligt kunna citera
intervjupersonerna for att illustrera den komplexitet vi funnit.
Citaten har redigerats med litt hand, och alla personnamn som
anvinds i boken ir fingerade. Aven verksamheter och platser ir
avidentifierade.

Utover intervjuerna har vi utfort observationer av olika jakt-
evenemang. I de fallen har vi triffat jigare fore och efter jakten,
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ochiett fall deltagit i ett tre dagars jaktarrangemang. Dessa besok
pa plats gav oss tillfille och mojlighet att interagera med foretaga-
re, medarbetare och gister, vilket var ett virdefullt komplement
till intervjuerna. En bit in i studien kom dessvirre pandemin och
dirmed reserestriktioner, vilket gjorde att en del av intervjuerna
fick genomféras digitalt. Det gick dock éverraskande bra, och de
vi intervjuade forefoll bli lika engagerade som dem vi triffat pa
plats, dven om platsbesoken forstis satte intervjuerna i ett sam-
manhang pi annat sitt 4n de digitala kunde gora. En pataglig
fordel med digitala intervjuer var att vi gavs mojlighet att fi en
betydligt storre spridning geografiskt 4n vi annars kunnat fa.

Studien har kompletterats med dokumentstudier dér vi analy-
serat hemsidor och marknadsféringsmaterial. Vi har £6ljt inligg
i jakttidningar, i debatter och pa sociala medier. Det har blivit ett
satt att yteerligare forsoka forsta virderingar och normer.

Med fokus pi jaktféretagares berittelser om sin verksamhet
analyserar vi jaktturismens olika sidor, dess utmaningar och di-
lemman. Det hir ir berittelser, si kallade redovisningar, som pa
olika sitt belyser jaktens relationer och praktiker. Begreppet redo-
visningar - eller det som brukar kallas »accounts« i den engelsk-
sprakiga litteraturen (Scott & Lyman, 1968) - ir de resonemang
som inbegriper ett forklarande och rittfirdigande av de egna
handlingarna. Det betyder att resonemang om exempelvis varfor
man startat ett jaktforetag och vad jakten betyder ocksa inbegri-
per ett moraliskt resonerande - ett bir respektive bir inte. Begrep-
pet redovisningar har sitt ursprung i studier av social interaktion
och handlar inte frimst om en analys av individuella stindpunk-
ter eller forklaringar, utan pa vilket sitt dessa formas till normer i
ett socialt sammanhang. Som vi beskrivit ovan ir jakten en arena
som uppvisar olika moraliska och etiska perspektiv. Inte sillan
finns det starka dsikter om »ritt« och »fel«, som jaktféretagarna
vi intervjuat forhiller sig till pa olika sitt. » Det handlar inte om
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att skjuta en massa djur...«, som vi sig i inledningscitatet, ir ett
exempel pa ett sidant redovisande resonemang (jfr Adelswird,

1997).

Bokens disposition

Vi inleder med att ge en kort och 6versiktlig bakgrund till hur
jakt organiseras och fungerar i Sverige, med betoning pa det som
ar specifikt for den kommersiella jaktens forutsittningar. Vi av-
rundar med att diskutera vad som enligt var studie forefaller kri-
vas for att bedriva ett jaktforetag.

I kapitel tvd moter vi jaktforetagarnas berittelser om det kon-
kreta arbetet med att silja en jaktupplevelse. Hur gar det till och
vilka normer och ideal uttrycks? Vilka ir jaktens virden - ekono-
miska sivil som sociala, kulturella och moraliska? Hir illustrerar
vi ett balansarbete kring de ofta motstridiga idealen och de spian-
ningar som foretagarna upplever.

I tredje kapitlet illustreras den konkreta jaktsituationen, dess
relationer och dramaturgi. Vi visar med etnografiska illustra-
tioner och intervjucitat hur dramaturgin kring en jake byggs upp,
och vilken roll jaktledaren spelar som ett slags regissor och sce-
nograf men ocksd grindvakt. I det hir kapitlet kommer vi dess-
utom nirmare en annan aktor pa arenan: viltet. Hur forhiller sig
jaktforetagarna till kundernas forvintningar pa skottméilighe-
ter? Hur forhaller de sig till andra foéretagare pi arenan och vem
betraktas som serids eller mindre serigs?

I fjarde kapitlet diskuterar vi jaktens relationella 6verviganden
genom att g in pa den speciella typ av ekonomi som jakeverk-
samheten utgor, di jaktforetagaren maste navigera i grinssnittet
mellan marknaden och andra former av utbytessystem. Vi visar
hur olika former av socioekonomiska utbytessystem bide sam-
verkar och krockar.
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Vad ir det da for produkt som den som koper ett jaktpaket far
ta del av? I femte kapitlet konkretiserar vi jaktens speciella eko-
nomi genom att analysera sjilva jaktprodukten. Vad bestar den i?
Och hur virderas den, monetirt eller pa annat site?

Vi avslutar med en sammanfattande slutdiskussion dir vi bely-
ser bokens tema genom de tva 6vergripande begreppen »balans-
arbete« och »moralisk ekonomi«.

24



i







KAPITEL 1
Den svenska jaktturismen

For att forstd jaktturismens roll i en svensk kontext kommer vi
i det hir kapitlet att ge en kort bakgrund till den svenska jak-
ten, hur den organiseras och hur den eventuellt har férindrats.
Vi kommer dven kort att presentera hur vi kan forstd begreppet
jaktturism och de forutsittningar som lyfts fram som mest cen-
trala for att kunna bedriva en jaktturismverksamhet.

Jakten som viltvard och rekreation

Den reglerade jakten i Sverige har en lang historia. Redan under
1300-talet begrinsades allmogens mojligheter till jake till f6rman
for kronan och adeln, som sig till att f4 ensamritt. Det var forst
1789 som markigare fick jakerdtt pa den egna marken och blev
sa kallade jaktrittsinnehavare. Da hade vissa sorters vilt som ilg,
hjort och ridjur jagats s intensivt och under si ling tid att de
var pa vig att forsvinna. I och med 1808 ars jaktstadga borjade
jakt- och naturvardsfrigor diskuteras, och forsok gjordes att pa
olika sitt reglera jakten. En del vilt fridlystes under var och tidig
sommar medan rovdjur och rovfiglar diremot inte hade nagot
som helst skydd (Broberg, 2008; Lonnqvist). Svenska Jagarefor-
bundet, som in idag organiserar minga jigare i Sverige, bildades
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1830 och kom att bli ett redskap for att yteerligare férsoka sty-
ra jakten, som hade lett till utarmade viltstammar och tjuvjakt.
Redan da formulerades en ambition om att jigarna skulle vara
viltvardare snarare 4n jaktvirdare med milet att forma en haillbar
jakt (Danell & Bergstrom, 20053).

Hundra ir senare, 1930, fick Svenska Jigareférbundet uppdra-
get av regeringen att skota delar av jakten och viltvarden. Strax
efter infordes det statliga jaktkortet, vars medel samlades i Vilt-
virdsfonden som hade som uppdrag att frimja jaktvird genom
att bland annat organisera jigarna i jaktlag och pa olika sitt driva
tankar om att bibehilla en rik och varierad viltstam (Eriksson
et al., 2018). Forst 1938 formulerades en modern svensk jaktlag-
stiftning om viltférvaltning som kom att fokusera pa viltvard och
som lade storre ansvar pa jaktrittsinnehavarna. Den som jagade
pa annans mark alades da att betala en jaktvardsavgift till en jake-
virdsfond, vilket skapade nya mojligheter att reglera savil jake
som viltvird. Samma ér bildades 4ven den ideella organisationen
Jagarnas Riksférbund.

All jakt i Sverige regleras idag utifran jaktlagstiftningen frin
1987 som reviderats genom aren. Liksom i den jaktlag som for-
mulerades 1938 anges att allt vilt, diggdjur och faglar liksom
deras dgg och bon, ir fredat. Jaktférordningen anger vilka arter
som far jagas samt under vilka tider och hur. Vissa utrotnings-
hotade, sillsynta eller sirskilt virdefulla djurarter ir statens vilt
och fir inte jagas, men undantag kan goras for skydds- och licens-
jakt om man pi si sitt kan férhindra fara (se Naturvéirdsverkets
hemsida »Jakt och vilt«). Beslut om skyddsjakt tas av Natur-
vardsverket (Danell et al., 2016). Som grund finns olika inter-
nationella 6verenskommelser om hur naturresurser ska behand-
las. Konventionen om biologisk mangfald (Convention on Biological
Diversity, CBD), som tridde i kraft 1993, reglerar till exempel
hur vi gemensamt ska arbeta for héllbart nyttjande av biologisk
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mangfald och riktar fokus framférallt mot vilda djur och vixter.

Idag kan jakten beskrivas i termer av folklig tradition, som
viltférvaltning och som rekreation. Inom jaktforskningen har
man dven pekat pa tendenser till en »sportifiering« av jakten, det
vill siga att den folkliga traditionen med jaktlag som bygger pa
en lokal férankring, gemenskap och foérvaltningstanke, allemer
kommit att samsas med en syn pé jakten som sport (jfr Lund-
quist, 2018; von Essen, 2019; von Essen & Tickle, 2019). Att se
jakten mer som en fritidssyssla och upplevelse an férvaltning och
tradition ser vi ocksd tendenser till inom jaktturismen, vilket vi
kommer att diskutera nirmare lingre fram.

Den kulturella och organisatoriska basen f6r den svenska jak-
ten ir saledes att jakten bedrivs i viltvirdande syfte, samt att
den till storsta del organiseras ideellt och dirmed kan ses som
en form av rekreation. Det dvergripande ansvaret for viltforvalt-
ningen har Naturvérdsverket. De har som uppdrag, eller delege-
rar at andra aktorer, att inventera rovdjursstammarnas storlek,
utbredning och utveckling och ansvarar f6r att félja upp och ob-
servera eventuella forindringar i viltpopulationerna (Danell &
Bergstrom, 2010/2018). Linsstyrelsernas roll ir bland annat att
informera jigare och markigare i jakt- och viltfragor, registrera
jaktomraden, tilldela licenser samt samla in och sammanstilla av-
skjutningsstatistik.

For att fa jaga behovs godkind jigarexamen, vilket i sin tur ir
en forutsittning for att kunna anséka om licens for jaktvapen.
Dessutom behover jigaren losa ett jaktkort for att fa jaga. Det ér
Naturvardsverket som registrerar savil antalet jigarexamina som
losta jaktkort. Som ett exempel kan nimnas att under jaktaret
2023-2024 loste nistan 250 000 jigare jaktkort. Jaktkortet gor
det mojligt att fora statistik kring hur ménga aktiva jigare det
finns per ar, och hur minga som ir min respektive kvinnor.

D4 jakten omgirdas av minga regler kan den pi ett plan ses
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som strikt formaliserad. P4 ett socialt plan karaktiriseras jakten
av ett mer informellt system - dock med sin egen struktur och
tradition.

De lokala jaktlagen ir centrala inom den svenska jakten, dir
markigaren innehar jaktritten (Danell & Bergstrom, 2010/2018;
Danell et al., 2016; Ekman, 1991; Gunnarsdotter, 2005a; von
Essen, 2005). Jaktlagen har ofta sin bas i en mer eller mindre
etablerad och ofta, men inte alltid, lokalt férankrad gemenskap.
Exempelvis dr det vanligt med si kallad utbytesjakt dir jigare
bjuds in att jaga i andra jaktlag mot att nista ging bjuda in till
det egna jaktlaget. Det hir innebir att jakten inte organiseras uti-
frin samma principer som ett formellt Ionearbete men inte heller
utifrin en kommersiell logik dir man koper eller siljer jaktmoj-
ligheter. Jakten ir snarare grundad i 6msesidiga utbyten mellan
personer som ingdr i samma sociala nitverk, vilka i sin tur ingar
i en mer formaliserad samverkan med offentliga aktorer. Relatio-
nen kan ses som givoekonomisk, det vill siga som ett dmsesidigt
utbyte mellan statliga och ideella aktorer. Det hir utbytet ger en
kulturell och organisatorisk kontext till den forvaltningstradition
som finns i den svenska jigarkaren. Mot bakgrund av att jigar-
na dr de som i praktiken utfor viltférvaltningen i Sverige kan de
lokala jaktlagen betraktas som arbetslag, om én ideella sidana.

I Sverige har fastighetsigare ritt att jaga tillatet vilt pa den
mark som hor till fastigheten, men jakt kan ocksa utarrenderas.
Viltet ar emellertid att betrakta som allmin egendom, s kallad
res communis, eller ingens egendom, res nullius, fram tll dess att
det filles i jake. Det tillfor ytterligare komplexitet da viltet ska
tillskrivas ett virde - i synnerhet om vi talar om ett ekonomiskt
virde (jfr von Essen & Andersson Cederholm, kommande). Att
viltet ror sig fritt banar vig for samarbetsmojligheter mellan
markigare, savil som konkurrens och konflikt.
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Jakt under forandring?

Den folkligt férankrade jakten, baserad pa lokala jaktlag, har ofta
beskrivits som en allmogejakt (Danell & Bergstrom, 2010/2018;
Ekman, 1991). Begreppet ger associationer till tradition och lokal
gemenskap, och méinga av de foretagare vi intervjuat talar varme
om den svenska allmogejakten och de virden som ligger i det
lokalt férankrade och folkliga. Samtidigt tycks den jakttradition
som bildats kring de lokala jaktlagen genomgi ett skifte, bland
annat pi grund av demografiska forindringar. Nya grupper av
jigare, som har bakgrund i urbana miljéer och dirfor inte sam-
ma lokala férankring, har kommit in pi arenan (Hansen et al.,
2012; von Essen, 2016, 2018). Det kan vara en av anledningarna
till att det 6ppnats en marknad f6r den kommersiella jakten. Ny-
blivna jigare som inte har nigra sociala kontakter i jaktlag, och
dirmed inte ingér i det vinskapsrelaterade utbyte som vi tidigare
nimnde, behover siledes kopa mojligheten att jaga. Vi ser ocksa
en storre proportion av kvinnor som tar jigarexamen och loser
jaktkort, dven om det fortfarande finns en stark manlig majoritet
bland jigarna (jfr Tickle et al., 2024).

De hir forindringarna kan ha flera orsaker. De kan bero pi att
allt firre méinniskor ir lokalt forankrade pa landsbygden dir jak-
ten sker och en storre andel bor i titorter. Men intresset hos den
urbana befolkningen, och likasa det 6kade intresset hos kvinnor,
kan ocksd bero pa en social och kulturell férindring av jakten.
Studier av jakt i andra europeiska linder har visat att jakten i allt
hogre utstrickning intresserar en medelklass (Heley, 2010). Det
bidrar till en férindring av en historiskt férankrad klasstruktur
inom jakten med 4 ena sidan en jordigararistokrati, 4 andra si-
dan en bred folklig férankring pi landsbygden, med sin grund
i jaktens mojlighet till livsmedelsforsorjning (Mischi, 2012; von
Essen et al., 2017). Kvinnor har traditionellt sett frimst rekry-
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terats genom familjeband, och da framférallt via de manliga fa-
miljemedlemmarna (Heberlein et al., 2008). Det tycks vara ett
monster som till viss del luckras upp med nya grupper av kvin-
nor frin urbana omraden som intresserar sig for jakt (Tickle et
al., 2024). I stort sett innebir dessa nya demografiska och klass-
relaterade monster att nya tillvigagingssitt for jake sdvil som nya
forhallningssitt till vilda djur kan komma att vixa fram. Tidigare
forskning har papekat att nyttovirden for jakt efter mat och for-
valtarskap méter nya fritids- och sportorienterade virden (von
Essen & Tickle, 2019). Samtidigt vixer nya méonster kring hallbar
konsumtion fram, och jakten har kommit att fi ett nytt virde
inom denna rorelse.

Det finns i Sverige en lang tradition av en bred och folkligt
forankrad acceptans av jakt. Sifo har sedan bérjan av 1970-talet
matt svenskarnas acceptans for jakt, och den har enligt mitning-
arna okat visentligt. Manga anser att jakt ar ett sdtt att uppritt-
halla balansen i naturen genom dess viltvirdande effekt. Ar 1971
lig acceptansen pé 70 procent och 2017 pa 89 procent enligt ett
pressmeddelande frin Svenska Jigareforbundet (2017-12-01, se
referenslista). Vanligtvis tolkas den 6kande acceptansen for jake
som en effekt av urbanisering, diskussioner om klimatférand-
ringar och minniskors behov av att lira mer om djur och natur,
liksom om lokalt och ekologiskt producerad mat, som till exem-
pel viltkéte. Aven forskningen om svenskars acceptans har lyft
hur den utilitaristiska tanken om jakten tycks rida, det vill siga
att jakten kommer till nytta och da framférallt genom viltkottet
(Danell & Bergstrom, 2010/2018; Gamborg & Sondergaard Jen-
sen, 2017; Kagervall, 2014; Ljung et al., 2015; Willebrand, 2009).
Viltkottet bestir som en viktig legitimerande faktor for jakten.
Viltkottet ramas dock in i ett ndgot annorlunda narrativ idag 4n
i den traditionella allmogejakten dir jakten pa de egna markerna
har setts som ett sitt att hilla viltstammen pa en balanserad niva
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samtidigt som den givit ett tillskott av kott att stoppa i frysen.
Di jakten genomgir forindringar till f6ljd av demografiska och
andra sambhiilleliga och kulturella faktorer finns det idag flera oli-
ka parallella forestillningar och berittelser om jaktens, och inte
minst kottets, virde.

Aven om det finns en bred folklig acceptans for jakten i Sverige
blir jigarna ibland paminda om att det finns ett motstind mot
jakt. »Ni dr inte kloka som ger er in i det hir!« utbrister exem-
pelvis en av de jaktforetagare som triffar oss for en intervju. Han
oppnar vart digitala mote med ett stort, vilvilligt skratt. Den
skimtsamma tonen blir dock mer allvarlig nir han fortsitter med
en berittelse om hur hans fru blivit utsatt fér trakasserier pa socia-
la medier for att hon ir gift med en man som forsorjer sig pa jakt.

Den hir typen av reaktioner ir dock inte det som frimst lyfts
fram bland de jaktforetagare och jigare vi pratat med. Aven om
det kan finnas motstind mot jakt, och en del vittnar om liknan-
de berittelser som den hir jigaren, si tycks inte motstind mot
jakten vara det som ir mest framtridande i den vardagliga verk-
samheten. Motstindet beskrivs snarare som nigot latent och
bortomliggande, men som aktualiseras da och da och kan behova
hanteras nir det dyker upp. Vi kommer senare i boken att visa
hur olika kinslor och asikter kan ta sig uttryck, men det tycks
foretridesvis vara izom jaktvirlden som olika positioneringar
forhandlas som mest livligt — och dé i synnerhet i forhallande
till jaketurism. I den inom-jaktliga virlden ser vi betydligt mer
ambivalens och resonemang kring »4 ena sidan ... 4 andra sidan«
4n i forhéllande till asikter och motstind utifran.

Vad ar jaktturism?

Enkelt uttryckt innebir jaktturism att en jaktarrangor siljer jake-
mojligheter till jigare som inte tillhor det egna lokala jaktlaget
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utan till jigare som reser till annan plats, region eller land for
att jaga (Turismens begreppsnyckel, 2016). Vem som ir jaktturist
kan da kokas ned till en ganska enkel definition - det ir en person
som reser fOr att jaga nigonstans som inte ir hemorten (Lovelock,
2008). Vad som vanligtvis ligger i begreppet siljjakt dr ocksi en
viss mingd av service. En del jaktturism-arrangérer siljer hela
paket med boende, maltider, guidning och annan kringservice.
Andra dr mer ligmilda och erbjuder inte hela paket, utan siljer
och arrangerar framférallt jakten som sidan men tillhandahil-
ler eventuellt kontakter till stuguthyrning om kunden si onskar.
Men vad skiljer egentligen jaktturismen frin annan turism, och
vad har de gemensamt?

Som all form av turism som bedrivs utomhus méste arrango-
ren beakta och férsoka hantera oférutsigbara faktorer som vider
och vind. T jaktturism har vi dessutom ytterligare en aktor som
inte later sig styras - viltet. Vider, naturfoérhéillanden och viltets
rorelser ar i grunden oférutsigbara och dirmed, som manga ji-
gare understryker, en del av tjusningen med jakten. Jaktturism ar
dessutom en form av turism som brukar kallas specialintresse-
turism och som riktar sig till kunder med bade specialintresse
och specifik kompetens - i det hir fallet jigare med utbildning.
Vi har i och for sig fitt ta del av berittelser om jigare som inte dr
sd erfarna och som jaktarrangorer maste forhalla sig till, men alla
har dtminstone jigarexamen och dirmed den teoretiska kunska-
pen, om én inte alltid vana. Eftersom kunder i dessa fall hanterar
vapen stills det sarskilda sikerhetskrav. Jakten ar dessutom en
»konsumerande « form av turism, och det ir hir viltkottet kom-
mer in i bilden. Aven om inte alla jigare sjilva ir intresserade
av att f4 med sig kott hem utan limnar ansvaret for detta hos
arrangoéren ir viltkéttet, som vi tidigare ndmnt, en viktig grund
och legitimerande faktor f6r jakten. Hir finns likheter med an-
nan form av turism, sisom fisketurism. Aven svamp- och bir-
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plockning ir en konsumerande form av rekreation, dir turisten
eller besokaren konsumerar naturens resurser.

Det dr dock inte frimst de tekniska definitionerna av jakttu-
rism som intresserat oss. Vi har under var studie mirkt att kom-
binationen av begreppen jakt och turism vicker olika associa-
tioner. Det ir inte givet att de foretagare vi intervjuat sjilva ens
anvinder begreppet turism nir de pratar om sin verksamhet. Tu-
rism eller turist ger ofta associationer till internationellt resande,
eller i alla fall till mer lingviga resande 4n den enklare »utan-
for hemorten«-beskrivningen. Dessutom finns det en forvintan
kring paketering och marknadsféring av verksamheten kopplad
till ordet turism som gor att inte alla arrangorer ser sig som tu-
rismforetagare.

Forutom Yvonne Gunnarsdotters forskning (2005a, 2005b)
finns det inte sd mycket svensk forskning eller annan litteratur
som sitter den kommersiella jakten i Sverige i fokus. Nir det gil-
ler studier som mer specifikt handlar om jaktturism far vi vin-
da oss till den internationella forskningen. Den hir litteraturen
har ofta ett kritiskt perspektiv och lyfter klassklyftor, inte minst
mellan turister och lokalbefolkning (se exempelvis Mkono, 2019;
Nordbo et al., 2018). Forskningen om jaktturism har dirmed i
stor utstrickning fokuserat pi jakt pa karismatiskt storvilt i lan-
der med kolonialt forflutet.

Att silja och kopa jakemojligheter i Sverige ger saledes inte
samma associationer som jaktturism internationellt sett. Icke
desto mindre vicker den kommersiella jakten farhagor hos och
potentiella konflikter mellan bide jigare och icke-jigare i Sve-
rige. Studier har visat att det finns en skepsis mot kommersiell
jakt bland jigare sjilva (Dahl & Sjoberg, 2010; Nygard & Ut-
hardt, 2011; Oian & Skogen, 2016). Den hir skepsisen handlar
frimst om en konkurrenssituation och en generell kinslighet
kring kommersialiseringen av en allmin resurs. Den hir kinslig-
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heten kommer vi att dterkomma till i boken. Den finns som en
understrom i vara jaktforetagares berittelser och ir ett tema som
kommer till uttryck pa flera olika sitt.

Vad krévs for att bedriva ett jaktféretag?

En friga som vi genomgaende stillt till de féretagare vi intervjuat
ar vad som krivs for att bedriva ett jaktforetag. De svar vi fatt kan
sammanfattas si hir: det behovs mark, vilt, kunskap om jakt sa-
vil som naturen generellt och platsen specifikt samt ett kontakt-
nit. En del markigare har behov av att vidga verksamheten for
att fa ihop ekonomin, och di ir siljjake en vig att gi. Andra ser
faror i att tinka pa jakt som en kompletterande verksamhet om
de inte har engagemang och kunskap nog. En del av dessa aspek-
ter 4r grundliggande praktisk-ekonomiska forutsittningar. Men
det finns manga nyanser och det finns méanga fragor kring vad de
hir forutsittningarna faktiskt innebir for foretagarna sjilva, hur
de sjilva ser pa sin verksamhet och hur den uppritthills i prak-
tiken. En stor del av detta kommer vi att lyfta fram i kommande
kapitel, men 6vergripande kan vi beskriva det enligt féljande.
Det krivs, enligt foretagarna, en viss markareal for att jakt ska
fungera. Det finns olika slags vilt och olika population beroen-
de pa var i landet man ir verksam. Det varierar dessutom vilket
slags vilt som anses vara attraktivt eller ¢j, och framférallt krivs
det olika forhallningssitt beroende pa vilket vilt som ska jagas.
Att skjuta ilg i vissa omriden kriver till exempel mer tilamod
och tid, medan fageljakt stiller andra krav. Foretagarna maste
dessutom forhalla sig till vad kunderna o6nskar. Alla vi har in-
tervjuat har kunskap om och erfarenhet av jakt, men de betonar
ocksd vikten av ett nitverk som de kan aktivera nir det ir dags
att verkstilla en sald jakt. Att underhélla relationer ir dirmed en
av de utmanande delarna i arbetet. Det ér en tit social virld med
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grannar, konkurrenter och andra jigare, forutom de betalande
gisterna. Det kriver servicekompetens, eller som véra intervju-
personer uttrycker det: man behéver kunna »ta folk« och vara
»serviceminded«. Arrangéren miste hantera alla mojliga slags
minniskor, alltifrin limpliga medhjilpare som kan agera guider
till en stor variation bland kunderna nir det giller vanor och
kunskaper. Inte alla som koper jake har sirskilt mycket skjutvana
eller vet vad de sjilva kan, menar flera av féretagarna.

Foretaget behover ocksd vara hallbart pa en mingd olika sitt.
Lit oss illustrera med ett citat kring 16nsamhets- och hallbarhets-
resonemang:

- Sdg att du har ett jittefint stille i S6rmland som féder
upp fina rddjursbockar varje ar och du har ett antal file
som du smyger omkring runt, och du skjuter fyra, fem ka-
pitala rabockar varje ir. Ja, men de ir ju borta sen. Det
star inte fem nya dir dterigen per automatik nista r. Sa
det blir lite Moment 22 dver det hir, ninstans pa vigen.

(Jonas)

Citatet anspelar pd det vi nimnde i inledningen, att det ir ett
speciellt foretagande i bemirkelsen att det dr en sd intim kopp-
ling mellan ekologisk och ekonomisk hallbarhet. Detta ger ock-
sa en kontext till de ekonomiska begrinsningarna som de facto
finns i den hir slags verksamhet, i vilken foretagare har olika sitt
att navigera. Jonas, uppvuxen med vad han kallar allmogejakt och
ling erfarenhet av internationella jakter, 4r en foretagare som vill
vara tydlig med att jaktturismen ir en verksamhet som kan vara
kravande:

- Har du inte tillrickligt god viltpopulation och tillrick-
ligt intressant vilt, d& 4r det 47z ... sivida man inte vinder
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sig till den mélgrupp som kanske inte ir beredd att betala
s& mycket pengar, men ir beredd att fa en... vad ska jag
sdga ... kanske mer en naturupplevelse med lite jaktinslag.
Men ska man bedriva kommersiell jakt s maste det finnas
en viss vilttillgdng som det gér att jaga pa. Och det duger
inte med att ha en licens pé fem ilgar per ar, for di ir det
fem kunder per 4r. Och det kommer det énze att bli nagra
pengar av. S3 att marken och vilttillgdngen skulle jag siga,
finns inte den di ir det jiklige tufft. Men har man den
grundplaten, ja, di vill det ju till att man borjar fundera pa
vad ir det f6r kunder man vill n4 egentligen. Kan man leva
upp till en hogkvalitativ produkt med allt vad det innebir
vad gillande boende, mat, logi, service runt omkring? Och
da maste man kora pa det ocksd. Det ir svart att fuska i det
hir. Och det ir tufft klimat i Sverige for att bedriva den
hir typen av turism. Det ir jittesvért. Jag vet manga som
har lagt ner sina butiker. (Jonas)

Det ar relativt stora skillnader i virt avlanga land vad giller for-
utsittningarna for att jaga olika slags vilt, vilket flera arrangorer
lyfter fram nir de talar om betydelsen av att ha séirskilda djur eller
sarskild natur pa sina marker for att locka kunder. Det 4r dock
inte alla jaktféretagare som drivs av samma lonsamhetsmal som
Jonas, vilket vi kommer att utveckla i nista kapitel.

<
w

Sammanfattningsvis kan vi uttrycka det som att den kommersiel-
lajakten ir en speciell slags ekonomi. Det ir ofta en marknad som
ska balanseras mot en ideell verksamhet och statlig forvaltning,
vilket innebir att relationer maste underhallas pi flera plan. Be-
toning pa helhetsupplevelser och paketering blir viktigt, och det
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krivs ett visst matt av nischning med unika upplevelsearrange-
mang om man inte har nigot unikt vilt. Andra, diremot, har
unikt vilt och kan pa si sitt skapa mer tematiserade resor. Men
det viktiga hir ir resonemangen kring olika slags overviganden
som visar pa den ekonomiska och ekologiska sarbarheten och ba-
lansen.

Den sociala hallbarheten ir en annan utmaning. Jaktforeta-
gande kan ses som ett sitt att ge arbetstillfillen, att skapa en le-
vande landsbygd, eller som vilken annan turism pé landsbygden
som helst. Hir kommer vi att visa pd det kinsliga relationsarbete
som jaktverksamheter innebir. Det giller inte enbart i relation
till kunder utan ocksa i relation till andra aktérer.
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KAPITEL 2
Jaktens varden

I foregiende kapitel har vi kort presenterat hur jakt organiseras
i Sverige, den kommersiella jaktens forutsittningar, dess rela-
tion till fritidsjakten, de ideella aktorerna samt den statliga vilt-
forvaltningen. I det hir kapitlet kommer vi att illustrera mer i
detalj hur jaktféretagarna navigerar i en sidan social och eko-
nomisk komplexitet. Vi fragar oss vad det ir for 6vergripande
virden som finns i den hir verksamheten - sociala och kulturella
savil som ekonomiska. Kapitlet byggs upp kring de 6vergripande
spanningar och inre motstridigheter som uppstar di ekonomiska
och icke-ekonomiska virden mots, flitas in i varandra och ibland
krockar.

Fritidsintresse, livsstil eller féretagande?

Samtliga jaktforetagare vi har pratat med berittar om sitt stora
intresse for jakt — och hur det en gang borjade. Flertalet har vuxit
upp med jakt — »det dr ju redan frin barnsben« — och de berittar
hur de fick f6lja med pappa eller morfar ut i skogen. Nigra ir
uppvuxna pa ett lantbruk, och jakten har betraktats som en sjilv-
klar del av forvaltningen av marken och skogen. I nagot fall ir det
ett intresse som kommit senare. De som inte vuxit upp med jake,
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till exempel Anna, pipekar sin status som lite annorlunda i detta
hinseende - »till skillnad frin de flesta ir jag inte uppvuxen med
jakten«. Oavsett bakgrund beskriver flera av dem som startat ett
foretag inom jakt att det har varit ett sitt att kunna halla iging
sin hobby och en livsstil som kretsar kring den.

Nir foretagarna pratar om vilka virden som ligger i att ha en
jaktverksamhet ir det inte frimst ekonomiska virden som lyfts
fram. Mattias berittar s hir:

-Jag kan ju ligga av vilken dag jag vill, jag kan vil slu-
ta om jag vill di. Och det, ja sdklart vi tjinar lite peng-
ar pd det men det ir inte sa jittemycket. Men ... Jag kan
ju jaga gratis sjilv liksom va. Och lite blir det over sen,
men det... Jag tycker det ir roligt att serva kunder inom
jakt ... Det hinder saker hela tiden. Det ir roligt. Jag far
minga vinner. En del kanske man aldrig tinker pa vilka
de ir. Men en del blir ju liksom kompisar for livet liksom.
(Mattias)

Mattias har jagat hela sitt liv och tog tidigt 6ver barndomsgar-
den. For att kunna utveckla garden och képa mer mark borjade
han silja jakt och skapa olika slags jaktarrangemang, mestadels
med jakt pa radjur och fagel. Nir Mattias berittar om varfor han
startade foretag ar det svart att urskilja om han berittar om sin
verksamhet eller om jakten som fritidsintresse. Det ena glider
over i det andra, di hobbyn och arbetet sammanfaller. Han ir
inte heller beroende av verksamheten rent ekonomiskt eftersom
han dven har ett annat jobb. Men néjet att serva kunder, att fa
jaga och gemenskapen med sivil kunder som medhjilpare ir ni-
got han betonar dterkommande:
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- Det handlar ju om att... P4 nit sitt, det 4r inte bara en
grej man siljer. Dels dr den lite allvarlig, det handlar ju
om vapen, jakt och d6d och ... Ja, alltsa det ér ju allvarliga
saker man sysslar med; det far inte gi fel och det far inte
hinda olyckor. PA det viset skapar man... ibland hinder
det lite konstiga saker di, men nir man l6ser det ihop, da
blir man ju liksom nit tajtare med varandra. Jimfér med
att man ir inne och képer en troja si gar man dirifran
liksom, det... Det dr vildigt sillan du blir vin med en ex-
pedit i en affir liksom. (Mattias)

Jakten framhills som en speciell typ av verksamhet. Det ér en
aktivitet kring liv och d6d - »lite allvarlig« som Mattias forsik-
tigt uttrycker det — och dirmed inte vilken serviceverksamhet
som helst. Kopplingen mellan den existentiella utsattheten och
ansvaret det innebir att hantera vapen 4 ena sidan och den starka
gemenskapen 4 andra sidan ér ett tema som aterkommer i jigar-
nas berittelser. De dr nigra av de viktiga virdena i verksamheten
och det som forenar savil foretagarna sjilva som deras kunder.
Virdena lyfts fram som nagot som gor att man fortsitter med
verksamheten trots att det inte alltid ger ndgon ekonomisk profit.
Flera betonar att om de skulle rikna den tid och det engagemang
de ldgger ner pa jakten och allt kringarbete infor jakterna skulle
det vara en ren forlustaffir.

Inte desto mindre finns det en annan slags ekonomi i jakten,
dven om manga betonar att det inte ir nagon storre lonsamhet
i verksamheten. Niklas, som driver jaktverksamhet tillsammans
med sin bror och far, resonerar si hir om de olika benen de stir
pé i sin lantbruksverksamhet:

- Det ér vil en svag ekonomisk utveckling. Man far kost-
nadstickning pd det vi gor. Och jag kan jaga vildigt spin-
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Intikterna frin jaktverksamheten kan ticka andra kostnader de
har f6r garden, for renoveringar och underhall, vilket gor plat-
sen vilkomnande for sivil familjen som for gisterna. Dessutom
ger verksamheten goda maojligheter for foretagaren att sjilv jaga,

nande sjilv och ha vildigt hiftiga jakter sjilv. Och vi har ju
vildigt mycket puts pa garden; alla hickar ar alltid klippta,
alla grusgangar ér alltid krattade. Och det ar det vi far, det
ar det vi far betalt f6r den tiden jag ligger ner pa jakterna.
Det ir ju for att skapa ett trivsammare liv for familjen ute
pd girden. Men alltsd det ir ingen jittebra ekonomi pi
jakten, det 4r det inte. Hade jag salt mina egna jakter och
pappas jakt och sina dir saker, di hade vi ju fitt ekonomi
pé det. Men det gor jag ju inte, jag tar ju den sjilv. Och nu
sitter jag i en sdn situation att det ir hiftigt att silja jake
och jag far kostnadstickning. Fast vi skulle ju kunna skita
i det och bara jaga sjilva istillet. De resurserna har vi och
den mdjligheten har vi pa grund av alla andra verksamhe-
ter. (Niklas)

medan det ocksa uppfattas som »hiftigt att silja jakt«.

Det finns dven de som ser en lonsamhet i jakten trots att det
inte var deras frimsta ambition att tjina pengar (jfr Andersson
Cederholm & Sjoholm, 2020). Mats och Peter, som driver ett
foretag dir de siljer savil nationella som internationella jakter,

skrattar lite nir de pustar 6ver hur mycket de har att gora:
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- Vi ska vil vara idrliga och siga att vi jobbar ju otroligt
mycket pa varsitt hall i vira andra jobb. Vart hobbyintres-
se som vi har nu, med det hir bolaget, har ju tagit sin
fart och har sin efterfragan och sint intresse, sd vi hinner
knappt med det. Och det kinns som att vi har hittat helt
ritt i vad en modern jigare efterfrigar och hur man pa-



keterar det och gor det pi ett vettigt sdtt. Och det borjar
nu vixa och bli lite (skrattar lite) ... storre dn det hir lilla
hobbybolaget som skulle bara gora att vi fick lite billigare
jaktresor sjilva. (Mats och Peter)

Den hir foretagarduon tillhor de £ i var studie som inte har jagat
sedan barnsben, nigot som de sjilva pitalar d4 det uppenbarligen
ir ett av fa undantag i branschen. En av dem har ett foérflutet i en
annan turismverksamhet och skiftade helt enkelt till en ny form
nir de satsade pa jaktturism. Icke desto mindre var det den egna
hobbyn som var startskottet for verksamheten. Jakten ar fér dem
inte enbart en annan form av turismverksamhet, utan i hog grad
en livsstil.

Som vi kan se finns det flera virden i att bedriva jaktverksam-
het. Det ér roligt att serva kunder och att jaga eftersom det skapar
en sirskild slags gemenskap. Men det finns ocksd ekonomiska,
om in inte kommersiella, virden, som att det ger en kostnads-
tickning for underhall av girden. Aven for de foéretagare som kan
betraktas som nigot mer affirsmissiga eller profitorienterade i
sin hallning, ir det jakten som hobby och livsstil som ar den star-
kaste drivkraften och som skinker det storsta virdet: foretagarna
ges mojlighet att jaga och resa mycket.

Livsstilsdimensionen i den hir typen av féretagande kan for-
stas pd tva sitt. For det forsta kan vi se foretagandet som en livs-
stil som kontrasteras mot ett mer vinstorienterat foretagande.
Det illustreras genom uttryck som att »vill jag tjina pengar ska
jag gora nagot annat«. Det behover inte betyda att vinst inte ir
av intresse, utan kan vara ett sitt att retoriskt poingtera att det
inte ir det huvudsakliga virdet eller anledningen till att verksam-
heten startades.

For det andra kan vi se livsstilsféretagandet som en del av sjil-
va produkten. Att jaga ir en sjilvklar livsstil for manga och att
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jaga i sammanhang dir jakten ses som en livsstil, en tradition
och gemenskap - kanske dven som ett kulturarv - kan vara nigot
som jigare ir beredda att betala for, i synnerhet om de inte har
tillgdng till de kontakter som krivs for att vara med i ett lokalt
jaktlag. Livsstil, passion och hobby framstills ofta som en mot-
sittning till en kommersiell orientering i sdttet att prata om jake,
men det kan ocksa vara en del i ett marknadserbjudande. Detta
ir ett av de spanningsférhillanden som vi urskilt nér det giller
jaktforetagandet och som vi viljer att kalla balansarbete. Vira
foretagare balanserar mellan olika virden, ibland till synes mot-
stridiga, nir de berittar om vad de gor i sin verksamhet och nir
de beskriver vilken betydelse de tillskriver en god jaktupplevelse.
Generellt sett kan vi siga att resonemangen om virdet av att be-
driva verksamhet kring jakt dr svéra att urskilja frin resonemang-
en kring det som upplevs som virdet med sjilva jakten. Virdet
for foretagarna ligger nira det som de vill erbjuda sina kunder.
Nir de exempelvis talar om vad som ér en bra jaktupplevelse for

dem sjilva, talar de ocksa i termer av vad de uppfattar att deras
kunder vill ha.

Troféjakt eller helhetsupplevelse?

P4 fragan om vad som utgor en god jaktupplevelse siger Peter sa

hir:

- Upplevelsen boérjar ju nir du bérjar planera jakten och
borjar packa din viska, du dker ivig, naturupplevelse ir
icke att forglomma, det dr ju det viktigaste med jakten att
vara dir ute i den hir fantastiska ... Och se de hir fantas-
tiska djuren och fa mojligheten att filla ett av dem. Men
sen har du ju sjilvklart troféerna pa viggen, och sen alla

grillmiddagarna tillsammans med kompisar dir du kan
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beritta om jaktminnen. Sa att, alltsd jakten, skottégon-
blicket, ir ju en liten promille av det. (Peter)

Helhetsupplevelsen betonas, samtidigt som jakten som sddan - i
bemirkelsen sjilva skottet eller skottmojligheten - beskrivs som
en liten del. Att faktiskt fA mojlighet att filla ett vile hor till jaktens
oforutsigbarheter, si att betona andra upplevelsedimensioner
kan ge storre mojligheter att fi nojda kunder. Men resonemanget
om att »skottogonblicket ér ju en liten promille« har troligtvis
fler betydelser 4n de rent affirsmissiga. I jaktforetagarnas berit-
telser 4r nedtoningen av sjilva skjutandet, eller mangden av fallt
vilt, Aterkommande.
Linda, en annan jaktféretagare, uttrycker det si hir:

- Kommer du till oss si ir det... si képer du en helhets-
upplevelse. Sa det handlar inte om antalet fillt vilt utan
det dr vildigt mycket fokus pa naturupplevelsen, hundar-
na, maten, boendet. (Linda)

Betoningen pa helhetsupplevelser i kombination med att siga att
»det handlar inte om antalet fallt vilt« 4r en typisk redovisning
eller »account« (Scott & Lyman, 1968). Det kan tolkas som ett
forklarande resonemang dir foretagarna forhaller sig till vad de
uppfattar ir andras, troligen frimst icke-jigares, férvintningar
pa motsatsen — det vill siga att jakten frimst handlar om att skju-
ta vilt. Men det handlar ocksa om att forhilla sig till en férvintan
om att det ir resultatet av jakten som ir det viktigaste. Genom
att uttrycka vad de menar att jakten znze frimst handlar om, sa
uttrycks en norm om vad den borde vara. Hir kan det urskiljas
en kritik hos flera av féretagarna mot den typ av jakt vars vir-
de frimst handlar om synliga resultat, storleken pi trofén eller
mingden fillt vilt. Det behover inte betyda att resultatet ring-
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aktas - ate fillda vilt och troféer ar viktiga betonar vara intervju-
personer — men vigen dit bor vara kantad av anstringning och
skicklighet.

Jonas, med erfarenhet av att arrangera jakter bade i Sverige och
utomlands, utgir frin sin egen personliga hillning som jigare:

- Jag personligen vill ha en prestation med. Jag kan siga
att de troféer jag har pd viggarna har alla etc... Ja, det
finns nin form av prestation bakom det. Det har varit
dventyr, det har varit svettigt, det har varit jobbigt, det har
varit hart, det har varit farligt. Ninting sant. Det tycker
jag ar jakt. Inte kliva ur bilen och sld igen bildérren, och
sen gi tio meter och skjuta ninting. Det dr... for mig ir
det forkastligt. (Jonas)

Hir vivs resonemanget om den egna hallningen in i ett resone-
mang om vad han vill férmedla till sina kunder, men ocksia om
vad han hoppas att kunderna vill ha. Han ir ytterligare en av de
fa foretagare i vr studie som lyfter fram sin verksamhet som eko-
nomiskt lonsam, vilket han ér tydligt stolt 6ver:

- Sen kan jag ju drligt siga, om vi tittar pi den hir betal-
jaktsformen ... dir tror jag att vi har ritt paket. Jag tycker
jakt, god mat, god dryck och gott sillskap, i en férpack-
ning... ir ju jikligt rice. Det dr schysst att komma hem
efter en jaktdag och ta en dusch och sen sitta sig och 4ta en
riktigt god middag i goda vinners lag, och dricka ett gott
vin. Det gir, det gir inte att sticka under stolen (skrattar
lie). Det tror jag ju dr vad manga av vdra kunder tyck-
er. Det ir ju darfor vi har vridit till produkten som vi har
gjort. Jag tycker att mat och dryck och jakt hinger ihop.



Kanske inte just samtidigt da, men ... (skrastar lite) men i
paketform. (Jonas)

Jonas arrangerar exklusiva jaktarrangemang med vilrenommera-
de kockar och fina viner: »Vissa dr dr det mitt féretag som har
flest privatjet som flyger till den lokala flygplatsen. Si att det har
gatt kanonbra.« Inbiddat i en ligmaild beskrivning om kopstarka
kunder betonar Jonas virdet av en tradition inom den svenska
jakten dir anstringning och prestation ir viktiga, att »jaga pa
naturens villkor«, som han uttrycker det.

Samtidigt ar det ett moraliskt resonemang som maste hivdas
gentemot kunder som ibland foérvintar sig nagot annat:

- Ja, jag fiar den frigan nistan varje ging per mejl eller per
telefon nir nén internationell kund hér av sig. D4 kommer
fragan klassiskt upp: »Hur ménga dagar behover jag vara
hos er for att skjuta en kapitaltjur?« Alltsd den kommer
upp hela tiden, den fragan. Jakt, betaljakt, handlar ju om
trophy hunting. Folk vill ha med sig nanting och hinga pa
viggen hemma. Och vi far vara tydliga och siga att det kan
vi inte garantera. (Jonas)

Att forhilla sig till kundens forvintan pa kvantitet — antingen i
termer av antal fille vile eller storlek pa trofén - ir stindigt dter-
kommande i foretagarnas berittelser. Hir blir balansarbetet tyd-
ligt: 4 ena sidan vill de uppfylla kundernas forvintningar, 4 andra
sidan ir det inget de kan garantera. Men som vi nimnde tidigare
tycks det inte enbart handla om affirsmissighet och att kunna
leverera, utan dven om en moralisk stindpunkt - vad som bir,
enligt jaktféretagarna, betraktas som en god jaktupplevelse. Om
det blir for mycket orientering mot mitbara resultat av jakten
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blir det en skev balans enligt det hir sittet att resonera. Niklas ar
tydlig med att han ogillar vissa kunders forhallningssitt:

- Nir kunder frigar oss » Hur ménga djur fir vi skjuta?«,
alla stiller den frigan, di brukar vi svara att det beror
pa vildigt minga faktorer. Sa det ir liksom mainga odds
och manga omstindigheter som gor det svart att siga hur
minga djur. Sa den frigan gillar vi inte, helt enkelt. For
da kan man dka tdll en skjutbiograf [inomhusskjutbana]
istallet. Det hir 4r levande djur som man méste respektera
och visa hiansyn till. (Niklas)

Djuretiken ir en dimension i jaktféretagandet och hir finns i sét-
tet att tala om verksamheten en uppfostrande ton gentemot de
kunder som jaktarrangorer tycker behover informeras. Men det
tycks ocksd finnas ett eget virde i att betona helhetsupplevelsen:

- Det som vi siljer till vira kunder ir upplevelser - inte
att skjuta djur. Sen vill de ju givetvis fi skjuta djur ocksa.
Men det viktigaste hir 4r att de kommer till oss och vi
planerar upp allting som vi kan ta pa. Allting som vi kan
styra, vilket ar mat, trygghet i kommunikation, informa-
tion, bra tidsfléden, smidighet. Allting ska bara funka och
flyta pa si du kdnner dig som en gist som inte behover ta
nit ansvar. Din uppgift ir att njuta och fi intryck och ha
en trevlig dag i skogen, till exempel. S det 4r det som vi
sdljer. Och det ir en kinsla vi siljer mer 4n att du far skju-
ta. En del jaktarrangorer siljer volym och massa, men det
siljer inte vi. (Niklas)

»En del jaktarrangorer siljer volym och massa, men det siljer
inte vi.« Genom att distansera sig frin vad andra gor skapar man
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en dnnu tydligare markering och profilering av den produkt man
vill silja, det vill siga en serviceprodukt som ir betydligt mer
komplex och mangfacetterad in att »enbart« erbjuda ett skot-
tillfille - dven om just detta kan vara svart och ofdrutsigbart i
sig sjilvt. Det finns bade en affirsmissighet och ett moraliskt
stillningstagande i denna typ av resonemang. Betoningen pa hel-
hetsupplevelser dr dessutom i linje med en alltmer utbredd dis-
kurs inom turistniringen dir service och helhetsupplevelser lyfts
fram som en aktivitet i sin egen ritt jimsides med kirnaktiviteter
sasom boende, ridning, skiddkning, svampplockning, paddling
eller liknande. I litteraturen om servicemoten har fenomenet be-
skrivits med begreppet tjinstefiering, det vill siga att sjilva ser-
vicen framhills som det mest centrala och dven det som man tar
betalt for (Groénroos, 2021). Det ir ett begrepp som framforalle
anvints i studier av tillverkningsindustrin dir fokus frimst varit
pa den fysiska produkten och inte tjansterna. Nir kringtjinster-
na far storre betydelse genomgar verksamheten en tjinstefiering,
vilket i hog grad handlar om att 6vertyga kunden om att tjins-
terna dr viktiga och virda att betala for. Begreppet kan dven an-
vindas for att forstd andra verksamheter, i synnerhet sidana dir
servicen och tjinsterna traditionellt sett varit frinvarande eller
inte riknats in, men dir det finns en ambition att synliggora den
dimensionen. Den hir tendensen syns dven inom jakten.

Att ta betalt for service och helhetsupplevelser kan emellertid
vara en kinslig friga — dven for dem som har ett ekonomiskt in-
tresse av att gister dr beredda att betala for service.

Flera jaktforetagare har en folkbildande ambition - de vill
formedla kunskap om jaktens traditioner och kulturarv till sina
besokare (jfr Frihammar, 2018). Men hos en del av dem kan vi
skymta en spinning mellan en sddan folkbildande ambition och
ett marknadsorienterat sitt att forhélla sig till jakt. Det 4r tyd-
ligt att exempelvis Bengt, som driver smaskalig jakt- och kurs-
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verksamhet pa arrenderad mark, virnar om det han benimner
allmogejakten och menar att »det ska vara normala priser for
vanliga planbocker, sa att vanligt folk kan ha mojlighet att jaga«.
Han ir starke kritisk till att siljjakten pa vissa hall dr sa dyr. Hans
kundkrets, menar han, 4r »vanligt folk« och nya jigare, de som
inte har sd mycket erfarenhet och inte har kontakt med lokala
jaktlag:

- D4 kommer vi tillbaka dir igen, att det dr ett gammalt
kulturarv som jag tycker att manga som har intresset, folk
ska fa mojlighet att utéva det. Men det far de ju inte! Som
dir nere [nimner namn pa godsjakter] man betalar 25-
30000 for tva dagars jake, allesd det ar ju... Det ar ju helt
sjukt. (Bengt)

Det ir inte bara si att han vinder sig till den kundkrets som han
kallar vanligt folk, utan det finns ocksa en moralisk upprordhet i
hans resonemang. Hir stills »ett gammalt kulturarv« mot kom-
mers. Bengt ger uttryck for ett resonemang som vi ser hos flera
av foretagarna - att det finns ritt och fel kommersialisering. Dis-
tinktionen mellan ritt och fel kommersialisering ser vi pd olika
sitt. Inneborden av ritt och fel kan skilja sig dt, men hir finns
alltid ett ratefirdigande, redovisande, resonemang. Det dr ge-
nomgaiende och tydligt hos samtliga jaktforetagare vi pratat med.
For de foretagare som dr mer kommersiellt orienterade kan det
uttryckas sd hir:

- Jag tror att vi ska hilla pa var tradition och var kultur
vad giller jakten - absolut. For det 4r ndnstans grunden till
det hela. Men vi mdste vara, vi miste viga ta ut svingarna
runt omkring. Jag har kunder som inte bokar férrin de har
sett vinlistan, till exempel. (Jonas)
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Resonemanget vinds frin »Vi maste virna om var tradition,
men ...« till »vi maste kunna leva pd det, men ...« och illustrerar
hur ekonomiska intressen kan ta sig méinga olika uttryck, frin
kostnadstickning till vinstmaximering. Det illustrerar ocksa hur
kulturella och sociala virden vivs in i jaktens ekonomi, vilket gor
att ekonomiska 6verviganden alltid ocksi ir moraliska 6vervi-
ganden. Aven de foretagare som har képstarka kunder och som
erbjuder exklusiva jakter — av den typ som Bengt uttrycker skepsis
mot — betonar jakten som kulturarv och vikten av att férmedla
detta till en allminhet.

Vi kan konstatera att en »helhetsupplevelse« inom jakten kan
forekomma i kommersiell savil som icke-kommersiell tappning.
Jakten som tradition och kulturarv ir ocksi en del av det som lyfts
fram inom turismen som ett siljbart virde. Men som vi sett ovan
stalls helhetsupplevelserna ofta i kontrast till en parallell diskurs
- den om de mitbara virdena: synliga och patagliga resultat av
olika slag sisom mingden fillt vilt eller lingd och vike pé tro-
féerna. En arrangor berittar om nér hon av bara farten fragade
en fisketurist hur méinga fiskar han fingat. Fragan exemplifierar
vilken betydelse kvantitet andd har och hur kvantitetstinkandet
priglar dem hur mycket de 4n talar om helheten och kvalitet pa
alla plan. Jaketidningar och sociala medier dr dessutom fulla av
tips, reportage och tivlingar som lyfter fram vikten av resultat,
oftast uttryckt i kvantitativa virden.

Ibland framstills avvigningen mellan helhet och kvantitet
nistan som ett ping-pong-spel av »4 ena sidan... men 4 andra
sidan...«. Stefan, som bedriver jaktverksamhet i norra Sverige
med fokus framférallt pa ilg, balanserar s hir mellan helhets-
upplevelsens idealbild och de krassa ekonomiska villkoren:

- Men dven om man siger att det ir en helhet med en upp-
levelse och allting s3 dker man lingt och man betalar ett
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Nir det giller ilgjakten dr det oftast inte kvantitet som giller
da flera berittar att man kan jaga i manga dagar utan att ens fa
se skymten av en ilg, innu mindre filla en. Men i det hir fallet
handlar kvantiteten om att faktiske fa ett resultat, det vill siga ett

hogt pris, da vill man ocksd ha det vilt man ir ute efter.
Har man en gist sa ska den gisten skjuta en ilg. DA kriver
det vildigt mycket personal; jag behover flera hundférare
for en gist, jag behover en som haller ihop jakten - en jakt-
ledare, man behover en kock, man behéver nin som ord-
nar med transporter. S3 att... det ir vildigt mycket perso-
nal runt omkring for att fa det hir att fungera. Vill man da
hélla en tillrickligt hog niva som haller en internationell
klass. Ja, det blir hoga priser hir. (Stefan)

falle vile.

Andra foretagare ser diskussionerna om helhetsupplevelse
kontra antal fillda vilt som en pendling mellan den ena och den

andra ytterligheten. Mattias resonerar sa hir:
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- Idag dr det s& mycket mer snack om allting runtomkring.
Naturupplevelsen, bra mat, boende, mer an att vi skot 28
eller 18 ... Vi har ju sett det hir med den hir hetsen med
att vi ska hela tiden skjuta mer och mer och mer... Si sat-
sar man nu mer pi bra mat, bra boende och si. Det ir
det hir drivet att komma ut i skogen, att rasta din hund,
egentiden som ir inne nu, att komma ifrin familjen och
sd. Och sen fir man ju tilligga: kvalitet och ett personligt
tyckande. Vissa tycker det ir ett antal faglar, andra tycker
det dr bra mat och trevlig jaktledare. S det dir med kvali-
tet dr ju vildigt mycket ett personligt tycke. (Mattias)



De hir olika idealen utesluter inte pa nagot vis varandra. Kul-
tur- savil som naturupplevelser betonar helheter, medan en mer
sportorienterad diskurs betonar resultat. De vivs in i varandra
men beskrivs ocksd som varandras motsatser. Pa sociala medier
som Facebook och Instagram fylls jaktinliggen av berittelser om
naturupplevelser, och i flera influencers narrativ finns det rika
skildringar av sivil kontemplativa naturupplevelser som troféers
vikt.

Naturen som upplevelseprodukt

Ett tema som ir dterkommande i diskussioner om helhetsupp-
levelser 4r naturens betydelse, och framforallt den hilsosamma
naturen. En av jaktforetagarna i vir studie har ramat in sina jake-
arrangemang i ett tydligt hilsoorienterat perspektiv och vill f6r-
medla »de hir mjuka virdena« till sina kunder. Med mjuka vir-
den menar hon naturupplevelsen, helheten, den kontemplation
som det kan innebira att vara ute i naturen, stillheten och moj-
ligheten till fokus och att »stressa av«. I den hir tjinstefieringen
blir livsstilsvirden kopplade till natur och vilmiende en del av
upplevelseprodukten.

Som litteraturen kring tjinstefiering har lyft fram si finns det
dock en utmaning med tjinsteerbjudanden - kunderna ir inte
alltid villiga att betala fér nagot som de ser som sjilvklart eller
som for dem ir osynligt (jfr Gronroos, 2021). Ar det dessutom
en fysisk produkt, till exempel resultat i form av en trofé, som ir
sjilva beviset for upplevelsen 4r det en utmaning om den uteblir.
Kort sagt talar manga om att man som entreprendr och arrangor
av jaktevenemang maiste vara tydlig med vad produkten ir och
vad kunden betalar fér. Det finns en konsensus om att det inte
gar att garantera att kunderna far se det vilt de mojligen bespet-
sat sig pa. »Du betalar f6r naturupplevelsen« siger Mikael, och
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lite krasst: »De som inte fattar, de brukar inte dterkomma.« Det
giller att gora kunden medveten om att det ir en upplevelse, ett
roligt dventyr och att »man far ju en himla fin naturupplevelse«.
(Mikael)

Vad ir det da jaktarrangérerna, som ju alla sjilva jagar, menar
nir de sdger att en viktig del av jakten ir att f4 en naturupplevel-
se? Nir »natur« i dessa sammanhang kopplas ihop med »upple-
velse« sa stimmer det vil 6verens med vad ménga forskare skri-
ver om, det vill siga att det inte alltid dr det spektakulira eller det
extraordinira som krivs for att fi en speciell upplevelse. Det kan
vara kombinationer av flera olika, ganska vardagliga element som
blandas och matchas och som gor att det erfarna blir det som vi
numera ofta benimner som en upplevelse.

Naturen ir en del av manga minniskors vardag. Att vara i na-
turen, titta pa naturen och avbilda naturen ir en visentlig del
av var tillvaro. Men natur kan ocksa vara nigot som ir annor-
lunda och framforallt nigot som man aktivt soker sig till pa sin
lediga tid. Naturen har pa sa sitt blivit ett slags fritidsrum. Jake
skiljer sig dock, som vi nimnt, frin annan naturturism eftersom
det till exempel krivs utbildning for att fi lov att jaga. Likheter
med andra slags upplevelser blir stundtals uppenbara nir vara in-
tervjupersoner berittar bide om sina egna naturupplevelser och
de upplevelser de vill formedla till sina kunder, men ocksa i det
som de hor kunderna beritta om: det finns ett tydligt fore nir
man planerar — och kanske fantiserar och drommer om resan och
jakten — och det som komma ska. Sedan kommer sjilva genom-
forandet och direfter en bearbetning i form av berittelser vid
grillkvillarna hemma. I manga fall hor det till att titta pa och visa
bilderna man tagit.

Foljande citat visar hur sjilvklar uppskattningen av naturen
forefaller vara hos de kunder som &tminstone en del av jakt-
arrangoérerna far, och i vissa fall aktivt soker. Detta ir en del av
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ett svar pa vér friga om vilket slags kunder dessa jaktforetagare
maoter:

- Jdgare som har vuxit upp med jakt och som har jagat hela
sitt liv, och som ofta har en koppling till landsbygden, har
hundar... och har en ganska bred syn pa jakt och vad det
innebir med viltkott och sant. Sen finns det vil en katego-
ri som dr mer friluftsilskande. Man gillar att vara ute och
har sen hittat jakt som en hobby ... och haller pa att lira
sig och dr ganska oppna for allting och si. Sen finns det
vil en mer urban jigare som gillar sillskapet mycket och
det sociala ... men ocks chansen att komma ut, vara ute i
naturen. (Gustav)

Det finns olika sétt att kategorisera kunder och nir vi fragar jake-
foretagarna vilka slags kunder de urskiljer dr det inte en syste-
matisk marknadsundersékning vi eftersoker. Det ér snarare hur
de viljer att beritta om sina kunder som ir i fokus, da det ocksa
berittar om vilka ideal och virden i jakten som de sjilva star for.
Berittelser om olika kundtyper blir pi si vis ocksa en berittel-
se om dem sjilva och deras 6nskemal. I Gustavs redovisning av
kundkategorier 4r naturen det birande elementet - oavsett om
kunderna 4r uppvuxna i den traditionella allmogejakten eller har
kommit in i jakten senare, kanske med en urban bakgrund dir
landsbygd och natur ir lingt ifran sjilvklara. Han vixte sjilv upp
med en jaktintresserad pappa som bérjade utveckla en kommer-
siell verksamhet pa girden med jakten i centrum. Gustav gick
fran, som han uttrycker det, att vara hobbyjigare till att ta 6ver
en del av girden dir han skapar olika slags paket beroende pa vad
kunderna vill ha. Han driver dven kurser och har en gardsbutik
dir han siljer eget viltkott.

Aterkommande ir att flera av jaktarrangérerna menar att en av
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deras viktiga uppgifter dr att formedla det positiva med jakt. Det
kan vara genom att betona betydelsen av att lira sig att umgas
med naturen. Om vi lir ménniskor att anvinda och réra sig i na-
turen pé ett hallbart sitt si kommer det ocksa viltet och naturen
till godo, siger en intervjuperson. Pafallande méinga av dem vi
intervjuat dr tydliga med sin vilja att formedla savil miljo- som
hallbarhetperspektiv till sina kunder:

- Jag brinner ju for jakten och det hiar med héllbarhet, och
cirkeln... hur man liksom sir ett fro tills man far skorda;
det dr exakt samma sak for mig med de vilda djuren i Sve-
rige. S att det ar lite det som dr min grej - att jag forsoker
formedla det. Si jag skulle nog vilja se mer att man ... for-
medlade hela den hir naturupplevelsen; att skogen doftar
kida. (Anna)

Att fA minniskor att stanna upp och kinna, se och ta del av na-
turen ir uppenbart centralt. Ett annat dterkommande tema nir
jaktforetagarna berittar om sin verksamhet och vad som driver
dem ir resonemang kring just »det naturliga«. Naturlighet tycks
inte enbart syfta pd naturupplevelser som sidana utan dven pa
det som uppfattas som ursprungligt och dkta. I de hir resone-
mangen dterkommer berittelsen om jakten som ett sitt att skaffa
mat. Anna, som ér jigare och arbetar med jaktfragor pa olika sitt,
uttrycker det sd hir: »Allesd, ur jakten kommer en bit hirligt,
gott, nirproducerad mat som ir fran runt hornet hir ute. For oss
som haller pd med jakt dr det s himla naturligt.« (Anna)

Viltkoteet verkar samla forestillningar om det naturliga, sivil
som om jakten som kulturarv. Genom att lyfta fram viltkottet
som ett centralt virde i jakten tar man udden av troféjakten och
den sportorienterade diskursen och styr istillet diskursen mot ett
hallbarhetsresonemang.
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Viltkottet — maltidsupplevelse eller mat i frysen?

Som vi nimnt tidigare lyfts det ofta fram att svenskar generellt
ir positiva till jakt, forutsate att kottet tas om hand. Denna utili-
taristiska syn pa jakten dr ocksa nigot som betonas av flera jakt-
foretagare. Niklas, till exempel, dr tydlig i sitt resonemang:

- Jag dlskar att jaga och jag vill fortsitta jaga i framtiden,
och enda sittet for mig att jag ska fa fortsitta jaga dr om all-
minheten tycker att det ir okej med jakt. Det ir liksom ...
vidr 300 000 jigare, och vi ir 10 miljoner minniskor i Sve-
rige. Vid en réstning si kommer vi nog forlora om inte
de andra hjilper oss. Sa att enda sittet for att vi ska kun-
na gagna allminheten med jakten ir att allminheten star
med en planbok och siger: »jag vill ha viltkétt, och girna
svenskt«. S3 det idr egentligen den enda kanalen, enkla,
tydliga kanalen som jakten legaliseras hos allminheten
som inte har en naturlig relation till jakten. (Niklas)

Niklas och hans familj driver férutom den gemensamma garden
dessutom en viltkottsbutik och har siledes ett ekonomiskt argu-
ment. Men det finns enligt honom fler anledningar till att lyfta
fram viltkoteet:

- Det finns en hogre form av anledning till viltkottsbolaget
in att bara tjina pengar och silja bra produkter. Det ir just
for att skapa tolerans for jakten i Sverige. For mina barn,
jag vill jittegdrna att de ska fa uppleva det jag uppleve med
jakt. Det ar valdigt mycket stora saker i mig inombords,
som jag har lirt mig dir... och upplevt... minnen och
sdna dir saker som jag tycker ir spinnande. (Niklas)
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I resonemang om varfor man jagar fungerar kottet — i bemirkel-
sen »att skaffa hem mat« — som en tydlig moralisk markor. Bengt
ir en jaktforetagare som resonerar ingdende kring priset for olika
vilt. Priset for att skjuta till exempel en storre kronbiarande hjort
kan vara ganska hogt, vilket gor att jigare méste tinka till flera
ganger innan skottet och stilla sig frigan om det dr virt priset.
Har jag rid? Bengt berittar att for manga jigare kan det vara virt
att betala mellan 10 000 och 50 000 kr f6r en trofé, men han siger
ocksa att for midnga »vanliga« jigare dr det en ekonomisk omoj-
lighet. I detta resonemang lyfts kottet fram som ett alternative,
men grundliggande virde:

- Det tycker vi ir vildigt viktigt, liksom det hir att varfor
ska vi ta betalt som minga andra gor? Jag var pa jakt hir
for ett par ar sen, dir en stor kronhjort kom fram till mig.
Och da fick jag reda pad morgonen innan vi skulle jaga, att
hade jag skjutit den si hade jag fitt betala tusen kronor per
taggen pi den. Och det var en fjortontaggare. Men alltsa,
jag skjuter inte, alltsd det dr inte dérfor jag ir ute och jagar,
utan jag ir ute och jagar for kdsters skull. (Bengt)

Hir stills troféjakt mot synen pa viltet som en livsmedelsresurs.
Bengt arrangerar dven styckkurser och beskriver hur han ser far-
hagor i att dagens jigare — och minniskor i allmdnhet - har kom-
mit allefor langt ifran hanteringen av viltet och kéttet och inte
lingre har kunskap om hur man gor. »Sa fort ett vilt édr skjutet,
da ir det helt plotsligt ett livsmedel«, siger han och pekar pa den
plotsliga, och kanske for en del jigare oférberedda, omvandling-
en av jakten frin en sport eller naturupplevelse till livsmedels-
hantering. I Bengts berittelse finns ocksd en mer generell sam-
hillskritik: » Det har ju spridit sig det ocksé i samhillet att allting
ska ju g fort! Och det har lacke till jakten ocksa. «
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Som en moralisk markér lyfts kottet fram i flera skilda sam-
manhang, men det ramas in pi lite olika sitt. Om vi analyserar
kottets roll nirmare kan vi se att det finns olika slags berittelser
som alla handlar om mycket mer 4n kottet som sidant. Kottet
framstills som ett symbolbirande objekt i olika redovisningar
som berittar om vem jigaren vill vara och vilken typ av jaktupp-
levelse man vill lyfta fram.

En variant av den utilitaristiska hallningen ser vi i berittel-
ser fran jaktinfluencers. De influencers som vi intervjuat betonar
kottet i stor utstrickning. For dem ir kottet en stor del av jaktens
helhetsupplevelse och inliggen kantas av beskrivningar som »att
ta hem mat, nyttig och héllbar mat«. Louise beskriver sina motiv
sa hir:

- Jag dr en ung tjej som har valt det hir yrket och gett mig
in i det. Och jag vagar visa vad jag gor. Och det gor att, eh,
pé nat site sd kinns det som ... ate det har blivit lite accep-
terat. P4 sict och vis. Jag vill visa lyckan i jakten och inne-
borden av jakten - si varfor jag jagar. Och varfor jag jagar,
det ar for att jag dter kott. Det dr dirfor jag vill lyfta det
ocksa lite grann; att det dr hir jag plockar hem mitt kote.
Jag koper inte kott pa Ica eller Coop, eller i en mathandel
och stoder den hir massproduktionen som finns idag med
slakteri. Det finns bra slakterier och det finns de som ir lite
samre. S& det finns ju val av olika kott. Jag valde mitt kote
fran skogen. (Louise)

Redan inledningsvis i intervjun borjar Louise tala om vikten av
det vilda kottet, och hon berittar varfor hon valt att 4dta kott frin
skogen. Hon poingterar ofta att jakt av vilt dr en del av viltvar-
den. Hela hennes berittelse kan ses som en form av folkbildning
i avseendet jaktens livsstil. Louise beskriver jakten som frimst en
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form av hallbar konsumtion. Hon fortsitter beritta om hur hon
ligger upp sina filmer pa sociala medier:

- Da forsoker jag visa upp det pa det sittet att jag fakeiske
var ute och skot den hir jattevackra fageln igar. Jag vill ju
verkligen hedra den med att tillaga den pa ett gott site, sa
att vi kan ta tillvara p3 den pi allra bista sdct. S3 ate pd sd
sdtt visar jag min matlagning och hur jag tar tillvara pi
det. Sen s tar jag och... jag visar ju jakten och forsoker
liksom verkligen ta med alla pd min jakt. Visa olika typer
av sekvenser; hur viltet kan komma, vad som hinder om
det blir eftersok ... Jag forsoker ta med och flita in allting
s& mycket som jag bara kan, si att man verkligen kan fi
den ricta kinslan av vad jakt ir, och vad det innebir. For
att annars blir det ocksa att det ir manga som tror att man
dker pa kopjakter och att andra minniskor gor allting it
en. Sa ir det absolut inte. (Louise)

Louises berittelse skulle kunna betraktas som en form av folk-
bildning i kommersiell tappning, med sin upplysande, informe-
rande och ibland missionerande framtoning. Kottet legitimerar
jakten i de hir beskrivningarna, men det dr ocksa en viktig in-
grediens i en diskurs kring hillbarhet och vilmaiende.

En del influencers samarbetar med kockar. Louise ir en av
dem och beskriver det s hir:

- Jag forsoker ju visa en livsstil ... pa jakten och mycket av
hur jag gor och hur jag hanterar situationen jag ir i. Sen
sd bjuder jag ju in olika kockar som jag lagar mat med. S&
jag har ju mycket... Ja, men de ir nog lite mer sihir kinda
kockar s& man kidnner igen ansiktet pd dem nir de ir pi
min kanal. (Louise)
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Genom att pa detta sitt skapa en berittelse lyfts viltkottet som
miltidsupplevelse fram. Aven jaktarrangérer samarbetar med
kockar. Att bjuda in kockar i jaktevenemang kan ses som en
form av evenemangsmarknadsfoéring. Ett exempel 4r Jan som
ar viltforvaltare och verksamhetsledare pi ett storre gods dir de
siljer jakt. I ett sammanhang dir han berittar om lite ovanliga
kunder kommer han in pa en hindelse di de arrangerade ett
jaktevenemang for nagra internationellt kinda kockar och mat-
skribenter:

- Det var en som kopte en jake... en kind kock... han
hade da bjudit in en massa matskribenter, alltsd journa-
lister som aldrig hade jagat innan och som kom frin Ryss-
land, Hongkong, Paris, 6verallt. De skulle bo pa hotellet
hir nere, och sa skulle de vara med hir. Och da hade han
ordnat si de skulle 6va lite skytte, inte for att de skulle trif-
fa men for att f in lite sikerhetstink, lite om vapentek-
nik. De skulle vara med och plocka de hir figlarna och de
skulle vara med nir han tillagade dem (skrast). Det var en
helt ny virld fér dem. Men de var ju 6ppna och deltog och
tyckte det var jitteroligt. Det var ju for att de skulle skriva
om det hir med maten, som ju kommer i forlingningen av
jakten. (Jan)

Nir kiandiskockar blandas in ges kottet en exklusiv inramning
och jakten kopplas ihop med klassisk gourmettradition - att ita
och dricka gott — mer 4n med hilso- och hallbarhetsresonemang-
et som vi beskrev ovan. Marknadsforingsaspekten idr ocksd dnnu
mer tydlig, och ibland samarbetar jaktarrangorer och influencers
kring teman som jakt, kott och god mat. Pa sa sitt forstiarks de
olika diskurserna.

Kottets roll i den hir upplevelsediskursen ar emellertid inra-
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mad pi ett ndgot annorlunda sitt dn i den mer traditionella all-
mogejakten, eller snarare det som en del jaktarrangdrer beskriver
som den traditionella allmogejakten. Samma arrangor som bjudit
in en kind kock till sina arrangemang beskriver sin syn:

- Jag har varit med i ménga jaktlag i mitt liv; traditionella
bondjaktlag om man siger si, missforstd mig rite i det.
Hilften av de som gér ut den dir forsta ilgjakesveckan, de
ir ju inte ens intresserade av att skjuta en ilg. De ir ju bara
intresserade av att f med sig kottbacken hem, utdelningen
av kott. (Jan)

Den hir jaktforetagaren beridttar att han dr uppvuxen med
allmogejakten och talar 6verlag varmt och respektfullt om den.
Men samtidigt ir han kritisk mot en alltfor instrumentell och
resultatorienterad syn pa jakt. I det hir fallet handlar det dock
inte om en distansering fran den typ av troféjakt dir det hand-
lar om att skjuta mest och bist, som vi sett exempel pi tidigare,
utan en distansering fran ett alltfor praktiskt och nyttoorienterat
forhallningssitt till viltet som livsmedelsresurs. Hir balanseras
de instrumentella dimensionerna mot en upplevelsedimension.
Nir vi frigar foretagarna om deras kunder ir intresserade av
att sjilva ta hand om djurkropparna efter jakten ér deras svar att
det ir mycket varierande. En del kunder ér inte alls intresserade
av att sjilva ta hand om eller kopa med sig kott hem. For en del
utlindska kunder kan det vara praktiska hinder med transporten
hem. For de besokare som kopt ett helhetspaket med boende och
servering ingir oftast viltkottet som en del av en matupplevelse,
men di anvinds kott fran tidigare jakter. De foretagare som har
den typen av arrangemang har ofta en upparbetad hantering av
viltkottet, kanske dven en viltbutik. I ett jaktarrangemang vi sjil-
va deltog i som observatorer ingick en férevisning i samband med
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kvillens maltid om hur man styckar en fagel, men det var en fagel
som tagits frin frysen och som redan till viss del var preparerad
for kvillens event. Det tycks vara mer séllan som de jigare som
koper en jake pd tvi-tre dagar sjilva deltar i styckning och hante-
ring av djurkroppar som en del av upplevelsen.

Arrangerande av styckkurser kan vara ett uttryck for den uti-
litaristiska dimensionen och ett sitt att rama in den mer som en
upplevelse. Det finns en hel del styckkurser av exempelvis vild-
svin som arrangeras av bland andra Svenska Jigareférbundets lo-
kala kretsar. Samtalen med jaktforetagarna visar att flera verkar
ha haft arrangerande av kurser i dtanke, men att det framféralle
finns tvd begrinsande faktorer. En dr att manga kunder inte alls
ir intresserade, utan vill ha andra typer av upplevelser. De mirker
i och for sig samtidigt intresse hos andra slags kunder men menar
att det finns praktiska hinder. Att fli och stycka samt flytta och
hantera djurkroppar kriver bide kompetens och tid. Livsmedels-
hanteringen stiller stora krav pi snabbhet, skicklighet och hy-
gien. En variant dr att gora som vir jaktledare, att forbereda med
redan preparerat kott vid arrangemanget.

Kanske idr det diarfor som maltiden, dir kottet lyfts fram i sin
foradlade form, ir i fokus inom den kommersiella jaktens upple-
velseproduktion. Sjilva kotthanteringen sker backstage av dem
som arrangerar jakten. Om vi betraktar jakten som en form av
primirproduktion i likhet med lantbrukets livsmedelsproduk-
tion, finns hir en tydlig arbetsdelning. Kunderna far en helhets-
upplevelse genom att jaga men bara fram till ett fillt djur. Sedan
tar nista arbetsstyrka vid, livsmedelshanterarna, och si sméning-
om kockarna och matkreatorerna. Ett undantag ir de influen-
cers vi pratat med, dir kottet ingar i ett tydligt narrativ, en tyd-
lig redovisning eller account, som rittfirdigar jakten genom att
betona ursprunglighet, dkthet och hilsa vil anpassat till dagens
diskurser kring héllbarhet och vilméiende. Hir i en och samma
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person, som representerar si mycket mer 4n bara sig sjilv; hir
bade siljs och férmedlas ett budskap i tiden.

I det hir kapitlet har vi lyft fram de olika virden som vi tolkat
som centrala i jaktféretagarnas resonemang. Det handlar om de
virden som finns i att driva ett féretag inom jakt — varfor dgnar
man sig at detta som ett sitt att forsorja sig? — och virdet av sjil-
va jakten - varfor jagar vi? Det dr uppenbart att det inte finns
nigra tydliga grinser mellan jakten som foretagande och jakten
som livsstil. Livsstilsvirdena ir patagliga — man ilskar jakt, och
for manga ar det en sjilvklar tradition och ett kulturarv. Samti-
digt balanserar detta mot mer instrumentella virden sisom att
ha en forsorjning eller fi hyfsad vinst. Foretagarna kan vara mer
eller mindre affirsmissiga i sin framtoning och kan i storre eller
mindre utstrickning leva pa sin jakt. Men oavsett s balanseras
och vigs alltid kommersiella motiv mot andra, icke-ekonomiska
virden. Det giller dven for jaktens virden och vad som anses vara
goda jaktvirden. Nir foretagarna berittar om sitt eget intresse
for jakt intar de samtidigt kundens perspektiv. »For mig s be-
tyder jakten ...« och »som jigare si... » smilter helt enkelt ofta
ihop. De kan litt identifiera sig med sina kunder.

I de hir resonemangen har vi visat olika slags spinningar. Te-
mana Troféjake eller helhetsupplevelse? och Naturen som upplevelsepro-
dukt illustrerar de manga men ocksi motstridiga virden och ideal
som finns i jakten. De visar ocksd pa upplevelseideal som inte
bara giller for jakt, utan dven for andra former av rekreation och
naturturism. Vi har en sportorienterad form av upplevelse dir
mitbarhet och tivling dr efterstrivansvirt. Vi skymtar dven all-
mogejaktens och viltforvaltningens instrumentella ideal att kun-
na rikna och ha koll pa antal fillda vilt. Samtidigt ser vi ocksa
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naturturismens ideal kring helhetsupplevelser. Att ma bra i na-
turen och uppleva langsamhetens vilgérande verkan, gemenskap
med andra och god service kring inte bara sjilva jakten utan allt
runtomkring betonas ofta och sammanfaller vil med en allmin
diskurs i samhillet idag om naturens helande kraft (jfr Hammar-
lin, 2008). Forsiljning eller kulturarvsférmedling visar pa den
stindigt nirvarande spinningen mellan jaktens overgripande
virden, och vad den ir till for. Vidare stills den kommersiella
jakten mot jakten som fritidssyssla och viltférvaltning. Aven om
alla véra intervjupersoner ir kommersiella aktorer kan vi urskilja
resonemang om hur kommersiell man fir vara, och hur det ska
synas i verksamheterna.

Spanningen mellan olika virden konkretiseras i ett av jaktens
mer pitagliga resultat - viltkottet. Mdltidsupplevelse eller mat i fry-
sen? Eller kanske bade och? Viltkottet ir jaktens yttersta legiti-
meringsmarkoér. Men det finns olika férhallningssite till viltkot-
tet och hur det hanteras i jaktarrangemangen. Hir blir viltkottet
ocksa en viktig moralisk markor i aktuella diskurser och forvint-
ningar kring hallbarhet (jfr Sorum, 2024). Viltkéttet dr ocksd en
viktig symbol for jaktens helhetsupplevelse, di maltidsupplevel-
ser Oppnar upp for nya mojligheter att tjanstefiera jakten och dn
mer gora den till en del av upplevelsemarknaden. Nya aktorer pa
jaktarenan, som influencers, spelar hir en viktig roll, liksom en
del jaktforetagare som bjuder in kockar till jaktarrangemang dir
man delar rdd och recept och framforallt lyfter fram viltkottet pa
olika sitt.
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KAPITEL 3
Hur iscensitts den »goda« jakten?

I berittelserna om jaktens olika virden kan vi skymta de starka
upplevelserna - av jakten som sidan, av naturen och av gemen-
skapen. Vi ser hir virdet av vedermo6dorna, spinningen, men
ocksi langsamheten, vintan och inte minst besvikelserna da det
aldrig blev nagot fillt vilt. I sdmsta fall fick man inte ens se skym-
ten av nagot djur. Jakten ir, som véra intervjupersoner si ofta
och girna betonar, oférutsigbar. Det ir en av anledningarna till
att det 4r s utmanande att driva en kommersiell verksamhet dir
jakten ir central. Samtidigt ir en jakt ett ytterst vélplanerat ar-
rangemang. Den har en dramaturgi, med scenografi och regi av
en minst sagt svirstyrd omgivning.

Dramaturgi, scenografi, regi

Interaktioner och relationer mellan minniskor, djur och natur,
men ocksd minniskor emellan, utgor spinningsfilt mellan plane-
ring och oforutsigbarhet. Jaktarrang6ren maste alltid ligga steget
fore, forsoka forutse och hantera det oférutsigbara pa en scen
som stindigt flyttar sig.

Hur detta kan se ut i praktiken kunde vi bland annat observera
vid en jakt en septemberhelg i svenska fjillen. Som icke-jigare
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hade vi mojlighet att folja med en grupp bide erfarna och nya
jagare pa tva dagars jakt. Fjillripa eller mojligtvis fjillhare var det
som vi férvintade oss att se:

Fjillet ar fantastiske i sina roda och orangea firger. Det
blir extra dramatiskt nir solen kommer fram genom de gra
regnmolnen. Men det idr blote, vi traskar och traskar. For
de som bir gevir blir det nog tungt. Vi gir bakom dem.
Hundarna springer hit och dit och deras orangea koppel
lyser mot marken, som en skarpare nyans av naturens egna
firger. Det bir uppfor en ganska lang bit. Vi fikar lite i
en dalsinka och gar vidare i jimn, ganska lugn takt. Var
jaktledare smapratar med oss, och vi smapratar med var-
andra. Vi ir tta deltagare. De tvd minnen dr kompisar
och pratar mest med varandra. Kvinnorna har alla dkt pa
egen hand och ir lite mer uppsokande mot varandra. Det
blir ganska mycket prat om hundar, en av kvinnorna har
sina egna hundar med sig som hon trinar for jake.

Efter nigra timmar kommer vi till en stor dalging med
en sjo. Hundarna har ibland satt ivig ndgra meter och ver-
kar ha fitt upp spir men vi har hittills inte fate se nigot
vilt. Utsikten ir beddrande vacker och det ir dntligen dags
for kaffe. Vi har gitt manga timmar och ir tacksamma for
en paus. Det blaser och vi soker skydd bakom en gammal
bod intill sjén. Mackor och termosar kommer fram och vi
satter oss till ro. Det hir ar i utkanten av jaktledarens egna
marker och vi dr nira grinsen till grannens mark. Jaktle-
daren pekar med handen mot vidderna som ser oindli-
ga ut. Helt plotsligt borjar hon vifta febrilt »kom, kom«!
Hundarna har fitt upp ett spar! Hon foljer raskt hundar-
na 150 meter bort, vi andra slipper termosarna och foljer
med. Hundarna springer hit och dit, de orangea kopplen
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far fram 6ver heden. En hel flock med ripor lyfter i perfekt
skottlige. Men jaktledaren stoppar, hojer armen. Riporna
har lyft nigra meter in pa grannens mark. Tyvirr, det gir
inte. » Typiskt«, skrattar jaktledaren, »alltid nir man ska
fika sA kommer riporna. Det ir det som kallas ripkaffe!«
Och typiskt att det var pa andra sidan grinsen, pa annans
mark. »Nedrans otur« siger ledaren. Vi var nistan dir.
Men det blev ju en pedagogisk poing for oss som var nya
i jakten, hir kunde vi inte skjuta. Och spinnande - om in
med viss besvikelse. Vi fick sedan en liknande situation
till pa I6rdagen och tva pa sondagen med tjadertupp. Men
inget skott. (Filtdagbok)

Spanningen, den lingsamt uppbyggda dramaturgin och se-
dan besvikelsen som snabbt blir en del av ett eget narrativ -
ripkaffe-narrativet - illustrerar den spinning mellan planering
och oférutsigbarhet som blir sa tydlig i jakten. Mitt i detta span-
ningsfilt navigerar jaktledaren, som ofta ocksa ir den som driver
verksamheten. Observationen frin ripjakten visar hur detta sker
pa scen. Det krivs mycket forberedelsearbete med scenografin,
men det blir ocksé tydligt att vara intervjupersoner har olika férut-
sittningar beroende pa var i landet jaktentreprendren ir verksam
- eftersom det styr bade naturtyp och viltslag — samt vilken slags
verksamhet de byggt upp. Ibland fir man dramatisera, som jakt-
ledaren gjorde nir hon fick fart pd bide hundarna och oss precis
nér vi nistan hade gett upp hoppet om att se eller skjuta nigot vilt.

Det ér inte alltid jakten ror sig 6ver ett sd stort och varierat
omride som i den jakt vi deltog. I vissa typer av jakter blir arbetet
med scenografin en utmaning. »Grejerna maste vara pa rite stal-
le« som en arrangor uttryckte det. Mikael driver en verksamhet
med fageljakt och beskriver si hir hur han forbereder sig infor ett
arrangemang:
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Han beskriver arrangemanget som en konst som kriver ett omfat-
tande forarbete. I just det hir citatet dr det fageljakt som 4r exem-
plet, men varje jakt innebir ett stort matt av planering. Ibland,
beroende pi vilken typ av jake det ir, krivs det dven ett stort
socialt nitverk av medhjilpare som ir forberedda pa att hantera
en kundgrupp och helst ocksa ett antal personer som kallas in vid
oplanerade hindelser. En annan jaktforetagare, Markus, betonar

- Ja, det ir en konst. Du méste forarbeta, gomma dig, job-
ba med gémslen. Och framforallt vara still tills de hir fag-
larna ar i skotthall. Minsta rorelse du gor innan med vapen
och de ser det sé sticker de bara. Ja, men om du ligger dir
pé ett filt pA morgonen, du har gitt ut med pannlampa nir
det dr morke, du gor i ordning alltihopa ... Férvintningar-
na stiger, du hor gissen i sjon och skriken av tranor som
hojtar. Och sen borjar de flyga upp i ganska stora grupper,
liksom. Sa det ir ju spinnande att fa de hir att komma just
till dig. Sa det ar inte sa att det dr sd himla enkelt, det ska
man inte tro. Utan allt maste funka, grejerna maste vara
utstillda pa rite stille — annars si avslojar de dig direke -
de ir inte dumma. (Mikael)

ocksad virdet av att ha ett natverk av medhjilpare:
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- Med hjilp av lite blandade minniskor som... det kan
vara antingen jaktelever frin nan jaktskola eller praktikan-
ter. Det kan vara hundférare som stiller upp och hjilper
till att jaga och bistir med sina hundar och sin expertis for
att de tycker det dr kul, och for att de vill arbeta med sina
hundar. Sen ir det siklart en del... varje storre drevjakt,
till exempel, kriver att man har nin som ir ansvarig for
maten, ndn som dr ansvarig for att fi hem viltet frin sko-
gen, nin som dr ansvarig for att man har rite antal hundar



och nan som bestimmer vart hundarna ska gi. Men man
har i alla fall en plan innan jakten drar iging. Och sen att
viltet kommer till slakteri, och blir styckat och att det le-
vereras till kunderna. S3 att det ir ju inte bara jag siklart,
utan jag har ju folk som hjilper mig. (Markus)

Citatet visar att en kommersiell jakt handlar om si mycket mer
dn att leda den betalande jigaren till ett utvale vile, vilket i sig
kan vara nog si svart. Liksom alla evenemang foregas jakten av
ett langt planeringsarbete innan kunderna kommer, ja till och
med innan de bestillt sin jakt, nir arrangoren ska skapa och
marknadsfora sin produkt. Da engageras de som ska laga mat, de
som ska skota boendet och gemensamma utrymmen, hundfora-
re samt de som kinner till markerna vil och kan guida kunderna.
Nir kunderna vil dr pa plats krivs allt det som nimns i citatet:
nigon som leder hela arrangemanget, guider som visar var och
en var de ska std i skogen, hundforare, nigon som ir beredvillig
att himta det vilt som eventuellt skjuts. Nir det skjutna viltet
ir transporterat ska det ocksd hanteras, och hur det sker beror
pa vilket vilt det ar. Vildsvinskott, exempelvis, miste limnas till
en vilthanteringsanliggning for att testas for trikiner och i vissa
omraden cesium innan det kan gi vidare till eventuell forsilj-
ning.

Det édr framforallt pa naturens scen som de mest okontroller-
bara faktorerna finns. Helt plotsligt viljer faglarna ate flyga ivig
nigon annanstans eller hjortarna springer in till grannen. Men
oforutsigbarheten ir som sagt ocksd en del av tjusningen, det
som skapar spinning och engagemang. Det innebir att oférut-
sigbarheten dven kan betraktas som en resurs for att skapa den
dramaturgi som behovs. Niklas berittar om en av sina viktigaste
medhjilpare i att regissera en jakt:
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Jag ér vildigt fascinerad av hur man dramaturgiskt skapar
en bra jaktdag for en kund. Till exempel, innan lunch, di
behover det vara nan liten grej som hinder. Vi har haft en
Ragge hos oss. Ett vildsvin som heter Ragge. Han bokade
sonder vigar, vilte telefonstolpar, alltsa ... Det var ett sint
hir monster ... 200 kilos galt. Vid varje jakttillfille var han
med nanstans. Och vad han gjorde var att han gick bara in
och stillde sig i en buske med huvudet in i det tdtaste si
att hundarna inte kom 4t honom och sen sé stod han bara
dir. Sen nir vi slutade jaga da lyfte han lite, »ja, men nu ar
det lugnt och skont«. Si gar jigarna pé lunch, och da blir
det ett himla tjatter pa lunchen. Och sen nir alla sitter i
bilarna och ska hem, da gir Ragge 6ver vigen sd gisterna
ser honom: »Men dir ir han ju! Ah, han var dir inne!« Vi
berittade ju for alla gisterna att det finns en Ragge. Det
blev ju en slags skrona. (Niklas)

Denna berittelse visar tydligt hur jaktledaren ser mojligheten i
situationen. Det ir en mangfacetterad kompetens som krivs. Inte
minst att kunna lisa av folk - det krivs ett emotionellt arbete for
att gora kunderna, jigarna i det hir fallet, nojda.

Nir alla jigarna kommer tillbaka till girden eller stugan ska
nista steg i jaktpaketet aktiveras. Alla ska veta var de ska bo, hin-
na byta klider, kanske basta och bada, dta och dricka gott samt
inte att forglomma: g igenom dagen. Det dr hir som berittel-
serna skapas, vilka sedan aterberittas i andra sammanhang lingt
efter sjilva jakten. Nista dag ska man kanske aterigen upp tidigt
och ut pa pass. Det ir i de hir mellanrummen - eller bakom sjil-
va jaktscenen - som servicen blir extra viktig. Eller som Stefan
uttrycker det:
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- For det handlar egentligen inte om jakt, utan det handlar
om att kunna skapa en hel produkt med en god service-
nivd frin borjan till slut. Det handlar vildigt mycket om
att kunna ge ritt information fore, under och till och med
efter resan. Vad som hinder med troféer och si vidare.
Man méste se helheten. (Stefan)

Hir nimner Stefan troféer som exempel pa en av de minga detal-
jer som ér viktiga att informera om. Flera jaktforetagare kommer
in pa att troféer, som vi tolkar det, litt kan skapa besvikelser om
kundens foérvintningar och vad som erbjuds inte matchar. Det ir
mycket arbete med service och helhetsupplevelser, men det som
vi kan se sticker ut i intervjumaterialet, och som beskrivs inte
ar helt lict att jobba med som arrangor, dr det fysiskt patagliga
och starkt symbolladdade resultatet av jakten, det vill siga trofén.
Vad som kan orsaka besvikelser ir inte enbart bristen pa fallt vilt,
utan dven oklarheter kring kostnader for troféer och hur prissitt-
ningen sker.

Att iscensitta en god serviceupplevelse kriver siledes arbete
bide pa scenen och bakom scenen - 4ven om det som sker utan-
for sjilva jakten kan betraktas som ett annat slags scen.

Kénsloarbete och gemenskaper

Gemenskapen i jakten dterkommer manga till. Den ir ett av de
virden som férutom naturupplevelsen lyfts fram som viktigast.

Anders och Malin, som inledningsvis intervjuas i boken och
som driver ett familjeturismféretag med boende, jakt och fiske,
berittar ingdende om hur de jobbar med kunderna socialt, hur de
liser av dem, hur de far dem pi gott humor - och i synnerhet da
jaktlyckan inte varit sa god:
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Det ir ju hir vi kommer in och hir har vi ett oerhort an-
svar. Det beror pd vilken forvintan kunden har nir han
kommer in. Det kanske regnar hela dagen... och da blir
denna milj6, nir man kommer tillbaka, si oerhort viktig.
Nir alla samlas och det ir god mat, gott vin och folk mair
bra, och si hir va. Men om det da blir sina dagar att det
blir inte bra... da... det ir inget man kan utbilda sig i,
utan vi har det i oss, den hir servicemindednessen ... folk
kommer hem och man skojar och intresserar sig for dem,
da mar kunderna bra och man pysslar om och ger dem nit
gott som de inte hade forvintat sig. (Anders)

Kinsloarbetet ir viktigt for Anders och Malin, det vill siga att
de fir kunderna att kinna pi ett visst sitt. De berittar stolt om
sin »servicemindedness« och hur de gor for att lyckas vinda en
jaktdag med usel jaktlycka och regn till en god upplevelse.

En stor del av detta handlar om att skapa forutsittningar f6r
kunderna att umgas sinsemellan. Det hor till saken att méinga
kunder kommer som ett ging. De kinner redan varandra sedan
tidigare, en del 4r gamla kompisar och en del arbetar i samma f6-
retag. En av dem som ofta har dterkommande gister, inte séillan i
grupp, ir Thomas. Han driver ett familjeforetag och erbjuder jake
pa olika slags vilt, vilket gor att samma kunder kan dterkomma
for att uppleva en annan slags jakt 4n tidigare. Han beskriver det
sa har:

- De som kommer till oss dr ju oftast jaktkompisar. Det
kan vara... jag har ett tyskt géing nu - de jagar tillsammans.
De kommer alltid samma vecka, ir efter 4r. De triffas uppe
hos oss. Det dr ndn som limnar pd grund av ekonomi eller
dlder, om man siger si, eller andra forutsittningar hem-
ma. Si det dr ett sammanhillet ging och det blir ett vil-
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digt, vildigt socialt... Det ér ett socialt event féor mianga
som kommer tillbaka &r efter ar. Ja, det ska vara samma
ritualer. Vinet, treritters, vi sitter i samma bil, vi dker till
samma stille. Byter jakthistorier. Alltihop det dér. S3 att
det dr ju verkligen ett vildigt stort socialt event. (Thomas)

Det finns ocksa speciella utmaningar med att manga kunder
kommer som ett ging. Det ir inte ovanligt att det inte enbart
ir kompisging utan dven affirsbekanta som samlas kring jakten
som ett led i att knyta kontakter eller ha arbetsméten. Om inte
jakten fungerar som forvintat, eller snarare om det sociala inte
fungerar sa vil, kan arrangoren riskera att tappa en viktig fore-
tagskund. Jan har ofta jakter med foretagskunder, och han berit-
tar om de sociala utmaningar som kan uppsta:

- De ska ju dka hirifran och kinna att de haft en positiv
upplevelse. Bra stimning. Det ska vara trevligt. God mat
och kaffe och lite choklad till, dricka och si att helheten
blir positiv. Och dirfor dr det sd viktigt att vi har med folk
som skapar en positiv stimning. Det man har sett ibland,
bland oss kolleger, ar att... Det hinder ju att nin har kopt
en jakt och si har de kanske haft otur och fillt fel vilt,
kanske nat som inte var lovligt. Och da har de blivit ut-
skillda infor alla. Men i den hir gruppen blir det sa dilig
stimning, nin kinner att den blivit utpekad som krimi-
nell och dkt hem och... di kommer du inte tillbaka till ett
sint stille. Risken finns ju till och med att de viljer att inte
kopa jakten alls. Det kan vara ett féretag som ska knyta
kontakter och di blir det inte av. (Jan)

Jaktverksamheten handlar inte bara om att gora kunderna néjda
utan ocksd om att fi dem att folja regler. Jakten ir ju trots allt en
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riskfylld verksamhet med ett tydligt regelverk. De strikta reglerna
tillsammans med férvintan kring en god social upplevelse kriver
ett kinsloarbete som ocksa ir ett delikat balansarbete, som stiller
krav pa hur reglerna kommuniceras och foljs upp.

Overvakning och kontroll

Att skapa forutsittningar f6r den goda jakten handlar i stort sett
om sikerhet, vilket minga av jaktforetagarna poingterar. Anders
och Malin berittar om hur de alltid borjar en jaktdag med att ga
igenom etiken och sikerheten. Det kan vara extra utmanande i
den kommersiella jakten dd manga nya jigare inte haft mojlighet
till de lokala jaktlagens inskolning i jaktens traditioner och koder.
Men hur garanterar man sikerheten och vad hinder om négot
gar fel?

Niklas berittar till exempel om hur de hittar sitt att 6vervaka
de oerfarna jigarna, men ocksi om en situation som inte blev sa
bra. Det gick dock inte sa illa som det kunde ha gatt:

- Vi har haft nigra situationer dir det har varit ovana ji-
gare. Och da har vi fatt reda pa och fragar alltid: »Ar det
nin som ir ovanr« »Ja, det ir en hir, han har just tagit
jigarexamen, det dr hans forsta jakt.« Ja, men da kommer
vi ha en barnvakt pa honom, som star bredvid honom hela
dagen och ser till si att han skoter vapenvérd, eller vapen-
skotsel, sikerhet samt hjilper honom. Han kanske missar
négra ligen for att det blir lite omstindligt. »Ja, men det
dir djuret far du inte skjuta pa, men du, skjut pa tredje dju-
ret«, och sa vidare. Vi har ju det for att sikerstilla att det
inte blir obehagligt. En ging hade vi en hundférare som
hade skjutit faglar pa vattnet i slarviga vinklar, som gjort att

det studsat pa vattnet och sen triffat en annan hundférare.
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Ingen skada skedd, utan det var egentligen mest bara att
det kom lite sand pé jackan. Men den personen ir ju...
det ir ju en person som plockas bort, helt enkelt. DA far
de inte vara med. S4 att det ir vildigt tydliga direktiv vad
som giller da. Och det ar dirfor vi dven har de hir diskus-
sionerna innan. Det fir inte hinda sina hir saker. (Niklas)

Hos flera av foretagarna finns uppenbara erfarenheter av, men
ocksi beredskap for att hantera, okunniga eller bangstyriga kun-
der, vilket uttrycket barnvakt indikerar. En annan sak 4r det med
de kunder som medvetet tinjer pa grinserna. Linda berittar om
en gist som inte respekterade anvisningarna:

- Det ir jittenoga med sikerheten. Nir man gir tillsam-
mans med vapen pa fjillet si gir vi alltid med brutna va-
pen, alltid. Jag talar om nir de fir ladda. Men den hir 4ld-
re mannen struntade i det, han laddade och skot rakt over
min guide. Han fick kasta sig ner i buskarna for att klara
sig, men da sa fick vi ta geviret frin honom och sa att du
far tillbaka det hir senare. For att... det dr absolut inte
okej, han hade kunnat skjuta ihjil honom. (Linda)

Vi fragar Linda om hon har 6verenskommelser om boter eller
liknande straff, vilket vi hade hort att en del andra féretagare har.
»Nej, det har jag faktiskt inte«, sdger hon och fortsitter: »Jag
tinkte det di att man skulle skriva in det. Det har jag inte, nej det
har jag inte gjort, det har jag faktiskt inte gjort.«

Vi kan ldsa in en viss tveksamhet. Vi forstar ate Linda helst
inte vill ha nedskrivna sanktioner. Samma resonemang mirker
vi hos en del andra foretagare. De beskriver utforligt hur de gar
igenom regler och férordningar — men att detta ofta ir muntligt,
sasom Linda beskriver. Det verkar som om sikerhetsreglerna ir
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sd uppenbara att inte alla jaktforetagare anser sig behova skriva
ner dem. Det forvintas nistan vara sjilvklart, nigot outtalat. I
stor utstrickning verkar det handla om tillit och att man dérfor
inte vill vifta med regler och straff.

Jakten tycks i stor utstrickning priglas av minga oskrivna
regler, vilket kan tolkas som att det finns en hederskodex inom
jigarkiren. Reglerna ses av jigarna sjilva som ett moraliskt an-
svarstagande for savil vilt som andra jigare, vilket d4ven har be-
skrivits med uttrycket »jigarmissighet« (von Essen, 2016).

Men inte alla koder ir lika uppenbara, och till skillnad frin de
lokala jaktlagen, dir jigarna ofta kdnner varandra och dven har
en lokalkinnedom, behover jaktturismarrangéren forhélla sig till
kunder som inte har denna kinnedom. Det finns olika sitt att
markera nir en kund gatt 6ver grinsen. Niklas berittar vidare om
de sanktioner som hans verksamhet tillimpar:

- Sen har vi haft personer som skjutit fel djur, till exempel
da det har inte varit tillatet att skjuta rabock till exempel.
Men da har de rakat skjuta en bock. Eller {6r de trodde det
var en bock men det var en get, och det fir de inte heller
skjuta. Och di kan det vara en del personer som da har
daligt omdome och skjuter fel. En del gardar kor »ja, men
da kostar det 5000, 10 000, 20 000 - straftbéter «. Men ty-
virr finns det minniskor som har jittemycket pengar som
bara ser det som en kostnad for att skjuta djur istillet for
som ett straff. Vi har tagit bort allt sint och vi kor istillet
att om du skjuter fel, da fir ingen i ditt sillskap skjuta den
sortens djur lingre. S3 att det blir ganska tufft di. Det ir
du som far beritta for dina kompisar att det inte far skjutas
lingre. Och da, ja men di brukar de bromsa lite. Men de
har ju egentligen fortfarande begatt ett fel. Det 4r inte en
kostnad for att gora fel, utan det ir ett straff. (Niklas)

8o



Sanktioner genom social kontroll tycks vara det som giller i de
flesta fall. Den moraliska dimensionen anses vara mer effektiv 4n
boter eller olika slags kontrakt. Det dr ocksa en av anledningarna,
menar vissa, till att man foredrar att ha kunder som kinner var-
andra, som redan sedan tidigare ir en tajt grupp. Det ir inte bara
rationellt d4 kommunikation och fakturering gér littare nir allt
gir genom en person som ansvarar for gruppen, men det dr ocksa
littare att »styra genom social samverkan«, som Niklas uttrycker
det och fortsitter: »For att du vill inte tappa ansiktet infér dina
vanner.« Jan berdttar om ett liknande fall:

- Jag hade ju en pi en drevjake... han skot fyra suggor pa
samma pass. Han respekterade inte reglerna. Han fick rott
kort, och han kom fran en rik familj frin Danmark och det
hade nog inte hjilpt med boter for honom. Han hade bara
betalt. Men han fick rott kort och det innebir att han inte
ar vilkommen hit igen. Han hade kopt tre platser... och
jag skrev till honom [jidgarens far] att han var vilkommen
men inte hans son. Och det dr en familj med respekterade
vilemistare och jigare, si han blev da uppkallad till pap-
pan dir och de himtade honom. Han fick en ganska kraf-
tig tillsigelse av sin pappa.

— Sprider sig siddant?

- Ja, det gor det. De hir klovviltgakterna, det dr 35 som
kor pa pass och alla de andra 34 undrar vad hinder med
honom. Och blir det ingen konsekvens ja, di glider det
ut och alla... de férvintar sig ju ocksa att det ska bli nan
konsekvens, annars blir de besvikna. (Jan)

En av de foretagare som framforallt satsar pa figeljakeer ser en

lite annan problematik eftersom, menar han, det ir ofrinkomligt
att nigon fagel blir skadeskjuten i och med att de ofta lyfter eller
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flyger i flock. En annan risk med figeljakt 4r att ovana jigare ten-
derar att skjuta pa for langt hill, vilket gor att det inte 4r ovanligt
att faglar blir skadeskjutna.

Pa s vis agerar jaktféretagaren som en moralisk grindvake, ofta
bakom scen men ibland frin en tydligare och mer framtridande
plats. Det tycks som sagt mer séllan ske med skrivna regler, utan
oftare med muntliga instruktioner samt med underférstadda
koder och social kontroll. Det blir ett bevakande av jigarmissig-
heten.

Det finns ytterligare en dimension i denna grindvaktsroll, som
har med en tredje part att gora: viltet. I det komplexa arbete
som gors for att rigga scenen och placera skyttarna dir de pas-
sar bist utifrdn sin kompetens och erfarenhet, handlar det i stor
utstrickning om att forhindra skadeskjutning eller att fel slags
vilt skjuts. »Det har ju med etik och moral att géra« ir en fras
som ofta upprepas, och da ir det oftast djuretiken som asyftas.
Hir fors detaljerade resonemang om hur oerfarna skyttar place-
ras s att de riskerar att gora minst skada pa viltet, men dir de
samtidigt fir mojligheter att skjuta och idven filla vilt. Atminsto-
ne tillrickligt for att de ska uppleva att de haft en god jaktupp-
levelse.

Vi ser hir en trepartsrelation bestiende av jaktledaren, kunden
och viltet. Jaktledaren agerar som en moralisk grindvakt for att
sikerstilla relationerna bade inom jaktlaget, s att alla f6ljer de
férvintade normerna och reglerna, och gentemot viltet. Triaden
fungerar som en dynamisk helhet dir relationen mellan tva par-
ter alltid paverkas av en tredje.

Vem idr den seriésa foretagaren?

Det moraliska arbetet ir inte enbart riktat mot kunden. Foreta-
garna har manga redogorelser for vad en god foretagare ir, vilket
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blir uppenbart genom berittelser som pekar pa hur man 7nzre bor
vara som foretagare. Framstillningen av vad som ir en rittskaf-
fens jaktforetagare sker helt enkelt tydligast genom berittelser
om det motsatta.

Bengt, till exempel, tar avstind frin den foretagare som inte
frimst beaktar kundernas intressen och som gor att de inte vill
komma tillbaka:

- Hellre ha smd grupper eller enstaka minniskor som
trivs, 4n och ha en hel grupp som... Alltsd jag dr inte si
intresserad av ... visst jag dr intresserad av pengar, det ska
jag inte siga for da ljuger jag. Men jag ser ju hellre ... alltsd
jag far ju storre glidje av att i se en minniska som ar lyck-
lig och som kommer tillbaka en ging till an att bara silja
en massa. (Bengt)

Att lita kommersen styra pa bekostnad av en langsiktig relation
med kunden anses enligt Bengt, men ocksd av méinga andra, inte
vara bra. Resonemanget kring »att bara silja en massa« och vara
allefor pengastyrd betrakeas inte som att vara en serios foretagare
och inbegriper nistan alltid ett moraliskt resonemang kring tred-
je part — viltet. Att lata kunder »skjuta for manga« sa att riskerna
for skadeskjutningar 6kar, ir ett slags resonemang, eller att skju-
ta for manga s att det riskerar bestandets fortlevnad, och allesa
dventyrar en héllbar jakt, ir ett annat.

Det finns en extra kinslighet kring viss typ av jakt, och hir
tycks det finnas delade meningar om vad som anses vara accepta-
belt och inte i kommersiell jakt. Mikael uttrycker sig si hir:

- Men du vet, jag tycker de hir som foder upp tusen dnder

och sitter ut dem i en sjo, och si matar man dem med
vete. Sen har man andjakt och klappar upp dem, och si
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skjuter man 300 pa en kvill. Det 4r ingen jakt, det ar slakt.
Men de betalar... och det... sint tycker jag inte ir etiskt
allesd. D4 kan man vil lika girna skjuta lerduvor, tycker
jag. (Mikael)

Att sitta ut figel, men ocksd att jaga i hign, tycks det rada olik-
artade uppfattningar om - ibland till och med indignation. Det
finns en starkt moraliskt priglad distinktion mellan att jaga och
att 4gna sig at slake.

Samtidigt finns det en annan typ av jakt, som inte faller inom
kategorin »den goda jaktupplevelsen« men som anses behovlig
av forvaltningsskil. En av de norrlidndska foretagarna, Stefan, be-
rittar att de ibland maste »skjuta av« dlgar, i de fall de inte skjutit
den kvot de forvintas skjuta. DA maste de gi ut och plikeskju-
ta, det Stefan kallar fo6r »stidjaga«. Det finns ocksd de djur som
skjuts pa grund av sa kallad skyddsjakt, exempelvis nir rovdjur
blir ett allefor stort hot mot tambesittningar. Hir finns alltsa tva
kategorier av »pliktvilt«: de som ir skadedjur och de som av for-
valtningsskil bor »gallras«. I de sammanhangen ir det forvalt-
ningssidan av jigarrollen som trider fram och fritidsjigarrollen
far sta tillbaka. Men pliktdimensionen ir starkt moralisk, och
manga jagare upplever hir att de forvintas stilla upp for det all-
minnas bista, men troligtvis ocksa for att deras affirsverksamhet
ska vara hallbar i det langa loppet. I vissa fall kan skyddsjakten
till och med 6ppna upp for ovintade affirsmojligheter. Mikael,
som har specialiserat sig pi fageljakt, berittar om hur en figel
som sangsvanen kan skjutas pa skyddsjakt di svanarna under
vissa omstindigheter kan bli, som han uttrycker det »kolossalt
minga«:

Det ir ju exklusivt som tusan alltsi, det fattar man ju
inte.... att skjuta en singsvan, alltsa, det dr nét... Det var
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ju forbjudet férut, men det ir ju en jittestor efterfrigan pi
att fA komma och skjuta en sin dir. (Mikael)

Poingen med skyddsjakt kan ibland vara att skrimma djur si att
de lamnar platsen, snarare dn att skjuta dem, fortsitter Mikael.
Samtidigt uppenbarade sig hir en inkomstmojlighet di singsvan
anses vara en mycket exklusiv produkt for framforalle utlindska
jigare. Om de dr villiga att betala mycket f6r singsvan, dr det
da moraliskt acceptabelt om jakten pa det viltet betraktas som
skyddsjakt i Sverige? Ar det acceptabelt att rama in och silja den
hir typen av jakt som rekreation och noje? Mikaels tvekande be-
rittelse visar att det inte alltid 4r en sd enkel balansging. Han
resonerar sig fram och stiller olika retoriska fragor till bade sig
sjilv och oss. Aven om Mikael sjilv rittfirdigat att han faktiskt
kan ta betalt for svanjakt under vissa omstindigheter, finns det
annat som han inte anser vara acceptabelt, som att mata och sitta
ut vilt for jakten.

Hir finns uppenbarligen en grazon, och vi ser ett delikat ba-
lansarbete. Det tycks vara viktigt att jakten inte framstills som
»enbart« ett noje, samtidigt som den pi ett plan kan betraktas
som ett noje i bemirkelsen »fritidssyssla« eller »ej lonearbete«.
Den djuretiska dimensionen kommer ocksa in, som i distinktio-
nen mellan jakt och slake.

I de hir resonemangen framtrider den moraliska grindvakts-
rollen. Avstindstagande frin vad som definieras som en »ytlig«
foretagare blir tydligt. Att vara en serios foretagare handlar i stort
sett om att vara en etiskt god foretagare, att agera schysst och
moraliskt gentemot andra féretagare och kunder, att inte vilja sko
sig pa andra eller att vara for girig. Att sko sig pa andra inbegriper
dven att inte sko sig pa viltet, det vill siiga att vara etisk och bete
sig ansvarsfullt som jigare, att inte lita djur lida och att jaga pa
naturens villkor. Férutom att bete sig rittskaffens och moraliske
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ritt pi ovan nimnda sitt finns det forestillningar om att vara pa
»ritt sitt« dven pa andra plan.

Att vara en god jaktforetagare i moralisk bemirkelse innebir
ocksa att vara en skicklig och kunnig foretagare. Vi har sett ovan
att det ar viktigt att vara serviceorienterad och en god organisa-
tor, helst med sinne for detaljernas betydelse, och att kunna han-
tera det oforutsigbara. Men i grund och botten forvintas fore-
tagaren ocksé vara en skicklig jagare.

Att vara en skicklig jigare verkar hinga ihop med att ocksa
kunna tjina pengar pa jakten, da det ger legitimitet till verksam-
heten. I var studie ir alla jaktarrangérer ocksa jigare sjilva, men
det dr mojligt att en kreativ eventmakare skulle kunna kopa in
bade jiagare och arrendera jaktmark och pa si site bedriva verk-
samhet. Vi har dock inte hort talas om den typen av arrangor
inom den svenska jakten, dven om vi inte utesluter att det kan
finnas. Dock tycks legitimitets- eller trovirdighetsfaktorn som
det innebir att arrangéren sjilv dr en erfaren jigare vara stark.

Vikten av erfarenhet som trovirdighetsmarkér mirks inte
minst i relation till andra slags kommersiella aktorer pa jaktmark-
naden. Det finns relativt nya sitt att tjina pengar pa jakten som
inte nodvindigtvis inbegriper méingirig erfarenhet av jakt. En
marknad for exempelvis influencers har uppstitt, dir en del som
ir relativt nya som jigare kan fa inkomst eller Atminstone reduce-
rade utgifter genom sponsring av jakt, klider och utrustning. Det
hir ir en annan typ av entreprendrskap dn att arrangera jakter.
Icke desto mindre ér de ytterligare en aktor pa den kommersiella
jaktmarknaden, som jaktarrangorerna ibland samarbetar med.

Jonas berittar om ett samarbete han haft med en jaktinfluencer
som beskrivs som framgingsrik och som pa kort tid fatt ménga
foljare. Jonas, som sjilv dr driven entreprendr och affirsmaissig i
sitt forhallningssitt, uttrycker sig positivt om influencerns driv
och beskriver den hir personen som vildigt duktig pa att ligga
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ut bilder pa sig sjilv och pi att beritta om sina tankar just i den
stunden - och som »drar sin telefon snabbare in Lucky Luke lik-
som«. Samtidigt, menar Jonas och ser ut att vara vildigt kluven,
»sin dr kanske inte riktigt jag«, och betonar att influencern ifré-
ga dr en oerfaren jigare som aldrig skjutit ett djur tidigare och var
»jattestressad, jittenervos och gick med telefonen hela tiden och
lade ut saker pa sociala medier«. Han fortsitter:

- Det hir ir vil ninting jag kan ifrigasitta lite grann,
att ... ska personer kunna bli... Vad ska jag siga... vig-
ledande for andra pé sociala medier bara for att man har
lyckats skaffa sig en vildig massa foljare men kanske inte
har kompetensen? (Jonas)

Att tjina pengar pa en aktivitet utan att ha kompetens i sjilva
kirnaktiviteten tycks vara svirsmilt fér den hir jaktforetagaren
och visar generellt pa den hogakening for den erfarenhetsbasera-
de, praktiska kunskapen som ofta kommer till uttryck bland jakt-
foretagare. Den tar sig ocksa uttryck i hur man talar om vikten av
att anlita duktigt folk som guider och medhjilpare. Det behover
vara folk som kan markerna, som kan lisa av naturen, som vet
hur viltet ror sig och som ofta har en mangirig erfarenhet bakom
sig.

Det blir tydligt att kunskap virderas pa flera olika sitt beroen-
de pa situation:

- Det finns ju en uppsjoé av mianniskor som har vildigt duk-
tiga dlghundar eller figelhundar, och dessutom ir duktiga
jigare. Men det innebir ju inte att de kan hantera folk. Det
gar inte alltid hand i hand, kan jag ju lugnt siga (skrattar
lite) efter de dren jag har jobbat med det hir. Sa att det ar
svarare att hitta... guider som lojalt hinger med i minga
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ar. For att det handlar ju om att lira sig markerna, det
handlar ju om att... liksom ... hantera hela jaktbiten. Och
du lir dig inte 15 000 hektar pi en vecka. Det 4r manga ars
jobb att komma dit. (Jonas)

Att ha en praktisk och vilgrundad kompetens - sddant som oftast
anses ta tid att erhalla och ir forankrat i kirnaktiviteten, det vill
siga jakten — virderas hogt och ger status i branschen. Det ir ett
uttryck for autenticitet och trovirdighet. Samtidigt finns det en
insikt bland foretagarna att »man maste hantera hela jaktbiten«,
vilket dven innebir serviceckompetens och organisationsférmaga.

Hur hantera sociala medier?

Jaktens triadiska relation med arrangér, kund och vilt dr ingen
sluten virld. Aven i virlden utanfér finns aktérer med intresse
for jake, pa olika sitt. Det ir en virld som i allt hogre grad blir
nirvarande genom just sociala medier, frimst genom att jigare
ligger upp bilder och kommentarer pi Instagram, Facebook och
i andra fora. Det ir inte odelat positivt, forstar vi av samtalen
med jaktforetagarna. Vad kunderna ligger upp pa sociala medier
kan inte jaktledaren styra 6ver, och flera uttrycker oro 6ver bilder
som ir olimpliga att ligga ut och som kan orsaka negativ ryktes-
spridning. Bilder pa doda djur kan vicka anstot och signalera ett
forhallningssitt till jakten som de sjilva inte vill st f6r. Samtidigt
kan de inte styra 6ver vad minniskor ligger upp.

I samtal med Mikael skymtar en 6nskan men ocksi en van-
makt fram, nir vi frigar om han har nagra restriktioner for hur
kunder anvinder sitt bildmaterial:

- N4, jag har inte haft det, men jag tror fan jag ska borja
med det. For ibland (suckar) alltsd laggs det ut... Om vi si-
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ger sdhir da, om de [kunderna] ligger ut att de ir hos mig
och jagar, da vill ju jag ocksa ha lite kontroll pi vad det ar
de ligger ut for nat. Si att man inte ligger upp tio faglar
pd en motorhuv. S4 gér man inte med vilt. Och sé tyckte de
att de var kaxiga och stod dir bredvid, rokte cigarr... det
funkar inte si liksom. Det ser bara illa ut. (Mikael)

Trovirdigheten handlar inte bara om att inte skylta med doda
djur. Det handlar i stor utstrickning om framstéllningen av jak-
ten och moralen kring jakten, vad de tycker att jakten bor och
inte bor sta for. En stereotypisk macho-stil med cigarr i mun-
gipan, grogg pa bordet eller gevir i hand framfor ett blodigt ka-
daver ir bilder som lyfts fram nir arrangorerna vill betona vad
de inte vill kommunicera. En féretagare betonar det sociala och
pedagogiska ansvaret att inte visa fel bild av jakten:

- Framforallt nir sA manga unga sitter och tittar pa Face-
book, sa ska vi ju inte sprida nan skrick, vi ska ju inte visa
fel bild pa vilt eller pa jakten. For jakten ir ju ett kulturarv
vi har och den ska vi ju ocksa forvalta och ge till de yngre.
(Bengt)

Jaktbilder pa sociala medier dr en genre i sig, som foljer sitt eget
narrativ. Méinga bilder ir som vilka naturbilder som helst, vack-
ra fotografier av levande djur och stimningsfull natur. Bilder pa
minniskor i jaktsituationer, kanske pa pass, dr vanliga, likasa den
klassiska trofébilden dir det fillda viltet och skytten star tillsam-
mans. Det finns ocksa en tradition i vissa jaktsammanhang att
ligga upp jaktlagets gemensamt fillda vilt pa parad nir jakten ar
over. Di arrangeras viltet prydligt, de blodiga delarna déljs, och
ibland stiller jaktlaget upp sig bakom for fotografering. Vi deltog
i en sadan jaktparad och kunde observera att det var mycket ar-
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rangerande kring viltet si att det skulle framsta som estetiske till-
talande. »Det ir en hyllning till viltet«, berittade jaktféretagaren
som vi intervjuade i samband med besoket, och arrangemanget
beskrevs som en ritual som poingteras vara vildigt vanlig i andra
delar av Europa men inte lika vanlig i Sverige.

Det ir emellertid inte givet att bilderna pa jaktparaden liggs
upp pa sociala medier da den i mindre utstrickning fokuserar pa
den enskilda jigarens upplevelse eller bedrift. Bilder som liggs
upp pa sociala medier ir ett fotografiskt dokumenterande som
lyfter fram jigarens reflektioner kring upplevelsen dir och da
samt jaktens dramaturgi. Det ir helhetsupplevelser savil som re-
sultatet som dokumenteras. I de fallen ir det jake infor publik,
infor dem som ir bortom jaktvirldens mer slutna triad bestiende
av jaktledare, jagare och vilt.

Kapitlet har belyst jaktens mikropraktiker och dess dramaturgi.
Jaktforetagaren, som oftast ocksd ir den som leder jakten, har
en speciell roll som bide jaktledare och vird for arrangemanget,
men ocksa som ett slags regissor och scenograf for ett drama som
ir minst sagt oforutsigbart. Jaktledarrollen inbegriper en social,
emotionell och moralisk balansakt. Denna balansakt 4r en kom-
petens som i sig sjilv dr intressant att synliggora. Den belyser hur
jagare resonerar, reflekterar, problematiserar men dven legitime-
rar virden och virderingar kring jakt och viltférvaltning. Balans-
arbetet inbegriper flera parter. Vi ser en triadisk relation mellan
jaktarrangdren, kunden/jigaren och viltet. Hir resonerar jaktfo-
retagaren och arrangéren som en moralisk grindvakt som mas-
te balansera kunders forvintningar med djuretiska avvigningar.
Men det finns fler aktorer, ageranden och férhallningssitt som
behover forklaras, rittfirdigas eller fordomas. Bland foretagarna
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sjalva finns en stindig social férhandling om vem som betrak-
tas som serios foretagare och huruvida den personen lyckas ba-
lansera mellan ekonomiska och sociala, kulturella och moraliska
virden pa ett sitt som i det hir sociala ssmmanhanget betrakeas
som acceptabelt eller 6nskvirt. Grindvaktsrollen kan dock vara
utmanande. Bilder och texter frin bide kunder och andra aktorer
cirkulerar pa sociala medier och kan utmana foéretagarnas egen
bild av hur de vill framsta for en bredare allménhet. Att framsta
som serios ar viktigt, vilket vi kommer att visa nirmare i nista
kapitel. Rykten sprider sig snabbt i denna relationella ekonomi.
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KAPITEL 4
Jaktens relationella ekonomi

I foregaende kapitel har vi diskuterat jaktens virden och normer
med betoning pi hur jaktarrangdren agerar som en moralisk
grindvakt. Vi har visat hur jakten iscensitts i den dramaturgi som
sker mellan de tre huvudaktorerna: arrangor, kund och vile. Hir
synliggors de moraliska férhandlingarna kring vem som betrak-
tas som en god kund respektive god foretagare.

Det finns ocksi fler relationer som ska underhallas i en funge-
rande jaktverksamhet, dven bakom den egentliga jaktscenen. Att
ha goda relationer till andra aktorer i jaktvirlden, som andra
foretagare, markigare och medhjilpare, ir grundliggande for
den hir typen av verksamhet. I det hir kapitlet lyfter vi fram
det relationella arbetet och visar hur jaktens socio-ekonomiska
utbytessystem fungerar.

Véanskapsutbyten och tackjakt

Som vi nimnt ir den svenska jakten generellt sett inte organise-
rad som en ordinir marknad. Den traditionella jakten ir organi-
serad i lokala jaktlag som inkluderar markigaren. Om man vill
jaga nigon annanstans blir jigaren oftast inbjuden av personer i
det sociala nitverket, och har man egen mark och jaktmojligheter
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sd bjuder man tillbaka. Mattias beskriver det enkelt som att »om
vi ska bortse frin turismen och pengarna si dr det ju si jakten
fungerar«. Han fortsitter:

- Att min kompis har en jakt i Blekinge dir han kommer
fran och sen bjuder han mig pa vildsvinsjakt och sa bjuder
jag honom hit. Sen bjuder jag nin annan som ... Det ir ju
s& det byggs upp. Och ibland bjuder man varandra for att
man ir intresserad av vildsvinsjakten i Blekinge och nir
man jagat ihop ett par ginger si blir man vinner. And-
ra ir vianner och kdnner varandra sen tidigare och bjuder
varandra for att man ir vinner. Sa det kan bade borja som
vinskap och avsluta som vinskap. (Mattias)

Som vi tidigare beskrivit 4r gemenskaper i jaktlag och vinskaper
viktiga virden i jakten. Men utbyten ir inte helt och hallet vin-
skapsbaserade, i betydelsen att de bygger pi nira sociala relatio-
ner. Jakten kriver méinga hjilpande hinder och tjanster byts mot
tjanster dven i en mer organiserad, om in icke-transaktionell,
ckonomi. En del jakter, s som drevjakter, kriver mycket folk och
hundar. Hundf6rare ir viktiga fér ménga jakter, och ibland ér de
jagare sjilva men lingt ifran alltid. Ibland 4r deras intresse frimst
orienterat mot hunden, och jakten blir ett sitt att trina hundar-
na. Men de jigare som ocksa har hundar stiller ibland upp som
hundfoérare eller hjilper till pa annat sétt i en jake. De fir da ofta
en jakt som betalning. » Tackjakt« ir ett etablerat uttryck for den
hir typen av gavoekonomiskt utbyte.
Markus illustrerar med exempel fran sina drevjakeer:

- Om man di tar exemplet som en drevjakt, som ir lite

storre med omfattande organisation runt omkring, dir ir
det da sa att vi antingen koper in oss pad en mark som vi
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inte sjilva dger och inte sjilva arrenderar, eller sa koper vi
en jakt av en markigare. Oftast 4r markigaren sjilv med,
och han kan ha lite folk som bistar med hjilp av hundféra-
re, och hundférarna stiller upp gratis. De ir glada for att
kunna fi vara ute i skogen med sina hundar. Och prakti-
kanterna och jakteleverna fir en mindre ersittning. Sa att
jag har inte i dagsliget nan anstilld, men man far ersitta
folk som dr med och hjilper till pa lite olika sitt. (Markus)

Som Markus uttrycker i citatet dr det viktigt med nigon form av
kompensation for arbetet - dven om det ar ideellt. Kompensatio-
nen kan vara mojligheten att fa trina sina hundar eller en mindre
ersittning genom tackjake eller en summa pengar.

Vid en direkt fraga kring att byta jakemojligheter, om han aker
och jagar hos bekanta, svarar Jonas s hir:

- Det ir vil sd nir ens hobby blir ens jobb (skrattar lite).
Det forekommer en del utbytesjakt, det gor det. I och med
att jag guidar sjilv och har hundar si miste jag halla hun-
darna i trim. (Jonas)

Hundarna behover trimmas och trinas. Att Jonas hjilper till pa
andra jakter legitimeras av hundarnas behov. Det hir direkta ut-
bytet av tjidnster via hundarna framstills som en etablerad och
legitim utbytesform. Utbytessystemet maste dock ramas in i ett
riattfirdigande resonemang, da det i grunden kan finnas en mo-
ralisk kénslighet i att blanda ihop tva olika system. Det behover
goras tydligt om det handlar om givoutbyten eller ndgon annan
form av kompensation.

Men det ir inte alltid som tackjakter ir den mest limpliga va-
lutan i denna utbytesekonomi. Stefan, som ér jaktforetagare och
verksam i norra Sverige, berittar om olika geografiska forutsitt-
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ningar och varfoér han inte kan ha ett tackjaktsystem av det slag
som ir vanligare i sédra Sverige. Han menar att i hans trakter
finns det nistan alltid tillgéng till bra jaktmark och att de som vill
nistan alltid kan fa mojlighet att komma in i ett jaktlag. Istillet
for tackjakt har han valt att betala medhjilparna i form av lon.

Vi kan tolka Stefans resonemang som att tackjakten fungerar
vil i en formaliserad givoekonomi, dir det inte frimst ir de so-
ciala banden som ér avgorande f6r huruvida man fér tillgang till
jakt eller ¢j, utan om man kan erbjuda en tjinst i utbyte som an-
ses ha liknande virde. Tackjakten ir alltsd ett mer formaliserat
utbytessystem som fungerar dir vinskapsjakten inte ér sjilvklar.

En gavoeckonomi som frimst bygger pi personliga relationer
kraver dock en reciprocitet som kan vara utmanande. Karl, som
bedriver instruktorsverksamhet pa en skyttebana och dven skrid-
darsyr foretagsevent, dgnar sig mycket at jakt for egen del. Nir
han pratar om utbyten inom jakten talar han frimst av egen er-
farenhet som jigare:

- Nu pratar jag om en handfull riktigt goda vinner som jag
har som jag jagar ihop med, och som jag vill jaga ihop med
och bjuder in varann, sidir. Men det ar klart act mycket
handlar ju om att du... Om du bjuder pd en sak ¢ill sex
personer da forvintar du dig ocksa att fa sex inbjudningar
tillbaka. S mycket handlar ju om att skapa jakttillfillen
for sig sjilv ihop med folk genom att man gor det tillsam-
mans hos varandra. (Karl)

Vi fragar Karl om det inte kan upplevas som kravfyllt med ut-
bytesjakten, att man sjilv maste leva upp till att organisera en lika
bra jakt nista ging. » Absolut dr det sd«, menar Karl, och fortsit-
ter att forklara hur den typen av utbyten maste bygga pa vinskap
och lusten att vara tillsammans:
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- Men da kan du inte ligga nit virde i det alltsd. Vi ér ju
goda vinner. Sa att om en har andra forutsittningar in
vad den andra har... Ja, men da kan man inte sta dir och
sdga att: »Ja, men du, den hir jakten var for billig.« Det
funkar ju liksom inte. For att alla har olika férutsittningar.
Det handlar ju om att man fakeiskt trivs i varandras sill-
skap. (Karl)

Resonemanget visar pa en form av griansarbete, det vill siga att
grinserna mellan olika utbytessystem inte ir givna eller sjilvkla-
ra for alla utan maste verbaliseras och pa olika sitt papekas och
riatefardigas. Karl uttrycker en viss indignation 6ver personer som
inte forstar att det dr en moralisk reciprocitet som giller i vis-
sa sammanhang och inte en virdering av kvalitet. Citatet dr en
markering av grinserna mellan en transaktionell ekonomi och en
gavoekonomi samt att den fina grinsen diremellan inte bor 6ver-
skridas. Vi bor inte tala i termer av monetirt virde nir vi pratar
om relationer, lyder sensmoralen.

Gavoutbyte eller transaktion?

Det moraliska grinsarbetet och de normer som giller f6r vin-
skapsutbyten, men dven for annan reciprocitet, blir tydligast da
nigon Overskrider de sociala och moraliska grinsdragningarna
och pa si vis utmanar etablerade normer for olika socioekono-
miska utbytessystem.

Markus resonerar om hur kinsligt det blir nir pengar kommer
in i den moraliska sfiren och hur pengar kan hota sociala rela-
tioner:

— Detir en av de svira bitarna. For alla samarbeten och all

verksamhet man gor i samarbete med néin kriver ju en ni-
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gorlunda kontinuerlig kontakt och dialog. Det ir ninting
som kan bli svirt emellanit nir man har ett brett utbud
och méinga marker och si. Att underhalla de hir relatio-
nerna... si att absolut, det ir vil en av de storsta svarighe-
terna i den hir branschen, skulle jag siga. Och det finns ju
som sagt en ganska stor konkurrens bland vissa jaktformer
och vissa jakter. Och det r litt att man tappar samarbeten
om man inte underhaller kontakterna.

- Har du varit med om att det varit spinningar eller konflikter
i ndn av de relationer som du haft med olika parter?

—Jo, det har jag. Och jakt ir ju generellt ninting som ar
ganska kinsligt... och nir du gor det kommersiellte. Men
jakten ir ju nanting som ir en livsstil for manga, heligt pa
nat vis. Alltsd det dr sa otroligt viktigt for en jigare att...
ja, att ha kontroll 6ver sin mark, och att veta att det skots
som det ska. Nir man sen di borjar blanda in pengar i
arrenden, s blir det ju 4nnu mer kinsligt... Som i alla
branscher sd ir pengar ninting som tyvirr férstor minga
relationer nir folk inte kommer 6verens, eller om man
inte har gjort tydligt frin borjan vad som giller, och kan-
ske skrivit ordentliga avtal sinsemellan. S3 att det ir just
det med att bibehalla relationer som ju r otroligt viktigt.

— Hur kan det ta sig uttryck?

- Jag har varit med om dir en markigare arrenderar ut
nin mark, eller ett hign, och sen si ser han att »oj, vad
mycket kunder de fir« och »0j, vad det gir bra«. Och sen
tycker de att »ni, men fasen, det hir skulle jag kunna gora.
Jag behover ju inte dem«. Och sen sa tar det samarbetet
slut. For att de da vill férsoka skapa nanting liknande sjil-
va. (Markus)



Aven Linda berittar om en situation dir hon férlorade en moj-
lighet till inkomst eftersom hon konkurrerade med ett lokalt ut-
bytessystem:

- Jag skulle fi en forfrigan fran ett jaktlag soderut som
vill kopa jakt av mig, men s visar det sig sen istillet att en
av dem fick tag pd en man hir i grannbyn, dir han bodde
forut, och si fick de ju komma upp och jaga gratis istil-
let. Och de fick sen dka ner och fick jaga lite vildsvin, s
dir rok liksom min kontakt in i det jaktlaget. Men det ir
inget man kan... just i de hir utbytesjakterna, det ir ju
ingenting man kan riktigt komma &t. Men det ir ju ocksi
ménga som kommer upp och jagar, vad ska jag séiga, svart-
jagar, jaktlaget siljer jaktvecka till ett gdng andra och si
tar de svarta pengar si de kan renovera jaktstugan eller ...
(Linda)

Det verkar vara en héirfin grins kring vad som ir moraliskt ac-
ceptabelt. Det etablerade utbytessystemet med tackjakt eller vin-
skapsjakt blev i det hir fallet en konkurrent till en affirsmissigt
bedriven verksamhet. Linda forsoker pa olika sitt sikerstilla att
grinsen diremellan bevaras, exempelvis genom vissa forhall-
ningsregler. Hon ber numera uttryckligen sina anlitade guider
att inte agera illojalt genom att locka kunderna 6ver till den egna
verksamheten och guida p egen hand.

Vad vi har illustrerat ovan dr de moraliska grinsarbeten som
karaktiriserar jaktens utbytesrelationer. Jaktféretagarna har mark-
nadsmissiga formella relationer med kunder, anstillda och leve-
rantorer. Som kommersiella aktorer navigerar de emellertid pé ett
falt som traditionellt sett inte priglats av marknadsrelationer utan
av mer eller mindre informella utbytesrelationer. Att underhalla
relationerna blir darfor av stor vike, i synnerhet da grinserna mel-
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lan siljare och kunder i jaktvirlden generellt sett ir pords. Man
skiftar roller, men relationerna dr 6verlag nira.

Eftersom Sverige ir ett litet land, och de kommersiella akto-
rerna relativt fi i forhallande till jaktverksamheten overlag, gar
rykten snabbt. De som inte skoter sig, som exempelvis inte klarar
av att skifta mellan sina roller pa ett godtagbart sitt eller som helt
enkelt inte anses gora ett bra jobb med jaktarrangemanget, far
snabbt diligt rykte. Oavsett hur paketerad jakten ir, det vill siga
om kunderna skoter sig mer eller mindre sjilva, krivs det mycket
arrangemang for att bana vig for en god jakt. Eftersom allt byg-
ger pa nira relationer, bide mellan kunderna och mellan kunder
och jaktarrangor, si dr det en socialt sett kinslig verksamhet:

- Om nén ringer runt och funderar p3 att dka upp il ett
av vara stillen och jaga och vill anlita oss. S& ringer man
nin dir uppe: » Vilka ir det dir da?«»Ja, men dem kan du
inte dka till... vad du dn gor, i det dir omradet, dir funkar
ingenting.« DA ir det ju kort. Och idag med sociala medier
och allting, allesd det dr... Du far inte misslyckas, du far
inte misslyckas pa det sociala planet. Det miste fungera.
Du kan ligga ner hundratusentals kronor pid missor och
marknadsforing, men misslyckas du dir si dr det... D4 har
du slingt bort de pengarna. (Stefan)

»Du far inte misslyckas pa det sociala planet«, siger Stefan. Han
uttrycker med emfas hur viktig den relationella ekonomin ir.
Men vi har ocksi sett hur komplex den ar och att det inte ar helt
enkelt att navigera i detta system.

Vinskapsjakten, tackjakten och den kommersiella jakten repre-
senterar olika socioekonomiska utbytessystem, med olika normer
kring vad som betraktas som en limplig valuta f6r en tjinst — om
det ska vara en gentjinst eller en monetir kompensation. Vi har
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illustrerat hur grinserna mellan systemen uppritthills pi olika
sitt. En del av vara foretagare hinvisar till skatteregler och be-
rittar hur de gor for att skilja sina privata relationer i jakten frin
foretaget, men det ir inte den typen av formell grins som fram-
stills som problematisk eller utmanande for foretagarna. Vad
som forhandlas om, det vill siga vad som talas om i termer av vad
som bor eller inte bor goras och vad som anses vara normalt eller
avvikande, handlar snarare om vad som ir moraliskt acceptabelt
eller ¢j, och vad som forvintas i olika situationer och samman-
hang. Aven om utbyten sker inom den formella ekonomin, inom
Skatteverkets legala ramar, finns dilemman som maste beaktas.

Den hir typen av grinsarbete eller sociala férhandlingar kring
socioekonomiska utbyten ir vad den amerikanska sociologen
Viviana Zelizer har kallat for »relational work« (Zelizer, 2005,
2013). Begreppet ir inte helt dversittbart till svenska da det inte
enbart handlar om relationsarbete i vardaglig mening, det som
vi ofta tinker pa i termer av att underhilla eller »jobba med re-
lationer«. »Relational work« i den teoretiska bemirkelsen 4r ett
relationellt gransarbete kring olika socioekonomiska utbytessys-
tem. Det innebir att det finns socialt skapade, mer eller mindre
etablerade, normer kring vad som anses vara ett passande utby-
tessystem for olika sociala relationer eller system av relationer.
Exempelvis utgors utbyten mellan vinner, vintjinster, oftast av
ett reciprokt férhallande som regleras moraliskt. Har du givit en
giva i form av en vintjinst kan du oftast férvinta dig en tillbaka.
Pi s vis byggs och befists relationer. Nir det giller personliga
relationer dr den hir typen av reciprocitet ofta outtalad, dven om
det ibland férekommer att det uttalas ett slags mattstock for vad
tjanster ar virda. Det kan vara att tva personer kommer 6verens
om att »om jag hjilper dig med detta, si kan du...«, det vill siga
om jag far lana din bil nu s matar jag dina katter nir du aker pa
semester.
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Ibland kan det vara s enkelt dven i den virld vi hir beskriver.
Men det ir inte alltid givet vad olika tjinster har for virde, eller
om de ingar i en informell gavockonomi eller en transaktionell
ekonomi. Enkelt uttryckt krivs det ett stindigt pigiende arbe-
te kring de hir grinserna - dirav Zelizers begrepp »relational
work«. Nir vi i den hir boken resonerar kring »den relationella
ckonomin« sa inbegriper det inte enbart att relationer anses vara
viktiga, som i det vardagliga »relationsarbete«, utan att det finns
ett komplext system av olika utbytesformer som ibland samver-
kar, ibland krockar.

Det ir vanligt att vi tinker oss att vintjinster och givoutbyten
enbart hor till den informella och privata sfiren, och att det mer
sker undantagsvis i formella och reglerade sammanhang, som i
arbetslivet. Forskning om gavoekonomier visar att uppdelningen
sillan ser ut si (Andersson Cederholm & Akerstréom, 2016; Sca-
raboto, 2015; Williams, 2008). Givoekonomiska utbyten fore-
kommer i alla ssmmanhang och vivs mer eller mindre in i en mer
formell ekonomi. Arbetskamrater hjilper varandra bortom vad
som krivs enligt arbetsbeskrivningen, och i hela det spektrum
som man brukar kalla f6r »socialt nitverk« ingar det informel-
la, icke-monetira utbyten av exempelvis kunskap och kontakter.
Ibland kommer detta arbetsplatsen eller verksamheten tillgodo,
men ibland 4r det mest den anstillda sjilv som drar nytta av det
och som tar med sig sitt nitverk eller sociala kapital vid anstill-
ningens slut.

Sammanfattningsvis kan vi betrakta givoekonomiska utbyten
och formella, marknadsekonomiska, som tvé olika utbytessystem
som bade existerar parallellt och samverkar. Vad som ir relevant i
det hir sammanhanget ir att det konstrueras grinser mellan sys-
temen samt att de regleras genom olika normsystem i vardagliga
interaktioner. Det hir grinsarbetet kan illustreras genom enk-
la moraliska uppmaningar i likhet med att »affiarer och vinskap
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inte ska blandas ihop« eller genom férestillningar om det olimp-
liga i att ekonomiska transaktioner styr, eller ens blandas in i,
nira och intima relationer.

For vara jaktforetagare blir det tydligt nir vinskapsjakten
regleras enligt andra normer 4n den kommersiella jakten. Grin-
serna ir dock inte givna, vilket vi har sett ovan. De maéste re-
dovisas for, forklaras och rittfardigas. Moralisk upprordhet in-
finner sig nir grinserna 6verskrids. Men det kan ocksa bli sa
att det blir en »mismatch« eller icke-overensstimmelse mellan
de olika systemen. Ett exempel dr det som Linda beskriver, dir
vinskapsutbytessystemet utnyttjades pa si vis att hon upplevde
sig bli utkonkurrerad av detta system. Men da vinskapsjakten
formellt sett inte dr kommersiell 4r det svérare att stilla ndgon till
moraliskt ansvar fér att »sno« kunder. Vad Linda ocksa antyder
ir att det finns oseridsa aktorer som kapitaliserar pa vinskapssys-
temet och blandar in pengar som utbyten, men helt informellt.
Det socioekonomiska grinsarbetet blir oftast synligt férst nir de
osynliga, eller snarare outtalade, grinserna overskrids.

Studier om givockonomiska utbyten betonar att principen
bakom gavoutbytet, till skillnad frin en rent transaktionell re-
lation, ir att bygga och uppritthélla relationer (Cheal, 1988;
Godbout, 1998). En av de mer intressanta aspekterna av denna
omsesidighet ir att givor, till skillnad frin marknadsutbyte, bara
fungerar om de underliggande reglerna inte formuleras (God-
bout, 1998). Ett utbyte av tjinster kan aldrig formuleras som en
skyldighet, i enlighet med givans implicita norm. Du bér inte
oppet kriva att en giva atergildas, eftersom givans magi — dess
relationella kraft — da gir férlorad. Aven om 6msesidighet och
vinskapsutbyte ir vanligt forekommande i en formell arbetsmil-
jo forblir de dolda, eftersom de just tillhor det outtalades sfir.
Det dr darfor den moraliska upprordheten kan bli si stor nir en
jdnst inte dtergildas, vilket exempelvis Karls forsiktighet vitt-
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nade om, nir han berittade att han inte ville tacka ja till allefor
manga bjudjakter eftersom han da ocksa forvintas bjuda tillbaka.
Om han inte har den méjligheten kan han inte heller tacka ja till
tér manga jakter.

Vin, kund eller bade och?

Utbytessystemen representerar olika slags relationer dir aktorer-
na har olika roller. Men rollerna 4ndras ibland och en kund blir
en vin, en vin blir en kund, och vinner kan komma 6verens om
ett mer formellt utbyte 4n enbart en vintjinst. Det hir kan 4nd-
ras frin en situation till annan, fran ett jaktarrangemang till ett
annat.

Linda berittar om kunder som blivit hennes vinner. Det blir
uppenbart i hennes redovisande resonemang att det inte dr helt
enkelt att dra grinsen mellan en personlig och en kommersiell
relation:

- Jag har manga som kommer tillbaka. Manga har ju blivit
(skrattar till) riktiga vinner ... de dr som ... man vill ju, att
om man ska ha det som professionell verksamhet s gar
det inte att bli kompis med gisterna. Med vissa har det
blivit s& att de 4r vinner till bide mig och hela min familj
nu. Men dven andra som viljer att komma tillbaka... si
jag har minga dtervindande kunder.

— Men var gir grinser for att de dr kunder eller vinner da
egentligen?

- Ja, alltsd vinner det ir vil egentligen nir jag inte kan
ta betalt riktigt nir de kommer, dirfor att jag blivit bjuden
till dem ... Alltsa till deras sommarvilla och tagit med hela
familjen och di ir de ju inte lingre kunder, dé ir de inte
lingre gister kinner jag, utan da ordnar jag for att komma
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forbi det hela (skrarzar tll). For jag maste sjilv vara guide
och tjina pengar under hogsisong, si vid tva tillfillen har
jag faktiskt kommit f6rbi det genom att jag fortsitter att se
till att de fir en bra mark och ett bra boende, och sen har
jag ordnat en annan guide till dem. (Linda)

Generellt sett dr de nira relationerna i jakten - oavsett om det ar
med kunder eller jaktvinner - dterkommande i féretagarnas be-
rittelser. Ibland har man kunder som i stort sett skoter sig sjilva.
Som vi visade tidigare ir det inte ovanligt med grupper av kunder
som ir bekanta sedan lang tid tillbaka och regelbundet jagar till-
sammans och vill odla sin gemenskap. Det kan exempelvis vara
foretagskunder. Karl berittar att det kan vara allt ifrin den loka-
la rérmokarfirman till banker, iven om han menar att bankerna
verkar vara 6verrepresenterade bland féretagskunderna.

Det ir inte ovanligt att samma kund - som representerar och
organiserar ett jaktging — aterkommer, ibland flera ar. Karl be-
rittar att en kund som koper en jakt av en arrang6r i nirheten
av hans verksamhet har gjort det i 277 ar. Kunden har sagt till ar-
rangoren att han inte ens behover fraga vad han 6nskar utan, som
Karl citerar: »Jag vill ha de hir tva dagarna som jag har kopt varje
ar, tills dess att jag sdger till.« Karl r sjilv imponerad av arrango-
ren som »lyckas silja ssmma produke... liksom 27 ganger«.

Vad det hir visar dr kanske ett extremt exempel pa en lingva-
rig kundrelation, dir 6verenskommelsen dr underférstidd. Den
ir tagen for given da relationen ir si etablerad. Exemplet visar
ocksd en annan dimension, nimligen den relativa slutenheten i
vissa delar av den kommersiella jakten. Hir finns ett socialt nét-
verk med personer som ingér i samma krets av vinner och bekan-
ta, ofta affirsbekanta. Det ir dock inte en vinskapsjakt eftersom
kunderna betalar for jaktarrangemanget. Den hir typen av ar-
rangemang ir ofta paketerade och boende, miltider och guider
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ingar. Det som skiljer dem fran 6vrig kommersiell jaktturism ér
att de inte riktar sig utit. Jakten marknadsfors inte pi en 6ppen
marknad, utan i en ganska sluten social krets.

Det hir ir yteerligare en variant av socioekonomiskt utbyte.
Det ir visserligen en paketerad, tjinstefierad form av jaktturism
med en prislapp - som oftast ir ganska hog d4 méinga av de hir
jakterna med etablerade kunder som bjuder affirsbekanta be-
skrivs som exklusiva — men relationen mellan féretagare och
kund kan pa sitt och vis liknas vid en vinskapsrelation, och jak-
ten far karaktiren av ett givoekonomiskt utbyte. Nar marknads-
féringen utét ir nistan obefintlig, som i exemplet Karl ger, skulle
formen av utbyte kunna beskrivas som en informell marknad,
eller halvmarknad. Aven om det finns en éverenskommelse om
ett monetirt utbyte ir relationerna inte enkom transaktionella.

Jakten tycks biddda for nira relationer, vilket minga av vira
foretagare beskriver. Virdet i jakten fo6r den som jagar ér till stor
del gemenskapen. De traditionella jaktlagen erbjuder mojlig-
heten till en sddan gemenskap. Men iven i den kommersiella
jakten ir gemenskapen viktig, d4 manga jaktkamrater koper en
jakt tillsammans for att jaga och kunna umgas eller ibland, lite
mer instrumentellt, for att odla ett socialt ndtverk eller skapa
fortroende for affarsuppgorelser.

En mer marknadsorienterad form av gemenskap ir kundklub-
bar. En del jaktféretagare har etablerat kundklubbar dir med-
lemmarna mot en avgift far olika erbjudanden till jaktarrange-
mang. Det ir en kommersiell form av gemenskap, dir kundrollen
gors personlig och relationen till verksamheten férvintas bli mer
nira, for att skapa kundlojalitet. P4 manga sitt kan kundklub-
ben liknas vid det traditionella jaktlaget men i en kommersiell
tappning.

Den kommersiella jakten kan ocksa skapa gemenskap for dem
som inte upplever att de har mojlighet att ta sig in i de traditio-
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nella jaktlagen. Sociala gemenskaper har ocksi grinser, mer eller
mindre porosa, dir en del upplever sig vara inneslutna och har
del i gemenskapen medan andra kinner sig uteslutna. Nagra av
de kvinnor vi intervjuat, bade foretagare och kunder, har upp-
levt att de inte kint sig hemma eller har haft svirt att ta sig in
i etablerade jaktlag pi grund av att de varit kvinnor. En jigare
som vi triffade pa en jaktkurs berittade hur hon f6rs6kt komma
in i lokala jaktlag men upplevde att hon inte kinde sig vilkom-
men. Den kommersiella jakten blev da en mojlighet for henne att
triffa andra jigare som inte kinde varandra frin bérjan, menade
hon. Det finns andra grupper 4n kvinnor som kan ha svérare att
komma in i jaktlagen. En foretagare berittar hur han fate alle fler
kunder som inte dr fodda i Sverige, och som inte har nigon for-
ankring i den svenska allmogejakten eller har nagra sociala kon-
takter med jdgare i Sverige.

Marknadsrelationer, som inte ir lika socialt tita som vin-
skapsrelationer, tycks siledes vara en mojlighet f6r dem som inte
ingar i den traditionella gemenskapen. Anna uttrycker det sa hir
om den kommersiella jaktens virde och hur hon menar att den
kan fungera introducerande:

- Bara ordet jaktturism gor att manga backar tillbaka och
liksom ryggar och tycker att, nej, men det ska man inte
halla pd med, och halla pa att tjina pengar pa jakten...
Det finns jittemanga fordelar for ate dir kan vi f in de dir
minniskorna som ir lite sugna pa och vill veta vad jake ir,
men som inte har tillgdng till egen mark. De kanske bor i
storstiderna, vet inte hur man ska komma iging, hur ska
man borja? Man kanske har tagit sin licens, man har exa-
men och skaffat licens, men sen di? Kan de fa dka till en
gard i Dalarna och fa sitta i skogen och stirra i tva dagar ...
och betala en slant? D4 ir vil det jattebra introduktion till
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att vistas utomhus i skogen. Och da kinner jag, da har ju
jaktturismen ett otroligt stort virde. (Anna)

Samverkan med andra aktérer

Jaktens relationella ekonomi bestar av en mingd olika relationer
- foretagare, medhjilpare, anstillda, leverantorer och kunder. En
del relationer ir transaktionella, en del ir gdvoekonomiska. Men
det finns ocksa fler aktorer som har stor betydelse for verksam-
heten och f6r jakten generellt sett. En sidan aktor 4r markigande
grannar.

Relationen till grannarna péiverkas i hog grad av huruvida
grannen ocksa ir jigare eller ¢j. Om markigaren ocksa ir intres-
serad av viltet kan en konkurrenssituation uppstd. Om grannen
inte ir intresserad av att jaga viltet kan grannen ha ett intresse
av att samverka kring viltet. Konkurrenssituationen kan ibland
leda till tystnad och en avvaktande héllning, ibland till en inten-
siv forhandlingssituation. Mattias beskriver hur relationen med
en granne utvecklades 6ver tid, dir grannen fran borjan enbart
hade ett privat intresse for jakten, som sedan utvecklades till ett
kommersiellt intresse, vilket gjorde att konkurrensen om viltet
drevs till sin spets. I det hir fallet var det rabockar som gickade
de bida markigarna och drev dem till férhandlingsbordet:

-1 bérjan var det ju det att han inte ville att jag skulle
skjuta for han ville skjuta den sjilv si klart. Privat. Men
nir han sen borjade silja sa var hans kund d pa den sidan
grinsen och min kund var pa den andra sidan grinsen, det
var ju fortfarande jakt pa vem som fick den. Om det ir en
stor bock si pratar vi alltsd mellan 50 och 70000. S om
den gir nagra millimeter pi den eller denna sida (skrazt),
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det ir ju ritt stora pengar! Men nu det sista... det ir ju
andra, tredje aret vi gir in pa... for vi har ju alltid diskus-
sioner om det innan jakten bérjar, att »den skjuter vi men
den skjuter vi inte«. Sa att det inte blir den hir hetsen att
skjuter inte jag s skjuter han. Si det ir vi 6verens om. Sen
ir vi inte alltid 6verens om hur ... vi kan diskutera och jag
tycker att vi ska skjuta den och han tycker det inte ... men
innan jakten borjar den 16 augusti s ir vi 6verens. Vi far
ge oss ibland och si. Men nu de sista dren si har det gitt
s langt att vi diskuterat »ah, men den bocken har gitt
70 procent inne pi ditt, och nista 4r ir den mest inne pa
mitt«. Och si gor vi den dealen att vem som skjuter den ar
ointressant, antingen skjuter hans kund den eller sa skjuter
min kund den, det ir slumpen som avgér. Men vi har gjort
upp innan iven ekonomiskt. Si i fjol skot vi tva bockar,
och jag och min kund skot bigge. Sa fick jag en faktura
fran grannen. Si da blev det inte den hir hetsen. Sa vi har
ju det dir langsiktiga tinkandet och samarbetet. (Mattias)

En del grannar ér sjilva jigare, som i situationen ovan, eller upp-
later sin mark for jakt. Andra ir inte sjilva alls engagerade i jakt
eller viltférvaltning. Relationerna till markigare kan vara utma-
nande pa flera sitt. Det behover inte bara vara att ett atravirt en-
skilt vilt blir grannens kap, utan att ett forsok till viltforvaltning
frin ena parten omintetgors av den andra.

En av jaktforetagarna beskriver situationen sa hir:

- Det ir skitsvirt det hir ... Normalt sett om du tittar runt
om i Sverige, s& markigare kanske har 100 hektar till sin
gard, eller 300. Eller i bista fall 1 0oo hektar. Si gir man
samman néigra grannar och sen bildar man ett jaktskotsel-
omride. For da kan vi gora skillnad. Och si finns det en
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uppsjo av sina hir omraden, som ticker egentligen hela
svenska riket. Men det ir jittesvart som liten markigare.
Om du ir en liten markigare pa 300 hektar och du tycker
att »nu ska jag viltférvalta si jag skjuter inte den dir kon
som jag har sett hir nu i tre veckor«. Ja, nista vecka gar
den over till grannen och blir skjuten istillet. (Jonas)

Det finns ocksd ett annat slags utmaning, och det ir att vissa
djur anses vara skadedjur for markigaren. Om inte markigaren
sjalv dr intresserad av att jaga eller arrendera ut marken for jake
kan i sa fall viltet bli féremal for en intressekonflike. Ett sadant
exempel dr vildsvin. Under senare ar har vildsvin i allt hogre grad
borjat ses som ett skadedjur. Antalet djur har 6kat drastiske fran
ett fatal djur i borjan av 1980-talet till 6ver 300 000 djur under
2020-talet, for att sedan fluktuera nagot. Antalet viltolyckor samt
jordbruksskador anses ha 6kat betydligt (se exempelvis press-
meddelande Naturvirdsverket 2024-07-03 i referenslistan).

En del av de foretagare vi pratat med berittar om hur de gor
i ett praktiskt relationsarbete for att bibehalla goda relationer
med grannar, i synnerhet om intressekonflikter mellan jigare och
markigare blir patagliga och till och med riskerar att eskalera till
en konflikt. Niklas berittar om sadana situationer, dir han for-
sokt forebygga genom att hjilpa till:

Jag har grannar som till exempel, »4h, nu har grisjivlarna
bokat upp hela min plantering«. Jag fingar upp det pa so-
ciala medier, ser att folk skriver det. D4 ringer jag ju upp
vederborande direkt och siger: »Men oj, vad trakigt det
hir var. Kan vi hjilpa dig att plantera om dem?« (Niklas)

P4 myndighetsniva har problematiken uppmirksammats. For att
oka jakttrycket har sdvil myndigheter som Svenska Jigareférbun-
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det vidtagit atgirder. Livsmedelsverket och Jordbruksverket har
exempelvis lanserat ett atgirdspaket som gar under namnet Ez
kraftfullt vildsvinspaket, och de forsdker med olika dtgirder att un-
derlitta for jagare att distribuera och silja vildsvinskott (se linkar
i referenslistan). Man vill med andra ord att skadedjursstimpeln
ska forsvinna och att vildsvinet istillet ska ses som en livsmedels-
resurs. Jagareférbunden har lanserat »Vildsvinskollen«, som ar
ett system for samverkan dir markigare snabbt ska kunna fa
hjilp av jigare med avskjutning om de har problem med vildsvin
som bokar sonder deras marker och iter grodorna.

Det hir ar olika fall av samordnade insatser. Ett skolexempel pa
en samverkansinsats dr bekimpningen av ett utbrott av afrikansk
svinpest fran hosten 2021 till viren 2022 (se ldnkar i referenslis-
tan). Vid tvd olika tillfillen lyssnade vi till foredrag om hur be-
kimpningen gick till. Det ena tillfillet var vid Naturvardsverkets
konferens da foretridare for Jordbruksverket, som var ansvarig
myndighet tillsammans med foretridare f6r Sveriges veterinir-
medicinska anstalt, SVA, samt foretridare for en av kommuner-
na i omridet tillsammans med Svenska Jigareférbundets ansva-
riga jaktvardskonsulent berittade om forloppet och hur utbrottet
med samordnade insatser kunde stoppas. Det omrade i Fagersta
och Norbergs kommuner i Vistmanlands lin som bedémdes vara
utsatt for smitta var drygt 6oo kvadratkilometer stort (fér mer
detaljer, se Lansstyrelsen Vistmanland). Vid det andra motet, i
november 2024, var det enbart den ansvariga jaktvardskonsulen-
ten, inbjuden av Jigareférbundet Skane, som presenterade insat-
sen for att stoppa utbrottet.

Vi kommer hir att beskriva observationen fran det andra mé-
tet, for att illustrera en speciell samverkansinsats men dven den
samverkanstradition som finns mellan ideella aktorer och myn-

digheter.
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Jaktvirdskonsulenten talar i en aula pa en skola, med cir-
ka 35 medlemmar frin de lokala jigareforbunden. Under
tva timmar berittar han sakligt och detaljerat om insatsen.
Icke desto mindre framstills scenariot med en lagmild dra-
maturgisk nerv. Han borjar med den 6desdigra dagen da
ett upphittat kadaver visar positivt provsvar. Powerpoint-
bilderna visar 400 jigare samlade i en gymnastiksal i en
skola i Fagersta, ssmmankallade frin ett antal lokala jake-
lag. Uppslutningen ir omedelbar och stor. Efterféljande
dagar soker so0 jigare i omradet, letar kadaver for prov-
tagning och avlivar ett antal vildsvin. Inom kort sitts sju
mil stingsel upp.

Konsulenten beskriver forloppet, dag fér dag, och be-
tonar viljan hos si manga jigare att stilla upp - snabbr,
ihdrdigt och tdlmodigt. Det tar dock lingre tid in vad man
forst trodde. Efter den mer akuta fasen engagerades jigare
i att fortsitta soka efter vildsvin och kadaver. Det var forst
i mars 2022 som det sista smittade vildsvinet hittades.

Jagarna stillde upp utan vetskap om nigon ersittning.
Sa sméningom, fortsitter jaktvirdskonsulenten, fattades
beslut frin Jordbruksverket om att de jigare som arbetade
med utbrottet skulle fi ersittning. Nir man insig att det
hir skulle kriva stora insatser behévdes det bara ett snabbt
telefonsamtal med ansvarig pa Jordbruksverket for att fat-
ta beslut. Icke desto mindre var frigan om ersittning lingt
ifran sjilvklar, forstdir man av hans beskrivning - varken
att jigarna, som ideella aktorer, skulle fi ersittning eller
att de skulle vilja s6ka ersittning. I nuliget, fortsitter han,
vilket 4r november 2024, har lingt ifran alla sokt ersitt-
ning. Man forstar att lingt ifran alla jigare forvintade sig
nigon monetir kompensation, trots den stora insatsen
som krivde mer uppoffring 4n den egna fritiden. Jake-



vardskonsulenten lyfter fram fler exempel pa det frivilliga
engagemanget och viljan att stilla upp: Lokala handlare
och andra verksamheter i Fagersta levererade gratis mat
till jagarna och personalen frin SVA, kadaverpatrullen,
stingselgruppen och andra som arbetade med insatsen
nimns ocksi. Ett foretag som tillverkar ammunition
skinkte 18 kartonger med patroner, virda ett sexsiffrigt
belopp. (Filtdagbok)

Vad som framférallt betonas under denna presentation ir det vil
fungerande samarbetet mellan ansvariga myndigheter och Svens-
ka Jagareforbundet, och bland jigarna sjilva. Vi har dven hort
andra ansvariga foretridare for de olika organisationerna beritta
om utbrottet, dir de inte nog har kunnat understryka det goda
och vilfungerande samarbetet. Att man dessutom lyckades be-
kimpa utbrottet si att omradet inom en kort tid kunde forklaras
smittfritt forstirkte den bilden. Vi har uppfattat en stolthet 6ver
hur vil alla inblandade lyckades med sitt uppdrag, men samtidigt
finns en underton av positiv 6verraskning som kan forstas i re-
lation till andra férekommande berittelser om samverkan. Det
finns manga berittelser om relationer inom jakt och jaktforvalt-
ning som inte fungerar si vil — med konflikter, lasta positioner
och upplevd byrakratisk troghet. Mot denna bakgrund fungerar
exemplet med svinpestutbrottet som sedelirande.

Alarmerande rapporter om det 6kade antalet vildsvin, med
trafik- och jordbruksskador som f6ljd, samt utbrottet av afrikansk
svinpest, visar hur ett enskilt vilt kan skapa bide spinningar,
konflikter och samverkan. Det finns flera exempel pa djur som
orsakar spinningar mellan olika aktorer. Rovdjur hér till en spe-
ciell kategori, med vargen som kanske det mest kontroversiel-
la. Vargfragan kan visserligen forena dem med samma intressen
men har ocksa en stark politisk laddning som polariserar stad och
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land (Eriksson, 2017; Greider, 2004; Peterson et al., 2019; Sko-
gen & Krange, 2020). Om man bor i ett rovdjursomrade eller ¢j
har stor betydelse for vilken instillning man har till varg (Danell
& Bergstrom, 2010/2018). Rovdjursférvaltning ér ett exempel pa
hur jakten synliggor spinningar av ideologisk och politisk natur.
Synen pa rovdjur visar jaktens djupt férankrade sociala och kultu-
rella betydelse i Sverige, sirskilt bland landsbygdsbefolkningen.

Jaktens relationella ekonomi bestar av flera samverkande utby-
tessystem, vilka kan beskrivas i tre huvudtyper. Den forsta ir
vanskapsbaserad reciprocitet, som oftast relateras till lokala jakt-
lag. Den bygger pa en upplevd gemenskap och en moralisk reci-
procitet. Blir man bjuden pa jakt bjuder man tillbaka. Den andra
typen dr en mer uttalad 6verenskommen tackjakt, dir exempelvis
hundforare eller andra som hjilper till med en jakt blir bjudna pa
en jakt. Man skulle kunna beskriva den som formaliserad, dven
om det dr en form av icke-monetir ekonomi. Den bygger pi ett
etablerat, mer eller mindre uttalat system av tjinster och gen-
tjanster. Den tredje varianten, och den som oftast ses som den
allenaradande om vi talar om foretagande och formellt arbete,
ir en marknadsekonomisk, transaktionell ekonomi, dir tjinster
virderas i pengar. Ett annat sitt att beskriva de hir huvudtyperna
ar ett se det som ett kontinuum, dir vi i den ena dnden har utby-
ten i nira relationer, som sedan gradvis 6vergar i mer formalisera-
de utbyten och reciproka férhallanden, till en rent transaktionell
monetir ekonomi i den andra dnden (jfr Andersson Cederholm
& Akerstrom, 2016).

Dirutover har vi svarplacerade varianter, som de nitverksba-
serade jakterna vars kunder tillh6r en relativt sluten krets - de
marknadsfors inte heller utat. Icke desto mindre ror det sig om
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en kommersiell jakt, och i vissa fall exklusiv i dubbel bemirkelse.
Den ir bade sluten och dyr. Det sociockonomiska grinsarbetet
uppritthéller skillnaderna mellan olika virdesfirer och utbytes-
system, och vigleder de engagerade aktorerna kring vilka normer
som giller. Ibland suddas grinserna ut, och vi har sett hur det
kan uppstd en icke-6verensstimmelse di nigon exempelvis vill
skaffa fordelar pa andras bekostnad, eller inte kinner till vad som
forvintas.

Var illustration av jaktens relationella ekonomi dr ocksa en
illustration av jaktens moraliska ekonomi. Jakten befinner sig i
skirningspunkten mellan en marknad och en icke-marknad, dir
en mingd etiska och moraliska dimensioner finns nirvarande
pa ett hogst patagligt sitt. Det betyder inte att aktorerna pi den
hir arenan - jigare i olika roller och andra centrala aktorer inom
jakten — behover vara mer moraliska an andra marknadsaktorer.
Begreppet belyser snarare hur moraliska och ekonomiska virdes-
farer ir inflitade i varandra och hur ekonomiska 6verviganden
och utbyten karaktiriseras av ett livligt grinsarbete med stindi-
ga redovisningar kring vad som ir limpligt eller inte lampligt,
bra eller diligt. Den moraliska dimensionen i den hir typen av
ckonomi blir tydlig inte enbart mellan arrangdrer och kunder,
utan ocksd vid samverkan mellan jigare och 6vriga aktorer, som
grannar och myndigheter. De konflikter och samarbeten som hir
aktualiseras visar att jaktens relationella ekonomi bygger pa en
resurs som ir allmin. Det blir extra tydligt nir det ror sig om
vilt som bide har status som ett attraktivt jaktbyte och som ett
skadedjur, och i innu hogre grad vid en akut insats som utbrottet
av afrikansk svinpest. Att viltet mar bra och att viltforvaltning-
en fungerar blir d4 uppenbart ett gemensamt intresse. Jaktens
ckonomi karaktiriseras siledes av stindigt nirvarande moraliska
dimensioner som flitas in och inverkar pa interaktionen mellan
aktorerna.
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KAPITEL §
En sdregen produkt

I foregiende kapitel har vi visat jaktens relationella ekonomi och
hur grinser mellan olika utbytessystem bade uppritthalls och
suddas ut - det vi kallat for grinsarbete. I det hir kapitlet foku-
serar vi mindre pa relationernas karaktir och grinserna och mer
pa vad det ir som siljs eller utbyts och hur produkten tillskrivs
ett virde. Vad som egentligen ir en jaktprodukt tycks inte vara
helt latt att ringa in, och inte heller vad den forvintas kosta. Vi
kommer hir att fokusera pa jaktproduktens diffusa karaktir och
strivan efter att faststilla ett virde med hjilp av pris - samt mot-
stindet mot ett sidant faststillande.

Vad ir okej att betala for?

Som vi sig i det tidigare kapitlet om jaktens olika virden biade
sarskiljs och sammanflitas ekonomiska virden med icke-mone-
tira virden. Vi har ofta mirke en upprordhet, eller atminstone
en indignation, kring det faktum att jakten prissitts - dven bland
de aktorer som livnir sig pa att silja jakt. Redovisningarna tar
sig uttryck i en distinktion mellan vad det 4r som anses legitimt
att betala for i jakten och vad som 4r mer tveksamt att prissitta
1 pengar.
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Vi har tidigare beskrivit hur viltkottet legitimerar jakten men
ocksa hur troféer ibland kan verka at motsatt hall. Visserligen vill
manga jagare ha en trofé, men nir resonemang om troféer kom-
mer upp behover det redovisas och rittfirdigas. Bengt beskriver
hur han och hans medarbetare resonerar:

- For varan del dr det ju det att vi dr inte ute och skjuter
bara for hornens skull, utan vi ar ju hir for att jaga for kot-
tets skull. Sen om man skjuter ett djur som har en fin trofé,
det dr en bonus. (Bengt)

Resonemang kring troféer kommer ofta ocksé att handla om pri-
ser. Bengt fortsitter:

- Det dr dirfor vi inte tar nit betalt. For pé alla andra still-
en du ir ute och jagar pa, skjuter du en stor fin kronhjort
eller dovhjort ... da liggs det pd en summa for fillavgift
och sen kommer det en avgift pa en troféavgift, si du kan
gi upp i 50-60000... Jag tycker att du ska inte behova std
och titta i planboken nir du star och jagar, om du har rad
att skjuta eller inte skjuta. (Bengt)

Vi har tidigare beskrivit att den hir jaktforetagaren ér kritisk mot
de hoga priserna pa jaktarrangemang. I hans kritiska hillning
lyfts kottet fram som ett ritefirdigande av jakten, men det blir
ocksi ett rittfirdigande av att det far lov att kosta en viss summa
pengar for ett arrangemang dir man jagar och sedan tar hand om
kottet. Men om man jagar enbart for troféns skull, sa racefardigar
det inte de hoga priserna. Trofén kan vara en bonus, men bor
enligt detta synsitt inte vara jaktens andamal.

Priset konkretiserar i det hir fallet det moraliska stillnings-
tagandet. Dessutom finns det ett antagande i hans resonemang,
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som han dterkommer till under intervjun, att jakten ska vara till
for alla. Den ska inte vara till enbart for en liten elit som har rid
att betala. Bengt uttrycker pa sa vis flera virden kring jake, likt de
resonemang vi visat i tidigare kapitel. Men nir virdet ska pris-
sittas blir det extra kinsligt. Overpris i hans mening handlar inte
bara om pengarna i sig, utan dels om en brist pa respekt for jak-
tens icke-monetira virden, dels om jaktens tillginglighet. Bengts
resonemang representerar ett synsétt dir viltet bor finnas till for
alla, inte enbart de kapitalstarka fa.

Att priserna far konkretisera moraliska resonemang ser vi ock-
si i Lindas resonemang. Aven hon betonar vikten av att de van-
liga jigarna i byarna ska ha rid att jaga ilg. Dirfor far inte den
kommersiella jaktturismen trissa upp priserna:

- S4 kommer jag som jaktarrangor och si har jag en kund
frain England som ir beredd att betala 100 000 for en ilg.
S4 jag forstar att det kan bli konflikter for ate de hir, allesd
vanliga jigare som bor ute i byarna hir uppe, de ska fort-
satt kunna ha rid att jaga. De ska inte bli av med sin jakt
for att jakteurismen vixer i Sverige. Sa det dir dr ju som en
lite komplex fraga. (Linda)

»Vanliga jagare som bor ute i byarna hir uppe« fir represente-
ra dem som bor ha tillgang till jakten, enligt Linda. Den svens-
ka jaktens starka forankring i allmogejakten dr hir tydlig. Den
kommersiella jakten 4r vilkommen, men inte till vilket pris som

helst.

Troféer som hot eller majlighet for viltvard?

Det ir inte enbart férankringen i allmogejakten som gor att
prissiattningen blir kiinslig. Den svenska jaktens starka koppling

119



till den statliga viltvirden gor ocksa att en alltf6r utbredd kom-
mersialisering av jakten ir en delikat fraga. Det blir extra synligt
vid grinsdragningen mellan viltvird och nojesjakt. En del jakt-
arrangorer pratar till exempel om » pliktjakten« som de férvin-
tas bedriva, vilket innebir att om de inte skjutit av den foérvin-
tade kvoten vilt inom ett omréde sa fir de som arrangorer sjilva
skjuta av. Men det ligger oftast helt utanfor den jakt som de
erbjuder f6r kunder. Den tycks i betydligt mindre grad betraktas
som ett noje fér dem sjilva, utan mer som enbart en plikt.

Det finns en spinning mellan det viltvirdande uppdraget och
att agera som foretagare pa en marknad. Att genomféra ett vilt-
virdande uppdrag for den statliga viltférvaltningen ar vil for-
ankrat som en form av givoekonomiskt utbyte, dock pé ett mer
formellt plan in vid de gavoutbyten som sker mellan individu-
ella aktorer, vilket vi beskrivit i tidigare kapitel. Att agera som
kommersiell aktor dr dirmed kinsligt och kriver en balansging
for att det inte ska framstd som att man agerar opportunistiskt
eller undergriver den traditionella allmogejakten som organi-
seras ideellt (jfr Gunnarsdotter 2005b). Hoga priser for jakt ar
darfor symboliskt kinsligt, di det kan signalera att nigon vill
tjina mycket pengar pa ett uppdrag som ska goras i det allmin-
nas tjinst. Men det finns vissa fall di viltvard och kommers inte
framstills som en motsittning, utan tvirtom som nagot som
hinger ihop. I de fallen handlar det framférallt om jakten i andra
linder 4n i Sverige.

Jan resonerar om hur han tycker att den svenska jakten har
fatt ett storre virde de senaste 30 dren. Med »virde« verkar han
mena att det finns en storre oppenhet for kommersiell jake, det
vill siga att viltet tillskrivs ett ekonomiskt virde. Samtidigt siger
han att det dr pa gott och ont. Han menar att det ir bra att vanligt
folk har haft rad att jaga i Sverige. Men den kommersiella jakten
oppnar storre mojligheter for viltvird, menar Jan och jimfér med
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andra linder: »I Afrika si har man kunnat bevara stammarna
tack vare att det ligger mycket pengar i jakten.« (Jan)

Det hir ir en friga som fler lyfter fram. Anna resonerar sa hir
om vad hon menar ir fordelarna med att sitta ett monetirt virde
pa viltet:

- Om man ska vara lite krass s dr jakcturismen ju fak-
tiske ... inte direkt i Sverige, men i andra linder si dr det
faktiskt sd att tack vare att jag dker till ett land och betalar
en slant {or att jaga, sd kan de hir djuren finnas kvar! Man
satter ju namligen ett virde pd djuret som gor att det ir
ju ingen annan som tjuvjagar eller skjuter av misstag eller
nackar det till middag. Dirfor att helt plotslige har djuret
fatc ett virde. »Vi sparar det fér Anna ska komma - och
hon betalar jattemycket pengar. D4 har vi bade ... vi kom-
mer att fi kottet nir hon har skjutit djuret och alla de hir
pengarna som vi kan betala till byborna.« (Anna)

Anna fortsitter sitt resonemang om hur iven utrotningshotade
djur kan vara betjinta av en vil styrd jakt. Man kan till exempel
bestimma sig lokalt for att falla specifika individer som 4r gamla
eller pd annat sitt inte tillfor nagot till populationen, silja jakten
och dirmed kunna fi inkomster till lokalsamhaillet.

- Det ir ju det som ir det fantastiska med jaktturismen ...
Det finns ett djur som var utrotningshotat. Det lever pi
nin enslig Himalaya-topp eller var det 4r nanstans i virl-
den. Jag har vinner som har varit ivig och jagat det. Det
kostar en miljon att skjuta ett djur. Alla som bor runt om-
kring, du kan ju se framf6r dig hur de sitter ndstan och
vaktar sitt berg. Det far absolut inte komma nan och ta den
dir, f6r den ir ju vird en miljon! Och vet man att det ska
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skjutas fyra stycken per ar, det kommer in fyra miljoner till
bergsbyn liksom. De pengarna vill de ju absolut ha! Da blir
det sa fantastiske att nir rika amerikaner som kommer och
vill ha en san trofé ... Ja, men kor pa dir da. For det gor att
djuren far finnas kvar, bybefolkningen fir pengar och mat,
och alla blir glada och nojda. (Anna)

Annas resonemang ir ett tydligt redovisande argument, med un-
derforstidda motargument som bemots. Anna beskriver vidare
att det dr »svart for folk att forsti«. Argumentet dr kontraintui-
tivt, eller snarare intuitivt kontramoraliskt. Hur kan man prissit-
ta, eller 6verhuvudtaget jaga, ett utrotningshotat djur? Och det
faktum att en mycket kopstark individ vill betala en miljon kan
i sig vicka kinslor. Den hir typen av troféjakt har diskuterats
dven i forskningen och visar den laddning som detta fenomen har
(Mkono, 2019; Nordbo et al., 2018; von Essen, 2022).

Kinsligheten kring prissittning blir extra tydlig nir det hand-
lar om héga priser och vilt som anses vara karismatiske, eller om
det inte finns en tradition att jaga viltet i fraga. Viltets roll ar
generellt sett méingfacetterad. Eftersom viltet i Sverige ir en all-
min resurs, undantaget de fall dir det bor i hign, finns det mo-
raliska dimensioner som gor att viltet i sig aldrig kan vara enbart
en produkt eller en vara som ska ut pa en marknad. Viltet tillhor
alla, eller ingen, fram till dess att det fills i jakt. Det fillda viltet
genererar fysiska produkter som kott och troféer, vilket vi ter-
kommer till nedan. Icke desto mindre dr den kommersiella jakten
forst och frimst en tjinst — en serviceproduke.

Konsten att ta betalt

Jaktforetagarna bygger sin verksamhet pa att skapa arrangemang,
och for dessa maste de ta betalt f6r att kunna fi en inkomst. Det
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kan vara mer eller mindre paketerade - eller tjinstefierade — ar-
rangemang, och de kan vara mer eller mindre marknadsorien-
terade. Att sitta pris pd ett arrangemang ir en utmaning, och
flera av foretagarna kliar sig i huvudet nir vi tar upp frigan kring
prissittning. En av dem, Niklas, skrattar nir vi frigar vad ett ar-
rangemang kostar: »Tja, hur langt ir ett snore?« Jakten som ser-
vicendring har inga tydliga mittstockar. Icke desto mindre finns
det mer eller mindre outtalade standarder for olika slags arrang-
emang.

Anders resonerar s hir nir vi frigar hur de tinker kring antal
skott, fillt vilt och prissittning:

- Du vet frin borjan att det ingdr sd hir manga faglar i
det hir priset. Vill du sen kopa till si vet man redan dir
att di kostar det s har mycket per vilt. Okej, du dker till
en samarbetspartner uppe i Jimtland, till exempel om du
ska jaga ilg, da ar det fem dagars jakt och det ir fyra dlgar
som ingar. Eller du vill ha en egenjakt med en guide dir
du gir med drevhund och smygjakt pa ilg, ja det kostar si
och si mycket med en ilgtjur, och ska du skjuta en dlgtjur
till, ja, da kostar det s& hir mycket till. Och di vet du det.
Sa att man... det dr likadant om jag tar 20 man med mig
till Polen pa en drevjakt, ja, di vet alla att... For det finns
ingenting som ir virre dn en osikerhet nir du dker ivig
om du inte vet vad det kostar. (Anders)

»Det finns ingenting som ir virre dn en osikerhet nir du dker
ivig om du inte vet vad det kostar.« Aven om priserna for ar-
rangemangen kan variera stort har tydlighet infér kunden en stor
betydelse. Men osikerheten bestar kring det vilt som har en am-
bivalent status. Anders och Malin fortsitter:
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MALIN: Men nu hir hemma, nu ir det ju si mycket gris
i skogen, vildsvin d4, att det nistan ir tal om att skjuta
s& mycket det gir. For det har ju blivit, inte en pliga for
oss som ir skogsdgare for det dr ju nistan markberedning,
men fér dem som har lantbruk si har det blivit en plaga i
och med att det blivit s& manga vildsvin nu.

ANDERS: Men det ir fortfarande en resurs. Det ir si
ldtt att media och alla skriver och... da blir det bara ett
skadedjur. Som alla bara vill ha vick. Och da fir djuret helt
plotsligt inget virde. Men det ir ju virldens resurs om du
hanterar det och kan foérvalta det. (Anders och Malin)

Viltets virde kan fluktuera snabbt - fran virdelost till hogstatus.
En annan utmaning ir virdesittande av tjinsterna. Begreppet
tjinstefiering visar den process di ett ofta varuproducerande {6-
retag borjar silja dven tjinster och service. En utmaning i sam-
manhangen ir att kunden inte dr van vid att betala for tjénster,
och det kan uppsta en sa kallad serviceparadox (Brax, 2005). Ser-
vicen blir synliggjord men samtidigt osynliggjord da fa ir bered-
da att betala for den. Vi kan se likheter i jakten - dven om jaktens
syfte inte frimst ir varuproducerande si producerar den savil
kott som troféer. Men framforallt finns det inte en kommersiell
tradition kring jakten, vilket gor att servicen kring jakten inte
kommersialiserats. Det icke-fysiska kring jakten som servicen, ar-
rangemanget och si vidare, har bedrivits pa ideell basis.

For att en produkt ska kunna siljas behovs det en 6verenskom-
melse om dess virde. Nir det giller serviceprodukter kan det vara
extra utmanande, i synnerhet om kunder, gister, brukare eller
vad vi viljer att kalla dem, inte har en vana vid att betala for just
den typen av tjinster. Tjinstefiering handlar om att skapa och le-
verera virde genom att pi olika sitt underlitta f6r kunden. Pris-
sittning baseras i hog utstrickning pa det upplevda virdet, vilket
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inte gor det helt enkelt att jimfora priser mellan olika foretag,
eller att ens sitta ett pris.

Stefan driver tillsammans med en kompanjon en smaskalig
verksamhet med jakt som bas dir de siljer relativt pakostade upp-
levelsepaket som riktar sig mestadels till internationella kunder.
For att fi ihop verksamheten koper de in en del kringtjinster som
guidning, mat och boende. Han menar att instillningen till att
betala for jaktpaket av detta slag har forindrats och att det nu-
mera ir mer accepterat att betala f6r en tjinst: »Nir vi borjade
pa go-talet, di fick man vildigt manga syrliga kommentarer och
frigor som till exempel: "Vad kostar kalaset d4?’« Han fortsitter:

- D4 menade de att den hir typen av verksamhet inte skul-
le kosta mycket, och da fick man ju ofta stilla frigan: »Om
du anlitar en hantverkare eller ninting, vad betalar du
da?« »Ja, men det dr ju en annan sak.« Nej, det ir det inte.
Om jag... de hir personerna jag anlitar, den hir kocken,
den hir hundféraren, ska ocksa ha en 16n, ska ocksa kunna
tjina pengar pa det hela. De kommentarerna méter man
inte idag, utan idag 4r man van att tjinster kostar pengar,
man ir van att jakter kostar pengar. (Stefan)

De jagare som koper jakt verkar ha blivit mer vana vid att tjianster
omkring kostar. Diremot finns det en hel del andra utmaningar,
som till exempel de olika férutsittningarna som foretagarna har.
Stefan pekar till exempel pa skillnaderna mellan sédra och norra
Sverige, med olika slags marker med mer eller mindre méngd el-
ler attraktive vilt, men det kan ocksd handla om féretagare med
olika ambitioner:

- Det dr ju viktigt nir man bygger upp en verksamhet att
man inte jobbar ideellt. Man maste ju krasst se till att man
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far en ekonomi med det. Och det ir vil ocks lite skillnad
jaimfort med en aktor som dger egen mark och kanske har
en annan verksamhet. D4 kan det hér vara ett sdtt att driva
garden, till exempel. Ja, men det ir ett sdtt att fylla ut di-
den. Man kanske inte behover ha full tickning for allt men
det dr en del i bidraget till girdens ekonomi. For en aktor
som arrenderar mark, hyr in kockar och sé vidare, ja, men
da maste alla delar i arrangemanget ticka sina egna kost-
nader och samtidigt generera en tillfredsstillande vinst-
niva. S det ir lite olika kategorier. Det ér lite dpplen och
piron hir. (Stefan)

De olika forutsittningarna gor det svért att rakt av jimfora pris-
sittning, bade for foretagaren som ska sitta pris och for kunden
som ska vilja vilken arrangor man ska anlita. Stefan och hans
kompanjon har haft mojlighet att arrendera stora marker i nor-
ra Sverige, betydligt storre an manga andra privatpersoner har
tillgang till, och har dessutom ett langt arrendeavtal, vilket gor
att de har kunnat tinka langsiktigt. Vi har tidigare exemplifierat
med Niklas som ir en foretagare av det slag som Stefan talar om i
citatet: foretaget ger familjen mojlighet att driva garden samt att
dgna sig at jake sjilva. Bida foretagarna forefaller ha gjort jaktfo-
retagandet till en livsstil, inte bara till ett levebrod.

Det mitbara virdet

Vi har konstaterat att service i form av till exempel bokning, guid-
ning, boende, maltider och transporter ir delar i ett servicepaket,
dir virdet kan vara svart att kvantifiera. Det finns emellertid di-
mensioner av jakten dir de mitbara virdena ir mer uppenbara.
Markus resonerar om prissittning och om forvintan pa mit-
bara resultat i jakten. Prissittningen verkar hora ihop med vilken
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typ av virde som tillskrivs jakten — om det ir resultat- och kvan-
titetsstyrt eller om det ir en helhetsupplevelse:

- Prissdttningen dr ju hele fri... Vi har inte egentligen
nén fastslagen prislista for saker och ting, utan det skiljer
sig otroligt fran vilka marker vi jagar pi. Och om man
till exempel tittar pa en drevjake i Sverige idag, si kan du
kopa en drevjake alltifrdn 2 ooo kronor till 12 000 kronor
for en dag. Prissdttningen pa de hir olika jakterna styrs
oftast av det forvintade resultatet. Och det innebir att
koper man en jakt for 2 ooo kronor si kanske det ligger
noll till tre djur efter en dags jakt, medan det finns jakter
pé sina hall i Sverige dir det skjuts 6ver 100 vilt pd en dag
och da kostar det ju ganska mycket. Men sen, sjilvklart,
det beror pi hur manga gister som 4r med pa jakten. Men
om man da riknar med antal fillda vilt per gist, sa...
den normala férvintningen &r ju att det skjuts ete vilt per
jigare, for en dag. Sen innebir inte det att alla skjuter ett
vilt. Men ir det tio géister och den férvintade avskjut-
ningen ir tio djur si ir prissittningen ninstans mellan 4
och 6 0oo kronor ... I vissa kretsar och vissa sammanhang
s& pratar man om den forvintade bagen. Med det menas
da att gisterna ska fi veta i forvig vad, utifrin tidigare
ars avskjutningar, hur mycket vilt ligger efter en jakt. Och
om arrangoren di gir ut med ett pris pa 12 coo kronor
for en dags jakt per person och siger att »ni, men den
hir jakten har vi en forvintad avskjutning pa 40 vilt, pd
de hir 10-15 skyttarna«. Ligger det di ungefir 40 djur, sa
ir alla glada och néjda. Ligger det 50-60 djur, s ir gis-
terna superndjda. Och ligger det 10-20 djur, s kommer
gisterna gnilla och kriva pengar tillbaka eller en kom-
pensationsjakt. Tyvirr har det blivit s3 att det ar vildigt
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resultatstyrt, pa alla jakter egentligen, men i huvudsak pi
drevjakter. (Markus)

Markus resonerande och droppande av siffror i form av kronor,
antal och vike pa kote eller troféer dr ett vanligt sitt att bemota
var friga om prissittning. Man kan siga att vi fir svar pa tal.
Om vi frigar om priser far vi ofta ett detaljerat kalkylerande pa
detta sitt. Engagemanget kring det mitbara ir stort, och vi in-
ser att ett minutidst deklarerande av kvantiteter forvintas av en
del kunder. Baksidan med mitbara virden ér att kunden enklare
kan argumentera f6r kompensation om produkten inte uppfyller
forvintningarna, i det hir fallet om inte antalet vilt ir vad som
forvintas. Aven om Markus uttrycker en kritik mot det resultat-
styrda i jakten, tycks han, med ett visst suckande »tyvirr...« ha
anpassat sig till att sa ir fallet.

Forutom antalet fillda vilt kan det matbara virdet ocksa repre-
senteras av troféer och viltkétt. Den hir typen av prissittnings-
resonemang dr ocksd detaljerat kring antal, storlek och vikt, men
det finns en distinktion mellan trofé och kott som ir intressant.
De foljande redovisningarna illustrerar hur tva olika foretagare
resonerar. Jonas berittar:

- Trofén tillfaller alltid kunden, eller skytten, ska jag
sdga ... Men kottet dgs eller tillfaller landigaren, om man
sdger sd. S att nir man koper jakt hos mig, si betalar man
dels ett dygnspris, och sen betalar man en troféavgift. Sa
man betalar de hir 12 500 kronorna per dygn och di ingir
det mat, logi, transporter, guidning... Ja, all organisation
egentligen. Men sen betalar man ocksa for det man skju-
ter. Och det ir jittevanligt, si funkar det. Aker du till Afri-
ka och skjuter en leopard sd kommer du fi betala dels for
den veckans arrangemang och sen fir du betala en vildigt
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hog troféavgift for vad du har skjutit. Och vi gér precis
likadant. Du betalar... jag tror allt frin 400 euro upp till
3000 euro, och spannet diremellan beroende pa hur stor
ilgen dr. Kott siljer vi, ja. Om nan vill kopa med sig ett
fruset paket, vi har ju finstyckat vakuumpackat kotr, ligger
i frysboxar. S4 vill nin képa med sig x antal kilo hem si
far de girna gora det, da siljer vi det. Man kan inte gora
ansprak pa kottet pa det djur man har skjutit. (Jonas)

Linda resonerar sa hir kring trofépriser:

- Det kan ju bli komplext, jag menar man betalar en kan-
ske 80 000 for att komma och jaga ilg hir med en guide.
Sen finns det ingen garanti att du fir skjuta nat, det ar
klart att det dr vildigt speciellt, sd darfér gor vi sd nu de
sista fem aren sa jobbar vi med troféavgifter pé ilg i alla
fall, for att det blir tydligare mot kunden att det ir lite
billigare att komma och jaga men skjuter du nat sa ir det
dyrare.

- Ser du ndgra sina tendenser hos svenska kunder ocksa, att
trofén blir viktigare dn kittet?

- Bade och, alltsd de flesta som kommer till mig vet ju
att koteet har ett ganska stort virde i sig, och har man da...
de hir svenska jigarna som kommer upp, de kommer ju
oftast med bil och slip alltsi, de kan ju ta med sig... de
flesta svenska jigare dr dnda intresserade av att fa ta del av
kottet. (Linda)

Det rader delade meningar om trofépriser, om priset ska inga i
hela paketet eller ¢j. Det verkar bland annat handla om att det
inte ska verka alltfér dyrt att jaga och kanske skrimma bort de
inhemska jigarna som inte 4r vana vid si hoga kostnader. Dess-
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utom tycks det finnas en spinning mellan vad som frimst forvin-
tas vara det fysiska resultatet av jakten — om det dr kott eller trofé.
De virderas vildigt olika, och vilar pé olika traditioner, 4ven om
det ockséd finns en rent praktisk dimension kring kottet. De ut-
lindska jdgarna har svart att transportera kottet hem, medan de
svenska jigarna oftast kommer med bil. Trofé och kott ger ocksi
olika konnotationer. For méinga svenska jigare tycks legitimite-
ten i jakten ligga i kottet, dven om trofén ocksa virderas hogt.
Men som vi har lyft upp tidigare anses det inte vara lika moraliskt
legitimt att enbart virdera jakten i termer av trofén.

»Som en konstmarknad«

Trofén ir intressant ur flera perspektiv. Troféjakt dr det omra-
de av jaktmarknaden som tycks vara lingst fran standardisering.
Konversationen nedan 4r med Jan:

— Men det som ger mest betalt for din del, ér det de stora hjortar-
na, troféerna?

— Precis.

— Och det kan vara upp mot 100 000?

- Ja, om den ir tillrickligt stor. Men det beror pa utbud
och efterfrigan. Det ir ju som med tavlor, det ér ju en bit
papper, men det har ett virde som man inte fattar.

— Som en konstmarknad?

~Ja. Och sen dr det nin som har med foto och pi en stor
bock... och ir runt di och di kan man hora, det ir once in

a lifetime som du har chans att skjuta en sin dir stor bock.

(Jan)

Jan liknar virdet av en trofé vid en tavla. Nir vi fyller i »Som en
konstmarknad?« nickar han bekriftande. Ett konstverk kan ha ett
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virde »som man inte fattar «, som han uttrycker det i det fortsat-
ta samtalet. Virdet foljer inte nagra standarder, utan varje konst-
verk dr unikt. Virdet kan darfor variera fran i stort sett gratis till
enorma summor beroende pa hur unikt och efterfragat verket ar.

Studier av hur virde tillskrivs pa olika marknader har beskrivit
konstmarknaden som en statusmarknad (Aspers, 2009; Beckert
& Aspers, 2011). Det innebir att virderingen sker utifran vilken
status konstniren har pa en konstmarknad, det vill siga ett soci-
alt och ekonomiskt sammanhang dir rykeet dr visentligt. Det sir-
skiljs fran en standardmarknad, vilken har specifika mattstockar
for hur virdet ska sittas. Virdet pa en liter mjolk varierar inte
s mycket, utan foljer vissa mattstockar. Likasd virdet av guld,
som ar relativt stabilt. Vad som karaktiriserar standardmarknad
i forhallande till en statusmarknad ir siledes att virdet - det kan
vara hogt sivil som lagt - ir relativt standardiserat och foljakeli-
gen fluktuerar inte priset sirskilt mycket. Den svenska sociologen
Patrik Aspers har i en studie av de hir tvd typerna av marknader
illustrerat standardmarknaden som en marknad dir viardet upp-
levs sitta i produkten dven om det ir marknadens aktorer som
bestimmer virdet, medan hos statusmarknaden upplevs vir-
det vara mer beroende av specifika aktorer, i en specifik social
kontext och situation (2009). Pa konstmarknaden till exempel,
som ar urtypisk for en statusmarknad, ir det konstnirens status
och var konstverket dr representerat och visas upp som ar de vik-
tiga kriterierna for virdesittning. Ett konstverk kan tillskrivas
vildigt olika virde beroende pi konstnirens status vid tillfillet
di det virderas.

Den kommersiella jakten innehéller dimensioner av bade sta-
tusmarknad och standardmarknad. Nir det giller troféer lutar
det it en statusmarknad, medan jaktarrangemanget som en ser-
vice tycks vara mer standardiserat, om in inte si standardiserat
som handeln med exempelvis mjolk eller guld.
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Troféjakten och virderingen av troféer innehaller emellertid
intressanta motstridigheter. A ena sidan tycks virdet pa en trofé
vara, som Jan ovan beskriver, som en tavla dir prissittningen kan
vara bade enormt hoég och svar att begripa. A andra sidan tycks
det pagi en frenetisk mitbarhetsiver kring troféer. De vigs och
mits, och i jaktsammanhang delas priser ut till den hogsta, tyngs-
ta och finaste.

De hir tva typerna av marknader - statusmarknad och stan-
dardmarknad - tycks existera parallellt i jakten, samtidigt som
de samsas med jaktens icke-ekonomiska virden. Jakten pa troféer
existerar ju inte enbart pd en marknad, utan i en social virld med
manga olika virden. Jan nimnde ovan de emotionella virden
som kan kopplas till en trofé, det vill siga ett minne av en speciell
jakt tillsammans med speciella personer och vinner. Att skjuta
sin forsta trofé, som sonen till den danska jigaren hade gjort, ir
en rite de passage i jaktvirlden och har en stor symbolisk betydelse.

Till skillnad frin ett konstverk ir cirkulationsvirdet for en
trofé begrinsat. Den ses oftast inte som en investering, diremot
kan den liknas vid ett samlarobjekt. Men objektet dr ocksa starkt
knutet till personen som fillde viltet och ger den hir personen
en hog status for sjilva bedriften. P4 sd vis dr troféjakten, som
marknad betraktad, en statusmarknad av speciell karaktir. Det
ir jagaren sjilv som laddar trofén med en status, i ett socialt sam-
manhang dir alla ir inférstidda med virdet av bedriften.

Ett exempel pa hur trofén som enbart féremal har ett obefint-
ligt virde ir Jans berittelse om tvd kronhjortar. I samband med
att vi besoker Jan haller en grupp jigare pa att avsluta en flera
dagar ling jakt. Gruppen har bott i en stuga, och nir vi kommer
pa besok har de alla samlats i jaktstugan for att fika och planera
nista drs jakt. I stugan hinger foton och ett antal troféer pé vig-
gen. Innan vi sitter oss till bords gar vi runt och tittar pi viggar-
na och stannar framfor en enorm trofé. Jan kommer fram till oss
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och berittar att »det dir var en tragisk historia«. Han berittar
att trofén tillhorde en av tvd bockar som de funnit i skogen. De
tva bockarna hade stingats och deras enorma horn hade fastnat i
varandra. Nir jigarna fann dem i skogen lag de bdda pa marken,
intrasslade i varandra och svirt medtagna. De var tvungna att
avliva dem. »Det var si synd, sa fina bockar«, siger Jan. » Dess-
utom hade en sddan hir trofé varit vird 100 0oo kr. Sa hir gick
vi miste om 200 000 kr.« Visserligen var hornen fina dir de satt
pa viggen, men det var ju egentligen ingen trofé di bocken inte
falles i jake.

Vara jaktforetagare har berittat andra liknande historier som
handlar om priser eller betalningsvillighet och illustrerar det till
synes godtyckliga eller ibland absurda i prissittningar. Det ir be-
rittelser som visar att det saknas standardiserade kriterier for vad
saker och ting férvintas kosta.

Mikael resonerar kring priser och berittar att han mestadels
har standardiserade priser, att det kostar en viss summa for jakten
och sedan ligger han pa en avgift for trofén. Han ir noga med att
betona att han inte kompromissar med priser, 4ven om kunder
ibland blir besvikna och vill ha kompensation eller pengar tillba-
ka. Men det finns kunder som tillhor en speciell kategori:

- S& ringer en ryss di. Ja, di kan du rikna ut... en ryss
som vill komma hit, han jobbar férmodligen inte pi fab-
riksgolvet i Ryssland. Jag har haft ryssar hir som har egna
flygplan som stir och vintar medan de ir och jagar. Och
sdna kunder fir man ju faktiske hitta pa ett helt annat pris
it. Sa da har man ingen prislista. Fér det ir minniskor
som tjdnar véra arsloner per dygn. Jag har ocksa haft nigra
shejker frin de dir oljelinderna. Vad ska jag ta betalt av en
sin gubbe? Han bryr sig inte om vad det kostar. (Mikael)
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Mikael fortsitter berittelsen om de speciella kunderna som inte
fragar efter priser men betonar att de vill ha en speciell upplevel-
se:

- For vi har jitctemycket konstiga upplevelser liksom, nir
folk ringer och »Kan jag komma med en kund till dig?«
D4 fragar jag: »Vem idr det?« »Det kan jag inte siga.«
Nihi. Och sen glider det in ett par tre sna stora svartma-
lade bilar. Ut kliver det en gubbe med turban. Och roker
tjocka cigarrer och tror man ska gi och siga ers excellens,
men det gor inte jag. Det dir hinder varje 4r allesd. Udda,

udda, udda. (Mikael)
Mikael fortsitter sin berittelse om udda kunder:

- Jag kinner en annan, en kille, han 4r diamanthandlare i
Ryssland. Han kommer varje ar. Och han hiller sig... han
bor pa ett enkelt stille inne pa ett pensionat. Han bru-
kar bo pé lyxhotell annars, men dér vill han inte bo. Han
bor hos en dam som har ett sint dir bed and breakfast.
Och sen si koper han kriftor av oss. Och sen sa ska han ha
svensk kriftskiva, det ir det roligaste han vet. Sa ska han
vara med och fiska kriftor... och sen ska han... ja, sitta
pé sig en hatt och sen ska han dricka vodka - tycker han ir
jattekul. Och vi fixar ju allt han... Ja, ibland vill han sitta
nere vid stranden och ha ett vitt bord och dricka cham-
pagne. Ja, men di fixar vi ett vitt bord di. Man fir anpassa
sig lite som turistsiljare (skrastar ill) i den hir typen av
bransch liksom. (Mikael)

Mikael resonerar kring varfor vissa kunder vill jaga i Sverige, och
varfor just hos honom. Han tror att det dr den unika jaktupp-
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levelsen som lockar, som inte finns nigon annanstans. Han har
flera tolkningar kring vad det 4r som lockar men siger slutligen:
»Jag vet faktiskt inte varfér de kommer. Men jag kan ju inte friga
*varfor kommer ni hit f6r?’«

Den grinslosa formogenheten hos vissa kunder framstills som
ett exotiskt men udda inslag. Hur nigon ir beredd att betala sa
mycket mer 4n alla andra f6r en jakt fir kvantifieringen av virdet
att framstd som bide godtycklig och absurd. Samtidigt beskrivs
efterfrigan och den grinslosa betalningsviljan som en skink frin
ovan, och ett erbjudande som man inte kan tacka nej ill.

Jaktprodukten dr bide komplex och diffus. Den kan besti av ett
tjinsteerbjudande som »jaktpaket med upplevelser« dir allt in-
gar, frin méltider tll guider till transport. Men jaktprodukten
kan ocksa vara de fysiskt pitagliga och mitbara resultaten av jak-
ten, som viltkote eller troféer. Produktens méngfacetterade ka-
raktir bidrar till att det ocksd dr svart att sdtta pris. Svarigheten
att prissitta beror emellertid pA manga faktorer.
Kommersialisering av jakten ir, som vi sett, en kinslig fraga.
Den kriver ett balansarbete dir jaktens olika virden beaktas, va-
rav en del virden ir svira att omsitta i monetirt virde. Jakten
som kulturarv, ideellt engagemang och viltférvaltning krockar
med marknadens virdesittning i ekonomiska termer.
Jaktprodukten dr dirfor vad som inom ekonomisk sociologi
kallas for »peculiar goods« (Fourcade, 2011) - eller vad vi hir
pa svenska kallar en siregen produkt. En siregen produkt ir en
vara eller tjanst som dr moraliskt ambivalent eller vicker fragor
av moralisk karaktir nir den kommersialiseras. Det blir da oklart
om en sidan produkt egentligen kan eller bor kallas f6r produke
da den har en oklar placering pi den kulturella kartan och stin-
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digt dr féremal for inte bara en ekonomisk utan ocksi en social
forhandling.

I resonemang kring prissittning konkretiseras de spinningar
som finns i en moralisk ekonomi. Nir kommersialiseringen blir
kvantifierad vicker det motstind eftersom den ekonomiska di-
mensionen blir alltfér uppenbar och stér balansgingen mellan
de olika virdena, ekonomiska och icke-ekonomiska. Att jagare ir
beredda att betala ibland vildigt stora summor pengar for nojet
i en jaktupplevelse och for att fA hem en trofé, kan pa ett plan
rimma illa med »plikten« att halla stammen nere, att skjuta av
eller gallra i en viltpopulation f6r att den ska vara hallbar i ling-
den. Vissa kunders betalningsvillighet kan darfor fa foretagarna
att skruva pa sig, dven om de som foretagare girna accepterar
kunder som kan betala for sig.

Prissittningen karaktiriseras ocksd av en ambivalens, inte bara
kring om jakten ska prissittas, men ocksi hur. Hir finns bade en
standardmarknad - eller atminstone en strivan efter nagot slags
standardisering, dir speciellt de mitbara dimensionerna av pro-
dukten mits, vigs och riknas frenetiskt — och en statusmarknad.
Statusmarknaden ir bortom standardisering, produkten fram-
stills som s unik att den gar bortom alla mattstockar. Dess virde
definieras av statusen hos jigaren som bade lyckats erhilla den
och haft rad att kopa den, som pd en samlarmarknad for konst.
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KAPITEL 6

Slutdiskussion.
En balansakt i en moralisk ekonomi

Vi har i den hir boken belyst jaktféretagandet som socialt och
kulturellt fenomen. Kapitlen belyser olika dimensioner: férutsitt-
ningarna, jaktens olika virden, iscensittningen av den »goda«
jakten, den relationella ekonomin samt den siregna produkten. I
det hir kapitlet sammanfattar vi och diskuterar de olika dimen-
sionerna genom tva overgripande begrepp: balansakt och moralisk
ekonomi. Det hir ar begrepp som kan synliggora jakten som sam-
hillsfenomen och som ocksa kan anvindas for att forsta liknande
fenomen som inte nodvindigtvis dr kopplade till jake. Det kan
vara livsstilsféretagande generellt sett eller olika slags turism och
andra marknader som formas kring naturen och allminna resur-
ser.

Jaktforetagaren navigerar som en kommersiell aktor pa en so-
cial arena, med olika slags relationer och utbyten. Den hir are-
nan ir inte forst och frimst organiserad som en ordinir marknad.
Hir rader fler och andra former av socioekonomiska relationer
in dem som styrs av en transaktionell logik. Jakten bedrivs av
jigare som jagar pa sin fritid, fér nojes skull, men ocksa av tradi-
tion och i forvaltningssyfte. Runt jigarna finns markigare, den
statliga viltférvaltningen och andra aktorer, som foretagare, in-
tresseorganisationer och allminhet med ett intresse i jakten. I

139



mitten av allt finns viltet som ror sig 6ver geografiska, juridiska
och sociala grinser.

I vir studie ar det jaktforetagarnas perspektiv vi utgar ifran.
Men de ir inte bara foretagare utan ocksa jigare. Nir de berittar
om vad de ser som virdefullt med jakten och den egna verksam-
heten utgar de siledes bade fran sitt perspektiv som foretagare
som arrangerar jakter och siljer tjinster till jagare, och fran jigar-
ens, eller kundens, perspektiv. Inte sillan ir jaktféretagaren ocksa
markigare och driver kanske dven lantbruk eller skogsbruk vid
sidan om jakten. Grinserna mellan rollerna ir pa sa vis flytande.

Jakt handlar i hog grad om just grinser - att inte viltet ska
vandra 6ver till grannen — men ocksi mer symboliska och socialt
formade grinser. I jakten finns starka normer och férestillningar
om hur saker och ting bor vara - inte bara om hur jakten som
sadan ska bedrivas, utan ocksa vilka virden kring jakten som ska
lyftas fram eller tonas ner. Grinserna mellan ritt och fel, eller vad
som ir en god respektive mindre god jakt — men dven vem som
betraktas som en serios respektive icke-serios kund eller foretaga-
re — dr viktiga att uppritthilla, samtidigt som de méste forklaras
och rittfirdigas. Vad som betraktas som »den goda jakten« hor
ihop med vad som anses vara jaktens virde och vad den ir till for.

Jaktens virden ir inte givna. De behover »redovisas« — beskri-
vas, forklaras och rittfirdigas. I jigarnas resonemang och berit-
telser, nir de forklarar vad de tycker att en bra jakt ska handla
om, ir det underforstite att andra minniskor eller grupper tycker
annorlunda. Det kan vara andra jigare, andra foretagare eller helt
enkelt »de som inte kdnner till hur jakten egentligen fungerar«.
P4 sa vis finns det minga roster att forhalla sig till, act hilla med
och siga emot, eller att 6vertyga om den egna stindpunkten.
Det ér den sociala dimensionen i detta som gor att vi kan forsta
hur normer och forestillningar inom olika sociala grupper vixer
fram och etableras. De stindiga redovisningarna och férklarande

140



berittelserna, ibland uppfordrande sedelidrande, ibland avskrick-
ande - da det berittas om kunder som inte betedde sig som de
skulle och blev utfrysta frin jaktlaget eller féretagare som agerade
allefor opportunistiskt eller egenvinst-orienterat — fungerar som
sociala konstruktioner av normer och ideal. Sjilva forhandlandet
visar att virdena inte 4r givna utan formbara i en social kontext.

Vad som anses vara jaktens virden ir alltsd lingt ifran givet,
dven om de ibland uttrycks med bestimdhet och 6vertygelse. Da
vara foretagare siljer jaktupplevelser resonerar de bade kring vad
kunderna vill ha och vad de sjilva som jigare vill ha. Det som
anses ha virde for dem sjilva kan ocksi omvandlas till en produkt
genom de jaktarrangemang som erbjuds. Vi har i boken beskrivit
jaktens dramaturgi, scenografi och regi som konkreta exempel pa
hur olika upplevelsevirden realiseras i jakten. De upplevelsevir-
den som ofta identifieras i jakten — och som litt kan individua-
liseras i uttryck som »vad ir virdet fér mig som jigare« — kom-
mersialiseras och blir en jaktprodukt.

For vissa dr jakten en jakt pa resultat. Man vill filla ett visst
antal vilt, en viss typ av vilt, eller rent av en individ som anses
ha stort virde. Kanske ir det en sa kallad kapitaltjur, med horn
av vikt och storlek som imponerar, och som blir drivkraften och
beléningen f6r minga timmars vintande i skogen. Eller sd dr det
frimst gemenskapen med andra, spinningen, oférutsigbarheten
och tillfredsstillelsen i att lyckas fa syn pa eller filla ett vilt. For
en del dr det helheten, naturupplevelsen, kanske langsamheten i
att sitta och vinta, men inte minst gemenskapen kring maltiden,
servicen och boendet i jaktstugan.

De foretagare vi intervjuat riknar upp och identifierar den hir
typen av virden och beskriver dem som viktiga for kunden lik-
vil som for dem sjilva. De betonar ocksa att ett slags virde med
jakten ir att uppleva samtliga de hir dimensionerna — man vill
bade ha fysiske patagliga resultat, som ett visst antal fillda vilt
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eller en trofé — och de mjukare, mer holistiska virdena som ge-
menskapen, servicen och naturupplevelsen ger. Sedan finns det
de kunder som envisas med att vilja falla ett visst antal vilt, som
inte blir n6jda med enbart servicen och helhetsupplevelsen. Det
ir kunder man far jobba med, frimst med deras attityd. Det dr de
som kommer in i jakten med andra virden i botten, som inte ser
att jakten handlar om si mycket mer dn att skryta for kompisarna
med ett visst antal troféer, siger féretagarna. Det ir hir jaktfore-
tagarens grindvaktsroll kommer till uteryck.

Det idr ocksi i grindvaktsrollen som fingertoppskinslan kom-
mer in, den praktiska kunskapen som ofta lyfts fram som sé cen-
tral hos jigarna och som anses erhillas genom erfarenhet. Det
visar sig i resonemang om kunduppfostran, hur man forklarar
for kunderna om vad som giller i jakten och samtidigt laser av
deras kunskap och etiska forhillningssite till jakten och viltet. I
de hir resonemangen synliggors den viktiga tredje parten i jakten
- viltet. Arrangor, kund och vilt bildar en triadisk relation dir
arrangoren maste balansera kundens néjdhet med att minime-
ra lidande hos djuret. Det realiseras exempelvis nir den ovana
skytten placeras pa ett stille dir personen kan gora minst skada
eller tillsammans med en erfaren jaktledare som kan ge st6d och
erbjuda trining och utbildning.

Pi det hir sittet regisseras ett jaktarrangemang. Vad vi kan
se i detta ir ett stindigt pagiende, och ibland vildigt konkret,
balansarbete. I detta vigs olika virden mot varandra. Kunden
blir hyfsat n6jd till slut - eller kompenseras kanske f6r den diliga
jaktlyckan med extra god service. Det 4r ocksa i sidana samman-
hang som upplevelsevirdena blir synliga. Dessutom, nir upple-
velserna tjinstefieras, artikuleras och kvantifieras kan de ocksa
ekonomiseras och prissittas.

Men det hir dr ocksé virden som kan placeras i en vidare, sam-
hillelig och kulturell kontext. Den holistiska naturupplevelsen,
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exempelvis, ligger i tiden. Inom naturturismen ir det ett virde
som lyfts fram - ofta kopplat till virdet av vilmaende, att stressa
ner och finna lugn i naturen. Aven om jigare i alla tider har fun-
nit ett virde i att sitta pa ett pass och insupa naturens stillhet ir
det idag nigot som artikuleras allt tydligare och lyfts fram som
ett virde i sig sjilv. Ibland paketeras det och kommersialiseras i
form av turismens erbjudanden. Att jaga troféer som anses ha ett
hogt virde, eller att skjuta s& méinga giss som mojligt, dr en del av
en annan diskurs som ofta stills i kontrast mot den traditionella
allmogejakten. Jakten pa det hillbara kottet dr ytterligare en dis-
kurs som vixt fram pa senare tid. Hir har vi sett influencers roll
i att virdesitta viltkottet pa ett nytt sitt, inte som enbart pafyll-
ning i frysen utan som en markér for en hallbar livsstil.

Nir upplevelsevirden — som till viss del kommersialiseras —
knyts till en vidare samhillelig kontext blir det tydligt att de inte
enbart ir virden av ekonomisk karaktir. Forvisso kan de kom-
mersialiseras genom att upplevelser tjinstefieras, det vill siga
paketeras och siljs. Men nir vi intervjuat kommersiella aktorer,
som ocksa ir jigare sjilva och som agerar som aktorer pd en are-
na som bara till liten del bestdr av marknadsrelationer, blir det
tydligt att jakten innehdller si manga fler virden 4n de som kan
kvantifieras och prissittas.

Att driva ett foretag dr ett sitt att fi en inkomst, att ticka kost-
nader och for vissa ett sdtt att ocksa fa [onsamhet. Oavsett graden
av affarsmissighet eller vinstorientering s balanseras de hir up-
penbara ekonomiska virdena alltid av livsstilsvirden. Alla som
medverkat i var studie dr drivna av det egna intresset for jakten,
for gemenskapen, for alla de icke-eckonomiska virdena som ock-
sd finns i jakten. Férutom de individuella upplevelsevirdena ir
dessutom forvaltningstanken stindigt nirvarande. De forvintas
forvalta viltet pd de marker som de har att arbeta med. Det finns
ocksa en balansering mellan jaktens traditioner, 4 ena sidan for-
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vintningar pa lokal gemenskap och foérdelning av viltkottet en-
ligt det lokala jaktlagets fordelningsprinciper, och & andra sidan
mojligheterna att paketera jakten till upplevelser som kan siljas.

De olika virdena kan vara motstridiga och skapa spinningar,
ibland synliggora och forstirka konflikter mellan olika intressen.
Jakten som marknad och jakten som fritidsaktivitet existerar pa-
rallellt och vivs in i varandra. Men den kommersiella jakten och
den ideella fungerar enligt olika logiker. De hir logikerna byggs
upp enligt olika normsystem. Vi har beskrivit jakten som en re-
lationell ekonomi. Pa sitt och vis ér ju alla ekonomiska system
relationella di de bygger pi utbyten mellan minskliga aktorer.
Med begreppet relationell ekonomi vill vi betona att det ir re-
lationer som byggs upp och underhalls genom olika former av
utbytessystem. I en transaktionell logik kan virdet av relationer-
na mitas enligt arbetsprestation, 16n, priser eller andra monetira
former av valuering. I ett gdvoekonomiskt system ir det relatio-
nerna mellan aktérerna som ger virdet, och de bekriftas genom
ett system av reciprocitet.

En vanlig form ir ett gavoutbyte i form av tjinster. Fritidsjak-
ten har viletablerade former for givoekonomiska utbyten i form
av »vinskapsjakt« eller »tackjakt«. Utbytet kan vara mer eller
mindre formaliserat eller standardiserat, dir exempelvis hundfo-
rare hjilper till och far en jakt i utbyte eller mojligheten att tri-
na sina hundar i gemenskap med andra hundigare. Utbyten kan
ocksa organiseras pa det mer interpersonella planet, mer infor-
mellt, dir vinner bjuder in varandra for att jaga. Den hir typen
av utbyten regleras moraliskt, genom reciprocitetens outtalade
normer. Det ir dirfor man ocksa behover tinka sig for nir man
tackar ja till en vinskapsjakt, si att man faktiskt har mojlighet
att bjuda tillbaka, som en av vara intervjupersoner uttryckte det.

I jakten finns ett aktivt grinsarbete mellan de olika utbytes-
systemen. Det giller att kinna till var grinserna gar och vilken
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form av betalningsmedel som forvintas — om det ir en tjanst eller
monetir kompensation. Ibland blir det krockar, missforstind el-
ler opportunistiskt nyttjande av ett icke-monetirt system for att
tjina pengar, som vi fatt hora i nagra av de méinga berittelserna
fran jaktforetagare som blivit besvikna pa kollegor, grannar eller
andra.

Kvantifieringen av vissa virden anses undergriva andra virden
eller till och med vicka anstot. Det dr dirfor alltid kinsligt nér
pengar kommer in i bilden. En del féretagare, som sjilva dr kom-
mersiella aktorer, kan uttrycka sig starkt negativt mot vad som
kan uppfattas som alltfor dyr eller exklusiv jakt, exempelvis nir
kolleger tar f6r mycket betalt. Man skulle kunna tolka en sidan
kritik som att de ser en risk att priser trissas upp och paverkar
marknaden och deras egen verksamhet. Men det tycks inte vara
ett sadant, mer affirsmissigt resonemang som frimst ligger bak-
om kritiken utan det faktum att produkten som sidan inte bor
kosta f6r mycket pengar. Det ir helt enkelt en produke vars virde
svarligen liter sig ekonomiseras.

Tjansterna kring jakten ir svira att sitta ett pris pd da de ir
icke patagliga produkter vars upplevelsevirde for manga jigare ar
bade sjilvklart och littillgéingligt i den icke-kommersiella jakten.
Ar man del av ett lokalt jaktlag och har ett socialt nitverk bland
jagare ir det kanske inte si svirt att fi tillging till att jaga utan
att behova betala for sjilva tjinsten och arrangemanget kring
jakten. Arbetet delar man pa, och det utfors pa ideell basis. Da-
remot, om man vill jaga nigon annanstans, kanske dir det finns
en viss typ av attraktivt vilt som man inte har pd hemmaplan,
kan man behova kopa mojligheten till jake. Det lyfts fram av flera
jaktforetagare, och dven kunder som vi talat med, att inte minst
kvinnor inte alltid kinner sig hemma i de jaktlag som finns i de-
ras eget lokalsamhille, om det ens finns nagra. En storre del av
dagens jdgare har dessutom en urban bakgrund eller ir inte f6dda
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i Sverige. Ménniskor som ir frinkopplade lokala jaktlag och lo-
kal forankring kan dirfor kopa olika former av gemenskap, vilket
fangas upp av jaktturismen.

Den jakt som siljs pd en marknad ir bara en liten del av jak-
ten i Sverige. Men det ir inte enbart dess begrinsade karaktir
och konkurrensen med den icke-kommersiella jakten som gor
jaktprodukten svarfingad. Det kan forvisso gora att en del jagare
inte finner nagot virde i att betala for jakten. Men nir vi tol-
kar vara jaktforetagares berittelser tycks det snarare vara jaktens
icke-mitbara virden - dess egenvirden - som gor produkten dif-
fus. Vi har en resurs som av moraliska skil inte anses kunna ex-
ploateras hur som helst, och som dessutom inte ingar i ett privat
dgande. Viltet ir till syvende och sist en allmin resurs till dess
att det falls. Att kapitalisera pa viltet anses darfor vara moraliskt
tveksamt. Samtidigt - vilket ir en del av den andra sidan - har vi
ett elaborerat mitande och kvantifierande kring vissa valda delar
av viltet - trofén. Dess fysiska pataglighet mits och vigs, ibland
med sirdeles utarbetade metoder.

Men iven trofévirdet innehiller en komplexitet. Samtidigt
med forsok att faststilla och mita virdet tycks det monetira vir-
det ibland ga langt utover det standardiserade och mitbara. Vi
har visat hur trofémarknaden pa sa vis har likheter med en konst-
marknad eller andra marknader fér »det unika«. Trofépriserna
tycks sittas i en hybrid form av marknad - som bide ir en stan-
dardmarknad och en statusmarknad. Kalkyleringsambitionerna
och strivan efter att standardisera virdet av den fysiska trofén ut-
gar fran ett slags logik, medan statusmarknadens oférutsigbarhet
utgr frin en annan logik. I den senare bestims virdet av troféns
unikhet och dess icke-jimforbarhet och har di mer med statusen
hos jigarna att gora 4n med storleken i sig.

Jakten kan sammanfattas som en moralisk ekonomi med en
siregen produkt. Som vi tidigare betonat si handlar det inte om
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att aktorerna vi har fokuserat pa ir mer eller mindre moraliska ut-
ifran en given mattstock for vad som ér av godo eller ondo, utan
att alla beslut, allt agerande, allt resonerade - alla redovisningar
och berittelser vi tagit del av - handlar om positioneringar mora-
liskt och socialt dir man rictfardigar sitt handlande och sitt reso-
nerande. Det finns alltid ett underforstatt »bor« som kopplas till
normsystem som aldrig dr givna, utan alltid 4r under utveckling.
Kinsligheten kring kommersialisering mirks i samtliga redovis-
ningars forsiktiga tassande och resonerande kring vad som ir ritt
och fel. Detta visar att vi behover forstd den hir typen av ekono-
mi i sin kontext och forsta situationerna i vilka aktérerna agerar
och verkar. Jaktforetagen passar helt enkelt inte in i mallarna for
hur man ska bedriva ett affirsmissigt foretagande. Dessutom ar
jaktupplevelsen en produkt som svérligen later sig valueras.
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Tack

Minga har under aren dragits in i vira samtal om jaktturism och
jaktens roll i samhillet. Det har varit ett tacksamt félt att disku-
tera, i savil akademiska sammanhang som privata. Jakt, och inte
minst kommersialiseringen av jakt, vicker tankar och kinslor.
Det var ett av skilen till atc vi valde att skriva den hir boken.

Vi vill sdrskilt tacka alla dem vi intervjuat och besokt, som vil-
villigt delat med sig av sin tid, sitt engagemang, sina erfarenheter
och upplevelser. Utan alla dessa samtal - och ibland besok - hade
det inte blivit nigot projekt.

Ett tack till kollegor och andra med vilka vi haft tillfille att ut-
byta tankar och idéer. Det giller ocksi alla dem som gett respons
pa konferenspresentationer, artiklar och kapitel.

Vi vill ocksa tacka Sigrid Cederholm som engagerade sig i
utformningen av bokens omslag och som med entusiasm och
noggrannhet tagit tog sig an arbetet med att transkribera vira
intervjuer. Transkriberingarna har varit var en forutsittning for
analysen.

Slutligen stort tack till Karina Klok och Makadam som gjort
bokproduktionen bide rolig och smidig.

Det forskningsprojekt som boken bygger pa har finansierats
av Viltvardsfonden, Naturvardsverket, och utgivningen av boken

149



har maojliggjorts genom generdsa tryckbidrag fran Lars Hiertas
Minne, Letterstedtska foreningen, Lingmanska kulturfonden,
Magnus Bergvalls stiftelse och Ake Wibergs stiftelse.
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