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Kina och OS
Propaganda och mediehéandelser
i en globaliserad virld

De olympiska spelen
som en arena fér debatt och konflikter

I boken Owning the Olympics: Narratives of the New China
diskuterar medieforskare och Kinaforskare olika aspekter
av Peking-OS som mediehidndelse. Peking-OS dr fokus och
plattform for flera narrativ dir de olika akt6rerna anvinder
sig av olika symboler och motsymboler for att formedla sina
budskap. Med tanke pa det ord- och mediekrig som brutit ut
mellan Kina och Vist som ett resultat av protesterna i Tibet
i mars 2008 och under fackeltaget pa flera stillen runtom
i virlden ar boken en bra utgdngspunkt for att reflektera
over OS som media event. Aven om omfattningen av pro-
testerna i Lhasa och i andra provinser var ovintad, har det
varit upplagt for att Peking-OS skulle bli skadeplats for kon-
flikter och olika och motstridiga narrativ.
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De olympiska spelen har pa olika sitt och i olika former
alltid varit ett sitt for virdlandet och virdstaden att f4 upp-
mirksamhet, stirka sin politiska och ekonomiska still-
ning samt vinna kulturellt och politiskt kapital. Peking-OS
speglar naturligtvis Kinas politiska system och ambitioner.
Men det dr viktigt att komma ihag att det finns flera akto-
rer och intressen och att det kinesiska samhillet inte lingre
ir homogent. Visterlindska foéretag och organisationer ir
dessutom med och bygger upp Kinas globala image genom
sin sponsring av OS och sin kommersiella reklam.

Medierna i bade Kina och Vist spelar en viktig roll i ska-
pandet av olika narrativ och bilder och de har i samband
med protesterna i Tibet och deras efterverkningar ankla-
gats for att ge uttryck f6r bade fordomar och en snedvri-
den rapportering. Kinesiska medier och manga kinesiska
medborgare anklagar Vist och visterlindska medier for att
vara anti-kinesiska och hycklande nir det giller MR-fragor,
medan visterlindska medier och enskilda individer & sin
sida patalar den snedvridna och propagandistiska bild som
de starkt censurerade kinesiska medierna uppvisar samt
det repressiva klimatet i Kina. Den hitska och skarpa reto-
riken har skapat farhagor for framvixten av en mer aggres-
siv nationalism och bestidende och djupa etniska konflikter i
Kina samt en polarisering mellan Kina och Vst som skulle
kunna fi efterverkningar langt utéver OS.

Olympiska spelen och propaganda

Kina har investerat mycket i de olympiska spelen i Peking.
Peking-OS beriknas bli de dyraste spelen hittills. Men det
handlar inte bara om omfattande ekonomiska investeringar
for Kinas del; 4n viktigare dr att man satsat stort pa att géra
OS till en storartad uppvisning av Kinas nya stillning som
en viktig ekonomisk och politisk stormakt. Visserligen hav-
dar de kinesiska arrangérerna att sport och politik ska hal-
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las isdr, men de slogans och idéer som genomsyrar plane-
ringen och utformningen av de olympiska spelen och den
stora uppmairksambhet spelen fatt i Kina visar med all tydlig-
het att de ocksa anvinds i ett mycket medvetet propaganda-
syfte. Just nir det giller propagandaaspekten har méanga
refererat till Berlin-OS 1936 men jimforelsen haltar, sam-
tidigt som férutsittningarna f6r propaganda och media ser
annorlunda ut i dagens globaliserade virld. Det handlar om
att visa upp ett modernt och dynamiskt kinesiskt samhille
for omvirlden, samtidigt som man tar tillfillet i akt att visa
upp och sprida kinesisk kultur. De olympiska spelen ir lika
mycket en uppvisning infér hemmapubliken, da de utgér
ett unikt tillfille f6r det kinesiska kommunistpartiet att ska-
pa enhet och stolthet bland befolkningen. Att de olympiska
spelen i Peking ocksa vicker starka nationalistiska kénslor
hos de allra flesta kineser 4r uppenbart i fotsparen av oro-
ligheterna i Tibet i mars och de protester som kantat den
olympiska facklans fird runtom i virlden.

De olympiska spelen visar att dagens kinesiska propa-
ganda kommer i olika forpackningar och ir influerad av
reklam- och PR-strategier. Liksom i reklamens virld kan den
glinsande foérpackningen ibland f6rvirra betraktaren och
dolja det faktiska innehallet. Samtidigt kan slogans och sym-
boler rymma flera budskap och dérfér tolkas olika av olika
individer. Kinesiska medier foljer OS-planeringen mycket
noga och den centrala televisionen (CCTV) har méinga spe-
ciella OS-program och tom en speciell kanal som fokuserar
pé alla upptinkliga aspekter av OS. Nedrikningen till invig-
ningen av de olympiska spelen ir ett obligatoriskt inslag pa
kvillsnyheterna och dagligen sinds intervjuer och inslag
med bide kinesiska idrottare, organisatérer och vanliga
medborgare som férbereder sig infor OS.

D4 OS slogans och reklam ir riktade till bide den inhem-
ska och den internationella publiken innehaller den dubbla
och ibland motstridiga budskap och spelar pa bade kos-
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mopolitiska, kulturella, nationalistiska och mer ideologiska
stringar. Den kinesiska OS-reklamen ar mycket f6rforisk
och tekniskt skicklig. Ett huvudtema/en slogan for spelen
ar "En virld, en drom”, vilket vill visa att inte bara kineserna
delar samma drom utan att hela virlden gor det. Det dr
naturligtvis en idealiserad bild av verkligheten och en from
térhoppning om att bade inhemska och internationella mot-
sattningar och konflikter ska kunna liggas at sidan. Det
kinesiska ordspriket som lyder ”Samma sing, olika drém-
mar” stimmer nog bittre med verkligheten. I en av reklam-
filmerna om en gemensam drom visas vixelvis bilder av ett
litet sovande spidbarn som rér sig i sémnen och bilder pa
olika idrottare i rérelse. Den bild man vill férmedla dr att det
lilla barnet drémmer om en framtid som idrottare medan
slutbilden pé en grupp spidbarn av olika etnicitet vill visa
att denna drém delas av olika nationaliteter.

Mycket omsorg har lagts pa att ta fram symboler och bil-
der som representerar och visualiserar kinesisk kultur, som
monstret pa facklan. En annan reklamfilm innehaller inter-
vjuer med skidespelare vid Pekingoperan och scener fran
olika operor. Skadespelarna uttalar sitt stod for OS och ser
det som ett tillfille att sprida kinesisk kultur och civilisa-
tion. De som bescker OS kommer ocksd att fa rikliga till-
fillen att bekanta sig med olika former av kinesisk kultur.
Internationellt kinda kineser som basketspelaren Yao Ming
och skadespelare som Jackie Chan m fl férekommer ocksd i
reklamen. I dessa fall ir reklamen kosmopolitisk samtidigt
som den uppvisar nationella kulturella inslag.

En tredje reklamfilm koncentreras kring singen " We are
Ready”. Denna sang och mycken annan reklam vill visa att
Peking och Kina ir redo f6r OS och beredda att vilkomna
virlden. OS-maskoterna, som kallas Friendlies pa engelska
och Fuwa (Lyckodockorna) pé kinesiska, dr en blandning av
kinesiska och internationella symboler som karp, panda,
den tibetanska antilopen, svala och den olympiska elden, i
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OS-ringarnas firger. Namnet pa dockorna bildar meningen
”Peking vilkomnar er”. De olympiska spelen har ocksa lan-
serats som ett tillfille for omvirlden att lira kinna Kina
och for Kina att lira kinna omvirlden. Foretag har foljt
upp detta och tex kontokortsforetaget Visa, som ir en av
huvudsponsorerna, har en reklamfilm som tar fasta pa att
Visakortet dr en biljett ut i varlden for kineserna. Mer pro-
pagandistisk och rent kommersiell reklam delar alltsd del-
vis samma bildsprak och symboler dven om de har olika
motiv och uppdragsgivare.

Samtidigt med den mer f6rf6riska propagandan och rekla-
men existerar en mycket mer direkt och ideologisk reklam
och propaganda riktad till den egna befolkningen. Regimen
har pa ett tidigt stadium uttalat beskrivit OS som ett sitt att
stirka folks patriotism. Fackeltdget runtom i virlden, vil-
ket lanserades som en "harmonisk resa”, var ett led i stra-
tegin att 1ata virlden kinna Kina och kineserna omvirlden.
Det dr ett av de allra mest pikostade och omfattande fackel-
tagen i OS historia och har atf6ljts av en stor grupp kine-
siska organisatorer och fackelbarare, vakter och journalis-
ter. Facklans vig runt virlden har varit en huvudnyhet och
vid varje stopp har man forberett manga inslag om motta-
gandet av facklan.

Dirfor dr besvikelsen sa stor nir det visat sig att omvérl-
den inte delar samma drém, eller accepterar den bild som
Kina vill visa upp. Kinesiska medier har dgnat stor upp-
mirksamhet 4t att kritisera demonstrationer och protester
i samband med fackeltigen och man beskriver dem som ett
angrepp mot den olympiska andan. Speciellt stor uppmark-
samhet fick demonstranternas f6rsok i Paris att ta facklan
fran en handikappad kvinna, Jin Jing. Sedan hon atervint
till Kina har hon blivit hyllad som en hjilte och intervjuad i
alla kinesiska medier. Samtidigt har patriotismen och stédet
fran kinesiska studenter utomlands och andra utlandskine-
ser fatt stort utrymme i medierna. Kinesiska medborgare i
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landet har inte samma mojligheter att rent fysiskt manifes-
tera sin patriotism utan dr hinvisade till internet. De enda
konkreta aktioner som férekommit 4r bojkott av den fran-
ska affirskedjan Carrefour och ilskna e-mail med dédshot
till utlindska journalister i Kina.

Olympiska spelen och manskliga rattigheter

Att ge Peking de olympiska spelen 2001 var inte helt okon-
troversiellt och det fanns flera roster som, liksom 1993 nir
Kina sokte spelen forsta gangen, hivdade att landet pga
brott mot de minskliga rittigheterna (MR) inte borde fa
OS. Minga MR-organisationer har utnyttjat det stora medie-
intresset for Kina inf6r OS till att belysa MR-fragor, dven om
de flesta organisationer inte foresprikat nadgon bojkott. Fra-
gan om bojkott aktualiserades under 2007 pga brott mot
de minskliga rittigheterna i Sudan och Burma och Kinas
starka ekonomiska intressen i dessa bada linder. Organi-
sationer som kdmpar for att Kina ska anvinda sin position
till att ingripa i Darfur karaktariserade tex Peking-OS som
ett Folkmords-OS. Manga andra, sdsom olika exiltibetanska
organisationer, har ocksa utnyttjat den stora mediala upp-
mirksamheten i samband med OS till att vicka debatt och
fora fram krav pa oberoende osv.

Tibetfragan i Kina och i Vist

Protesterna i Tibet och angrinsade provinser i mars 2008
med omfattande arresteringar som f6ljd, obekriftade och
ofullstindiga rapporter om dédsskjutningar samt nya res-
triktioner f6r utlindska journalister, ledde till nya diskussio-
ner och krav pa bojkott av OS. Diskussionerna i samband
med Tibet och protesterna runt fackeltiget har stillt indi-
vider, organisationer och regeringar i Vist och i Kina mot
varandra. Aven om olika sakfragor stitt i centrum, sdsom
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Tibets historiska och internationella stillning, omfattningen
av och MR-brottens natur, tibetanernas sociala och ekono-
miska situation, protesternas natur och bakgrund samt
internationella stod, och Dalai Lamas roll, har starka kins-
lor och ett polemiskt sprik frain manga hall gjort debatten
ytterst infekterad och polariserad. Debatten runt Tibetfragan
berdr ocksa mer generellt Kinas vaxande inflytande globalt,
nationalistiska stimningar i landet, samt medias roll i Vist
och Kina mm. Aven om Tibetfragan kommit att st4 i fokus
under viren kan man forvinta sig att andra MR-fragor dyker
upp och intensifieras nir OS nirmar sig.

Medan visterlindska bedomare och journalister forfasats
over det harda sprikbruket och kritiken mot Dalai Lama
som varandes “en ulv i munkrock’, dr det inte manga pa
hemmaplan som héjer pd 6gonbrynen. Det dr ocksd uppen-
bart att kommunistpartiet nir det giller fragor som r6r den
nationella suveriniteten, vare sig det géller Tibet, Xinjiang
eller Taiwan, har befolkningen med sig.

Den kinesiska befolkningen har vuxit upp med berittel-
ser om hur Tibet historiskt alltid tillhért Kina, hur Tibet
befriades fran ett feodalt och teokratiskt slavsamhille och
hur regeringen och vanligt folk genom investeringar, byg-
gandet av jarnvigen till Lhasa m m bidragit till tibetanernas
vilstand. TV och tidningar i Kina har sedan protesterna i
mars haft manga inslag som visat hur fattigt Tibet var 1950
och hur mycket bittre man har det idag. Man har tex visat
dokumentirfilmer fran 5o-talet och intervjuer med fd slavar
och fattiga bénder samt intervjuer med idealistiska kineser
som jobbat i Tibet eller samlat in pengar till fattiga tibetan-
ska skolbarn osv. Diremot har kinesiska medier nogsamt
undvikit frigan om den relativa fattigdomen i Tibet i jim-
forelse med andra delar av Kina och marginaliseringen av
tibetaner i Lhasa som inte kan konkurrera med battre utbil-
dade Han-kineser. Inte heller har man diskuterat att tibe-
taner ser sitt sprak, sin religion och kultur hotade av den
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officiella repressiva politiken och av invandringen av Han-
kineser i Lhasa.

Visterlindska kontra kinesiska medier:
en fraiga om fordomar och censur?

Globaliseringen paverkar medier och enskilda medbor-
gare pa olika, delvis motstridiga sitt. A ena sidan fordju-
pas var kunskap om hindelser runtom i virlden genom att
kontaktytorna okar och vi far tillgang till fler nyhetskillor;
4 andra sidan innebdr internet och medborgarjournalistik
(personliga bloggar och hemsidor) ocksa att vi star infor
ett stort utbud av olika nyhetskillor, vars tillforlitlighet det
kan vara svart att virdera. Den snabba spridningen av ny-
heter och rykten via internet i kombination med censur i
Kina och svarigheter for visterlindska medier att fritt rap-
portera fran Kina forklarar delvis den vixande klyftan mel-
lan Vist och Kina.

Visterlindska medier dgnar relativt stor uppmaérksamhet
at MR-brott i Kina och uppvisar en mycket splittrad och mot-
stridig syn nar det giller Kinas utveckling. Visterlindska
betraktare har genom tiderna vixlat mellan demonisering
och romantisering i synen pa Kina och det mirks dven i
dagens medierapportering. A ena sidan publiceras artiklar
som hyllar den kinesiska ekonomiska utvecklingen, sam-
tidigt som Kinas vixande och globala inflytande betrak-
tas med stor skepsis. Aven nir det giller idrottsrapporte-
ring sd formarks dessa motstridiga bilder. I boken Beijing’s
Games: What the Olympics Mean to China diskuterar Susan
Brownell bla den stundtals férdomsfulla medierapportering
om Kinas sportsliga framgangar som férekommer i vister-
lindska medier. Det dr delvis mot bakgrund av en mycket
kritisk visterlindsk medierapportering som den starka kine-
siska kritiken mot visterlindska medier uppstatt. Men till
bilden hoér naturligtvis att kinesiska medier ar starkt kon-
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trollerade och censurerade, vilket Tibet-rapporteringen ar
ett exempel pa. Aven om kinesiska medier idag ir betyd-
ligt friare dn forr och kan diskutera olika viktiga samhills-
fragor och kritisera lokalt maktmissbruk, ar Tibet-fragan,
liksom alla andra fragor som ror nationell suverinitet, en
fraga dir medierna inte har nagot spelrum att uttrycka avvi-
kande eller kritiska asikter. Kinesiska medier har dirf6r med
endast ett par undantag uppvisat en enad front och uppre-
pat den officiella linjen.

Intressant nog valde Nanfang zhoumo (Southern Weekend),
en av Kina mest frisprakiga tidningar, under tva veckor att
inte publicera nagot alls om Tibet f6r att den tredje veckan
(3 april) ha en kort debattartikel som foresprakade dialog
och gav en mer nyanserad bild av Dalai Lama. Denna debatt-
artikel vickte inte nagon storre uppmairksamhet men nir
journalisten Chang Ping pa Nanfang dushi bao frain samma
mediegrupp den 3 april publicerade en kritisk blogg om
kinesiska mediers rapportering, ledde det till mycket hit-
ska kommentarer och personangrepp. Chang Ping var dnda
ratt forsiktig och patalade bara den begrinsade debatten i
kinesiska medier om Tibet och kommenterade att det inte
bara var visterlindska medier som uppvisade brister. I mina
samtal med kinesiska studenter, intellektuella och vanliga
medborgare i Kina under mars och april framkommer det
att synen pa kinesiska och visterlindska medier ir ytterst
splittrad. Medan manga dr medvetna om hur begrinsad och
otillforlitlig den kinesiska medierapporteringen ir, r de
flesta dnda mer upprorda 6ver den felaktiga och féordoms-
fulla bild de anser att visterlindska medier férmedlar —
iven om de sjilva inte f6ljt, eller kunnat f6lja, visterlindsk
medierapportering.

Det dr intressant att notera att kinesiska studenter utom-
lands, vilka har tillgang till nyheter frain manga olika kil-
lor, har varit extremt kritiska mot vasterlindska medier och
dven aktivt protesterat och forsvarat Kinas agerande i Tibet.
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Aven unga kineser i Kina, som inte har ssmma méjligheter
att gora sig horda och demonstrera, har varit aktiva pa inter-
net. Det faktum att CNN och nigra andra visterlindska
medier publicerade bilder, dir nepalesiska soldater forvix-
lats med kinesiska dito, vickte mycket forbittring och ilska
och ledde till att studenter gjorde en anti-CNN hemsida.
Kritiken handlade inte bara om sakfelen utan om vad man
menade var fordomar om Kina och f6rsék att splittra lan-
det och maste ses mot bakgrund av vixande nationalistiska
kanslor.

Vilka bilder och narrativ
kommer att pragla Peking-OS?

Till viss del verkar det som om Kina inte varit helt forberett
pa att bade OS och fackeltiget f6r manga NGOs och aktivis-
ter dr ypperliga tillfillen att f6ra ut sitt budskap och demon-
strera. Kina har visserligen lagt ner mycket pengar pa att
skapa och utforma den olympiska retoriken pa hemmaplan
men kan inte lika latt kontrollera symboliken och narrati-
ven pd bortaplan. Olika slogans och symboler har tex tagits
over av NGOs och omformulerats. Pro-Tibet organisationer
har tex tagit 6ver och lanserat sloganen ”"En virld, en drom,
befria Tibet”. Kina har lagt ner mycket tid och kraft pa att
torbattra sin image och sett Peking-OS som ett erkinnande
fran omvirlden. Men det 4r uppenbart att man ocksa delvis
missbedémt de starka reaktionerna pa angreppen mot Dalai
Lama som i Vist forefaller som en atergang till den retorik
som hordes under kulturrevolutionen och 1989.

Agendan ir delvis satt infér OS och vi kinner dtmins-
tone till nagra av de narrativ som kommer att formedlas
fran Peking. Vi kan utga ifran att Peking gor sitt basta for
att spelen ska avlopa smartfritt och att man forbereder ett
storartat kulturellt spektakel. OS handlar naturligtvis fraimst
om individuella idrottares bedrifter och kamp dir medie-
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rapporteringen ocksd har starka nationalistiska inslag.
Visterlindska medier 4r dock inte villiga att begransa sig till
vare sig idrottsreportage eller kulturella inslag utan kommer
ocksa att vara pd jakt efter mer negativa nyheter, sdsom reli-
giost och politiskt fortryck, sociala protester och inkomst-
klyftor mm. Ny teknologi som mobiltelefoner och bloggar
osv gor att det inte bara dr journalister och arrangérer som
férmedlar bilder och berittelser fran OS utan dven enskilda
medborgare och deltagare. OS som idrotts- och internatio-
nell mediehindelse inbjuder till skapandet av dramatiska
och ovintade narrativ. Aven om vi talar om en virld, dir
det onekligen finns manga gemensamma drémmar, dr det
uppenbart att det ocksa finns manga olika drommar. Det
handlar inte bara om bristande f6rstielse och okunskap,
sakfel i medierapportering och censur, utan ocksa om del-
vis olika virdegrunder och motstridiga intressen.

Marina Svensson
docent och forskare vid Centre for East and South-East
Asian Studies, Lunds universitet
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