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SOCIALA MEDIER OCH POLITISKT ENGAGEMANG

NILS GUSTAFSSON OCH LARS HOGLUND

mediedebatten har de s kallade sociala medierna fitt stort utrymme pé senare
tid. I rapporteringen om revolutionerna i Nordafrika under viren 2011 har man
diskuterat vilken roll sociala medier har haft for att mobilisera befolkningen. Aven
i Sverige har effekten av sociala medier p& samhillsengagemanget debatterats, inte
minst i samband med riksdagsvalet 2010. Leder det faktum att s& minga svenskar
anvinder tjinster som Facebook till att de ocksd uttrycker sina politiska &sikter pa
ett annat sitt? Kan man tala om ett férindrat engagemang? I det hir kapitlet ska vi
titta lite ndrmare pd vem som anvinder sociala medier i Sverige idag och hur sociala
medier anvinds i minniskors samhillsengagemang. Ett sirskilt fokus ska dgnas
skillnader mellan olika generationer (fr olika definitioner, se Zukin et al 2006).
Aven om det ir for tidigt att dra nigra sikra slutsatser om sambandet mellan sociala
medier och samhillsengagemang stdr det klart att de har blivit ett naturligt inslag i
sirskilt yngres politiska beteende.

Anvindningen av sociala medier 6kar fortfarande

Med sociala medier avses kommunikationstjdnster som pé ndgot sitt innehéller en
social faktor: man delar med sig av information till kontakter i ett socialt nitverk
via en webbaserad tjinst. Medan till exempel en papperstidning eller en radiokanal
kommunicerar information som har producerats av f3 till manga konsumenter,
priglas sociala medier av méjlighet f6r ”ménga-till-m&nga”-kommunikation och att
skillnaden mellan producenter och konsumenter av medieinnehall blir mer otydlig
(boyd & Ellison 2007; Beer & Burrows 2007). Medan man & ena sidan kan gora
en 4tskillnad mellan traditionella massmedier och sociala medier pa detta sitt stir
det 4 andra sidan ocks3 klart att det finns flera likheter mellan dessa kommunika-
tionsformer. Detta komplicerar den bild av Sverige som ett massmediesamhille som
har funnits under ling tid. Med de sociala mediernas hjilp kan enskilda individer
med relativt enkla medel nd en under vissa omstindigheter mycket stor publik.
Samtidigt anvinder dven dagstidningar, tv-kanaler och radiokanaler sociala medier
som en integrerad del av sin verksamhet. Aven myndigheter och foretag anvinder
sociala medier f6r sin kommunikation. Och i de sociala medierna bestir en stor del
av innehéllet av material som producerats av traditionella mediehus, som linkar ¢ill
tidningsartiklar, tv-klipp, och sd vidare. Man kan, med den amerikanske medie-
forskaren Henry Jenkins ord, tala om en form av mediekonvergens (Jenkins 2006).

Gustafsson, N & Hoglund, L (2011) Sociala medier och politiskt engagemang i Séren Holmberg, Lennart Weibull
& Henrik Oscarsson (red) Lycksalighetens 6. Géteborg: SOM-institutet, Géteborgs universitet. 511
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Ett exempel pd ett socialt medium som ir ytterst populirt i Sverige, sdvil som
i stora delar av virlden, idr den sociala nitverkssajten Facebook. P4 Facebook kan
anvindare ldgga upp information om sig sjilva och posta foton, texter, linkar och
filmklipp. Det finns en rad méjligheter att kommunicera med andra anvindare,
exempelvis genom chatt och meddelanden. Det finns rika méjligheter att samla
grupper av anvindare med gemensamma intressen. Till de sociala medierna brukar
ocksa riknas sajter som mikrobloggningssajten Twitter och videodelningssajten
YouTube. De senaste &ren har det blivit allt mer vanligt att sociala medier anvinds
inte bara genom vanliga datorer, utan ocksd genom mobiltelefoner och ldsplattor.

Sociala medier har under de senaste dren fatt ett enormt genomslag sévil i Sverige
som runt om i virlden. 2007, d& frigan for forsta gingen stilldes, uppgav endast
11 procent av de svarande i SOM-undersokningen att man anvinde sociala medier
minst en ging i veckan. 2009 hade den siffran stigit till 33 procent. I SOM 2010
stegandelen veckoanvindare ytterligare ndgot, till nira 40 procent. De som anvinder
sociala medier ndgon géng per ar eller oftare uppgick till 60 procent. Sverige ligger
i internationella jimférelser pa en titplats nir det giller tillgdng till och anvind-
ning av Internet. 85 procent av dem &ver 16 &r har tillging till Internet i hemmet
(Findahl 2010) och Sverige ligger ocksd hogt nir det giller anvindning av sociala
medier (Elliott 2010). Genomslaget, i synnerhet bland unga, ir patagligt.

Figur 1 Andel som anvénder Internet och sociala medier en eller flera ganger
i veckan 2010 efter fodelsedecennium (procent)
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Kiilla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010.
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Figur 1 visar hur anvindning av sdvil Internet som sociala medier ir starke dlders-
beroende. Nira 90 procent av 80-talisterna, dvs personer under ca 30 &r, anvinder
sociala medier varje vecka, vilket kan jimféras med 40-talisternas dnnu ganska
mattliga 20 procent. Internetanvindningen uppvisar ett annat ménster och omfattar
majoriteten i flertalet dldersgrupper utom de allra dldsta, fddda p& 1920- och 30-talet.

Aven om andelen medelilders anvindare 6kade markant mellan 2009 och 2010
drs SOM-undersokningar dr sociala medier siledes fortfarande mycket mer vanligt
i de yngre &ldersklasserna. Medan andelen veckoanvindare ir drygt 84 procent i
den si kallade internetgenerationen (fédda 1977-1994), ir det endast 7 procent av
dem som ir fodda fére 1945 som ir veckoanvindare (Tabell 1).

Tabell 1 Anvéndare av sociala medier 2009-2010 (procent)

Kon Generation Utbildning

1977- 1965- 1945- 1918-
Totalt Kvinna Man 1994 1976 1964 1944 L ML MH H

Veckoanvandare 2010 39 43 35 84 53 25 7 15 46 50 46

Veckoanvandare 2009 33 35 30 82 42 20 5 10 40 42 37

Kommentar: Procent av dem som svarat minst "nagon géang i veckan” pa frdgan "Hur ofta har du
gjort foljande pa internet: Anvant sociala medier (ex. MSN, Facebook, MySpace, Twitter).” Utbild-
ning: L = 1ag; ML = medelldg; MH = medelhdg; H = hdg.

Kaiilla: Den nationella SOM-unders6kningen 2009-2010.

Tabell 2 Aktivitet i sociala medier 2010 (procent)

Koén Generation Utbildning

1977-  1965- 1945- 1918-
Totalt  Kvinna  Man 1994 1976 1964 1944 L ML MH H

Laser varje vecka,
av anvandare 76 81 70 91 77 61 50 69 81 75 74
Skriver varje vecka,
av anvandare 62 70 52 82 60 44 28 47 69 63 59
Antal svar 797 425 371 311 199 230 57 70 297 182 232

Kommentar: Procent avdem som svarat minst "nagon gang/vecka” pa fragan "Ungefar hur ofta en
genomsnittlig vecka brukar du géra f6ljande i sociala medier (t. ex. Facebook, MySpace, Twitter):
Lasa/folja vad andra skriver respektive Skriva/lkommentera andras material.”

Kailla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010.
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Vi vet frin andra studier att medievanor som grundliggs i unga &r endast lingsamt
forindras genom livet (se exempelvis Ulrika Hedmans och Ingela Wadbrings artikel
om dagstidningslisning i denna volym). Dirfor ter det sig rimligt att anta att sociala
medier dven framéver kommer att vara absolut vanligast hos yngre svenskar, medan
dldre férmodligen inte kommer att flockas till sajter som Facebook och Twitter
inom de nirmaste dren. Okningen bland medelalders anvindare ir dock viktig att
uppmirksamma och bekriftas av andra undersokningar (Findahl 2010).

Vi kan ocksd notera att konsskillnader spelar en roll. Medan 43 procent av kvin-
norna anvinder sociala medier ir siffran f6r minnen endast 35 procent. Nir det
giller att ofta uppdatera sin profil 4r skillnaden mellan unga min och kvinnor dnnu
storre. Findahl (2010) finner att 37 procent bland unga min (16-25 &r) och hela
54 procent bland unga kvinnor gor detta dagligen eller flera ginger i veckan. Kan
detta ha att gora med att kvinnor virdesitter relationer mer 4n min och dirfor i
hégre utstrickning vinder sig till sociala medier? Det framgir ocksd att medel- och
hégutbildade dr mer benigna att anvinda sociala medier 4n lagutbildade, medan
skillnaden 4r mindre tydlig mellan hégre utbildningskategorier. Det bér nimnas
att bland de ldgutbildade finns manga ildre. I gruppen unga ligutbildade (fodda
1977-1994) anvinder samtliga svarande sociala medier medan det i gruppen ildre
hégutbildade (fodda 1918-1945) endast 4r 27 procent som gor detta.

Det ir ddremot naturligtvis omojligt att forutspa vilka specifika tjinster som
kommer att anvindas framéver och hur de kommer att se ut. Men vi kan nog vara
relative sikra pd att sociala medier i ndgon form ir hir for acc stanna.

I 2009 ars undersokning (se Bergstrom 2010) framkom att dven anvindnings-
ménstret skiljer sig patagligt mellan ildre och yngre. Yngre anvindare var pd en rad
olika punkter mer aktiva 4n ildre. Detta ménster bekriftas av arets undersokning,
bade vad giller att lisa, titta och pa andra sitt f6lja innehéllet i de sociala medierna
och vad giller att sjilv bidra med texter, bilder och annat innehall. Aldersskillna-
derna ir dessutom storre vad giller i vilken grad man sjilv som anvindare bidrar
med innehall (Tabell 2).

Bland anvindare av sociala medier fodda 1946-1964 4r det sdlunda 61 procent
som atminstone varje vecka liser innehdll medan &ver 90 procent av internetge-
nerationens anvindare gor detta. Och medan firre 4n var tredje anvindare fodd i
rekorddrsgenerationen ligger ut material varje vecka ir det fyra femtedelar av dem
som ir fodda efter 1977 som gor det. Med andra ord: dven om andelen medeldlders
som anvinder sociala medier har 6kat det sista dret betyder inte det att de anvinder
sociala medier lika ofta som yngre.

Overlag finns det flera intressanta skillnader i anvindningen av sociala medier
mellan generationer. Lat oss titta lite ndrmare pd skillnader i anvindning mellan
internetgenerationen och den s kallade generation X (fédda 1965-1976).

Om vi férst betraktar hela befolkningen ser vi att det inte finns nigra stora skill-
nader mellan utbildningsniva f6r huruvida man anvinder sociala medier, utom vad
giller den relative lilla andelen ligutbildade, som inte anvinder sociala medier s&
ofta och dessutom tenderar att vara ildre dn befolkningen i genomsnitt.
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Vi vet sedan tidigare att hur aktivt man anvinder sociala medier — hur ofta man
skriver och ldgger upp material — skiljer sig stort mellan dldersgrupper. Men hur ser
det ut om vi jimf6r de bada yngsta generationerna med avseende p3 utbildning?
D3 framtrdder en mer komplicerad bild: medan det i stort inte finns négra storre
skillnader i benigenheten att ligga upp material mellan grupper med olika ling
utbildning i internetgenerationen framgar det klart att det i generation x finns en
tydlig koppling mellan utbildning och hur aktiv man ir. Personer i generation x,
allesd mellan 35 ar och nirmare 50 med hog utbildning liser och skriver mer frek-
vent 4n personer i motsvarande dlder med ldg utbildning (Figur 2). Detta samband
forsvinner dock om vi gr upp i dldrarna. Sambanden ir sdledes komplicerade nir
det giller kén, alder och utbildning och ir inte linjira.

Figur 2 Andel av dem som anvédnder sociala medier som skriver/postar varje
vecka efter utbildning 2010 (procent)

90
83 80 83 80 84

80 —

71

70 — —

60 59 | |

42 [ Internetgenerationen
40 1 [ Generation X
ot—F B B B B

20+— B B B

L ML MH H

Kommentar: Utbildningsnivéerna ar lag, medellag, medelhdg samt hog.
Internetgenerationen = fédda 1977-1994; generation X = fédda 1965-1976.

Kaiilla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010.

En del av skillnaden i anvindarmonster mellan generationerna har sikerligen att
gora med det faktum att en stor del av internetgenerationen helt enkelt inte har
hunnit utbilda sig firdigt. Dirfor dr det svart ate sidga i vilken man dessa skillnader
mellan generationerna kommer att bestd niir dven de yngsta i internetgenerationen
avslutar sin utbildning och kommer ut pd arbetsmarknaden. Ménstret tycks dock
hélla dven om man tittar specifike pd anvindare i 30-arsdldern och jaimfér med
dldre. En anledning till att utbildning tycks vara kopplat till frekvens i anvindning
kan vara s enkelt som att individer med hégre utbildning oftare har arbets- och
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livssituationer som tilliter dem att exempelvis logga in pd Facebook under arbetstid
och kanske till och med anvinda sociala medier som en del av arbetet. De frigor
om anvindning som stilles har inte tagit hinsyn till om anvindningen har skett i
yrkesutévningen eller i privativet.

Anvindningsménstret skiljer sig ocksd &t mellan kvinnor och min. P4 samma
sitt som kvinnor dr nigot mer benigna dn min att anvinda sociala medier ir
ocksd de kvinnliga anvindarna ndgot mer aktiva in minnen. Detta ménster dr
kint frin tidigare studier i andra linder, dven om skillnaderna varierar &ver tid och
med hinsyn dll olika typer av anvindande (Steinfeld m fl 2008; Hargittai 2008).
Eftersom tidigare undersskningar (se t ex Bergstrom 2010) inte sdg stora skillnader
i anvindande mellan min och kvinnor 4r detta nigot som fortjinar uppmirksam-
het. Det ir vikrigt att pdpeka att de frigor som stilles tidigare har haft en annan
ordalydelse vilket kan ha paverkat hur man har svarat.

Fér att nirmare se p& samspelet mellan kon, &lder och utbildning och anvindning
av sociala medier har vi kombinerat dessa (Tabell 3). Hir framgar hur effekten av
utbildning minskar, men ocksa att skillnaden mellan min och kvinnor minskar
bland hsgutbildade nir vi gir upp i dlder.

Tabell 3 Andel som ldser respektive skriver/ldgger ut i sociala medier efter
kén, alder och utbildning 2010 (procent)

Alder 16-29 30-49 50-75
Utbildning Lag Hoég Lag Hoég Lag Hog
Kén M K M K M K M K M K M K

Laser vecka 80 94 78 92 45 49 58 62 19 28 29 25

Lagger ut
vecka 71 87 68 83 27 44 43 52 9 20 18 19
Antal svar 80 85 41 47 96 89 111 169 172 143 120 151

Kommentar: Aldersgruppen 76-85 har utelamnats har pa grund av fa aktiva i sociala medier. Lag
utbildning = lag + medellag och hdg utbildning = medelhdg + hdg utbildning.

Antal svar endast angivet for lasare. N for "laser”: 1356; N for "lagger ut”: 1347.

Effekter kan berédknas som genomsnittliga procentskillnader, notera dock att skillnaderna varierar i
de olika aldergrupperna och enbart en sadan berakning darfor inte rekommenderas. For tydlighet
har de beréknats har forst for hela tabellen:

Laser varje vecka: Kon: 0,07; Utbildning: 0,05 och Alder: -0,29.

L&gger ut v.vecka: Kén: 0,12; Utbildning: 0,05 och Alder: -0,30.

Observera att interaktionseffekterna gor att skillnaderna ar betydande mellan olika aldersgrupper.
For resp aldergrupp ér effekter av kon och utbildning féljande for att Iagga ut material varje vecka:
16-29 ar: K6n=0,15; Utbildning=0,04. For 30-49 ar: K6n=0,13; Utbildning 0,14. For 50-75 ar:
Ko6n=0,06; Utbildning 0,02. Effekten av kén sjunker séledes med alder och effekten av utbildning
ar endast tydlig i aldersgruppen 30-49 ar dvs ungefar motsvarande alder som kallats generation
x. Effekten av kén och utbildning kan saledes specificeras.
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Som framgdr av tabell 3 kan vi specificera att det rdder stora skillnader mellan
aldersgrupperna s att effekten av dlder dominerar. Effekten av kén 4r mindre och
kan dessutom specificeras till atc frimst gilla i dldrarna under 50 ar. Effekten av
utbildning kan specificeras till att frimst gilla i mellangruppen 30-49 ar, medan
den ir obetydlig bdde bland unga och ildre.

Sociala medier som politisk kanal

L3t oss s& nirma oss den inledande frigan om anvindning av sociala medier for poli-
tisk aktivitet och som kanal for samhillsengagemang jaimfért med mer traditionella
former for politisk aktivitet. 2009 stilldes en friga om olika anvindningsomridden
for sociala medier. D3 uppgav en femtedel av dem som anvinder sociala medier att
de hade "anslutit till eller startat kampanjer eller upprop”, medan 27 procent av de
svarande angav att de hade skrivit om samhillsfrigor (Bergstrom 2010).

Tabell 4 Gjort f6ljande via sociala medier eller engagerat sig pa annat vis 2010
(procent av samtliga svarande pé respektive delfraga)

Via sociala P& Antal
Nej medier annat vis svar
Skrivit under namninsamlingar/
anslutit mig till upprop 71 15 13 1627
Skrivit inlagg/debattartikel 90 7 4 1583
Kontaktat politiker 90 2 8 1594
Deltagit i evenemang/arr
av politiskt parti etc 89 3 7 1601
Anslutit mig till politiskt parti/org 93 3 4 1603
Engagerat mig i pol. org/nétverk 93 2 5 1608
Uppmanat van/bekant att
engagera sig/ ga med i politisk
organisation/natverk 90 3 7 1605

Kaiilla: Den nationella SOM-undersokningen 2010

I SOM-undersskningen 2010 stilldes i stillet frigan med utgdngspunke frdn olika
handlingar for act dstadkomma forbiteringar eller forhindra forsimringar i samhillet
och om man hade gjort detta genom sociala medier eller pa annat vis. P4 detta sitt
kan vi jimfora olika former av deltagande och ocks8 se pd vilket sitc individer som
anvinder sociala medier for sitt samhillsengagemang och individer som anvinder
andra sictt skiljer sig dt. Istillet for att kontrastera olika sitt att anvinda sociala
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medier mot varandra, kontrasteras hir olika sitt att utdva politiskt inflytande. De
olika handlingarna valdes dels for att de sedan linge 4r vanliga sitt att mita poli-
tiske deltagande, dels att de dr méjliga att utva bdde genom sociala medier och pa
andra sitt. Dirigenom blir det enklare att se skillnaderna mellan de bida formerna
av engagemang.

Som framgdr av tabell 4 ir vissa former av deltagande dr mer vanliga dn andra.
Detta ir vilkint genom tidigare studier (se till exempel Amna 2008). Sirskilt att
skriva under namninsamlingar har vuxit fram som ett vanligt sitt att uttrycka sin
mening i Sverige. Det kriver inte heller en sirskilt stor insats i tid eller resurser. Nira
en tredjedel har under de senaste 12 ménaderna skrivit p& en namninsamling eller
annat upprop. Betydligt mer ovanligt 4r att engagera sig pd mer intensiva sitt, som
att exempelvis arbeta eller pd annat sitt engagera sig aktivt i en politisk organisation.
Mindre 4n var tionde svarande uppgav att de pd detta sitt hade engagerat sig under
det gdngna dret. Att engagera sig politiskt — dtminstone i dessa former — kan alltsd
knappast siigas vara ett allmint folkngje.

Om vi betrakear skillnaderna mellan engagemanget i olika kanaler ser vi att vissa
handlingar tycks limpa sig bittre for sociala medier 4n andra. Det har séledes blivit
vanligare att skriva pd namninsamlingar i sociala medier 4n att géra det pd papper.
15 procent av de svarande uppgav att de hade skrivit p& en namninsamling genom
sociala medier, medan 13 procent uppgav att de hade gjort detta pa annat vis. For
den regelbundne anvindaren av en tjinst som Facebook kanske detta inte kommer
som en dverraskning, eftersom man hir stindigt utsitts f6r uppmaningar ate gd med
i grupper och stddja olika kampanjer.

Aven att skriva debattinligg i olika former ir en uttrycksform dir de sociala medi-
erna tycks ha slagit ut insidndarsidorna. 7 procent har skrivit gjort ett debattinligg i
sociala medier, medan endast 4 procent har anvint den traditionella vigen. Diremot
ir det fortfarande vanligare att kontakea politiker, delta i mdten och andra evenemang
arrangerade av politiska organisationer, gd med i politiska organisationer, arbeta i
politiska organisationer och rekrytera andra till politiska organisationer pd andra sitt.
Férhoppningarna om att tillgingligheten som de sociala medierna erbjuder skulle
dka kontakterna mellan politiker och medborgare tycks allts inte dnnu ha infriacs.

Av tabellen framgir ocksd att det endast 4r en liten andel av de svarande som
uppger att de har engagerat sig. Om vi endast utgdr frn dessa siffror ir det saledes
svart att hivda att det 6kande anvindandet av sociala medier i Sverige i sig har lett
till et kraftigt 6kat politiskt engagemang i befolkningen som helhet. Det ska dock
kommas ihdg att de handlingar som listats i frigan naturligtvis bara utgér en liten
del av de mojliga sitt att engagera sig som finns.

Inom deltagandeforskningen finns det sedan linge pavisade samband mellan beni-
genheten ate uttrycka sig politiske eller utéva inflytande och olika sociala faktorer,
som alder, utbildning och kon. Generellt kan man siga acc hégutbildade deltar mer
4n ldgutbildade, och medeldlders deltar mer 4n yngre och ildre, medan betydelsen
av kon skiftar med typ av handling (se t ex Amng 2008 och Bick m fl 20006).
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Dessa skillnader upptrider ocksd mer eller mindre tydligt i virt material, som vi
kan se av tabell 5. Lagutbildade skiljer sig sirskilt mycket frin minniskor med
hégre utbildning med avseende pa benigenhet att delta. Medan endast 2 procent
av de ldgutbildade har skrivit pd en namninsamling i sociala medier, 4r det 6ver
20 procent av de hogutbildade som har gjort detta. For vissa aktiviteter, som att
kontakta politiker utanfor sociala medier (dvs genom att triffa politikern, skicka
brev, ringa etc), spelar utbildning en sirskilt stor roll. Ju hégre utbildning man har,
desto vanligare 4r det att man kontaktar en politiker. Bland de hégutbildade har
13 procent kontaktat en politiker minst en gdng under det senaste aret, medan det
endast dr 6 procent av de ligutbildade som har anvint denna vig till inflytande.
Det ir betydligt firre som anvinder sig av sociala medier f6r att kontakta politiker,
men hir avtecknar sig skillnaderna i utbildning inte lika tydligt.

Aven med avseende pa kon kan vi se stora skillnader mellan typer av handlingar.
Kvinnor tycks siledes vara ndgot mer benigna in min att skriva pd namninsamlingar
— bade i sociala medier (18 procent av kvinnorna, 13 procent av minnen) och pa
andra sitt (15 procent av kvinnorna, 12 procent av minnen) — medan min tycks
vara ndgot mer benigna att kontakta politiker. 11 procent av minnen har kontaktat
en politiker pd annat vis in genom sociala medier, medan endast 6 procent av kvin-
norna har gjort detta. For kontakter via sociala medier finns inga konsskillnader,
men andelen som har gjort detta dr mycket liten.

Det skulle kunna te sig som en ndgot banal slutsats att minniskor som anvinder
sociala medier 4r mer benigna till att ocksd anvinda sociala medier for sitt samhills-
engagemang —om man inte ir anvindare har man ju inte den majligheten! Det finns
dock pa grundval av resultaten méjlighet ace dra slutsatser om hur de som anvinder
sig av sociala medier for att utdva inflytande skiljer sig at fran befolkningen i stort
och frén dem som deltar pa traditionella vis.

Det ska poingteras att det i enkiten fanns mojlighet att svara atct man bade hade
skrivit under t ex en namninsamling i sociala medier och pa annat vis. Det visade
sig dock att ytterst fi hade utnyttjat den mojligheten. Detta ska férmodligen inte
tolkas som att individer som engagerar sig i sociala medier och pa traditionella vis dr
tvé helt olika grupper av minniskor, utan snarare uppfattades svarsalternativen som
omsesidigt uteslutande och man kan dirfér anta att de flesta har svarat vilken form
de oftast har anvint sig av de senaste 12 manaderna eller vilken form de anvinde
senast. Detta idr dock inte en otvetydig slutsats, och det kan dirfér finnas anled-
ning till att dterkomma till frigan om i vilken utstrickning engagerade individer
anvinder flera olika kanaler.

Anvindare av sociala medier 4ir mer politiskt aktiva

Om vi kontrasterar anvindare av sociala medier mot icke-anvindare finner vi att
engagemanget genom sociala medier, f6ga férvinande, ir hogre. Vad som diremot
4r intressant dr att engagemanget genom andra kanaler ocksd dr nigot hégre for
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anvindare. Anvindningav sociala medier i sig tycks alltsd inte dra ner engagemanget.
Skillnaderna kan ocksé uttryckas pa foljande vis: om vi riknar alla dem som har
deltagit pd annat vis in genom sociala medier pd minst est séitt, finner vi atc 30 pro-
cent av anvindarna har gjort detta, medan endast 23 procent av icke-anvindarna
har engagerat sig. Om vi i stillet slar ihop de olika kategorierna och riknar samtliga
som deltagit 7 ndgon form, det vill siga utfort minst en av de majliga handlingarna
antingen genom sociala medier eller pd annat vis, kan vi se att hela 51 procent av
anvindarna har deltagit, medan endast 26 procentav icke-anvindarna har gjort detta.

Figur 3 Andel som har deltagit pa minst ett sétt 2010 (procent)

60
51

50
40

30 Deltagit minst ett satt,
30 1 I totalt
20 | = Deltagit minst ett sétt,

pa annat vis
10 1
0 ;

Anvandare sociala Icke-anvandare
medier

Kommentar: Andel som har svarat ja pa nagon av delfragorna.

Kailla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010.

Detta innebiir att den rimliga slutsatsen maste vara att anvindare av sociala medier
framstdr som mer politiskt aktiva 4n icke-anvindare nir vi summerar de aktiviteter
som nimns i frigan och de ges samma vike. Hir méste dock ndgra preciseringar
goras. For det forsta vet vi att sociala medier-anviindare tenderar att vara yngre 4n
befolkningen som helhet. Vi vet dessutom att sirskilt nir vi kommer upp i dldrarna
tenderar anvindare av sociala medier generellt att vara mer vilutbildade 4n icke-
anvindare. Eftersom det finns ett samband mellan utbildning och politiskt delta-
gande kan vi utgd act det dr utbildningsnivdn som slr igenom hir. Dirutéver finns
naturligtvis den méjligheten att dldre och medelélders som ir politiskt intresserade
i hogre utstrickning vill anvinda sociala medier 4n andra i samma &ldersgrupp.
Den storsta skillnaden giller dock dterigen dlder. Den unga sa kallade internetge-
nerationen visar sig vara synnerligen aktiv i de sociala medierna jimfért med ildre
generationer ocksd nir det giller politisk aktivitet. Exempelvis har 33 procent av
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dem som ir f6dda efter 1977 skrivit under en namninsamling i sociala medier, men
endast 11 procent av dem som ir fddda 1945-1964. Detta ir inte mirkligt eller
forvénande: vi har ju ovan sett att unga minniskor i mycket hdgre utstrickning dn
dldre anvinder sociala medier. Men internetgenerationen dr ocksi mer politiskt aktiv
i sociala medier 4n den genomsnittlige anvindaren av sociala medier.

Fér varje typ av politisk handling utford i sociala medier sldr den yngsta generatio-
nen savil dldre medborgare som sociala medier-anvindare i samtliga alderskategorier
— utom vad giller att kontakta politiker genom sociala medier, dir de inte hojer sig
dver snittet av anvindare eller jimfort med generation x. Om vi diremot betrakear
deltagande pa andra sitt in genom sociala medier, finner vi att internetgenerationen
ir mindre aktiv 4n dldre generationer — utom vad giller tva frigor som har med
medlemskap i politiska organisationer och nitverk att gora: en hdgre andel unga har
gitt med i politiska organisationer och nitverk in ildre bdde genom sociala medier
och pd andra sitt, och fler unga har forsokt rekrytera en bekant till en politisk
organisation eller ndtverk. Detta dr kanske inte s mirkligt eftersom ildre politiske
intresserade minniskor kanske redan har gitt med i de politiska organisationer som
str dem nira, men det nyanserar méjligen de farhdgor som rests for att unga skulle
vara mindre benigna att organisera sig politiskt dn ildre.

Ett grove mace p& hur &lder, kén, utbildning och sociala medier samspelar nir det
giller politiskt engagemang kan vi fi om vi som ovan analyserar alla dem som har
deltagit 7 ndgon form — vare sig det ir via sociala medier eller pd annat site (se tabell 6).

Tabell 6 Logistisk regressionsanalys av deltagande i minst en handling
respektive deltagande i minst en handling pa annat vis 2010

Deltagande totalt Deltagande pa annat vis
Konstant -1,349 **** -2,010 ****
Alder -0,005 0,006
Kvinna -0,037 -0,157
Utbildning ML 0,668 **** 0,598 ***
Utbildning MH 1,148 **** 1,026 ****
Utbildning H 1,079 **** 0,943 ****
Anv sociala medier 0,762 **** 0,248 *
Nagelkerkes R? 0,130 0,042
Antal svar 1653 1653

Kommentar: Analysmetoden ar binominal logistisk regressionsanalys. Varden ar ostandardiserade
regressionskoefficienter. Referenskategorin for utbildning &r lagutbildade.
Signifikansnivaer: ****=0,001, ***=0,01, **=0,05, *=0,1.

Kaélla: Den nationella SOM-undersékningen 2010.
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Vi bortser hir frdn atc var analytiska modell innehéller ett visst mice av sd kallad
endogeneitet: att forklara deltagande som ett resultat av att anvinda sociala medier d&
vissa former av deltagande forutsiceer att man anvinder sociala medier 4r vanskligt.
Om vi gor en sa kallad logistisk regressionsanalys med deltagande som beroende
variabel och lder, kon, utbildning och anvindning av sociala medier som oberoende
variabler, finner vi att sdvil utbildning som anvindning av sociala medier ir statis-
tiske signifikanta och i positiv riktning (se tabell 6). Med de forbehall som nimnts
kan vi alltsd siga att oddset for att en svensk individ ska utféra minst en politisk
handling 6kar om han eller hon ir vilutbildad och anvinder sociala medier. Alder
och kén har inga statistiske signifikanta effekter pd dessa politiska handlingar nir
man kontrollerar f6r utbildning och anvindning av sociala medier.

Om vi ddremot begrinsar oss till act mita effekten av att anvinda sociala medier
pa deltagandet i andra former, finner vi att sociala medier-anvindning tappar i
forklaringskraft. Effekten ir fortfarande i positiv riktning, men méttet p4 statistisk
signifikans ir svagare. Utbildning behdller diremot sin starka forklaringskraft pd
politiskt engagemang.

Vikan med utgdngspunkt frin dessa avslutande statistiska analyser inte gora nigra
sikra uttalanden om effekterna av att anvinda sociala medier pd benigenheten att
engagera sig politiskt. Vi kan didremot vara relativt férvissade om att utbildning
spelar en fortsatt viktig roll fér benigenheten att engagera sig politiskt.

De sociala medierna och framtidens politik

Det verkar alltsd som att den yngsta vuxna generationen i Sverige inte ir avsevirt
mindre politiskt aktiv 4n sina f6rildrar och farforildrar. Diaremot dr det uppenbart
att de yngre tenderar att kanalisera sitt politiska engagemang genom sociala medier
i betydligt hogre grad dn ildre, och detta giller alltsé dven idldre anvindare av sociala
medier.

En friga som ofta diskuteras, men som inte tagits upp hittills i den hir texten
4r hur deltagande i sociala medier skiljer sig dt jimfort med deltagande pd mer
traditionella sitt. Ar det s, som ofta pastis, att deltagande i sociala medier ir ett
uttryck for littja — att yngre minniskor helt enkelt inte orkar engagera sig mer 4n att
trycka pa en knapp? Ar deltagande genom sociala medier mindre virt, eller mindre
betydelsefullt an pd andra sitt? [ litteraturen har detta fenomen kallats "klicktivism”
(se t ex Karpf 2010).

Frigan om de sociala mediernas virde som inscrument f6r deltagande ir inte mojlig
att prova hir. Det ter sig diremot klart att unga minniskor viljer att engagera sig
politiskt genom de sociala medierna, medan ildre inte gér det. Att deltagande genom
sociala medier ofta tillmits ett mindre virde dn deltagande pa traditionella sitt kan
helt enkelt ha att géra med denna alders- eller generationsklyfta. De ildre sdtter
normen, och deltagande i sociala medier betraktas fortfarande som normavvikande.
Om den unga generationen framhirdar i sin forkirlek for dessa kanaler upp genom
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dldrarna kan detta komma att indras. Kommer detta att leda till en klyfta vad giller
politiskt inflytande? Kommer véra politiskt fértroendevalda i framtiden att lyssna
mer till de ungas lockrop frin de sociala medierna 4n till de dldres insindare? Det idr
en fraga for fortsatt forskning och en politisk verklighet som svenska opinionsbildare
framgent har att forhalla sig dill.
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