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Turismen verkar bli allt mer digital och frågan är hur vi kan förstå besökarna i 
ett allt mer digitalt sammanhang. Vilka informationskanaler är intressanta för 
besökarna? Vilket värde tillskrivs de olika kanalerna? Rapporten ger svar på 
dessa frågor ur ett turismgeografiskt perspektiv. Forskarna har både undersökt 
olika besökares informationsbeteende i Helsingborg och studerat vilka värden 
besökarna tillskriver olika informationskanaler.
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