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Abstract

Denna studie undersoker hur de svenska politiska riksdagspartierna Moderaterna och
Socialdemokraterna anpassar sig till TikToks plattformslogik, samt hur populédrkulturella
referenser och humor kan forstas som ideologiska verktyg inom ramen for politainment.
Studien har analyserat 20 strategiskt utvalda TikTok-videor frén vardera partis officiella
TikTok-konton, publicerade i april och maj 2026. En kvalitativ innehallsanalys med element
av en multimodal diskursanalys har tillimpats, med Martin et al.:s (2003) humortypologi som
analytiskt verktyg for att kategorisera aggressiv och affiliativ humor. Det teoretiska ramverket
for studien utgdrs av medie-och plattformslogik, politainment samt ideologi. Resultatet visar
att bada partierna anpassar sitt underhallande innehéll efter TikToks plattformslogik genom
kort format, memetiskt innehall, och populérkulturella referenser for att forstérka sitt
budskap. Denna anpassning visade dven pa att underhéllningen i vissa fall tog 6ver det
politiska budskapet. Studien visade vidare pa att aggressiv humor forekom mest frekvent hos
bada partierna men anvéndes pé olika sitt; Socialdemokraterna anvdnde mer explicit och
tydligt riktad kritik mot regeringen, medan Moderaterna riktade mer implicit kritik riktad mot
oppositionen. Den affiliativa humorn skiljde sig ocksd; Moderaterna centrerar den runt
partiledaren, medan Socialdemokraterna anvander den for att kommunicera kollektiva
vérderingar sdsom arbetarrorelsen. Studien drar darfor slutsatsen att politainment pa TikTok

fungerar som ett ideologiskt verktyg for partiernas politiska kommunikation.

Nyckelord: politainment, politisk kommunikation, medielogik, humor, ideologi, TikTok
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1. Inledning

I takt med att sociala medier blivit en central arena for politisk kommunikation har grinsen
mellan politik och underhéllning blivit allt suddigare. Det fenomen som beskriver denna
sammanslagning bést kallas politainment, och tas i tydligt uttryck pa TikTok; en plattform
vars logik premierar kortformat, humor och memetiska uttryck. Samtidigt visar
Internetstiftelsens rapport “Svenskarna och internet: Valspecial 2026 att andelen
forstagangsviljare som tar del av politiskt innehéll pa TikTok 6kat fran 24 till 48 procent
mellan 2022 till 2026 (Beijer 2026). Statistiken visar en fordubbling som talar for att

plattformen blivit en allt mer betydelsefull arena for partierna i kampen om viljarnas roster.

Humor dr emellertid inte ett neutralt kommunikationsverktyg, utan fyller olika funktioner och
kan béra pé olika budskap beroende pa hur och mot vem den riktas (Martin et al. 2003).
Tidigare studier visar att underhallande inldgg fran politiska TikTok-konton genererar hogt
engagemang, ndgot som utgdr ett incitament for politiska aktdrer att anamma en
underhéllande kommunikationsstrategi (Cervi et al. 2023:209. Cervi & Marin-Llad6 2021:8).
Dessa studier har dock huvudsakligen undersokt TikTok-anvandningen hos politiker 1 andra
lander. Vidare finns det forskning som studerat vilken sorts humor politiska profiler uttrycker
pa sociala medier, men med fokus pa plattformar som Facebook och X. Forskning om
svenska politiska partiers underhallande medieinnehall pé Tiktok saknas, vilket skapar en

tydlig lucka 1 forskningsfiltet.

Denna studie riktar dirfor in sig pa tva av Sveriges historiskt tva storsta partier och
representanter for varsitt politiskt block; Moderaterna och Socialdemokraterna. Moderaterna
med rotter i liberal-konservativ tradition, och Socialdemokraterna med rotter 1 arbetarrorelsen
och socialdemokrati, utgdér varandras ideologiska motpoler i svensk politik. Dessutom besitter
de 1 dagens politiska klimat tva helt olika roller. Moderaterna ar regeringsparti, medan
Socialdemokraterna &r opposition. Bada partierna ar aktiva pa TikTok och publicerar frekvent
humoristisk innehall pé plattformen, vilket skapar ett analytiskt relevant och jamforbart
material. Skillnader i ideologisk tillhérighet och politisk stidllning gor det sarskilt intressant
att undersdka om och hur dessa faktorer avspeglas i partiernas underhallande

kommunikationsstrategier.



Att studera de svenska partiernas anvindning av humor och populérkultur har sdledes bade
inomvetenskaplig och utomvetenskaplig relevans. En sddan analys kan bidra till en 6kad
forstaelse for vilka kommunikativa strategier som anvinds for att nd unga och

forstagangsviljare 1 det alltmer digitaliserade medielandskapet.

1.2. Syfte och fragestéllningar

Studien syftar till att undersdoka hur Moderaterna och Socialdemokraterna anvédnder humor
och populérkulturella referenser i sin kommunikation pa TikTok, samt hur denna anvéindning
kan forstds som ett ideologiskt verktyg inom ramen for plattformens medielogik. Detta for att
bidra till forstaelsen for hur politisk kommunikation anpassar sig till plattformsspecifika
villkor, och vad som hinder med den politiska diskursen nér ideologi kommuniceras som

underhéllning.

F1: Hur anpassar Socialdemokraterna och Moderaterna sin kommunikation till
TikToks plattformslogik?

F2: Finns det identifierbara likheter och skillnader i partiernas anvdindning av
humortyperna?

F3: Hur kan partiernas anvindning av populdrkultur och humor forstds som ett

ideologiskt verktyg pa TikTok?

3. Tidigare forskning

De senaste aren har TikTok blivit en allt populdrare kommunikationskanal for politiska
aktorer, vilket har gett upphov till studier av politisk TikTok-anvindning och politisk
underhdllning. Bland studierna av politisk TikTok-anvéndning finns Laura Cervis studier av
spanska partier och peruanska presidentkandidater samt Natalia Umanskys och Christian
Pipals studie av amerikanska politiker. Forskarna noterar att det politiska innehéllet sidllan
fokuserar pa specifika sakfragor, utan snarare praglas av politiska attacker, partiledarportratt
och annat varumirkesbyggande (Cervi et al. 2023:211 & Cervi & Marin-Llad6 2021:8).
Forekomsten av profilernas politiska, underhallande och personliga innehéll skiljer sig en
aning mellan studierna, men sammantaget visar de att politiska videor ar vanligare én
underhallande videor (Cervi et al. 2023:209 & Cervi & Marin-Llad6 2021:8 & Umansky &
Pipal 2023:11). De menar dock att underhallande inlédgg tenderar att vicka allra mest
engagemang pa appen (Cervi & Marin-Llad6 2021:12), och att detta borde fa politiker att



anamma uttrycksformen 1 hogre utstrackning framdéver (Umansky & Pipal 2023:11 & 16).
Dessa antaganden gjordes 2021 och 2023, vilket gor det intressant att studera om
underhéllning framstir som en populér uttrycksform for svenska partier under 2026. Vidare
kan analysen undersoka om bristen pa sakpolitik giller 1 en svensk kontext. Tidigare studier
betraktar ocksa politiska och underhéllande inligg som tva separata kategorier, medan denna

studie istdllet bygger pa antagandet att politik och underhallning kan samspela.

Flera studier har ocksa analyserat politikers sociala-medieinldgg enligt Martin et al.:s
ramverk for humortyper (2003). En av dessa har studerat finldndska politikers humoristiska
publiceringar pd Facebook under valperioderna 2019 och 2023 och fann att aggressiv humor
var den vanligaste humortypen for bdda perioderna (Koivukoski et al. 2024:81). Det
aggressiva humormonstret forekom dven 1 en studie av chilenska politikers inldgg pa X, samt
i en studie av Donald Trumps och Alexandria Ocasio-Cortez inldgg pa samma plattform
(Mendiburo-Seguel et al. 2022:7 & Prakken 2025:44). Studierna visade dven pd ménga fall
av affiliativ humor (Mendiburo-Seguel et al. 2022:7 & Koivukoski et al. 2024:81). Att
aggressiv humor dominerar utgor en relevant referenspunkt for denna studie att undersoka

vidare.

I studien av chilenska politiker berdérs sambandet mellan humoranvéndning och politisk
position, vilket visade att humorstilen inte primért formas av ideologisk tillhérighet, utan
snarare av huruvida partiet befinner sig i opposition eller regering; bade vénster-och
hogerpartier anvinde mer aggressiv humor nér de var i opposition (Mendiburo-Seguel et al.
2022:7). Denna studie sétter denna iakttagelse i en svensk kontext dir Moderaterna och
Socialdemokraterna befinner sig i en sddan position. Studierna konstaterar ocksé att
humoristiska inldgg utgor en liten del av politikernas totala publiceringar (Koivukoski et al.
2024:82 & Mendiburo-Seguel 2022:5), vilket skiljer sig fran denna studie vars urval endast &r
humoristiska inldgg. Detta dr en metodologisk skillnad vérd att ndimna, d& denna studie

kvalitativt undersdker humorns innehdll snarare dn att méta dess forekomst.

4. Teori

Denna studie tar avstamp i tre teorier; politainment, medie- och plattformslogik, och ideologi.
Detta med anledning av att teorierna kompletterar varandra for att genom en kvalitativ och

multimodal innehallsanalys fa en djupare forstaelse for hur Moderaterna och



Socialdemokraterna anvénder underhallning pa TikTok for att kommunicera ideologiska

budskap.

4.1. Politainment

Denna studie tar sin utgangspunkt 1 begreppet politainment, som beskriver
sammanslagningen av politik, populdrkultur och ndje i dagens samhélle, och ar centralt for att
forsta digitaliseringens paverkan pé politiken (Riegert & Collins 2015). Begreppet forklarar
relationen mellan dessa och hur de anvinds for att 6ka synligheten av politiker i medier
(Salazar 2023:42). Konceptet har ursprung 1 begreppet infotainment som beskriver hur
information alltmer integreras med ndje, speciellt i medier (Riegert & Collins 2015:1).
Riegert och Collins (2015:2-3) delar in politainment i tva delar; political entertainment som
syftar till hur n6jesbranschen drar nytta av politiska diskurser for 6kat engagemang, och
entertaining politics som handlar om hur politiska aktorer tar plats 1 populédrkulturella forum
for att skapa en media persona préaglad av autenticitet och synlighet. Eftersom denna studie
syftar till att undersoka hur politiska aktorer anvénder plattformen TikTok 1 sin

kommunikation blir entertaining politics sdrskilt relevant.

En forldngning av detta dr det Salazar (2023:43-44) kallar pop politics, som anvands for att
forklara ett skifte 1 politisk kommunikation fran information och politik till underhéllning och
ndje. Salazar (2023:44) menar att detta dr nagot som gor att det politiska budskapet
forsvinner 1 kommunikationen. Detta bendmns som ““spektakularisering”, vilket forklaras
genom politainment-begreppets inneboende underhallande funktion for att attrahera

uppmaérksamhet (Salazar 2023:42).

4.2. Medielogik

For att forstd politainment som fenomen kravs det insyn i de strukturella villkoren som
formar politisk kommunikation i dagens digitaliserade medielandskap. David L. Altheide och
Robert P. Snow myntade teorin om medielogik, vilket beskriver hur mediernas format, stil
och grammatik skapar ett ramverk for att presentera och tolka fenomenen (Altheide & Snow
1979:10). Stephenson (1967, 1 Altheide & Snow 1979:19) menar att medielogiken gett

upphov till en kultur dir underhallning premieras.



Strombéck (2014) vidareutvecklar begreppet, och det dr hans definition denna studie lutar sig
mot. Han betonar huvudsakligen teorin om politikens medialisering och hivdar att
medielogik har bidragit till att det uppstétt en dubbel omformning av verkligheten; dels
anpassar politiska aktérer sin kommunikation efter rddande medielogik, vilket medierna
déarefter omformar ytterligare for att passa till sina behov. Det centrala Strombéck syftar pa ar
att det urval av innehdll som frimjas av medierna inte &dr objektivt, utan handlar om hur
mediernas behov av att finga uppmérksamhet och saledes reducera information omformar
detta (Strombick 2014:162-163). Medieaktorer forhaller sig till dessa krav genom att anpassa
sitt innehall, exempelvis genom att forenkla komplex information (Strombéck 2014:169).
Den digitala utvecklingen har inneburit att bade politiska och dvriga aktorer bdrjat anpassa
sig till mediernas inneboende strukturer i syfte att nd ut och paverka ménniskor (Strombéck

2014: 230-231, 243).

I och med den 6kade digitaliseringen hdvdar Stromback (2014:235) att det med sikerhet gar
att siga att politiken blivit allt mer medialiserad. Politiska aktorer har borjat ga runt de
traditionella medierna for att direkt kommunicera till sina valda mélgrupper (Stromback
2014: 242). Microtargeting har blivit en central del av denna utveckling, dar politiska aktorer
har mojlighet att rikta sig till skilda publiker genom olika kommunikationskanaler, vilket
minimerar risken att stdta bort gamla anhdngare och samtidigt 6kar sannolikheten att vinna

nya véljare (Strombéck 2014:205-206).

4.3. Plattformslogik pa TikTok

Medielogiken tar sig i specifika uttryck beroende pd vilken plattform som anvénds. P4
TikTok formas dessa villkor av det Woods (2024:135-136) bendmner som
plattformskollektivitet. Detta syftar till ett socialt tillstind dér anvindare i en digital sfér
samlas kring en gemensam estetik och delat memetiskt innehdll. Genom algoritmisk
forstarkning skapar detta forutséttningar for handlingar online och offline. Som social
medieplattform sticker TikTok ut i méngden for dess sociotekniska infrastruktur som
mdjliggor odndligt remixande av memetiskt innehdll. Detta anses enligt flertalet forskare som

den priméra funktionen for social interaktion pa plattformen (Woods 2024:135).

En central del av TikToks plattformslogik dr det korta videoformatet som uppmuntras, dér

inldgg dr mellan nagra sekunder till ett par minuter ldnga, vilket uppmuntrar anvéndare att



hélla sig kortfattade med fokuserade &mnen for att finga uppmérksamhet (Woods 2024:138).
Att plattformen dven sétter sin “for dig”-sida i centrum, dédr anvéndare rekommenderas
innehall algoritmiskt, skapar specifika villkor for vilket innehéll som far synlighet pa appen
(Woods 2024:140). TikToks multimodala struktur resulterar i ett omfattande samspel mellan
ljud, bild och text, ddr anvdndare kan anvinda ljud som kompletterar eller kontrasterar
innehallet som visas 1 videon for att skapa nyanserade betydelser (Woods 2024: 141).
Sammantaget innebér detta att politiska aktorer pa TikTok inte bara maste anpassa sig till en
generell medielogik, utan dven en mer specifik plattformslogik som centreras runt memetiskt,

kortfattat och algoritmiskt styrt innehall.

4.4. Ideologi

Medie-och plattformslogik forklarar de strukturella villkor aktdrer méste anpassa sig till, men
forklarar inte hur anpassningen tar sig 1 uttryck rent ideologiskt. Ddrmed behover
kommunikationen dven analyseras genom en retorisk och ideologisk lins. Finlayson (2012)
anvénder sig av begreppet ideologi for att beskriva tankar och idéer inom politik.
Forskningsomrédet kring ideologi har traditionellt studerat politikens termer och begrepp
(Finlayson 2012:751). Han menar dock att ett sddant perspektiv pa ideologi riskerar att
forbise aspekter av hur politiska handlingar och praktiker tas i uttryck i kommunikationen
(Finlayson 2012:758). Han vill komplettera forskningsomradet kring ideologi och hur detta
studeras genom att tillfora ett sétt att se pa retoriska val och argument som ideologiska
uttryck (Finlayson 2012:751). Nér politiska aktorer ska uttrycka sin ideologi méste de
anvénda retorik som ldmpar sig for situationens krav. Pa sa vis dr inte bara politiska termer,
utan dven argumentets retoriska handlingar, ocksé en del av vad en ideologi ér (Finlayson
2012:759). Detta ar sdrskilt relevant for denna studie dé partiernas inldgg pa TikTok blir
retoriska handlingar som kommunicerar ideologiska stéllningstaganden till en viss publik.
For att analysera ideologi genom denna lins menar Finlayson (2012:759) att den kulturella
miljons forutsdttningar for relationen mellan politiska aktorer och dess publik kan analyseras,

vilket i detta fall &r TikToks populdrkulturella och memetiska milj6.

Vidare lyfter Finlayson (2012:760) hur politiska karaktdrer kan fungera som forkroppsligande
av en ideologi, likt demonstrativa exempel for vem som anses vara mest auktoriserad att tala 1
en viss fraga. Viljarnas tro pé politiken vilar p att den kommer frin figurer som vi beundrar,

respekterar eller litar pa, och darfor dr bygget av politiska figurers identiteter av betydelse



(Finlayson 2012:760). Detta blir direkt relevant for att lyfta hur partierna anvénder sig av
personifiering av sina partiledare som ett ideologiskt verktyg pa plattformen. I denna studie
appliceras Finlaysons (2012) perspektiv pa vad ideologi innebédr och hur retoriska uttryck bér
ideologi for att bilda en djupare forstdelse for hur popularkultur och humor kan forstas som

aktiva politiska val for att konstruera ett ideologiskt budskap.

5. Metod

5.1. Urval

Studiens empiriska material bestar av totalt 40 TikTok-inlédgg fran partiernas officiella
konton, med 20 inldgg frdn vardera parti. Dessa publicerades mellan 17 april och 5 maj 2026,
vilket blir ett tidsspann pé cirka tva och en halv vecka. Tidsomfénget och antal inldgg valdes
for att ge ett samtida representativt och hanterbart material inom ramen for studiens omfang.
Alla inlagg behdvde innehalla humoristiska inslag i form av referenser till popularkulturella
fenomen, sdsom trendiga ljud, emojis, eller memes. Dessa kriterier for urvalet har definierats
med utgéngspunkt i att memetiskt innehdll och trender dr vad som bér populdrkultur pd
sociala medier (Danesi 2019:378). Att urvalet begransades till enbart humoristiska
TikTok-inldgg motiveras av studiens syfte att undersoka hur humor anvinds som
kommunikativt och ideologiskt verktyg pa TikTok. Det empiriska materialet strukturerades 1
ett kalkylark dér en forsta humoranalys gjordes pa alla inldgg (se Bilaga 9). For att
mdjliggora en djupgiende kvalitativ analys har ett mindre antal inldgg per parti valts ut som
representativa exempel i analysen. Virt att notera dr att flertalet inldgg saknade titlar och har
ddrmed tilldelats arbetstitlar. Titlarna anvands uteslutande som referenser under inldggen och

utgor inte en del av det analyserade innehallet.

5.2. Kvalitativ och multimodal kritisk diskursanalys

For att undersoka riksdagspartierna Moderaterna och Socialdemokraternas kommunikation pé
TikTok har en kvalitativ innehéllsanalys genomforts. Detta innebér att data samlas in och
dérefter analyseras utifran ett teoretiskt ramverk (Bryman et al. 2025:436-438). I denna studie
har den kvalitativa innehéllsanalysen inneburit insamling av data i form av humoristiska
videor fran Socialdemokraterna och Moderaternas TikTok-konton. Darefter har inldggen

analyserats genom att se pa dess utformning och humoristiska uttryck utifrén det teoretiska



ramverk som studien presenterat, det vill sdga teori om medielogik, politainment, och

ideologi.

For att vidare anpassa metoden efter studiens syfte har inslag fran en multimodal kritisk
diskursanalys (MCDA) anvints. | MCDA betraktas skrift, bild och tal som semiotiska
resurser som aktdrer medvetet flatar ssmman for att skapa specifika betydelser (Jewitt, 2009:
18-19, 21-22). Med hénsyn till TikToks multimodala struktur dr denna metod sérskilt lamplig.
En konventionell spraklig analys skulle vara otillrdcklig for att kunna tolka de semiotiska
samspelen i1 videoklippen. I MCDA betraktas kommunikationen inte som neutral utan som ett
aktivt verktyg for att forma forstéelsen av virlden och utéva makt (Machin & Mayr 2012:12,
i Berger 2020:198-199). For denna studie innebér det att analysen inte bara fokuserar pa vad
som sags utan kritiskt granskar semiotiska komponenter som symboler, musik och sprik for
att analysera hur humor inte enbart uttrycks som underhéllning utan dven som ett potentiellt

ideologiskt verktyg for att positionera det egna partiet och delegitimera motstindare.

5.3. Humortyper

Martin et al. (2003) har studerat humor med en psykologisk infallsvinkel. Utifrén tidigare
forskning om humor och vilbefinnande utvecklar studien fyra dimensioner av humorns
funktion i vardagen. Denna studie tillimpar typologin ur ett medie- och
kommunikationsvetenskapligt perspektiv dar tva av dessa humortyper anvdnds som ett
analytiskt verktyg for att kategorisera hur partierna kommunicerar ideologiskt genom humor
och populdrkulturella fenomen. Séledes appliceras typologin for att undersoka humorns
kommunikativa funktion 1 materialet. Martin et al.:s (2003) ramverk 4r dock baserat péd
humoranvéndningen i allménhet och inte anpassat efter humorn pa politiska sociala
mediekonton. Darfor kompletteras Martin et al.:s (2003) redogorelse av humortyperna med

hur de beskrivs i Mendiburo-Seguel et al.:s (2022) studie av politikers humor pa X.

Humortypen affiliativ humor, fran engelskans affiliative, forknippas med glédje, sjdlvkansla
och intimitet, och tar sig huvudsakligen i uttryck genom positivitet. Genom att bekrifta sig
sjilv och andra genom att skdmta forvintas affiliativ humor forstarka mellanménsklig
sammanhéllning (Martin et al. 2003: 53). Det giller inldgg dédr skimten praglas av en
vilmenande ton (Mendiburo-Seguel et al. 2022: 2 & 4). For att identifiera affiliativ humor har

studien letat efter underhallning dir ingen attack pa andra politiska aktorer ar nirvarande. Det



vill sdga att den affiliativa humorn 1 praktiken identifierades som underhallande inldgg dir

partiet anvinder populédrkultur for att hdja upp sig sjdlva eller sin sakpolitik.

Den andra humortypen aggressiv humor kiannetecknas av ett nedvirderande skaimtande med
en sarkastisk, retsam och forlgjligande ton pa andras bekostnad (Martin et al. 2003:54). Detta
ar inldgg dir humor anvénds i syfte att attackera en person, idé eller grupp, vare sig det sker
genom ironi, sarkasm, satir eller cynism (Mendiburo-Seguel et al. 2022:4). I studien har
aggressiv humor identifierats genom att leta efter populédrkulturella inslag som kommunicerar
nagot negativt i relation till nagon typ av kritik eller attack mot andra politiska aktorers ledare

eller politik.

I typologin sé ingér dven sjilvforstirkande humor och sjilvdestruktiv humor, men dessa har
uteldmnats 1 analysen eftersom dessa ér for individbaserade for att kunna tillimpa pa ett partis
kommunikation. Dessutom har tidigare forskning endast identifierat mycket fa eller inga fall
alls av dessa tva typer (Mendiburo-Seguel et al. 2022:5). Av dessa anledningar framstod det

lampligt att bara analysera forekomsten av affiliativ och aggressiv humor i1 denna studie.

6. Analys

6.1. Partiernas anpassning till TikTok

En grundldggande forutsittning for att forsta hur partierna kommunicerar péd TikTok ar att
undersoka i vilken utstrackning deras innehall formas efter plattformens medielogik. TikTok
ar inte en neutral kommunikationskanal, da plattformens inneboende plattformskollektivitet
skapar villkor for vilket innehall som far spridning samt hur kommunikation méste utformas

for att finga uppmirksamhet (Woods 2024:135-136, 140).

Alla inldgg som analyserats frdn bada partierna var under sextio sekunder langa, vilket
speglar det snabba klimatet och den uppmérksamhetslogiken som Woods (2024:138) menar
praglar TikTok. En majoritet av de analyserade videorna var dessutom dnnu kortare, oftast
ned mot 15 sekunder. Nér partierna producerar korta och intensiva videor dr det stdrre chans
att inldggens spridning pé plattformen Okar, eftersom videorna f6ljer den struktur pé inldgg
som TikToks algoritm, enligt Woods (2024:138, 140), premierar. Att detta monster aterfinns
hos bdde Socialdemokraterna och Moderaterna dr troligtvis dirav ingen slump, med hénsyn

till Strombécks (2014:162-163) teori om att politiska aktorer som stravar efter makt och



legitimitet behdver anpassa sig till medielogikens villkor for att na fram till sin publik. De
korta videorna kan ddrmed forstas som en taktik for att partierna ska oka sin mediendrvaro

och synlighet pd TikTok, for att i sin tur upprétthalla sin makt.

Att producera inldgg 1 kortformat &r inte det enda uttryck for anpassning till TikToks
medielogik som syns pé partiernas kanaler. Partierna anvédnder sig dven av de multimodala
och memetiska egenskaper som Woods (2024:141) beskriver priaglar innehall pa TikTok,
nagot som kan ses som en central del i hur de anpassar sitt innehall till TikToks medielogik.
Genom att kombinera text, bild, och ljud, samtidigt som de anvinder memetiska uttryck,
skapar de innehdll som premieras av det algoritmiska systemet Woods (2024:140) redogor

for, p4 samma sitt som korta och snabba klipp gors.

Ett inldgg som tydligt exemplifierar partiernas anpassning till TikToks medielogik ar ett
inldgg publicerat av Moderaterna som belyser att det ska bli enklare att ta korkort (se bilaga
1). Har har Moderaterna valt att anvidnda sig av en underhallning for att presentera den
politiska nyheten. Texten “Léttare att ta korkort: Krav tas bort” forenas med en video av en
skakig och dverdrivet redigerad bilfard med karaktirerna i barnprogrammet “I drémmarnas
tradgdrd”, som borjade séndas i Sverige ar 2007 (SVT Play, u.a.). Detta tonsitts med ett kort
utdrag av en intensiv drum 'n' bass-typisk 14t. Moderaterna anvéinder sig hér av en
humoristisk ton och referenser till populdrkultur for att tolka och presentera en politisk

framgang for partiet.

Littare atttakorkort: |sttareatttakorkort: Littare att ta kbrkort:

Krav tas bort Krav tas bort Krav tas bort

Bilaga 1: TikTok-inldgg publicerat av Moderaterna. “Ldttare att ta korkort: Krav tas bort”.
Videon ar 13 sekunder lang samtidigt som den innehaller multimodala och memetiska

egenskaper som kombineras, och passar dirfor in 1 den medielogik pd TikTok dér korta och

snabba, men dven underhdllande videor, dominerar flodet. Det blir darfor tydligt att denna

10



specifika video &r vél anpassad utefter de medielogiska aspekter som styr vilket innehéll som
far uppmérksamhet pd TikTok. Videon ér dessutom ett bra exempel for hur anpassningen till
plattformslogiken skapar ett politainmentuttryck. Genom att videon innehaller en
populdrkulturell referens till ett barnprogram tillsammans med musik och remixat innehéll;

samtidigt som Moderaternas politik kommuniceras skapas politainment.

Videon om 6vningskorning ar ddrmed ett typiskt TikTok-anpassat inldgg med underhéllande
innehall och kort ldngd. Vidare visar dven videon pa en tydligt férenklad politisk
kommunikation. Utifran Strombécks teori om politikens medialisering kan denna brist pa
sakpolitiskt djup forstds som en direkt anpassning till medielogikens krav (Strombéck
2014:162-163). For att reducera komplex information och finga tittarnas uppmérksamhet i
flodet tvingas de politiska aktorerna dverge de nyanserade politiska resonemangen, precis
som 1 Moderaternas inldgg om korkort. Sakpolitiken kommuniceras istéllet med tva korta
meningar och exemplifierar hur partiets anpassning till medielogiken leder till att fordjupad

sakpolitik inte fér plats.

Anpassningen till plattformens logik genom trenden, 1 samband med de populdrkulturella
referenserna i videons text, kan tolkas som ett strategiskt val att rikta sig mot en yngre publik,
som i allménhet har koll pa dessa typer av referenser och trender och frekvent anviander
plattformen. Dérav kan anpassningen forstds som en form av véljarsegmentering. Genom
TikTok som kommunikationskanal nér de ut till en specifik mélgrupp, vilket i detta fallet ar
unga viljare eller forstagangsvéljare. Detta kallas microtargeting (Strombéck 2014:205-208)
och innebdr i praktiken att det gér att rikta sig till en viss malgrupp utan att en annan
malgrupp marker det, vilket 6kar sannolikheten att virva nya véljare utan att stota bort gamla
viljare. Aven anviindningen av barnprogrammet i bilaga 1 kan i hog grad forstas som en slags
microtargeting gentemot forstagangsviljare; de som var barn nédr programmet sandes 1
Sverige dr idag runt 18 &r och fér rdsta i sitt forsta val. Att anvéinda denna populérkulturella
referens kan dirmed leda till den autenticitet hos publiken som Riegert och Collins

(2015:2-3) menar att entertaining politics syftar till att skapa.

Niér partierna anpassar sig efter medielogiken pa detta sitt skapas underhdllande innehall, och
det dr ndgot som kan forstés i relation till vad Riegert och Collins (2015:2-3) kallar
entertaining politics, det vill sdga den del av politainment dér politiska aktorer anvéander sig

av underhallning for att 6ka synlighet och autenticitet i media. Nér partierna anvinder
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memetiskt innehdll och det multimodala videoformat TikTok erbjuder for att anpassa sig till
medielogiken, kan det dven ses som ett sétt for dem att kapitalisera pa den underhdllning som
skapas. Att forsoka anpassa sig efter TikToks algoritmiska system blir dé inte bara en form av
anpassning efter medielogiken, utan dven grundlaggande for att politainment ska tas 1 uttryck
pa plattformen. Slutligen blir inlédgget ett praktiskt exempel pa hur politiskt kommunikation
anpassas till sin kontext. Finlayson (2012:758) betonar hur detta &r centralt i politisk
kommunikation. Finlaysons perspektiv utgar inte frdn anpassning till digitala medier gér det
anda att applicera pé detta fall di logiken dr den samma; politiska aktorer méste anpassa sina

uttrycksformer utifran den kontexten de ror sig i och malgruppen de vill na fram till.

6.2. Politainment som politisk strategi

Inledningsvis kan det konstateras att TikToks plattformslogik premierar underhéllande
innehall. Det dr darfor ingen slump att foreningen av politik och populdrkultur kénnetecknar
manga av videorna pa appen (Salazar 2023:42). Politainment kan betraktas som en utbredd
kommunikationsform pa TikTok, ndgot som politiska aktorer behdver forhélla sig till.
Genomslagskraften for budskapet i de politiska profilernas videor kan alltsa bero pa i vilken

grad och hur aktorerna anvinder politainment.

Ett aterkommande tema som identifierades 1 materialet var att bade Socialdemokraterna och
Moderaterna anvénder humor och populdrkultur for att kommunicera tydliga politiska
budskap. Finlayson (2012:759) menar att retoriska handlingar kan fungera som uttryck for
ideologi. Att politiska aktorers retoriska val blir ideologiskt laddade pa detta sitt skapar ett
samspel mellan de retoriska handlingarna och det politiska budskapet. Nar populdrkultur
anvinds som retoriska val av partierna kan det darfér komma att pdverka budskapet
medieinnehallet syftar till att kommunicera. Ett tydligt exempel pa hur anvindning av
populdrkultur kan forstirka ett politiskt budskap ar ett inldgg publicerat av
Socialdemokraterna dir de kritiserar Jimmie Akessons hdga franvaro i riksdagen (se bilaga

2).
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" “Hur Jimmie Ak€essen beter.
sig under'semester/

Socialdemokraterna @

Bilaga 2: TikTok-inligg publicerat av Socialdemokraterna. “Kritik mot Akesson”.

I den exemplifierade videon anvénds flera aspekter av TikTok-specifika humorinslag i form
av ljud, trend, emojis, och memetiskt innehall. Socialdemokraternas anvindning av dessa
populdrkulturella element kan forstas 1 linje med Finlaysons idé om att retoriken 1 politisk
kommunikation dr avgérande for hur politiska budskap uppfattas, samt hur retoriska
handlingar fungerar som uttryck for ideologi (Finlayson 2012:759). Det politiska budskapet
tydliggérs i denna video genom text, dir Socialdemokraterna uttryckligen kritiserar Akesson
for sin franvaro genom att hédnvisa till en video pa rapparen DJ Khaled som dansar 1
bakgrunden. Laten som spelas 1 bakgrunden pé videon dr en 1at som vanligtvis anvénds pa
TikTok pé ett sdtt dar laten signalerar en délig, stel, pinsam, eller ironisk situation. Emojin
som forestéller en vissen ros brukar anvindas pa ungefiar samma sétt. Genom att se pa dessa
populérkulturella aspekter som uttryck for ideologi kan de forstas som centrala retoriska
handlingar som sdledes skapar ett tydligt sammanstallt ideologiskt budskap dar kritiken mot
Akessons frinvaro inte bara uttrycks i text, utan formas och forstirks av de populirkulturella
fenomenens underliggande betydelser. Inldgget dr ddrmed ett exempel pa hur politainment

kan forstdrka ett ideologiskt budskap.

Vidare dr en utbredd spektakularisering av politiken en central aspekt av politainment
fenomenet pop politics. Politiken blir medialiserad till den nivan att underhallningen tar
storre plats, vilket gor att det politiska budskapet blir svarare att identifiera eller forsvinner
helt (Salazar 2023:44). Detta dr ett monster som identifierats i flera olika videor fran bada
partierna. Ofta framstod det som att underhallningen och populédrkulturen hamnade i fokus

samtidigt som ett tydligt uttalat politiskt budskap saknades. Ett av de tydligaste exempel 4r en
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video publicerad av Moderaterna (se bilaga 3). I inldgget spelas ett klipp av Ulf Kristersson
ikladd militdruniform nér han gér bort frén ett stridsflygplan, och i videotexten anvinds ord
som kopplas till datorspelet “League of Legends”. Texten refererar till League of
Legends-karaktdren Neeko; en figur som kan forkla sig till andra spelkaraktarer for att
gomma sig. Vidare skriver Moderaterna “game winning 5 manna ult” i videon, vilket
beskriver en handling i spelet som till slut leder till att spelaren vinner matchen. Slutligen ar
“ggez” en akronym som betyder “good game easy”, vilket dr ndgot som ofta anvinds inom

dataspelsvdrlden nir en match har avslutats for att sdga att det var en bra och enkel match.

\

1\ |
4. Rov: Neeko mains, s,qm\
- jtar in en game winning

D

manna ult férkladdisem
A en canon minion och|
\skriver ggez ‘

JR €

Bilaga 3: TikTok-inldgg publicerat av Moderaterna. “League of Legends”.

I inldgget ndmns alltsé inga explicita politiska budskap i text eller sprak, utan istéllet tar den
populdrkulturella referensen till spelet 6ver. Ddrmed kan inldgget forstas som ett tydligt
exempel pa hur Salazar (2023:44) beskriver pop politics, och vad som riskerar att hdnda nér
underhéllningen och populédrkulturen tar 6ver; den politiska kommunikationen centreras runt

underhallning och synlighet istéllet for ett tydligt uttryckt budskap.

Men bara for att det inte finns ndgot tydligt uttalat politiskt budskap behdver det inte betyda
att det inte finns alls. Precis som Socialdemokraternas anvandning av audiovisuella uttryck i
inligget om Jimmie Akesson, kan referenserna till League of Legends forstas som ett
retoriskt val. Gamingspréiket kan ses som ideologiska uttryck i linje med hur Finlayson
(2012:759) beskriver retoriska handlingar som ideologiskt barande. Diaremot kanske det inte
riktigt forstirker det politiska budskapet, utan fyller istéllet ett annat syfte. Anvandningen av

spelreferenser pa ett sdtt som blir pop politics skulle kunna forstas som en slags
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microtargeting som stimmer dverens med Strombécks (2014:205-206) forklaring av
begreppet. Inldgget riktar sig till en specifik grupp av unga spelare som forstar referensen
snarare n till hela viljarkéren 1 stort, och genom att anvidnda politainment pé detta sétt kan
partiet 6ka sin synlighet 1 dessa specifika kretsar online. Det blir dirfor ett exempel pa hur en
extrem medialisering och anpassning till det underhéllande kan fylla ett ideologiskt syfte i

den politiska kommunikationen.

6.3. Humorns uttryck

Humor ér ndgot som relaterar direkt till politainment. Nér politiker tar del 1 “entertaining
politics” (Riegert & Collins 2015:2-3) pa plattformar som TikTok blir humor ett av de mest
framtradande verktygen som anvinds for att 6ka synlighet och engagemang. Ett framtrddande
tema i det analyserade materialet, hos bdde Moderaterna och Socialdemokraterna, ar
anviandningen av humor for att forsvaga legitimiteten hos politiska motstandare. Utifran
Martin et al.:s (2003) typologi kategoriseras detta inldgg (se bilaga 4) fran Moderaterna som
aggressiv humor. Inldgget tar sig an ett multimodalt uttryck; visuellt visar videon en
redigering av Magdalena Andersson dir hon aterkommande anvénder ordet “kaos” i en
intervju. I captionen pa videon stér det “Magdinator 4.0 aktiverad och redo”. Beskrivningen
av inldgget refererar till realityprofilen Adinator i “Ex on the Beach” som har ryktet bakom
sig om att skapa kaos 1 form av brak och stok. Inldgget syftar saledes till att nedvirdera och
driva med Andersson, utan att kommunicera ndgon egen politik och utan att kritisera

oppositionens politik.

POV: alla grabbar i sina
ex on the beach intron

P

Bilaga 4: TikTok-inldgg publicerat av Moderaterna. “Magdinator 4.0 aktiverad och redo”.
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En liknande metod for att konstruera aggressiv humor aterfinns hos Socialdemokraterna. I ett
av deras inldgg (se bilaga 5) visas meme-liknande bilder dir Ulf Kristersson framstélls som
underordnad Jimmie Akesson. Texten applicerar en pik mot regeringen genom att antyda att
statsministern saknar sjdlvstindighet i samarbetet med Sverigedemokraterna. I enlighet med
Martin et al.:s beskrivning av aggressiv humor (2003:54), uttrycker socialdemokraterna 1
inldgget en nedvirderande, forlojligande och sarkastisk ton mot Ulf Kristersson och hans
samarbete med Sverigedemokraterna. Emojin som visas nere i inldggets beskrivning har
blivit en symbol for blyghet, genans, eller flortighet, speciellt pa TikTok, och forstérker det
aggressiva budskapet.

JaE;Lé'rstark ochisjalvstandig och, 2o

lkoemmer; aldri§lja_ma fornagon & “’ef’

Socialdemokraterna @ ® Foto
-

Socialdemokraterna @ ® Foto
-

Bilaga 5: TikTok-inldgg publicerat av Socialdemokraterna. “Jama for mig”.

Dessa inldgg fran vardera parti bygger pa en samverkan mellan olika audiovisuella uttryck.
Bilder och videor hamtade frén officiella ssmmanhang kommunicerar inte i sig nagot uttalat
ideologiskt budskap, utan det &r den tillagda skdrmtexten som ger ytterligare ideologisk
mening till innehallet. Detta memetiska och populdrkulturella sétt att kommunicera
ideologiska budskap ses som en direkt anpassning till plattformens logik, dir de memetiska
skapandet dr den priméra interaktionsformen (Woods 2024:136-138). Att bada partierna trots
skilda ideologiska standpunkter véljer samma uttrycksform kan forstés utifran Strombaécks
(2014:230-231, 243) teori om hur politiska aktorer maste anpassa sig till mediernas logik for

att na ut och paverka méanniskor.
Socialdemokraterna anvénde sig dven ofta av positiv personifiering av Magdalena Andersson

som kontrast till framstéllandet av aggressiv humor gentemot sittande regering. I inldgget (se

bilaga 6) visas ett montage av flera klipp; nir Andersson bojer sig ned och ler stort framfor
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ett barn, en video pé nér hon dker med i en raggarbil och ett klipp nér hon skrattar 6ver en
fisk hon fangat. Detta montage konstruerar en vardagsnéra och folklig bild av partiledaren.
Inldgget konstruerar saledes Anderssons folklighet och persona som forkroppsligande av
partiets ideologi i enlighet med Finlayson (2012:760). Videon tonsitts av Justin Bieber-laten
Hallelujah, en 1at som trendat pa TikTok. Framfor bilderna pa Andersson syns ocksa texter
som “Magda som statsminister hallelujah”,“Hdjt CSN hallelujah”, “Slippa SD i regering
hallelujah” och “Stoppa vinster i skolan hallelujah”. Inlédgget belyser alltsd baide Anderssons
karaktir och partiets policyfragor, samt kritik mot sittande regerings politik. I inldgget blir
detta en popkulturell och memetisk strategi ddr personportrittet och den aggressiva
skdrmtexten samspelar for att gora det konfrontativa budskapet lattsmélt for malgruppen pa
plattformen. Personifieringen av Andersson i samband med den aggressiva humortypen blir
aven en retorisk strategi dir Anderssons persona fungerar som en positiv kontrast till den
negativa bilden av regeringen. Detta gor att Andersson framstar som mer trovardig och

sympatiskt, samtidigt som kritik riktas mot motstandaren.

Slippa SD'i regéring hallelujéh
Rattvis skattesankning/hallelujah

Stoppa vinster'i skolan hallelu;ah Vi ri§R
Hbjt CSN hallelujah ‘_ Hojt CSNIha

Bilaga 6: TikTok-inldigg publicerat av Socialdemokraterna. “Ny riktning 2026 .

Till skillnad fran Moderaternas inligg om Andersson dir aggressiv humor anviandes for att
underminera partiledarens retoriska anvindning genom mer implicit och ytlig kritik mot
opposition, anvéinder sig Socialdemokraterna i storre utstrackning av aggressiv humor for att
delegitimera och belysa regeringens inkompetens mer explicit, vilket exemplifieras tydligt
genom dessa inldgg. Socialdemokraterna anvinde sig dven av aggressiv humor 1 hogre
utstrdckning dn Moderaterna. Det analyserades 1 13 av 20 inldgg jamfort med Moderaternas 8

av 20.

Att ett sittande regeringsparti uttrycker bade mindre aggressiv humor och mer implicit kritik

mot oppositionen, kan mdjligen forstds utifran deras politiska position som regeringsparti. Att
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reducera kritiken till mer ytliga foreteelser sdsom att referera till Andersson som Adinator (se
bilaga 4) kan ses som ett forsok att forskjuta fokus frén hennes politiska budskap till hennes
persona. Forlojligandet blir dd inte bara en populédrkulturell referens, utan kan &ven ses som
ett sétt att symboliskt underordna motstandaren och ifrdgasétta dess legitimitet. Att partiet
anvander denna implicita kritik skulle kunna forstas i linje med Finlaysons (2012:760)
argument om att politiska figurer fungerar som forkroppsligande av ideologier och som
exempel pa vilka aktdrer som anses auktoriserade att tala i en fraga; Moderaterna forsoker
marginalisera oppositionen som politisk aktdr genom att delegitimera Anderssons
trovardighet. Den mer implicita kritiken och aggressiviteten partiet kommunicerar genom
texten kan saledes ses som retoriska handlingarna som uttryck for ideologi (Finlayson

2012:759), och kan da forstds som en strategi for att etablera det egna partiets position.

Socialdemokraternas explicita aggressivitet kan kontrasterande ses utifran deras roll som
oppositionsparti; oppositionen har ett intresse att synliggéra regeringens tillkortakommanden.
For att skapa auktoritet och legitimitet behdver de saledes pavisa regeringens brister. Genom
att framstélla regeringen som inkompetent konstruerar partiet indirekt sin egen position som
deras motsats, vilket gor att den aggressiva humorn kan ses som en ideologisk strategi. Att
samma humortyp fyller olika ideologiska funktioner hos de tva olika partierna illustrerar
Finlaysons (2012:759) resonemang om att politiska aktdrer méste anpassa sin retorik efter
situationens krav. Inom ramen f6r TikToks plattformslogik innebér detta att partiernas skilda
positioner som regering och opposition formar hur humorn anvénds strategiskt, &ven nér

uttrycksformen dr densamma.

Den aggressiva humorn doljer sig alltsd bakom en populdrkulturell fasad som &r latt att
avfiarda som strunt, men det fungerar hir som ett strategiskt verktyg for att nd fram med sitt
budskap och anvidnda aggressiv humor som gemenskapsbyggande och mobiliserande.
Politainment fungerar alltsd inte endast som ndje och underhallning, utan anvinds dven hér
for att nd ut med politiska budskap till en yngre malgrupp pa ett sétt som &r anpassat till deras

populérkulturella referensramar.
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flear you

Bilaga 7: TikTok-inldgg publicerat av Moderaterna. “Ring Ulf™.

I inldggen som kategoriseras som affiliativ humor synliggjordes det att Moderaterna mer
frekvent anvinde sig av Ulf Kristerssons persona i dessa inldgg, ofta genom redigering pa
Kristersson med olika trendade ljud och trendiga format pa plattformen. Nagot som stack ut
var dven att vissa inldgg inte kommunicerade nagot direkt politiskt budskap, utan endast
fokuserade pa att forstarka Kristerssons image. Gemensamt for majoriteten av Moderaternas

affiliativa klipp var att Kristersson ofta placerades i centrum.

Ett av dessa inldgg (se bilaga 7) ér ett montage av tretton olika klipp pa Ulf Kristersson 1
olika miljoer. Det hela inleds med en video péd en ung Kristersson som svarar i telefon i en
kontorsmiljo, formodligen hdmtad fran de forsta dren 1 hans politiska karriér. Resterande
klipp ar mer samtida. En av dessa visar nir Kristersson kliver ur flygplanet JAS 39-gripen
och ett annat visar nir han pratar med Volodymyr Zelenskyj pa Harpsund. Ett tredje klipp &r
himtat fran ett tillfdlle nér statsministern héller en presstriff om ukrainska stodpaket i Boden.
Inldgget ackompanjeras av en lat med raderna “Sorry I can not hear you, I’'m kinda busy”, ett
populért TikTok-ljud tagen fran en elektro-poppig lat av Lady Gaga. Citatet, klippen och
ljudet framstéller tillsammans bilden av Kristersson som en ambitids och ansvarstagande
karaktdr. Videon kan ses som ett sétt for Moderaterna att verka mer varumérkesbyggande och
skapa sympati, relaterbarhet, och fortroende for att Kristersson dr en stark statsminister.
Bygget av politiska figurers identiteter dr av betydelse, eftersom véljarnas tro pa politiken
vilar pa att den kommer frén figurer som vi beundrar, respekterar eller litar pa (Finlayson
2012:760). Med denna video forkroppsligar inte bara Kristersson partiets ideologi, utan

sander ocksa en signal till védljarna om att han dr en pélitlig ledare.

Att partiet sétter Kristersson i centrum kan forstas som ett uttryck for vad Riegert & Collins

(2015:2-3) bendmner som entertaining politics, dir syftet dr att positionera politiska aktdrer
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som dkta och relaterbara. Genom affiliativ humor bygger Moderaterna ddrmed en
sammanhallning som till stor del kretsar runt Kristersson som ledare. Detta skiljer sig fran
Socialdemokraterna som i hogre utstrickning anvénde sig av personifiering i samband med
anvandning av aggressiv humor. Bada partierna anvinde sig av personifiering som strategi
for att skapa relaterbarhet och fortroendekapital, men det som stod ut var att
Socialdemokraterna dven anvinde det som ett verktyg for att tydligt kontrastera sig mot
motstdndaren. De ideologiska och strategiska funktionerna bakom personifieringen kan

séledes tolkas som en spegling av partiernas respektive positioner som regering och

opposition.

Bilaga 8: TikTok-inldgg publicerat av Socialdemokraterna. “Tagga 1 maj <3”.

Socialdemokraterna anvénde sig ddremot sillan av personifiering av Magdalena Andersson i
de affiliativa inldggen. Inldggen fokuserade mer pd att kommunicera sakpolitik eller politiska
referenser som arbetarrorelsens dag (se bilaga 8), vilket dven gjordes i hdgre utstrackning én
hos Moderaterna. Detta kan utifrdn studiens urval antyda att Socialdemokraternas affiliativa
humor 4r mer ideologiskt férankrad i kollektiva symboler och historia for att skapa
gemenskap och sammanhéllning. For att kommunicera affiliativ humor anvénder sig
Socialdemokraterna av entertaining politics (Riegert och Collins 2015:2-3), {or att sdtta
partiet och en valrorelse i ett popkulturellt ssmmanhang med syfte att skapa relaterbarhet och

en kéinsla av autenticitet.

Trots att bdda partierna anvéinder sig av populdrkulturella och memetiska referenser samt den

affiliativa humortypen, belyses dven att humorn bir pé olika ideologiska funktioner beroende
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pa avsdndare. Detta kan tolkas som att partierna gér en anpassning av sin politiska

kommunikation for att arbeta med politainment inom TikTok-logikens ramar.

7. Diskussion och slutsats

7.1. Diskussion

I analysen framtréder det tydligt att partierna anpassar sig till TikToks plattformslogik genom
underhéllande vinklar, korta klipp, multimodala uttryck och anvéndning av memes och
trender. Att anpassa sig till medie- och plattformslogiken i syfte att fa vdljarnas fortroende
(Altheide 1979:10 & Strombidck 2014:162-163), framstar alltsd som en given strategi av
partierna i alla inldgg som analyserats. Att bada partierna trots olika ideologiska standpunkter
véljer att anvédnda sig av samma uttrycksform tyder pd att medielogiken utgdr en strukturell
drivkraft som 6verskrider ideologiska granser. Partierna har i praktiken begrinsat utrymme att

avvika fran plattformens logik om de vill na ut till sin valda mélgrupp.

Denna anpassning till plattformslogiken tar sig i konkret uttryck i vad Riegert och Collins
(2015:2-3) bendmner entertaining politics, det vill sdga att politiska aktorer kapitaliserar pa
underhéllning och populdrkulturella forum for att 6ka sin synlighet och kinsla av autenticitet
hos publiken. Analysen visar pa hur bida partierna konsekvent anviander sig av denna strategi
genom att integrera trender, memetiskt innehdll och populdrkulturella referenser i sin
kommunikation. Detta for att positionera sig som relevanta och nérvarande i den digitala
kulturella milj6 deras malgrupp befinner sig i. Entertaining politics blir hér inte bara en

handling, utan en forutsittning for synlighet pa TikTok.

Analysen har saledes visat pa att partiernas kommunikation pa TikTok kan ses som ett sétt att
anvinda sig av viljarsegmentering genom microtargeting; att rikta in sig till en viss malgrupp
utan att en annan malgrupp maérker det (Stromback 2014:205-208). Eftersom TikTok framst
frekventeras av ungdomar, och statistik visar att forstagangsvéljare anviander plattformen for
att ta del av politiskt innehdll, kan partiernas anpassning till plattformens multimodala och
memetiska form forstds som bade ett strategiskt val och en anpassning till de villkor som

plattformens logik stéller for att nd dess malgrupper.

Detta resultat &r intressant i forhallande till tidigare forskning om politikers

TikTok-anvindning. Studier frdn 2023 noterar att underhillande videor fir mer engagemang
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an strikt politiska videor, och att politiker darfér borde anamma uttrycksformen i hogre
utstrackning framover (Cervi et al. 2023:213 & Umansky & Pipal 2023:11 & 16). Var analys
visar inte hur antalet politainment-typiska videor stér sig i relation till videor av andra slag,
eller huruvida de underhéallande videorna 6kat 1 antal sedan 2023. Dédremot visar féorekomsten
av manga underhallande videor under en begrinsad period att politainment dr en vanlig
uttrycksform for partierna. Under loppet av tvd veckor identifierades minst 20
politainment-typiska videor per parti, vilket motsvarar mer 4n en underhallande video om
dagen. Alltsa fanns det gott om exempel pa att partierna anpassat sig till den

plattformslogiska formatet.

Materialet visade dven pa en del gemensamma tendenser i humoranvéndningen mellan
partierna. Analysen visade att aggressiv humor var den vanligaste humortypen for bade
Moderaterna och Socialdemokraterna, nagot som gér i linje med tidigare forskning. Studier
av politisk humoranvéndning pa bade X och Facebook har noterat att aggressiv humor
forekommer oftare dn andra humortyper (Koivukoski et al. 2024:81, Mendiburo-Seguel et al.
2022:7 & Prakken 2025:44). Alltsa kan denna studies analys visa att detta monster dven
stimmer for svenska partier pa TikTok. Partiernas frekventa anvindande av affiliativ humor
gér ocksd 1 linje med tidigare studiers resultat (Mendiburo-Seguel et al. 2022:7 & Koivukoski
et al. 2024:81).

Att Socialdemokraterna anvédnde sig av mer aggressiv humor én Moderaterna visar ocksa pa
en tendens som tidigare studier identifierat. Tidigare forskning konstaterar ndmligen att
aggressiv humor dr en vanligare strategi bland oppositionspartier dn regeringspartier
(Mendiburo-Seguel et al. 2022:7), nagot som Socialdemokraterna som oppositionsparti ger
uttryck for. Bendgenheten att attackera sina politiska motstdndare, speciellt nér de sitter 1
regering, kan siledes antydas vara ett aterkommande fenomen 1 politiska aktorers sociala

medieanvindning.

Studiens analys av humortyper fokuserade dock inte endast pa frekvens utan identifierade
dven hur humor och populédrkultur fungerar som ideologiska verktyg. Exempelvis anvéndes
aggressiv humor av Moderaterna i samband med implicit kritik mot opposition genom att
forlojliga och nedvirdera oppositionens partiledare persona, medan Socialdemokraterna

riktade mer explicit kritik mot regeringens politiska beslut och samarbeten. Skillnaden kan
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antyda p4 hur sittande regeringsparti symboliskt underordnar opposition for att etablera sin

position, medan oppositionen delegitimerar regeringen som en form av mobiliseringsstrategi.

Personifiering fyller olika ideologiska funktioner hos partierna. Moderaterna anvéinder det
framst 1 affiliativa inldgg for att konstruera en relaterbar partiledare, medan
Socialdemokraterna anvénder det i aggressiva inldgg for att kontrastera den egna partiledaren
mot regeringen. I affiliativa inldgg betonar Socialdemokraterna istéllet sakpolitik och
kollektiva symboler for att konstruera gemenskap. Inlidggen fyller alltsé olika funktioner och
kommunicerar olika ideologiska budskap beroende pa hur humortypen konstrueras
innehallsméssigt av respektive parti, vilket dr ett fynd som gar bortom vad tidigare forskning

som enbart métt forekomst av humortyper har kunnat visa.

I analysen har dven populérkulturella referenser och memetiska inslag i partiernas inlagg
visat sig fungera som bérande uttryck av ideologi, i enlighet med hur Finlayson (2012)
diskuterar retoriska handlingar. De olika multimodal uttrycken samspelar i inldggen for att
kommunicera och forstédrka ett politisk budskap, antingen explicit eller mer implicit. De
populdrkulturella referensernas ideologiska funktioner blir ddrmed tydliga; partierna
anvinder populédrkulturella inslag som redan besitter kulturella laddningar som verktyg for att
skapa ett forstarkt och sammanhdngande ideologiskt budskap anpassat for bade plattform och

malgrupp.

Diéremot fick det inte alltid denna effekt. A ena sidan kunde anviindningen av pop politics Litt
ta 6ver det politiska budskapet. A andra sidan kunde den dé uppfylla ett annat syfte,
exempelvis att 6ka synligheten bland en viss mélgrupp, dér endast den valda malgruppen
besitter den kulturella kunskapen for att avkoda budskapet. Men oavsett vilket budskap som
syftas till att kommuniceras i inldggen ar de populdrkulturella referenserna i analysmaterialet
ofrdnkomligen ideologiskt laddat och populdrkulturen framstar vara ett vilanvént ideologiskt

verktyg for de svenska partierna for att konstruera olika typer av budskap.

Studien visar vidare pa fler likheter mellan svenska partier och politisk kommunikation i
andra ldnder. Tidigare studier menar att politikers TikTok-publiceringar préglas mer av
politisk strategi én specifika sakfrdgor (Cervi et al. 2023:211 & Cervi & Marin-Llado
2021:8). Samma monster kan ses 1 Moderaternas och Socialdemokraternas humoristiska

inldgg. I deras underhallande material ges ndmligen inte mycket utrymme for politiska
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sakfragor. Likt andra ldnder ryms snarare innehéllet av politiska attacker, portréttering av
partiledaren och annat generellt politiskt varumérkesbyggande (Cervi & Marin-Llado
2021:5). Den underhéllande partikommunikation pa TikTok verkar alltsa inte sétta ndgra

valfrdgor eller politiska stindpunkter 1 fokus.

Det 6kande antal forstagangsvéljare som tar del av politiskt innehéll genom TikTok skulle
kunna innebéra att partiernas underhéllande innehall ligger till allt storre grund for vissa av
viljarnas beslut. Utifran den logiken kan det vara sd att vissa véljares bild av partierna inte
formas av sakpolitik, utan snarare retoriska grepp sa som underhallning, humor och
personifiering. Det storre deltagandet pd appen och partiernas anpassning till dessa
konsumenter belyser hur studiet av ideologi inte bara bor ta hdnsyn till partiers positionering i
specifika fragor, utan ocksé véga in att politiska aktorer anvinder ideologiskt laddad retorik

som ldmpar sig for situationens krav (Finlayson 2012:759).

En aspekt att ta upp ir skillnaden pa de analytiska ramverken mellan denna studie och
tidigare studier. I tidigare studier presenteras politiskt, underhallande och personligt innehéll
som tre olika kategorier, medan denna studie antog en mer kategoriskt obunden ansats. De
ménga exemplen pd politainment gav tydliga uttryck for att flera kategorier samverkar 1
politisk kommunikation. Studien visar alltsd pd att en separat kategorisering inte passar sig

for studier av en plattform dir en sammanslagning av politik och underhallning premieras.

Dessutom ér det dven relevant att ha studiens omféng i tanke. Med ett urval pa 20 inldgg per
parti dr studiens bredd begrinsad, och analysen gor darfor inte ansprak pé ett allméingiltigt
resultat. Samtidigt kan den hdga frekvens av underhéllande videor som aterfanns under en
kort period forstas generera ett trovardigt resultat. Vidare mojliggdr analysen en teoretisk
generalisering; resultatet bekréftar tidigare forskning om hur politainment ser ut pa sociala
medier och hur politiska aktdrer anpassar sig efter mediernas krav. Aven fast studien inte
berdr samtliga svenska riksdagspartier bidrar resultatet till en 6kad vetenskaplig forstielse for
hur tva av de storsta svenska oppositionspartierna anvénder politainment for att forma

budskap och nd ut till véljare pé Tiktok.
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7.2. Slutsats

Sammanfattningsvis visar studien pa att partierna anpassat sig till plattformens medielogik
genom anvindning av snabba klipp, memetiska uttryck och populdrkulturella referenser. I
humoranvéndningen var den aggressiva humortypen dominerande hos bada partierna, dven
om den affiliativa typen dven var frekvent forekommande. Daremot tog humortyperna sig an
olika ideologiska uttryck beroende pé avsdndare. Vidare blev det tydligt att populdrkultur och
humor fungerade som ideologibdrande retoriska verktyg, och hade stor inverkan pd hur det
politiska budskapet framstélldes. Resultatet tyder ddrmed pa att humor och populérkultur inte
enbart fungerar som medel for att skapa engagemang, utan ocksd som verktyg for att

kommunicera och férhandla politiska positioner.

7.3. Framtida forskning

Avslutningsvis foresldr denna studie tre riktningar for framtida forskning. For det forsta
skulle en mottagarstudie kunna undersoka hur unga faktiskt uppfattar och paverkas av
politiska aktorers humor pa Tiktok, vilket skulle bidra med en mer fullstindig forstaelse av
politainments effekter. For det andra identifierade studien skillnader i hur de tva partiledarna
personifieras; Kristersson i en professionell ledarroll medan Andersson tillskrivs mer
vardagsnira egenskaper. Detta monster skulle vara virdefullt att undersoka ur ett
genusperspektiv. Slutligen har denna studie inte gjort ansprak pa att kartligga den
underhéllande dimensionen i1 svensk politik pa TikTok 1 sin helhet. For att f4 en bredare bild
av svensk politainment pa TikTok vore det darfor relevant att inkludera fler politiska aktorer i

framtida studier.
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9. Ovriga bilagor

Bilaga 9:

Aggressiv humor - vi i tid &r redo fér regering, men inte de splittrade
rodgrona. Blir ett satt att anvanda "swipe" trenden och ett trendigt [jud
for att kommunicera att tidoblcoket ar mer enade an det rodgrdna, och
genom emojis som vissen ros (tydlig popkulturell symbol) och blatt
https://vm.tiktok.com/ZNR| HQ7/ ,\.\ emoji hjarta forstarker man detta ytterligare. 2026-05-04

Aggressiv humor - skojar med ett klipp pA maggan dér hon ser trétt ut
med en text om hur det kénns efter valborgsveckan, men inte egentligen
nagon kritik mot politiken, mer skratta at henne som person. Inget
politiskt kommuninceras. Ses som aggressiv i kontexten av att
moderaterna lagt upp den, blir ett férldjligande av maggans uttryck, men
i sig inget politisik pahopp mot oppositionen. Kénns mer som ett sétt att

"Skvalborg, kvalborg, valborg"  "get down with the youngsters" och vara relaterbara pa maggans

https://vm.tiktok.com/ZNRppy6wP/ [&J Ungdomskultur bekostnad. 2026-05-03

Aggressiv humor - man gor narr av Anderssons anvandning av ordet
kaos. En trend "alla ex on the beach intron”. Ingen politik
Referens till Ex on the Beach, ~ kommuniceras. Referens till adinator som inte &r en person man kan
"Magdinator 4.0" referens till anse att en politiker vill associeras med. Man nedvarderar Andersson
hitps://vm.tiktok.com/ZNRppPmsY/ Adinator som person, men inte explicit politiken hon for. 2026-05-03

Affiliativ humor - roligt ljud och edits pa Kristerssons vader, ingen explicit
politik. Tydlig sjélvironi, driver med ulfs vader som lange varit ett "roligt
diskussionsamne", Med ett ljud som pratar om att supa pa valborg i
samband med klippet kénns det mest som ett sétt att skapa roligt
https:/ivm.tiktok.com/ZNRpppDDA/ Edit p& Ulfs vader innehall om sig sjalva som engagerar malgruppen unga. 2026-04-30

Aggressiv humor - riktat mot S, igelkotten &r vara pengar och brasan ar
S -kritik mot S politik. Blir kritik mot socialdemokraternas ekonomiska
politik, som man framfér genom ett trendigt ljud och en aktuell héndelse
- majbrasor pa valborg. Tydig anpassning till tiktoks logik, men ocksa
https://vm.tiktok.com/ZNRppQBQ2/ Edit, Valborgstema tydligt politiskt budskap forpackat i en lattsmalt trend. 2026-04-29

Skdrmavbild pa hur analysens forsta skede sag ut, ddr inldggen kategoriserades utefter

humortyp och centrala teman identifierades.
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