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Sammanfattning

Detta arbete syftar till att undersoka vilka foljder inférandet av digitala produktpass (DPP) f6r mobler kan
innebdra for foretag och enskilda konsumenter, med sirskilt fokus pa citkulir ekonomi,
foretagshemligheter, greenwashing och forindrat konsumentbeteende. Undersékningen bygger pé
semistrukturerade intervjuer och en fallstudie av en stol. Genom intervjuerna har méjligheter och risker
med implementeringen identifierats f6r bade foretag och konsumenter. Fallstudien belyser krav som ska
eller kan ingd i ett framtida DPP och huruvida den undersékta stolen stiller sig mot dessa. Fallstudien,
tillsammans med intervjuerna, har gett en mer heltdckande bild av vilka féljder de potentiella kraven kan

fa.

Resultatet visar att DPP har mdjlighet att forbéttra EU:s returlogistik och synliggéra vilka produkter som
ir mer eller mindre héllbara jimfért med varandra. Konsumenter kan fa bittre insyn i produkters
virdekedjor, vilket méjligg6r mer medvetna kdpbeslut. Samtidigt visar resultaten att DPP riskerar att
exponera foretagshemligheter och leda till greenwashing, vilket kan leda till olika konkurrensnackdelar f6r
toretag, Potentiella 16sningar pa detta dr atkomstrittigheter i den databas som lagrar DPP-information
samt tredjepartsverifiering av DPP-datan.

Slutsatsen dr att inférandet av DPP f6r mobler kan bidra till en mer cirkulir mébelbransch inom EU
genom att frimja cirkuldra affirsmodeller och fungera som incitament for féretag att utveckla mer hallbara
produkter. Gillande férdelar f6r foretag, kan DPP ses som ett férberedande verktyg infér framtiden, dé
det troligtvis kommer fler lagstiftningar didr féretag kommer behéva ha god insyn 1 sina
produktvirdekedjor. Samtidigt kan DPP innebira nackdelar f6r féretag med avseende pd ekonomisk
tillvixt och konkurrens, sirskilt om kraven kommer att exponera foretagskritisk information.
Implementeringen kan dessutom medféra en administrativ borda, sdrskilt f6r sma foretag, Detta kan leda
till Okade kostnader som 1 forlingningen Overférs pd produktpriserna och dirmed drabbar
konsumenterna. I vilken utstrickning DPP kan styra konsumenter mot mer medvetna och potentiellt mer
héllbara képbeslut dr svirt att forutsiga, eftersom effekten i hég grad beror pa vilken information som
inkluderas i passet och hur denna information presenteras fo6r konsumenterna.

Nyckelord: digitala produktpass (DPP), EU-férordningen om ekodesign fér hallbara produkter (ESPR),
cirkuldr ekonomi, mébler, féretagshemligheter, konsumentbeteende, greenwashing



Abstract

This study aims to analyze the effects of implementing the digital product passport (DPP) for furniture
and what it may lead to for companies and consumers, with a particular focus on circular economy,
proprietary information, greenwashing and shifts in consumer behavior. The study is based on
semi-structured interviews and a case study of a chair. Through the interviews, both opportunities and
risks associated with the implementation of DPP for companies and consumers were identified. The case
study highlights requirements that will or may be included in a future DPP and examines how well the
analyzed chair aligns with these requirements. Together, the interviews and the case study provide a
comprehensive picture of the potential effects of these requirements.

The results show that DPP has the potential to improve the EU’ reverse logistics and make it easier to
visualize which products are more or less sustainable compared to others. Consumers may gain better
insight into product value chains, which could contribute to more conscious purchasing decisions.
However, the DPP also risks exposing proprietary information and enabling greenwashing, which may
create competition disadvantages for companies. Potential solutions include access-right structures in the
database that stores DPP information, as well as third-party verification of the DPP data.

The conclusion is that implementing the DPP for furniture can contribute to a more circular furniture
industry in the EU by supporting circular business models and providing incentives for companies to
develop more sustainable products. Regarding advantages for companies, the DPP can be seen as a
preparatory tool for the future, when additional legalisation requiring companies to have detailed
knowledge of their value chains is likely to come. At the same time, the DPP may create disadvantages for
companies in terms of economic growth and competitiveness, particularly if the requirements expose
proprietary information. The implementation may also lead to an administrative burden, especially for
small companies. This could increase costs, which in turn may be transferred to product prices, thereby
affecting consumers. To what extent the DPP can guide consumers towards more sustainable purchasing
decisions is difficult to predict, as this effect is highly dependent on which information is included in the
DPP and how it is presented to consumers.

Keywords: digital product passport (DPP), Ecodesign for Sustainable Products Regulation (ESPR),
circular economy, furniture, proprietary information, consumer behavior, greenwashing
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personlig kommunikation, till exempel: (R. Ljungar, personlig kommunikation, mars 2020).
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Forkortningslista

B2B: Business-to-business

CEAP: Circular Economy Action Plan

DBP: Digitalt batteripass

DPP: Digitalt produktpass

ESPR: Ecodesign for Sustainable Products Regulation
EU: Europeiska unionen

EUDR: EU Deforestation Regulation

FN: Forenta Nationerna

GTIN-nummer: Global Trade Identification Number

SMF: Sma- och medelstora foretag



Ordlista

Delegerad akt: en rittsligt bindande EU-lag som antas av Europeiska kommissionen och
anvénds fOr att dndra eller komplettera ett redan beslutad EU-lag

Eori-nummer: ett unikt nummer som identifierar foretag och som anvinds vid tullhantering
inom EU

Europeiska kommissionen: det verkstéllande organet inom EU

GTIN-nummer (Global Trade Identification Number): unikt och internationellt artikelnummer
som identifierar produkter. Det &r siffrorna som anges under en streckkod

Greenwashing: nir ett foretag framstiller sig eller sina produkter som mer héllbara dn vad de
egentligen ar

Immaterialrdtt: samlingsnam for de lagar och regler som skyddar immateriella tillgdngar, som
exempelvis en produkts utseende eller formgivning

KN-nummer: attasiffrigt nummer som klassificerar varor och anvinds vid handel

Mikroforetag: < 10 anstéllda och har upp till 2 miljoner euro i omséttning eller

balansomslutning

Litet foretag: < 50 anstdllda och har upp till 10 miljoner euro i omséttning eller

balansomslutning

Medelstort foretag: < 250 anstillda och upp till 50 miljoner euro i omséttning eller 43 miljoner
euro i balansomslutning

Ldttviktskonstruktion: handlar om att produkter utformas pa ett sdtt som optimerar
materialanvéndning och minimerar vikt utan att produktens funktion férsdmras

Miljépaverkanskategori: beskriver en avgriansad typ av miljopaverkan. Nedan listas vanliga
miljopéverkanskategorier.

Forsurning (Acidification potential, AP): paverkan pa mark och vatten



Klimatpaverkan (Global warming potential, GWP-total): klimatpaverkan fran
vaxthusgaser

Ozonbildning (Photochemical ozone formation potential, POCP): bidrag till bildandet
av marknédra ozon

Resursutarmning (Abiotic depletion potential, ADP): paverkan pé icke-fornybara
resurser

Vattenbristpotential (Water deprivation potential, WDP): bidrag till lokal vattenbrist
genom att viga in den faktiska vattenférbrukningen mot omréadets tillgénglighet och
efterfragan

Overgédning (Eutrophication Potential, EP): bidrag till dvergddning

Returlogistik: omfattar de processer som hanterar produkter som flodar tillbaka i viardekedjan,
som exempelvis atervinning, reparation och ateranvindning

Taric-nummer: tiosiffrigt nummer som klassificerar varor och anvénds vid handel



Defintioner enligt ESPR

Definitioner av produktparametrar

Bestdindighet: en produkts forméga att over tid uppritthélla sin funktion och prestanda under
specificerade villkor fér anviandning, underhéll och reparation

Koldioxidavtryck: summan av utsldpp och upptag av vixthusgaser i ett produktsystem, uttryckt
som  koldioxidekvivalenter =~ och  baserat pa en livscykelanalys dér endast
miljopéverkanskategorin klimatforandring anvénts

Materialavtryck: den totala méngd ravaror som utvinns for att tillgodose slutlig
konsumtionsefterfragan

Materialdtervinning: varje form av &tervinningsforfarande genom vilket avfallsmaterial
upparbetas till produkter, material eller amnen, antingen for det ursprungliga &ndamalet eller for
andra dndamaél; det omfattar upparbetning av organiskt material men inte energiatervinning och
upparbetning till material som ska anvéndas som brénsle eller fyllmaterial

Miljéavtryck: kvantifiering av en produkts miljopaverkan under dess livscykel, oavsett om det
giller en enda miljopéaverkanskategori eller en samlad uppsittning paverkanskategorier (...)

Miljopaverkan: negativ eller gynnsam fordndring av miljon som helt eller delvis orsakas av
produkter under deras livscykel

Rekonditionering: atgirder som vidtas for att forbereda, rengdra, testa, underhalla och vid behov
reparera en produkt eller en kasserad produkt i syfte att aterstilla dess prestanda eller funktion
inom det avsedda anvdndningsomride och prestandaomrade som ursprungligen planerades pa
designstadiet vid tidpunkten for utsldppandet av produkten pa marknaden

Reparation: en eller flera atgirder som vidtas for att aterfora en defekt produkt eller avfall till
ett skick dar produkten eller avfallet uppfyller sitt avsedda syfte

Tillforlitlighet: sannolikheten for att en produkt fungerar sdsom erfordras under givna
forhallanden under en viss tidsperiod utan att nagot intraffar som resulterar i att produkten inte
langre utfor en primér eller sekundéir funktion

Underhdll: en eller flera &tgérder som vidtas for att halla en produkt i ett skick didr den kan
uppfylla sitt avsedda syfte



Uppgradering: étgirder som vidtas for att forbdttra en produkts funktionalitet, prestanda,
kapacitet, sidkerhet eller utseende

Ateranviindning: varje forfarande som innebér att produkter eller komponenter som inte ir
avfall ateranvénds i samma syfte for vilket de ursprungligen var avsedda

Atertillverkning: atgirder genom vilka en ny produkt tillverkas av foremdl som ir antingen
avfall, produkter eller komponenter och genom vilka minst en &ndring gors som visentligt
paverkar produktens sékerhet, prestanda, syfte eller typ

Amnen som inger betinkligheter: Amnen som kan medfora allvarliga och bestiende effekter pa
manniskors hélsa och miljo

Ovriga defintioner

Digitalt produktpass: en uppsattning uppgifter som ar specifika for en produkt och som
innehéller den information som anges i den tillampliga delegerade akt (...) och som kan nas pa
elektronisk vég via en databérare (...)

Ekodesignkrav: ett prestandakrav eller ett informationskrav som syftar till att gora en produkt,
inbegripet processer som dger rum liangs med produktens hela vérdekedja, miljoméssigt mer
héllbar

Ekonomisk aktor: tillverkaren, den auktoriserade representanten, importoren, distributoren,
aterforsiljaren och leverantoren av distributionstjénster

Prestandakrav: ett kvantitativt eller icke-kvantitativt krav pa eller med anknytning till en
produkt for att uppné en viss prestandaniva med avseende pé en produktparameter

Unik aktorsbeteckning: en unik teckenstrang for identifiering av en aktor som ar involverad i en
produkts virdekedja

Unik anldggningsbeteckning: en unik teckenstring for identifiering av platser eller byggnader
som &r involverade i en produkts virdekedja eller som anvinds av aktorer som &r involverade i
en produkts virdekedja

Unik produktbeteckning: en unik teckenstriang for identifiering av en produkt som ocksa
innehéller en webblank till det digitala produktpasset



1 Inledning

En hallbar utveckling innebér att dagens behov kan tillgodoses utan att kommande generationers
mojligheter att tillgodose sina behov &dventyras (Svenska FN-forbundet, 2023). Begreppet
omfattar tre dimensioner: miljomaéssig, social och ekonomisk héllbarhet. Genom internationella
ramverk, som Agenda 2030 och Parisavtalet', har hallbar utveckling fatt en alltmer central roll i
internationell politik, sérskilt inom EU. EU vill vara ledande i den grona omstillningen och har
dérfor utvecklat strategier och regelverk som syftar till att frimja hallbar utveckling (Europeiska
kommissionen, 2019).

En central strategi i EU:s héllbarhetsarbete dr overgéngen till en cirkuldr ekonomi. I denna
omstdllning betonar EU behovet av att goéra hallbara produkter till norm och stirka
konsumenternas mojligheter att gora informerade och mer hallbara kopbeslut (Europeiska
kommissionen, 2020). For att mdjliggora detta har EU antagit EU-forordningen om ekodesign
for hallbara produkter (ESPR), dar digitala produktpass (DPP) presenteras som ett centralt
verktyg (Forordning 2024/1781). DPP ska inforas pd alla produkter som slépps ut pa EU:s
marknad och syftar till att tillgingliggdra relevant produktinformation genom hela livscykeln
for att stodja cirkuldra losningar. Den slutliga utformningen av regelverket for DPP &r i nuldget
inte faststdlld men EU har publicerat en preliminir tidsplan: implementeringen paborjas stegvis
frdn 2026, och krav for prioriterade produktgrupper ska ha antagits 2029 (Europeiska
kommissionen, 2025). Mdbler dr en av dessa prioriterade produktgrupper och DPP fo6r mobler
forvintas inforas omkring 2028. Mobelindustrin har identifierats som en industri med hog
miljopéverkan, men samtidigt stor potential for forbéttrad cirkularitet (Faraca m.fl., 2024).

Inforandet av DPP innebdr sannolikt att foretag maéste tillhandahélla en omfattande méngd
hallbarhetsdata om sina produkter, ett arbete som manga foretag paborjat redan idag. Eftersom
detaljer kring utformningen av DPP dnnu inte faststéillts rader det osékerhet kring hur bade
foretag och konsumenter kommer att paverkas. Detta arbete kommer undersoka vilka foljder
implementeringen av DPP kan fa for dessa aktorer, med sirskilt fokus péd cirkularitet,
foretagshemligheter, greenwashing och i vilken utstrickning DPP kan bidra till fordndrat
konsumentbeteende.

' Agenda 2030 antogs &r 2015 och ér en global handlingsplan for héllbar utveckling som bestar av 17
globala mal och 169 delmél som ska uppnés senast 2030 (Regeringskansliet, u.4.). Parisavtalet antogs
2016 och &r ett internationellt avtal som syftar till att begréinsa den globala temperaturdkningen till l&ngt
under 2°C, med en ambition pa hogst 1.5°C jamfort med forindustriell niva (Europeiska radet, 2025).
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1.1 Syfte, fragestillningar och avgrinsningar

Syftet med detta arbete dr att undersdka vilka foljder implementeringen av DPP kan fa for
foretag och konsumenter, med sérskilt fokus pé cirkularitet, foretagshemligheter, greenwashing
och konsumentbeteende. Arbetet fragestillningar ar foljande:

®  Hur kan digitala produktpass for mobler bidra till en mer cirkuldr mébelbransch inom
EU?

o JVilka for- och nackdelar finns med att oka transparensen mellan mobelforetag och
konsumenter genom ett digitalt produktpass?

o Vilka dr konsekvenserna av digitala produktpass for foretag  gdllande
foretagshemligheter och greenwashing?

o Pdvilket sdtt kan digitala produktpass leda till ett fordndrat konsumentbeteende?

Fragestallning tre och fyra kan ses som fordjupning av den andra fragestillningen. Begreppet
konsument avgréinsas till att avse enskilda privatpersoner. Med foretag avses i forsta hand
mobelforetag i Europa. Foretagsstrukturer kan dock vara ganska likartade mellan olika
branscher, och foretagsbegreppet kan dédrmed &ven avse andra typer av europeiska foretag dn
just mobelforetag.



2 Bakgrund

2.1 Cirkular ekonomi

I detta kapitel forklaras begreppet cirkuldr ekonomi och EU:s strategi for att uppnd en cirkuldr
ekonomi.

2.1.1 Definition av cirkulir ekonomi

En cirkuldr ekonomi &r ett system som bygger pa att resurser anvands effektivt for att minimera
méngden avfall och behovet av att utvinna nya révaror (Plepys m.fl., 2025). Systemet, vilket
illustreras 1 Figur 1, bygger pé att ravaror, material och produkter halls i kretslopp sa ldnge som
mdjligt genom att produkter designas for lédng livsldngd, samt att det finns cirkuldra
affairsmodeller som framjar reparation, ateranvandning och atervinning av produkter.

Motsatsen till en cirkuldr ekonomi &r en linjar ekonomi (Plepys m.fl., 2025). I en linjar ekonomi
utvinns ravaror som blir till produkter, som efter anvandning blir till avfall, se Figur 1. Det finns
inget fokus pa reparation eller ateranvdndning i en linjir ekonomi. Detta innebér ineffektivt
resursutnyttjande, dér rdvaror, material och produkter snabbt lamnar kretsloppet.

Ramaterial

Atervinning

CIRKULAR
EKONOMI

LINJAR EKONOMI

Figur 1. Cirkuldr och linjar ekonomi.


https://www.zotero.org/google-docs/?OZ86JA
https://www.zotero.org/google-docs/?bdBltC

2.1.2 Behovet av en cirkulidr ekonomi

Cirkuldra affarsmodeller har identifierats som en atgérd for att motverka den snabbt dkande
globala anvindningen av naturresurser (UNEP, 2024). Resursanvdndningen har néstan
fyrdubblats de senaste femtio aren och den fortsétter att 6ka med ungefar 2,3 procent varje ar.
Samtidigt dr endast cirka sju procent av den globala ekonomin cirkuldr (Circle Economy, 2025).
Enligt UNEP (2024) dr den snabbt dkande anvéndningen av resurser den framsta orsaken till
klimatférandringar, och att en minskning &r nddvandig for att kunna uppnd malen i Agenda
2030. Aven Walden m.fl. (2021) menar att omstéllningen fran en linjir till cirkulidr ekonomi ir
en lovande strategi for att nd globala klimatmal och for att uppnd en mer effektiv
resursanvindning.

Den europeiska ekonomin domineras fortfarande av linjira system. Ar 2023 utgjorde cirkulirt
anvinda material knappt 12 procent av den totala materialanvéindningen inom EU, och den
totala ravaruférbrukningen har endast minskat med cirka 13 procent mellan 2009 och 2024
(European Environment Agency, 2024). Detta innebér att ndstan 88 procent av de material som
anvénds 1 EU fortfarande kommer frén nyutvunnen ravara. For att paskynda omstillningen till
en cirkuldr ekonomi har EU infort olika regelverk for att frimja dvergangen, dar EU:s andra
handlingsplan for cirkuldr ekonomi (CEAP) ar en av dessa.

2.1.3 Cirkulidr ekonomi inom EU

EU arbetar aktivt for att frimja omstéllningen till en cirkulér ekonomi. Arbetet har sin CEAP,
som utgor en central del av den grona given (Europeiska kommissionen, 2020).> Den bygger
vidare p& den forsta handlingsplanen, men med mer fokus pa livscykelperspektivet, stirkt
aktorssamverkan och en ambition att positionera EU som en ledare i den globala cirkuldra
omstéllningen (Naturvérdsverket, 2026).

I CEAP konstaterar EU-kommissionen att det tidigare saknats krav som sidkerstéller att
produkter pa EU-marknaden &r utformade pa ett hallbart och cirkuldrt sitt (Europeiska
kommissionen, 2020). Avsaknaden av sddana krav har inneburit att produkter i alltfor liten
utstrickning designats for lang livsldngd, reparation och dteranviandning. Till foljd av detta byts
produkter ofta ut istéllet for att repareras eller aterbrukas, vilket hindrar dem fran att ingé 1 ett
cirkulért kretslopp. EU-kommissionen vill dérfor gora héllbara produkter till norm inom EU
genom att frimja cirkuldra produktionsprocesser samt infora krav pa produkter for att
sdkerstélla att alla produkter som sldpps ut pd EU:s marknad ar hallbara och cirkuléra.
Dessutom har de en ambition att 6ka konsumenters inflytande i den grona omstéllningen.

% Den europeiska grona given lanserades 2019 och dr EU:s tillvéxtstrategi. Den bestdr av olika initiativ for
att frimja hallbarhet och gora EU klimatneutralt senast 2050 (Férordning 2024/1781).
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2.2 EU-férordningen om ekodesign for hillbara produkter

I detta kapitel beskrivs det huvudsakliga innehéllet av EU-férordningen om ekodesign for
hallbara produkter (ESPR).

2.2.1  Syftet med férordningen

For att fraimja utveckling av mer héllbara produkter inférdes EU-forordningen om ekodesign for
héllbara produkter (ESPR) (Forordning 2024/1781). Forordningen trddde i kraft 2024 och
bygger vidare pa Ekodesigndirektivet (2009/125/EC) fran 2009. Ekodesigndirektivet omfattade
endast energirelaterade produkter, medan ESPR &r utformad for att omfatta alla produkter som
sldapps ut pa EU-marknaden.

Det 6vergripande syftet med ESPR ér att gora produkter mer hallbara och cirkuldra (Férordning
2024/1781). Detta ska uppnés genom att infora ekodesignkrav pé alla produkter som slépps ut
pa EU:s marknad. Ekodesignkrav kan stélla krav pa produktens prestanda eller information som
ska finnas tillginglig om produkten, och de ska utformas sa att de omfattar hela produktens
livscykel. Enligt ESPR ska ekodesignkraven utformas for att forbéttra foljande produktaspekter:

e Bestindighet

o Tillforlitlighet

e Ateranviindbarhet

e Uppgraderbarhet

e Reparerbarhet

e Mojlighet till underhall och rekonditionering
e Forekomst av &mnen som inger betdnkligheter
e Energianvindning och energieffektivitet

e Vattenanvindning och vatteneffektivitet

e Resursanvindning och resurseffektivitet

e Innehall av materialatervunnet material

e Mojlighet till atertillverkning

e Materialatervinningsbarhet

o Mojlighet till atervinning av material

e Miljépédverkan, inklusive koldioxid- och miljoavtryck

e Forvintad avfallsgenerering

Kommissionens forhoppning med harmoniserade ekodesignkrav dr att skapa forutséttningar for
nya cirkuldra affarsmodeller pa unionsniva (Forordning 2024/1781). Nér alla produkter pa
EU-marknaden maéste uppfylla samma krav skapas en mer enhetlig och rittvis inre marknad.
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Kraven driver dven innovation genom att hoja lagstanivan for produktprestanda och darmed
framja utvecklingen av nya material och designlosningar. Samtidigt hoppas kommissionen pa att
ekodesignkraven ska fa global paverkan, da dven foretag utanfér EU kommer behdva anpassa
sig till kraven for att fa tilltrdde till den europeiska marknaden. Pa sé sitt kan EU paverka
internationella standarder och bidra till mer héllbara globala viardekedjor.

2.2.2 Tidsplan for lagstiftningen

ESPR &r en ramlagstiftning, vilket innebér att den anger vad som ska uppnés, medan hur det ska
goras bestdms i produktspecifika delegerade akter. Lagstiftningen kommer dérfor successivt att
kompletteras med sadana akter, som kommer se olika ut beroende pa produktgrupp.
Kommissionen har identifierat ett antal produktgrupper for vilka delegerade akter ska tas fram i
forsta hand (Férordning 2024/1781). De identifierade produktgrupperna ér prioriterade da de har
bedomts ha stor miljopaverkan men ocksd betydande potential for 6kad cirkularitet. Arbetet
omfattar bade slutprodukter, intermedidra produkter samt horisontella krav (Europeiska
kommissionen, 2025). Slutprodukter avser fardiga produkter, medan intermedidra produkter
avser sddant som anvénds i tillverkningen av andra produkter. Horisontella krav géller brett for
flera produktgrupper med liknande egenskaper.

EU-kommissionen har publicerat en preliminér arbetsplan for ar 2025 till 2030 dér det beskrivs i
vilken ordning de delegerade akterna ska tas fram for de prioriterade produktgrupperna
(Europeiska kommissionen, 2025). Det berdknade artalet for antagande av ekodesignkrav for
produkttyperna illustreras i Figur 2.

Jirn och stal Mobler
Textil/kléider Madrasser
Diick Atervunnet material och
Aluminium materialdtervinningsbarhet for
Reparerbarhet elektrisk och elektronisk

utrustning

Figur 2. EU:s prelimindra arbetsplan for antagandet av ekodesignkrav for prioriterade
produktgrupper. Rosa motsvarar slutprodukt, grd motsvarar intermediar produkt och ljusbla
motsvarar horisontella krav.
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For nérvarande finns inga konkreta ekodesignkrav for ndgon av de prioriterade
produktgrupperna men forstudier for textil/klader, jarn och stal, dack samt reparerbarhet har
paborjats (Naturvardsverket, 2025). I mars 2026 pébdrjades dven forstudien for mobler (R.
Ljungar, personlig kommunikation, mars 2026). I forstudien kartlaggs industrin for respektive
produktgrupp och dérefter paborjas arbetet med den delegerade akten. Nér den delegerade akten
vél ar fardigstdlld ska den implementeras i alla medlemsstater, vilket brukar ta ungefdr 18
manader.

2.3  Digitala produktpass

Detta kapitel redogdr for digitala produktpass (DPP) som koncept, samt de erfarenheter som
hittills erhallits frén olika studier, initiativ och projekt. Det faststélls i ESPR att den information
som kommer att krivas enligt ekodesignkraven ska tillgingliggoras i ett digitalt produktpass.
Sambandet mellan DPP, ESPR, CEAP och den grona given illustreras i Figur 3.

Grona given

CEAP

ESPR

Figur 3. DPP ér en del av ESPR, som i sin tur ingar i CEAP, vilket 4r en del av den grona given.

2.3.1 Definition av digitala produktpass

Digitala produktpass presenteras som ett centralt verktyg i ESPR och 4r avsedda for att
elektroniskt formedla produktspecifik information via en databérare. Enligt ESPR &r potentiella
utformningar pa databdraren en vattenstampel eller en QR-kod och den ska, om mojligt, vara
fist pd produkten (Forordning 2024/1781). Exakt vilken information som produktpassen ska
gora tillgénglig och databérarens utformning kommer att specificeras i de produktspecifika
delegerade akterna.
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De uppgifter som ingar i de digitala produktpassen ska finnas tillginglig via en offentlig
webbportal, vilken ska inrdttas och upprétthillas av kommissionen (Forordning 2024/1781). 1
webbportalen, dr tanken att intressenter, exempelvis kunder, ekonomiska aktérer och andra
relevanta aktorer, ska kunna sdka efter och jamfora produktinformation. De delegerade akterna
kommer att specificera vilken atkomst olika intressenter ska ha till den tillgdngliga
informationen.

ESPR lyfter dven olika alternativ for pa vilken niva ett DPP kan implementeras, dér de olika
nivderna som tas upp dr modell-, parti- eller artikelnivd. Modellnivd innebér att sjélva
produkttypen, dir alla produkter i produkttypen har samma egenskaper, far ett gemensamt DPP.
Partiniva syftar pa en viss tillverkningsomgéng av en modell dir alla produkter i partiet har
tillverkats i samma tillverkningsanlédggning vid samma tidpunkt. Artikelniva betyder att ett unikt
DPP skapas for varje enskilt exemplar av en produkt. Huruvida DPP ska implementeras pa
modell-, parti- eller artikelnivd kommer ocksé att specificeras i de delegerade akterna.

2.3.2  Syftet med inférandet av digitala produktpass

I ESPR beskriver EU-kommissionen tva huvudsakliga syften som de ser med att inféra DPP: att
forbattra sparbarheten langs virdekedjan och att forbdttra atkomsten till relevant
produktinformation.

Forbdttrad sparbarbet lings véirdekedjan

Enligt ESPR ér ett av EU:s huvudsyften med att inféra DPP att forbéttra sparbarheten langs
viardekedjan. Bristen pa data och relevant information for olika aktdrer lings produkters
véirdekedjor har visat sig vara ett av de storsta hindren for att uppnd en cirkulédr ekonomi (Orko
& Lavikka, 2023; Rusch m.fl.,, 2023). Utan tillgang till information om produkters innehall,
ursprung och sammanséttning forsvaras majligheterna att reparera, ateranvanda och &tervinna
produkter. [ ESPR framhalls att sddan information krivs for att mojliggora att produkter hélls i
ett cirkuldrt flode s ldnge som mojligt (Forordning 2024/1781). DPP ar tankt att fungera som
ett verktyg for att samla och tillgdngliggora produktrelaterad data genom hela produktens
livscykel och kan ddrmed betraktas som en mdjliggorare for cirkuldr ekonomi.

Forbdttra konsumentens dtkomst till relevant produktinformation

Det andra huvudsakliga syftet som lyfts i ESPR &r att DPP ska forbéttra konsumentens atkomst
till relevant produktinformation for att hjidlpa konsumenterna att gdra vélgrundade val
(Forordning 2024/1781). 1 ESPR framhalls att konsumenter har en betydande roll i
omstdllningen till en cirkuldr ekonomi. Vilka produkter konsumenter kdper, samt hur de
anvénder och hanterar dem, har en direkt paverkan pa resursanvidndning, avfallsmingder och
marknadsutveckling. Tillgang till korrekt och trovérdig produktinformation blir didrmed
avgorande for att mojliggora att konsumenter kan gora héallbara och vélgrundade kopval.
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2.3.3 Tidigare erfarenheter av digitala produktpass

Flera DPP-initiativ som syftar till att utveckla, testa eller implementera digitala produktpass for
olika produkter har lanserats. Ménga av dessa befinner sig fortfarande i utvecklingsstadiet och
har &nnu inte implementerats p4 marknaden (Zhang & Seuring, 2024). Digitala produktpass som
koncept ndmns i Batteriforordningen (Forordning 2023/1542), men da i form av digitala
batteripass (DBP). Batterier dr ddrmed den forsta produktgruppen som omfattas av lagkrav pa
nagon form av produktpass. Batteriforordningen trdder i kraft i februari 2027 och en del
forskning har darfor bedrivits pa omradet. DBP ska, likt ett DPP, tillgdngliggora information
kring batteriets material, komponenter och livscykel. Férutom batterier, har det ocksa bedrivits
en del forskning pa DPP kopplat till textilier. Forskningen kring DPP kopplat till batterier och
textilier har identifierat bade mojligheter och utmaningar, men dessa skiljer sig mellan
produktgrupperna.

Den stdrsta utmaningen géllande DBP é&r att etablera gemensamma system och standarder for
vilken information som ska tillgdngliggdras, snarare &n samla in sjidlva datan (Berger m.fl.,
2023). Enligt Losa & Torjesen (2025) uppger aktorer som hanterar batterier att information som
ror ateranvandning av batterier ofta dr foretagskritisk medan data for atervinning dr mindre
kanslig. De menar att om viss data utesluts i ett DBP, for att den anses som foretagskritisk, finns
en risk att DBP inte kommer att stodja cirkuldra processer. Berger m.fl. (2022) ser att hur vil
DBP faktiskt kommer att stodja cirkuldra batterivirdekedjor, kommer delvis bero pa
standardisering och samarbete mellan aktorer. Till skillnad fran batterier, &r den storsta
utmaningen géllande DPP for textilier att samla in datan (Kriiger m.fl., 2025). Viardekedjan for
textiler 4r komplex och fragmenterad med manga underleverantorer, vilket forsvérar insamling
och delning av produktdata mellan aktorer. Genom tillgéng till detaljerad produktinformation
ser Kriiger m.fl. (2025) att DPP kan stddja en forlingning av produktens livscykel genom
underhall, reparation och ateranvindning. Colasante m.fl. (2026) anser att DPP for textilier kan
bidra till att strukturellt fordndra modeindustrin genom att fordndra hur produkter utvecklas och
erbjuds. Genom att gora héllbarhetsdata transparent och jamforbar, kan DPP skapa ett
incitament for modeforetag att utveckla mer hallbara strategier.

2.4 Digitala produktpass fér mébler

Detta kapitel redogér for anledningarna till att mdbler ingdr som en av de prioriterade
produktgrupperna i ESPR samt hur den europeiska moébelindustrin ser ut idag.

2.4.1 Mobler som prioriterad produktgrupp i ESPR

Mobler dr en av de prioriterade produktgrupperna i ESPR. Joint Research Centre (JRC), som
bedriver forskning for att stodja EU-kommissionens policyutveckling, publicerade en rapport
2024 dér de kom fram till att mobelindustrin har en stor miljopaverkan, men dven potential att
bli mer cirkuldr (Faraca m.fl., 2024). Enligt JRC:s rapport, kasseras 10 miljoner ton mobler
arligen inom EU. En stor andel av de kasserade mdblerna forbrénns eller deponeras, och mindre
dn tio procent atervinns. Mojligheter till ateranvdndning och reparation dr ofta begrinsade
eftersom mobelkonstruktioner sillan tillater detta. Enligt Faraca m.fl. (2024) kan mobelavfall
minska avsevdrt genom ekodesign som underldttar demontering, &teranvindning av
komponenter och materialatervinning. De ser att livslingden pa en mobel kan forldngas genom
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anviandning av hallbara material samt genom att underldtta demontering, reparation och
ateranviandning av komponenter. Detta skulle minska behovet av ny ravaruutvinning och
samtidigt reducera avfallsmidngder, vilket i1 sin tur skulle fridmja -cirkularitet inom
mobelbranschen. I JRC:s rapport framkommer det dven att det saknas lagstiftning som framjar
foretag som tillverkar mobler med ekodesignfokus.

European Furniture Industries Confederation (EFIC), som &r en organisation som driver
mobelindustrins rdst i EU, ser ocksa att mobelbranschen har stor potential att bli mer cirkulér
(European Furniture Industries Confederation, 2023). EFIC poéngterar dock att mdbler 4r en
mycket bred produktgrupp, gillande utformning och material, och att generella ekodesignkrav
for alla mobler &r svara att tillimpa. De anser att det behdvs ndgon form av kategorisering,
exempelvis med mdbelundergrupper, dar vissa krav édr generella for alla mobler och andra krav
ar specifika for mobelns utformning eller material.

2.4.2 Europeisk moébelindustri

For att forsta vilka foljder inforandet av DPP kan f& for den europeiska mobelindustrin &r det
nddvindigt att veta hur industrin &r strukturerad. Europeisk mobelindustri dr en stor del av den
globala md&belbranschen och sysselsitter ungefar en miljon ménniskor (European Furniture
Industries Confederation, 2024). Den europeiska mdbelindustrin bestar till storsta del av sma-
och medelstora (SMF) och mikroforetag, vilket innebér att en stor del av sysselsdttningen
aterfinns i mindre verksamheter med ett begriansat antal anstillda.

Den europeiska mobelindustrin stir infor flera utmaningar eftersom konkurrens fran ldnder
utanfor EU har oOkat kraftigt (Europeiska kommissionen, u.d). Innovation och design é&r
avgorande for branschens konkurrenskraft pa marknaden men i samband med okad global
handel och digitalisering, har den europeiska mobelindusrin blivit mer sérbar for svagt skydd av
immateriella réttigheter. Dessutom har protektionistiska &tgérder pd den internationella
marknaden, som importtullar pa ravaror och exporttullar pa fardiga produkter, gjort det svarare
for foretag inom EU att sélja sina produkter utomlands. Utdver detta &r produktionskostnader
inom EU generellt sett hdgre an internationellt pa grund av strikta miljo- och héllbarhetskrav
som gor tillverkningen dyrare.
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3 Metod

For att besvara arbetets fragestillningar har intervjuer och en fallstudie genomforts. Nedan
beskrivs varfor dessa metoder valdes samt pa vilket sétt de har genomforts.

3.1 Intervjuer

3.1.1  Syftet med intervjuerna

Intervjuer har genomforts eftersom de ger tillgang till aktuell och &nnu odokumenterad kunskap
om hur implementeringen av DPP f6r mobler kan komma att paverka branchen. Manga aktorer
arbetar aktivt med att planera och forbereda sig infor implementeringen av DPP. Kunskaper som
dessa aktorer erhallit fran detta arbete dr sannolikt inte dokumenterade eller publicerade dnnu
utan kan tdnkas finnas hos de personer som dr direkt involverade i implementeringsarbetet.
Intervjuerna genomfordes darmed for att skapa en direkt tillgang till denna aktuella kunskap.

Intervjuer genomfordes dven i syfte att tala med personer med olika arbetsroller och erfarenheter
eftersom detta mdjliggér att variationer i uppfattningar och beddémningar kring DPP och
mobelindustrin kan belysas och jamforas. Detta ger mojlighet att analysera fragestéllningarna ur
olika perspektiv och identifiera olika mdjligheter och risker med implementeringen av DPP.

3.1.2  Intervjufragor

Intervjuprocessen inleddes med att skapa intervjufragorna. Intervjufrdgorna utformades med
fragestillningarna som utgangspunkt och berdr darfor DPP och méjligheter och risker kopplade
till dess implementering, cirkulir ekonomi och konsumentbeteenden. Syftet var att utforma bade
generella och specifika frigor med fokus pd& Oppna fragor for att sdkerstdlla att
intervjupersonerna kunde besvara dem utan att paverkas av frdgeformuleringen.
Intervjufrdgorna finns tillgdngliga i Bilaga A.
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3.1.3 Val av intervjupersoner

Intervjuprocessen fortsatte med att vélja intervjupersoner. Urvalet gjordes med avsikten att
inkludera personer med kunskap om ESPR och DPP och, nir mojligt, dven erfarenhet av
mobelindustrin. For att synliggora olika perspektiv pa intervjufrdgorna valdes dessutom
personer med olika arbetsroller och erfarenheter. Dessa urvalskriterier var centrala eftersom
DPP for mébler dnnu inte implementerats och effekterna av systemet darfor inte kan forutsagas
med sékerhet. Intervjuerna blir dirmed delvis spekulativa men eftersom intervjupersonerna har
bade bred och djup kunskap om ESPR, DPP och mdbelbranschen kan de dnda tinkas ha god
formaga att beddma sannolika utfall av DPP-implementeringen.

I sokandet efter intervjupersoner kontaktades personal pa avdelningen for miljo- och
energisystem pa Lunds Tekniska Hogskola (LTH), som gav rekommendationer pd lampliga
personer att friga. Foretaget som designar den mobel som anvindes i fallstudien tillfragades
ocksa om fOrslag pd personer att intervjua. En majoritet av potentiella intervjupersoner som
kontaktades tackade nej till att stélla upp pé en intervju d& de sjdlva ansdg att de inte hade
tillrdckligt med kunskap inom omradet, 4ven om de uppfyllde tidigare beskrivna urvalskriterier.
Négra av de som tillfrigades hénvisade till kollegor som de anség var bra kandidater. Totalt
intervjuades fyra personer och nedan presenteras de med motivering till varfor just de valdes
foljt av Tabell 1 som visar intervjupersons namn, arbetstitel och foretag, datum da intervjun
genomfordes samt intervjuns tidsatgang.

Staffan Olsson: Olsson ar Head of Public Affairs pd GS1, vilket dr en global
standardiseringsorganisation som utvecklar och arbetar med standarder for 6ppna vérdeked;jor.
Han  arbetar ndra  branschorganisationer, myndigheter, riksdagsledamdter  och
EU-parlamentariker och &r en dterkommande person 1 litteratur géllande DPP.

Lars Mattiasson: Mattiasson dr Business Developer och Project Manager pa Future by Lund,
vilket &r en innovationsplattform dér universitet, kommuner, organisationer och néringsliv
samarbetar for att stodja innovation i gransoverskridande omraden. Han har Gver 25 ars
internationell erfarenhet i kulturella och kreativa industrier, sirskilt inom textil, mode, design
och produktion.

Johan Lindau: Lindau dr VD pa designforetaget Bla Station. Han ar dven en av grundarna och
dgarna av foretaget. Lindau har arbetat med mobler under storre delen av sitt liv och ar vél insatt
i mobelbranschen, bade nér det kommer till design och produktion.

Robin Ljungar: Ljungar ar hallbarhetschef pa Trd- och Mobelforetagen (TMF). TMF ar en
branschorganisation for svensk trdbearbetande industri, dir bland annat moébelindustrin ingér.
Ljungar sitter 4ven som representant for mobelindustrin 1 EU:s ekodesignforum. Forumet bestér
av experter som utsetts av medlemsstaterna och arbetar med att utveckla ekodesignkrav och
arbetsplaner.
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Tabell 1. Intervjupersoner, deras arbetstitel, datum for intervjun samt intervjuns tidsatgang.

Staffan Olsson Head of Public 27 februari 2026 31 minuter
Affairs (GS1)

Lars Mattiasson Business developer 4 mars 2026 47 minuter
och Project manager
(Future by Lund)

Johan Lindau VD (Bla Station) 10 mars 2026 53 minuter

Robin Ljungar Hallbarhetschef (Tra- | 20 mars 2026 58 minuter
och Mobelforetagen)

3.14 Genomférande av intervjuerna

Samtliga intervjuer genomfordes enligt samma Gvergripande procedur. Infor respektive intervju
skickades ett mejl till intervjupersonen med en forfragan om samtycke till att anvinda deras
fullstdindiga namn och arbetstitel i detta arbete samt till att spela in intervjun. Samtliga
intervjupersoner godkénde detta. Intervjuerna hanterar inga kénsliga uppgifter.

Under sjdlva intervjutillfillet genomfordes intervjuerna pa ett semistrukturerat sitt. Detta
innebdr att intervjuerna utgick frén de forutbestdimda intervjufragorna men att fragornas ordning
och formulering anpassades under intervjuns géng samt att foljdfragor stidlldes vid behov
(Bryman, 2016). Denna intervjutyp valdes da den mojliggor fordjupning och anpassning utifran
respektive intervjupersons kompetens och erfarenhet.

Intervjuerna med Olsson, Lindau och Ljungar genomfordes via ett videomdte pad Microsoft
Teams. Intervjun med Lars Mattiasson genomfordes pd Future by Lunds kontor. Ljudet fran
samtliga intervjuer spelades in med appen Rostmemon pa iPhone.

3.1.5 Bearbetning av intervjusvaren

Samtliga intervjuer bearbetades enligt samma Gvergripande procedur. Efter varje genomford
intervju laddades ljudfilen upp i Microsoft Word, vars transkriberingsverktyg anvéndes for att
transkribera intervjun. Darefter lyssnades hela inspelningen igenom och eventuella fel i
transkriberingen korrigerades s att texten 6verensstimde med ljudfilen.

Niér transkriberingen var féirdig gicks materialet systematiskt igenom. Intervjupersonernas svar
pa intervjufrdgorna plockades ut och sorterades under arbetets fragestillningar. Det sorterade
materialet ldstes sedan igenom och sammanstélldes till sammanhéngande texter. Under denna
sammanstillning framtriddde aterkommande teman i intervjupersonernas resonemang. Dessa
huvudteman identifierades och anvindes som ny struktur for materialet, dir intervjusvaren
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sorterades om utifran dessa teman istillet. Nar flera intervjupersoner diskuterade samma dmne
sammanstilldes detta i samma stycken for att tydliggora likheter och skillnader i svaren.

3.2 Fallstudie

3.2.1 Syftet med fallstudien

Som en del av metoden har en fallstudie genomforts. I detta arbete anvénds begreppet fallstudie
for att beskriva den procedur dir en utvald mobel undersoks med en systematisk genomgang av
potentiella DPP-krav som underlag, i syfte att bedoma hur vil mobeln forhaller sig till dessa
krav. Fallstudien har fungerat som ett komplement till intervjusvaren genom att sitta potentiella
DPP-krav i ett konkret sammanhang. Intervjuerna &r delvis spekulativa, medan fallstudien ger
en mer konkret och praktisk bild av vilken typ av information som kan komma att inga i ett DPP
och som foretag darfor kan behova dela. Tillsammans ger intervjuerna och fallstudien en mer
heltdckande bild av vilka f6ljder DPP-kraven kan innebira.

3.2.2  Val av analysobjekt

I fallstudien anvindes stolen ABLE med sits och ryggstod i lader som analysobjekt, se Figur 4.
ABLE siljs av designforetaget Bla Station, vilket &r ett relevant foretag i sammanhanget
eftersom de verkar pd EU-marknaden och didrmed omfattas av de kommande kraven i ESPR.
Som ett litet foretag dr det dessutom representativt for den europeiska mobelindustrin, som till
stor del bestar av SMF.

ABLE utvecklades ar 2024 och designades for att uppfylla bade davarande och kommande
regelverk kopplat till hallbarhet och cirkularitet. Bla Station beskriver ABLE som hallbar,
forédndringsbar, forybar, langlivad, uppgraderingsbar, anpassningsbar, separerbar, reparerbar,
servicebar, underhéllsbar, &teranvéndningsbar och atervinningsbar (W. Ldvdahl, personlig
kommunikation, april 2026).

ABLE valdes som analysobjekt eftersom den har en tydlig hallbarhetsprofil. Detta innebar att
mycket av den information som ett framtida DPP kan kridva sannolikt redan finns tillgénglig for
ABLE och att den darmed fungerar som ett slags “bésta fall”. Om en produkt som ABLE inte
kan mota potentiella krav dr det rimligt att anta att ménga andra produkter kommer att mota
dnnu storre utmaningar. Detta gor ABLE sérskilt lamplig for att undersdka vilken information i
ett framtida DPP som kan vara sérskilt utmanande for foretag att dela.
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Figur 4. Stolen till hger 4r ABLE med sits och ryggstod i ldder (W. Lovdahl, personlig
kommunikation, april 2026). Bilden anvinds med tillstand.
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3.2.3 Krav som fallstudien har utgatt ifran

Fallstudien har utgatt frén potentiella DPP-krav som identifierats i ESPR, vilka sedan har
anvénts for att analysera hur ABLE forhaller sig till dem. Eftersom ESPR inte anger nagra
specifika krav for vilka uppgifter som ska ingd i ett DPP for mobler gjordes en bedémning av
den information som faktiskt framgar i forordningen. ESPR anger uppgifter som ska eller kan
ingd i ett DPP, oberoende produktgrupp, och det var dessa uppgifter som utgjorde
utgingspunkten for urvalet av krav i fallstudien. Nedan beskrivs mer specifikt hur urvalet av
krav har tagits fram utifrdn ESPR:

e DPP behandlas i kapitel III i ESPR (artikel 9-15). Artikel 9.2 a anger att de delegerade
akterna ska specificera vilka uppgifter som ska ingé ett DPP och hinvisar till bilaga III,
dér dessa potentiella uppgifter anges.

e Bilaga III i ESPR bestér i sin tur av tre stycken (se Bilaga B i detta arbete):
o Stycke ett: bestar av uppgifter som ska eller kan ingé i ett DPP.

o Stycke tva: anger att uppgifter i stycke ett ska uppfylla specifika
ISO-standarder.

o Stycke tre: anger att uppgifter gillande ekodesignkrav ir frivilliga att inkludera
i ett DPP.

Uppgifterna i stycke ett i bilaga III valdes ut att utgora en del av kraven i fallstudien. Dessa
uppgifter forenklades (se Bilaga B i detta arbete) och sammanstélldes i Tabell 2 i 4. Resultat och
analys. Stycke tva ansdgs inte relevant for fallstudien. Det tredje stycket tolkades som att de
delegerade akterna kan komma att faststdlla uppgifter kopplade till ekodesignkrav som foretag
har mdjlighet, men inte skyldighet, att inkludera i sitt DPP. Mot denna bakgrund valdes &ven
uppgifter kopplade till ekodesignkrav att ingd som en andra del av kraven i fallstudien, eftersom
dven dessa kan bli relevanta i ett framtida DPP. For att identifiera vilka uppgifter kopplade till
ekodesignkrav som ska ingé i fallstudiens andra del l4stes ESPR igen.

e FEkodesignkrav behandlas i kapitel II i ESPR (artikel 4-8). Enligt artikel 5.1 ska
ekodesignkraven utformas si att de forbittrar olika produktaspekter. Artikel 5.1
hénvisar vidare till bilaga I, som specificerar vilka produktparametrar som ska anvéndas
for att uttrycka respektive produktaspekt.

e Produktparametrarna i bilaga 1 forenklades (se Bilaga C i detta arbete) och
sammanstilldes i Tabell 3 i 4. Resultat och analys.

Sammanfattningsvis anges de krav som fallstudien utgétt ifr&n i Tabell 2 och Tabell 3 i 4.
Resultat och analys. Tabell 2 innehaller krav som utifrdn ESPR tolkades som att de ska eller kan
ingd i ett DPP, medan Tabell 3 innehaller krav som tolkades som frivilliga att inkludera. Kraven
i Tabell 2 och Tabell 3 har forenklats fran hur de uttrycks i ESPR (se Bilaga B och Bilaga C i
detta arbete).
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3.2.4 Anskaffning och bearbetning av information till fallstudien

Fallstudien genomfordes genom att systematiskt g& igenom uppgifterna i Tabell 2 och
produktparametrarna i Tabell 3. Resultatet av hur ABLE forhaller sig till dessa krav
sammanstilldes i respektive tabell i form av numeriska védrden och korta beskrivningar.

De numeriska virdena erholls via personlig kommunikation med Bl& Station (W. Lovdahl,
personlig kommunikation, april 2026). Vissa virden i Tabell 3 angavs som totala virden for hela
ABLE:s livscykel, vilket i sé fall framgar i tabellen. Livscykelstegen A1-D motsvarar ABLE:s
totala livscykel och innebér foljande:

o Al-A3: produktionsstadiet

o A4-AS5: konstruktionsfasen

e BI1-B7: anvéndningsfasen (inklusive underhall, reparation och erséttning)
e (C1-C4: “end of life”- stadiet

e D: bortom systemgrénser (miljoeffekter som uppstar utanfor systemgrianserna)

For de uppgifter i Tabell 2 och produktparametrar och Tabell 3 som inte kunde uttryckas
numeriskt, anges resultatet som en textbeskrivning istdllet. Dessa beskrivningar bygger pa
tolkningar av de begrepp som anges som uppgift eller produktparameter. ESPR:s definitioner av
begrepp anvindes som grund for beddmningen.
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4 Resultat och analys

I detta kapitel presenteras resultaten fran intervjuerna och fallstudien. Atergivningen av
intervjusvaren har krivt viss tolkning och analys for att kunna iterges pa ett tydligt sitt. Aven
resultaten av fallstudien har analytiska inslag eftersom begrepp har behovt tolkas for att
mojliggora redovisning av resultaten.

4.1 Intervjuer

Nedan presenteras resultaten fran intervjuerna under separata underrubriker. Underrubrikerna
motsvarar de huvudteman som identifierades vid analysen av de transkriberade intervjuerna.
Varje underrubrik avslutas med en textruta som sammanfattar det centrala innehéllet i respektive
huvudtema.

4.1.1 Cirkulir ekonomi

Intervjupersonerna ar eniga om att DPP har potential att stédja cirkuldra processer och lyfter
olika exempel pé detta. Ljungar forklarar att DPP kan bidra till en mer effektiv returlogistik
genom att tillgdngliggéra information ldngs produkters virdekedjor, vilket i sin tur fridmjar
viardebevarandet av produkter. Han menar att det bidrar till den cirkuldra ekonomin. Enligt
Ljungar fungerar inte EU:s cirkuldra ekonomi i dagslaget och en orsak till detta dr den bristande
returlogistiken. Han menar att uttjénta produkter ofta deponeras eller forbrinns istéllet for att
atercirkuleras, vilket delvis beror pé att aktorer i slutet av vardekedjan saknar information som
kravs for att kunna reparera, uppgradera eller &atervinna produkter. Han framhéller att
EU-kommissionen konstaterat att mobelindustrin genererar stora méingder avfall och att
inférandet av DPP for mobler har potential att bidra till en mer cirkuldr mobelbransch.

Aven Olsson och Mattiasson menar att DPP kan frimja omstillningen till en cirkuldr ekonomi
genom att tillgdngliggora information ldngs produkters virdekedjor. Olsson betonar, pa liknande
sitt som Ljungar, att detta kan underlétta vid atervinning av produkter och illustrerar detta med
ett exempel géllande produkter som atervinns genom nedsmaéltning. For tillverkare som sétter
sddana produkter pd marknaden &dr det avgoérande att kunna sékerstilla att samtliga produkter
som ingdr i atervinningsprocessen bestar av samma material. Om en avvikande produkt smailts
ner tillsammans med 6vriga produkter riskeras kontamination av hela materialflodet, vilket kan
forhindra materialatervinning. Enligt Olsson bor DPP utformas pa ett sitt som mojliggdr
sparbarhet pa artikelniva for att cirkuldra materialfloden ska framjas. Lindau betonar ddremot att
om varje individuell produkt ska ha ett DPP s& kommer detta innebdra betydande utmaningar
for foretag, bade att tillverka produktpassen och att fysiskt koppla dem till produkter. Mattiasson
menar att manuell hantering av DPP i produktion &r orealistisk och att det méste finnas
automatiserade system som skapar och tilldelar passet till varje enskild produkt.

Aven om DPP kan underlitta vid tervinning av produkter, lyfter Ljungar att det inte ricker att
enbart fokusera pa detta. Han betonar att en fungerande cirkuldr ekonomi méste borja redan i
designfasen och att man maste “gora rétt frén borjan” genom genomténkt design. Den storsta
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delen av en produkts totala miljopaverkan sker oftast tidigt i dess livscykel, vilket gor det
avgorande att utforma produkter som haller linge och kan &teranvindas eller étertillverkas,
beréttar Ljungar. Ljungar forklarar att ménga produkter idag ar designade for kort livslangd och
inte for att atercirkuleras. Han beskriver att ESPR ar ett viktigt verktyg for att mdjliggora detta
och att ekodesign dr nodvandigt for att uppné en cirkulir ekonomi. Mattiasson lyfter att om DPP
tilliter att konsumenter kan registrera data om exempelvis reparationer géllande produkten, kan
detta leda till ett inflode av information till tillverkare och de kan pé sa sitt utvirdera och
utveckla sina produkters héallbarhet och livslingd.

Vidare menar Olsson att DPP kan fungera som ett incitament for fOretag att gora sina
produktionsprocesser mer cirkuldra. Han forklarar att DPP kommer tvinga foretag att kartlagga
sina produktvirdekedjor, vilket kommer bidra till en dkad forstaelse for hur deras produkter
tillverkas. Eftersom denna information i sin tur kommer synliggdoras i ett DPP, kan detta
motivera foretag att atgdrda eventuella brister i sina arbetssatt och produktionsprocesser, menar
Olsson. Om konsumenter dessutom far tillgdng till denna information genom DPP, kan det
skapa ytterligare incitament for forbéttring d& informationen kan péverka konsumenters intryck
av foretaget och dess produkter, papekar Olsson. I ett sidant system kan alla arbeta for att hoja
kvalitén pa sina produkter samtidigt som det ger en hogre transparens i viardekedjan, menar
Lindau.

Intervjupersonerna menar att DPP kan stddja flertalet cirkuldra processer. Idag hammas den
cirkuldra ekonomin inom EU av bristande returlogistik och otillricklig information i slutet av
produkters livscykel. DPP kan forbattra detta genom 6kad sparbarhet och béttre
informationsdelning langs produkters vardekedjor. DPP kan dven fungera som en ny
kontaktvag mellan foretag och konsumenter samt skapa incitament for foretag att gora sina
produktionsprocesser mer cirkuléra.

4.1.2 Tredjepartsverifiering

Tredjepartsverifiering 4r ett centralt tema som framkommer 1 intervjusvaren och
intervjupersonerna menar att det dr viktigt for att DPP ska upplevas som trovérdigt. Enligt
Lindau maste datan i ett DPP kontrolleras av ndgon annan an sjdlva foretag och dess
leverantorer for att verifiera att den stimmer och for att undvika orattvis konkurrens. Samtidigt
ar han fundersam kring hur verifieringsarbetet ska gé till i praktiken. Om varje enskild produkt
ska ha ett eget DPP kommer det innebédra ett enormt administrativt arbete for foretag gillande
regelbunden kontroll av datan. Lindau menar att en sadan process kommer vara overkligt
komplicerad.

Aven Mattiasson tror att fullstindig verifiering av DPP-information kommer att vara svar att
genomfora i praktiken. Samtidigt menar han att det dr viktigt att en oberoende part kontrollerar
informationen eftersom det annars finns en risk att foretag kommer gora antaganden om sina
produkter i situationer dér det dr svart att fa fram exakt information. Mattiasson lyfter dven att
tredjepartsverifiering har betydelse for att konsumenter ska uppfatta DPP-informationen som
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trovardig. Olsson instimmer i detta pastiende och menar att konsumenter ofta har relativt 1ag
tillit till producenter och istéllet tenderar att lita mer pa oberoende tredje parter.

Ljungar haller med om att det &r viktigt att det finns myndigheter som kontrollerar att féretag pa
marknaden faktiskt foljer lagstiftningen géllande DPP. Ljungar berdttar om EU:s
marknadskontroll, som innebér att samtliga medlemsstater ~ har  utsett
marknadskontrollmyndigheter som kontrollerar att ekonomiska aktorer f6ljer EU:s lagstiftning.
Ljungar forklarar att det med stor sannolikhet kommer bli Naturvardsverket som kommer att
bevaka att mobelbranschens aktorer skoter allt gdllande DPP pa korrekt sétt, men att detta inte
ar faststéllt &nnu. Oavsett vem som blir marknadskontrollmyndighet, kommer ett stort ansvar
ligga pa dem att kontrollera att all DPP-information stimmer, betonar Ljungar. Ljungar tycker
att Naturvardsverket dr en fortroendeingivande aktor och tror att ménga instimmer med honom.
Om de lyckas bedriva tillsyn pé ett korrekt sitt kan DPP fa hog trovardighet hos konsumenter,
menar Ljungar.

Vidare uttrycker Ljungar en rddsla kring att tillsynsmyndigheten kommer kontrollera svenska
och europeiska foretag hardare &n foretag utanfor regionen eftersom det kommer att vara lattare
for dem. Lindau ar ocksé rddd for detta utfall. Da, anser Ljungar, &dr det viktigt att faktiskt
kontrollera de som man anser “inte skoter sig lika bra”, och inte bara de som é&r léttast att
kontrollera.

Intervjupersonerna lyfter att tredjepartsverifiering av DPP-information ar viktigt for att den
ska uppfattas som trovardig. Négra uttrycker en viss osékerhet kring hur
tredjepartsverifieringen ska ga till i praktiken. De ar osdkra pa om det faktiskt kommer att
vara praktiskt mojligt att genomfora kontroller pa all DPP-information och om dessa
kontroller kommer att ske pa lika villkor.

4.1.3 Foretagshemligheter och konkurrens

Ett &terkommande tema 1 intervjuerna &r hur inférandet av DPP kan paverka
foretagshemligheter och konkurrensforutsittningarna mellan aktorer pa marknaden. Nedan
presenteras vad intervjupersonerna lyfter kring detta.

Detaljerade informationskray

Intervjupersonerna uttrycker en oro for att informationskraven i DPP kommer att vara sé pass
detaljerade att foretagskritisk information riskerar att exponeras. Olsson beskriver att
information gillande materialval, kemikaliesammanséattning och leverantdrer &r sadant som
foretag typiskt betraktar som foretagskritisk information. Lindau héller med om detta och
poidngterar att han inte vill se strikta krav pi redovisning av materialsammansittning. Aven
Ljungar haller med om detta och menar att det ar viktigt att den information som inkluderas i ett
DPP ér pa en “need to know basis” och inte en “good to know basis”, bade for att minska risken
att foretagskritisk information exponeras och for att minska den administrativa bordan pa
foretagen som maéste ta fram all information. Enligt Mattiasson har manga foretag redan mycket
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av den data som krivs for ett DPP i sina system, men han haller med om att foretag inte kommer
vilja avsloja sina leverantorer. Samtidigt papekar han att leverantdrer ofta har tusentals
underleverantorer, vilket gor hela kedjan svér att spara, och menar darmed att det kommer vara
lattare att ta fram DPP-data for produkter med kortare viardeked;jor.

Risk for kopiering av produfkter

En konsekvens som intervjupersonerna framhaller &r att alltfor detaljerade informationskrav i
DPP kan leda till 6kad risk for kopiering av produkter. Lindau menar att det kommer bli littare
for konkurrenter att kopiera produkter, badde géllande design och materialldsningar, om den
Okade transparensen genom DPP gor att foretagskritisk information blir tillgénglig. Lindau
menar att skyddet av immateriella rittigheter redan dr svagt i dagsldget och sidger att mobler
som hans foretag designar blir plagierade varje vecka. Likt Lindau, framhéller Ljungar att
inférandet av DPP inte far innebéra att det blir enklare for konkurrenter att kopiera design- och
tillverkningsprocesser, eller som han uttrycker det “lite jobb ska de fan i mig ha, de ska inte bara
f4 det serverat.”

Konkurrensnackdelar

Ytterligare en konsekvens som intervjupersonerna framhaller med alltfér detaljerade
informationskrav i DPP dr olika konkurrensnackdelar, dar foretagens mdjligheter att behalla
konkurrensforspréng och konkurrenskraft riskerar att forsvagas. Bdde Mattiasson, Olsson och
Lindau uttrycker oro for detta. Nér Lindau fér frdgan vilka risker han ser med DPP séger han att
“nackdelarna &r ju dvervildigande i forhallande till mojligheter”, samtidigt som han betonar att
hans foretag “har varit positiva till digitala produktpass fran borjan, men vi ar tillrackligt
sjdlvsdkra for att vaga ifragasitta dess avigsidor, sina daliga ogenomténkta sidor”. For Lindau &r
den fordndrade konkurrenssituationen en central risk.

Lindaus oro for en fordndrad konkurrenssituation konkretiserar han genom ett exempel som
beskriver hur foretag riskerar att tappa sitt konkurrensforsprang. Enligt honom kan féretag som
idag utvecklar och lanserar en ny och unik produkt pa marknaden snabbt skapa ett tydligt
forsprang gentemot konkurrenter. Det kan exempelvis handla om en moébel som innehaller ett
sarskilt, egenutvecklat material som gor produkten extra héllbar och ldnglivad. Genom att vara
forst pd marknaden kan foretaget dra nytta av detta tidsmissiga forsprang och tjdna pengar pa
produkten innan andra foretag hinner utveckla liknande losningar. Lindau menar att detta
forsprang riskerar att ga forlorat om DPP innebér krav pé att redovisa detaljerad information om
var produkter tillverkas och vilka material som anvénds. For ett designforetag ligger vérdet i
dess innovationer, menar han, och det ar alltsd detta vdrde som riskerar att g forlorat om
foretagskritisk information maste delas. Han betonar dessutom att féretag som redan producerar
hallbara och langlivade mdbler sarskilt kan missgynnas av DPP da de inte kommer vilja dela
med sig av information om hur deras produkter tillverkas, eftersom det ar en viktig del av deras
konkurrenskraft.

Lindau fortsétter med att forklara att alltfor detaljerade informationskrav i DPP dven kan
innebéra en oréttvis konkurrenssituation mellan sma och stora foretag. Enligt honom &r det ofta
de smé foretagen som driver innovation och utveckling i mdbelbranschen. Om dessa foretag
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tvingas dela med sig av foretagskritisk information riskerar storre foretag att enkelt kunna ta
efter deras 10sningar. Storre foretag har dessutom storre resurser att utveckla och implementera
DPP, vilket kan ge dem ett ytterligare forsprang i anpassningen till de nya kraven. Lindau
betonar att han véarnar om solidaritet och jidmlikhet mellan foretag och &r starkt emot att stora
foretag ska gynnas framfor mindre foretag.

Ljungar framhéller att DPP kan innebédra en betydande administrativ borda for sma foretag,
vilket Olsson instimmer i. Ljungar beréttar att de flesta europeiska mobelforetag dr smé eller
medelstora och dessa saknar resurser att hantera omfattande administrativa krav. Ljungar
forklarar att snittstorleken pa ett féretag som &r medlem i Trd- och mdbelforetagen ar 18-19
anstéllda, vilket d&r smé& foretag. Nere i Europa, fortsitter han, dr det generellt &nnu farre
anstdllda i snitt, till exempel Italien med snitt nio anstdllda. Han betonar att stora aktorer i
mobelindustrin, som till exempel IKEA, inte &r representativa for majoriteten av Europas
mobelindustri. Ljungar menar ddrmed att lagstiftningen kring DPP maste utformas sé att de &r
genomforbara for mindre aktorer. Aven Lindau lyfter att manga méobelforetag har mycket fa
anstillda, och oftast d&nnu férre anstéllda som arbetar med miljofradgor, vilket gor att inférandet
av DPP kommer att bli svart.

Lindau lyfter ytterligare en aspekt géllande DPP och hur det riskerar att pdverka den europeiska
industrins konkurrenskraft negativt. Han uttrycker en oro for att DPP i praktiken kan bli ett
”skott i foten” for europeiska foretag, sirskilt om foretag som importerar produkter till EU inte
behover folja kraven lika strikt. Han tror ndmligen att det kommer att finnas undantagsregler for
dessa foretag eftersom det i praktiken blir svart att kontrollera att importerade produkter
uppfyller samma krav. Lindau beskriver att amerikansk industri just nu véxer snabbare eftersom
de har farre restriktioner medan europeisk industri saktar ner pa grund av fler restriktioner.

Ytterligare en aspekt som lyfts &r kostnad. Olsson ser en risk att foretag kommer att stdta pa
olika kostnadsproblem, speciellt ndr det kommer till administrativt arbete och datainsamling.
Aven Mattiasson ser att insamling och verifiering av data kommer att innebéra 6kade kostnader
for tillverkare, vilket i sin tur riskerar att paverka produktpriserna. Lindau instdmmer och
framhaller att dessa kostnader sannolikt kommer att ldggas pa sjdlva produkten, vilket okar
kostnaden for konsumenterna.

Atkomsriittigheter

Intervjupersonerna pratar om atkomstréttigheter, det vill sdga vem som ska ha rétt att ta del av
olika typer av DPP-information som lagras i databasen, som ett sétt att skydda foretagskritisk
information. Ljungar menar att om foretagskritisk information kommer behdva inkluderas i ett
DPP méste atkomsten regleras genom tydligt definierade behdrighetsnivaer i databasen. Olsson
haller med om detta men pépekar samtidigt att “det finns ju inga system, eller fi system, som &r
sd sdkra att de inte gar att knédcka.”. Ljungar dr dven fundersam Over hur regleringen av
atkomstrittigheter ska fungera i praktiken. Han menar att produkter i en cirkulér ekonomi
forviantas ha mycket lang livsldngd, vilket vécker fragan om det &r mdjligt att sékerstélla att
atkomstréttigheter kan upprétthallas under lika lang tid.
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Balans mellan transparens och foretagshemligheter

Enligt intervjupersonerna &r det nddvéndigt att finna en balans mellan transparenta
informationskrav och informationskrav som inte exponerar foretagskritisk information. Olsson
tror att det 4r mojligt att finna en sddan balans och menar att “EU har ju inget intresse av att ta
dod pa industrin”. Olsson menar att EU-kommissionen troligtvis kommer publicera forslag pé
delegerade akter som foretag inom industrin fér tycka till om och ge respons pa. Denna process
kommer sedan g& fram och tillbaka négra ganger tills man kommit fram till krav som alla
inblandade parter 4r ndjda med. Ljungar bekréftar att det &r s& har det kommer gé till. Olsson
tror att mycket tid och eftertanke kommer att krévas i utformandet av informationskraven i de
delegerade akterna. Aven Lindau menar att det maste finnas ett grundligt genomfort forarbete,
som inkluderar kommunikation mellan EU-kommissionen och foretag, innan de delegerade
akterna utformas. Lindau menar att det dr nodvandigt att hitta en balans dar DPP kan vara
transparenta utan att foretagshemligheter avsldjas, samtidigt som han betonar att detta ar en
komplex fraga hur det ska ga till.

Béade Ljungar och Mattiasson tror att arbetet med de delegerade akterna kommer att drdja och
bli forsenade pa grund av att forarbetet kommer ta tid. Lindau jamfor inférandet av DPP med
inforandet av avskogningsforordningen (EUDR), som han menar har varit komplicerad att
infora och dragit ut pa tiden.?

Konkurrensfordelar

Intervjupersonerna menar att DPP inte enbart innebdr risker utan det kan &ven innebéra
konkurrensfordelar. Trots att Lindau ser risker med DPP betonar han att han inte r emot DPP i
sig. Han menar exempelvis att arbetet med DPP kan ge europeiska foretag ett framtida
forsprang nér andra regioner tvingas folja efter, eftersom liknande lagstiftningskrav kan komma
att bli krav i andra delar av vérlden i framtiden.

Lindau menar dven att DPP kan ses som ett forsok frdn EU:s sida att pd EU-niva samla arbetet
med miljokrav, certifieringar och lagstiftning inom unionen. Han beskriver att det i Sverige
redan finns ett omfattande och etablerat system for detta men genom att inféra DPP kan en
gemensam standard for produkter utvecklas mellan alla EU:s medlemsstater. Lindau menar att
dessa gemensamma standarder dven kan sétta indirekta krav pad aktorer utanfor unionen
eftersom DPP giller alla produkter som importeras till EU:s marknad. Olsson héller med och
menar att DPP kan forsvéra for utlindska aktorer som inte uppfyller hallbarhetsstandarder att
konkurrera pd EU-marknaden, vilket i sin tur stérker europeiska foretags konkurrenskraft.

Ljungar lyfter att DPP kan innebéra konkurrensfordelar for specifikt svenska mobelforetag. Han
poédngterar att svensk mobelindustri ligger i framkant nir det géller hallbar design och
produktion. Han fortsétter att forklara att Sverige aldrig kommer kunna konkurrera pa pris
eftersom andra ldnder &r bittre pa att tillverka produkter billigt. Ljungar anser att svensk

3 EUDR syftar till att motverka klimatférandringar och forlust av biologisk méngfald genom att forsikra
att de produkter som séljs inom EU inte kommer fran avskogad mark (Foérordning 2023/1115). Enligt
nuvarande beslut kommer EUDR att gélla fran och med 30/12 2026 for stora och medelstora foretag, och
30/6 2027 f6r sma och mikroforetag.
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mobelindustri tillverkar produkter som har hogre kvalitet och med inbyggda védrden s& som
teknik, ergonomi och héllbarhet och han tror att att svensk mdbelindustri, pa grund av detta,
kommer att vilkomna tuffare krav pa miljo och héllbarhet. Han vill att det ska vara en drivkraft
for vad konsumenten viljer, eftersom Sverige klarar sig vél i den konkurrensen. Ytterligare en
fordel med inforandet av DPP, menar Olsson, &r att inforandet kan leda till att nya
arbetsmojligheter uppstér i framtiden nér det behdvs ny teknik och nya losningar for att ta fram
data.

Intervjupersonerna ser att DPP kan medfora detaljerade informationskrav som innebér att
foretagskritisk information exponeras. En konsekvens av detta dr en 6kad risk for kopiering
av produkter och att det kan paverka konkurrenssituationen mellan foretag negativt.
Intervjupersonerna betonar dérfor behovet av en balans mellan transparens och skydd av
foretagshemligheter. For att uppnd detta krévs att informationskraven i DPP utformas
noggrant och i dialog mellan EU och foretag. Databasen som lagrar all information bor
ocksa ha tydligt definierade atkomstrattigheter dar olika aktorer endast far tillgang till
relevant information. Samtidigt menar intervjupersonerna att DPP kan innebéra
konkurrensfordelar dir europeiska foretag kan fa ett framtida forsprang om liknande
lagstiftningskrav kan komma att bli krav i andra delar av vérlden.

414 Greenwashing

Intervjupersonerna ser en risk att DPP kan Oppna upp for greenwashing. Olsson menar att
foretag kan utnyttja systemet genom att presentera sina produkter som mer hallbara &n vad de
faktiskt &r, sérskilt om kontrollen av DPP-informationen inte fungerar som ténkt. Olsson lyfter
att EU har lagstiftning for att motverka greenwashing men att den inte har fungerat i praktiken
eftersom den varit alltfér komplicerad. Ljungar betonar att det dr viktigt att marknadskontrollen
och tillsynen av DPP fungerar for att motverka greenwashing, och framhéller att det &r en fordel
att DPP-informationen regleras i lag eftersom &vertradelser kan leda till sanktioner for foretag.
En fungerande tillsynsmyndighet kan, enligt honom bidra till att skapa fortroende for systemet,
dven om han samtidigt konstaterar att det finns foretag dér ute som ar ute efter att tjina snabba
pengar, och att de egentligen kan séga vad som helst i ett DPP for att vilseleda konsumenter.

Lindau ser tva utfall av inforandet av DPP kopplat till greenwashing. A ena sidan hoppas han att
den 6kade transparensen ska skapa incitament for foretag att gora sina produktionsprocesser mer
cirkuldra, och ténker att den oOkade transparensen som DPP medfoér kan forsvara for
greenwashing eftersom foretag tvingas vara 6ppna med sina produktvirdekedjor. A andra sidan
menar han att foretag som tillverkar héllbara produkter kan bli mindre benédgna att vara helt
Oppna med sina virdekedjor, vilket 1 sin tur kan leda till att dven dessa aktdrer borjar
”greenwasha ner sig” for att skydda foretagskritisk information.
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Intervjupersonerna ser en risk for greenwashing vid inforandet av DPP. For att motverka
greenwashing krévs palitlig tillsyn, eftersom de foretag som é&r ute efter att tjdna snabba
pengar anda kan séga vad som helst i ett DPP. Lindau hoppas att inférandet leder till mer
cirkuldra produktionsprocesser, men lyfter ocksa risken for att de 6kade kraven kommer bidra
till motsatsen till greenwashing.

4.1.5 Konsumentbeteende

Huruvida DPP kommer péverka konsumentbeteenden dr ett aterkommande tema i intervjuerna.
Intervjupersonerna lyfter bade vilken typ av information de tror konsumenter &r intresserade av
och hur den informationen hade kunnat presenteras i ett DPP. Nedan presenteras deras tankar
kring detta.

Typen av information

Intervjupersonerna resonerar kring vilken typ av produktinformation de tror att konsumenter
faktiskt &r intresserade av. Mattiasson menar att den information som troligtvis kommer ingd i
ett DPP inte nddvindigtvis dr den information som konsumenter sjilva efterfragar. Enligt
honom ar konsumenter intresserade av aspekter som rér hur en produkt kan repareras eller
skotas samt vilken eventuell historia eller bakgrund produkten har snarare dn detaljer om
exempelvis fabriks- eller artikelnummer. Han framhaller &ven att information om
kemikalieinnehdll eller sociala produktionsforhallanden potentiellt kan vara relevant for
konsumenter. Mattiasson uttrycker en oro for att DPP riskerar att bli nagot som liknar en utdkad
tvittradsetikett, det vill sdga ndgot som konsumenter inte riktigt bryr sig om och “klipper bort”
frén produkten.

Vidare tror Mattiasson, liksom Lindau och Olsson, att den dkade tillgdngen pa information i sig
inte kommer att paverka konsumentbeteendet i ndgon storre utstrickning. De anser att EU
sannolikt Gverskattar konsumenters intresse for att aktivt ta del av den information som ett DPP
kan tillgéngliggdra. Samtidigt framhaller Lindau att ett DPP kan utgora ett virdefullt koncept
om foretag redovisar produktdata arligt, eftersom det dd fungerar som en forsdkran for
konsumenten om att produkten &r héllbar. P4 s& sitt kan DPP stirka konsumenters autonomi
genom att ge dem mojlighet att fatta mer vilgrundade beslut. Olsson framhéller ocksa att
konsumenter kan tdnkas uppskatta att information géllande produkten finns tillgénglig, &ven om
de kanske inte kommer anvinda sig av den i praktiken.

Lindau menar att konsumenter varderar faktorer som pris och utseende hdgre &n information om
produkters livscykel. Nér det géller mobler, menar han, &r konsumenter ofta ocksa intresserade
av att veta om en produkt #r dkta eller inte. Aven Ljungar betonar att konsumenter virderar
priset pad en vara hogt. Han menar att det darfor kan vara svért att paverka konsumenter i
kopogonblicket, att fa dem att faktiskt vélja det som &r bdst ur ett héallbarhetsperspektiv istillet
for det som éar billigast. Ljungar menar dock att konsumentbeteenden paverkas av attityder och
att 1 takt med att klimatproblematiken forvirras och konsumenter blir mer medvetna sa blir de
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forhoppningsvis mer intresserade av vilken inverkan produkterna de koper har pa miljon. Enligt
honom é&r det minsta EU kan gora att tillgdngliggora informationen i ett DPP och dirigenom
skapa forutsittningar for mer héllbara val. Aven om informationen i sig inte garanterar forindrat
beteende dr forhoppningen att Okad information och medvetenhet ska leda till att fler
konsumenter faktiskt viljer mer hallbara alternativ, menar Ljungar.

Utformmning av informationen

Intervjupersonerna diskuterar hur séttet som informationen i ett DPP presenteras pa kan paverka
hur vél konsumenter tar till sig den. Ljungar menar att om informationen &r lattbegriplig sa kan
detta paverka konsumenten till att vdlja mer hallbara produkter, men om man inte lyckas
formedla informationen pa ett lattbegripligt sétt dr risken att konsumenten blir dnnu mer
forvirrad. Lindau, Olsson och Mattisson menar att DPP kan innebéra informationsdverflod for
konsumenter och att informationen maste struktureras pa ett sdtt som gor den enkel att
overblicka for att den ska bli anvindbar. Olsson menar att informationen blir lattare att ta till sig
om den illustreras med till exempel grafiska beskrivningar snarare &n i en lng lista av
datapunkter. Mattiasson haller med om detta och lyfter ett exempel fran ett system som anvinds
i Frankrike, ett system som heter Eco-Score, dir produktdata sammanfattas i ett podngsystem.*
Mattiasson menar att en podng dr lattare for konsumenter att ta till sig dn stora méingder
detaljerad data.

Ljungar diskuterar ocksa att det har pratats om att potentiellt infoéra ndgon form av sammanvagd
beddmning av DPP-informationen, i form av en podng eller liknande, som ska ge en indikation
av hur héllbar produkten &r. Ljungar jaimfor detta med dagens energimérkning, som han menar
har lyckats att pa ett enkelt sdtt formedla hur energikravande en produkt dr for konsumenten.
Men han ser ocksa att, till skillnad frén energimirkningen som endast utgar fran en aspekt,
kommer ett DPP innehélla flertalet aspekter och att det ddrmed kan bli komplext att komma
fram till en sammanvidgd bedomning. Det kommer att bli svart att avgora vilka faktorer som ska
végas in och hur dessa ska viktas, forklarar Ljungar.

Intervjupersonerna ar skeptiska till att 6kad produktinformation i ett DPP i sig kommer att
fordndra konsumentbeteenden, d&ven om konsumenter kan uppskatta att ha tillgang till viss
information. Samtidigt menar de att det minsta som kan goras ar att tillgéngliggora
informationen i ett DPP for att skapa béttre forutsittningar for mer hallbara val. Vilken
paverkan DPP har pa konsument beror pé vilken typ av information som presenteras och pa
vilket sitt. Intervjupersonerna &r eniga 1 att en for stor miangd information kan bli
overvialdigande for en konsument. Energimérkning lyfts som ett lyckat exempel som lett till ett
foréndrat konsumentbeteende. Det franska konceptet Eco-Score lyfts ocksé som ett exempel pa
ett sdtt att illustrera information.

* Eco-Score ér en del av Frankrikes miljomérkningssystem for textilier (Liittin, 2026). Systemet bygger p&
en livscykelanalys dér 16 miljoindikatorer normaliseras och viktas till en sammanlagd miljopoidng som
anges pa produktens etikett. Ju hdgre poing, desto storre miljopaverkan har produkten.

31


https://www.zotero.org/google-docs/?3MlHYX

4.1.6 QR-kod som databirare

I intervjuerna lyfts huruvida QR-koden kommer att vara den databirare som anvéinds for DPP i
framtiden. Ljungar forklarar att en stor del av dagens forskningen géllande DPP dr baserad pé
just QR-koder, men enligt honom é&r inte QR-koden en garanterad 16sning for framtiden.
Ljungar forklarar att i en cirkuldr ekonomi vill man att produkter som sétts pa marknaden ska
hélla lidnge, och detta betyder att man maste kunna garantera att DPP-informationen sékras langt
fram i tiden. Ljungar menar att QR-koden 4r en ny teknik som finns nu men att vi inte vet vilken
teknik som kommer vara aktuell i framtiden. Aven Lindau ser QR-koden som en otillriicklig
databirare, eftersom den litt kan replikeras och tas bort fran produkten den #r fist pa. Aven
inkorporerade chip eller taggar ser Lindau som ett daligt alternativ eftersom dessa kan vara
svéra att inkorporera i mobelkonstruktioner. Han ifragasétter &ven om “de i Bryssel" forstér att
en mobel inte bara dr en mobel, utan kan bestd av upp emot 200 ingdende material och
komponenter.

Béde Ljungar och Lindau &r av ésikten att &ven om metoden att ha QR-koder utgor en stor del

av forskningen idag, sé dr det inte en garanterad utformning for ett framtida DPP. Mdbler kan

vara langlivade och komplicerade produkter och en databarare maste inkorporeras i produkten
pa ett effektivt satt samtidigt som den ska kunna sikra information en lang tid framat.

32



4.2 Fallstudie

Resultaten av fallstudien redovisas nedan 1 Tabell 2 och Tabell 3.

4.2.1 Uppgifter som ska eller kan inga i ett DPP

Tabell 2 innehéller de bearbetade uppgifterna som identifierades i ESPR och motsvarar
uppgifter som ska eller kan ingé i ett DPP. Forutom de bearbetade uppgifterna, innehaller Tabell
2 resultatet av hur ABLE forhéller sig respektive uppgift samt eventuella kommentarer for de
uppgifter dir fortydliganden var nodvéandiga.

Tabell 2. Uppgifter som ska eller kan ingé i ett DPP, vardet for ABLE samt eventuell
kommentar. Informationen om stolen i tabellen ar erhédllen genom personlig kommunikation (W.
Lovdahl, personlig kommunikation, april 2026).

DPP-uppgift Virde for ABLE Kommentar
Information som ror de / Denna information redovisas i
produktaspekter som Tabell 3.

ekodesignkraven avser att
forbattra samt information
om dmnen som inger
betidnkligheter

Produktens unika Existerar inte. En unik produktbeteckning
produktbeteckning definieras i ESPR som “en unik
teckenstrang for identifiering av
en produkt som ocksé innehaller
en webblénk till det digitala
produktpasset”. DPP-systemet
ar dnnu inte implementerat och
detta existerar ddrmed inte i
nuléget.

GTIN-nummer (Global Existerar inte. GTIN-nummer ir ett unikt och
Trade Identification internationellt artikelnummer
Number) som identifierar produkter. Det
ar siffrorna som anges under en
streckkod.

Foretaget som siljer ABLE ar
ett B2B-foretag som gor affdrer
via aterforsiljare och saknar
dérfor ett system dér deras
produkter dr markta med nagon
form av GTIN-nummer.
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Relevanta varukoder, till
exempel Taric-nummer

KN-nummer: 94017900

Bade Taric-nummer och
KN-nummer anvinds vid handel
med varor. Taric-nummer bestar
av tio siffror och ar nadgot mer
detaljerat 4&n KN-nummer, som
bestar av atta siffror.

Den angivna koden avser det
KN-nummer som beskriver
sittmobler med metallstomme
och utan stoppning (exkl. hoj-
och sidnkbara snurrstolar samt
mobler for medicinskt,
kirurgiskt och dentalt bruk),
vilket &r en applicerbar
beskrivning pd ABLE.

Dokumentation som visar
att produkten uppfyller
kraven som stélls 1 ESPR.
Exempelvis forsdkran om
Overensstammelse eller
teknisk dokumentation

Foretaget som séljer ABLE
innehar certifikaten ISO
9001:2015 och ISO
14001:2015.

ABLE innehar en EPD,
Greenguard
Gold-certifiering,
Moébelfakta samt uppfyller
OEKO-TEX STANDARD
100.

ABLE har dven genomgétt
och uppfyllt testerna EN
16139:2013 (test pa niva 1)
och BS EN 1021.

ESPR definierar inte vilken typ
av forsdkran om
Overensstimmelse eller teknisk
dokumentation som avses och
darfor anges de certifikat och
tester som ABLE for nidrvarande
har. Nedan anges fortydligande
av vad certifikaten innebér:

1SO 9001:2015: Foretaget har
kontrollerade och
kvalitetssakrade processer.

1SO 14001:2015: Foretaget har
ett systematiskt miljéarbete
integrerat i verksamheten.
EPD: Miljovarudeklaration.
Greenguard Gold: ABLE har
mycket 1dga kemiska utslépp
enligt strikta standarder.
Mobelfakta: Uppftyller krav
inom kvalitet, miljé och socialt
ansvar.

OEKO-TEX STANDARD 100:
Léadret innehéller inga
kemikalier i halter som é&r
hélsofarliga.

EN 16139:2013 (test pd niva 1):
Europeisk standard for stolar
avsedda offentliga miljoer. Niva
1 betyder att stolen dr testad for
normal anvéndning.

BSEN 1021:
Brandsékerhetstest.
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Anvéandarhandbocker,
instruktioner, varningar eller
sikerhetsinformation

Finns tillgangligt.

Foretaget som séljer ABLE har
generella skotselrad for sina
mobler baserat pd mdbelns
material som finns publicerade
pa deras hemsida. For ABLE ér
raden gillande stal och lader
relevanta. Rdden anges inte hir
dé de ar omfattande och
specifika beroende pa material
och situation.

Information om tillverkaren,
sasom dess unika
aktorsbeteckning

Finns tillgdngligt.

Unik aktorsbeteckning
definieras i ESPR som “en unik
teckenstring for identifiering av
en aktor som &r involverad i en
produkts vardekedja”.

Informationen anges inte da
foretaget anser att den &r
foretagskritisk.

Andra unika
aktorsbeteckningar dn
tillverkarens

Finns tillgangligt.

Informationen anges inte da
foretaget anser att den &r
foretagskritisk.

Unika
anldggningsbeteckningar

Finns tillgangligt.

Unik anlidggningsbeteckning
definieras i ESPR som “en unik
teckenstrang for identifiering av
platser eller byggnader som é&r
involverade i en produkts
virdekedja eller som anvénds av
aktdrer som dr involverade i en
produkts vardekedja”.

Informationen anges inte dé
foretaget anser att den ar
foretagskritisk.

Information om importdren
(namn, registrerat
firmanamn/varumarke,
postadress, telefonnummer)
samt importorens
registrerings- och
identitetsnummer for
ekonomiska aktorer
(Eori-nummer)

Address:

Finns tillgangligt.

Kontaktuppgifter:
Finns tillgdngligt.

FEori-nummer:

SE 556272-1091

Eori-nummer éar ett unikt
nummer som identifierar foretag
och som anvinds vid
tullhantering inom EU.
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Namn, kontaktuppgifter och
unik aktorsbeteckning for
den ekonomiska aktor som
ansvarar for produkten

Kontaktuppgifter:
Finns tillgdngligt.

ESPR definierar unik
aktorsbeteckning som “en unik
teckenstrang for identifiering av
en aktor som &r involverad i en
produkts vérdekedja.”.
Definitionen specificerar inte
formatet pa den unika
teckenstrangen och det ar
ddrmed oklart vad begreppet
avser for information, saledes
anges inte detta.

Héanvisningen till den aktor
som lagrar en
sékerhetskopia av det
digitala produktpasset

Existerar inte.

DPP-systemet &r dnnu inte
implementerat och detta
existerar darfor inte 1 nuldget.

4.2.2 Produktparametrar som ekodesignkraven avser att forbittra

Tabell 3 innehéller de produktparametrar som ekodesignkraven avser att forbéttra tillsammans
med resultatet for hur ABLE forhaller sig till dessa.

Tabell 3. Produktparametrar som ekodesignkraven avser att forbéttra och hur ABLE stéller sig
mot dessa. Informationen i tabellen &r erhdllen genom personlig kommunikation (W. Lovdahl,
personlig kommunikation, april 2026).

Produktparameter

Virde for ABLE

Bestandighet och tillforlitlighet

ABLE ér testad och godkénd enligt standarden EN
16139:2013 (test pa niva 1), vilket &r en europeisk
standard for stolar avsedda offentliga miljoer. Niva 1
betyder att stolen ar testad och godkénd f6r normal
anvindning.

ABLE har en forvintad livsldngd pa 30 ar.

Reparerbarhet och majlighet till
underhall

ABLE kan fullstindigt demonteras i sina bestdndsdelar
och dr kompatibel med standardiserade verktyg. Det
krévs alltsd inga specialverktyg for att montera och
demontera den. Foretaget innehar generella skotselrad,
baserat paA mobelns material, om hur deras produkter ska
underhallas.

Enskilda reservdelar till ABLE gar att bestilla genom att
kontakta foretaget.
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Uppgraderbarhet,
ateranvandbarhet och mdjlighet
till atertillverkning

Lédret i sits och rygg kan bytas ut till andra textilmaterial
som foretaget erbjuder, stolens fotter kan bytas ut mot
hjul och armstoden kan bytas ut till trd. Dessa produkter
gar att bestélla genom att kontakta foretaget.

Materialatervinningsbarhet,
innehall av materialdtervunnet
material och mojlighet till
atervinning av material

Innehadll av materialdatervunnet material:

ABLE:s ingadende material ir stal, zink, l4der, plast och
pulverlackering. Stalet dr 20 procent dtervunnet och
zinken &r 40 procent atervunnen.

Materialdtervinningsbarhet:
Enligt foretaget &r ABLE 100 procent atervinningsbar.

Médjlighet till atervinning av material:

ABLE kan fullstdndigt demonteras i sina bestdndsdelar
och samtliga komponenter kan separeras ifrn varandra,
vilket mdjliggdér materialatervinning.

Forekomst av &mnen som inger
beténkligheter

ABLE innehaller inga &mnen som finns med pa
kandidatforteckningen. Kandidatforteckningen é&r en lista
med 253 @mnen eller &mnesgrupper och ar en del av
REACH-forordningen, som i sin tur &r en del av den
europeiska kemikalielagstiftningen.

Miljopaverkan, koldioxid- och
miljoavtryck samt
energianvéndning

For livscykelstegen A1-D presenteras nedan de totala
vardena for respektive miljopaverkanskategori samt den
totala energianvandningen for ABLE:

Klimatpaverkan (GWP-total):
43 kg CO,-eq

Forsurning (Acidification Potential, AP):
0,35 mol H' eq

Overgédning (Eutrophication Potential, EP):
EP-sétvatten: 0,0043 P eq

EP-marint: 0,17 N eq

EP-terrester: 0,080 N eq

Ozonbildning (Photochemical ozone formation, POCP):
0,15 kg NMVOC eq

Resursutarmning (Abiotic depletion potential, ADP):
ADP-mineral och metall: 0,10 kg SB eq
ADP-fossilt: 480 MJ

Vattenbristpotential (Water Deprivation Potential,
WDP):
3600 m*

Total energianvdindning:
660 MJ
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Produktens och emballagets vikt
och volym samt forhéllandet
mellan produkt och emballage

ABLE:s vikt: 9,4 kg
Emballagets vikt: 15 kg

Forhallandet mellan produkt och emballage: 0,61

Produktens materialavtryck

Ett viarde pa detta existerar inte.

Utslapp av mikroplast och
nanoplast uttryckt i utslépp under
produktens relevanta
livscykelfaser

Ett viarde pé detta existerar inte.

Forvéntad avfallsgenerering

ABLE bidrar till foljande avfallsgenerering i
livscykelstegen A1-D:

Farligt avfall: 5,5 kg
Icke-farligt avfall: 16 kg

Radioaktivt avfall: 0,0022 kg

Lattviktskonstruktion

Information géllande detta finns ej uttryckligen.
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5 Diskussion

I detta avsnitt diskuteras resultatet kopplat till arbetets fragestéllningar och tidigare forskning.
Dessutom redogors for begransningar och avvégningar kopplat till metoden.

5.1 Hur kan digitala produktpass f6r mébler bidra till en mer cirkulér
mobelbransch inom EU?

5.1.1 Fran atervinningsdata till designincitament

DPP kan underlitta cirkuldra processer. Utifran intervjuerna framgér att DPP kan forbéttra EU:s
nuvarande returlogistik genom att tillgéingliggéra information léngs produkters vérdekedjor for
att oka sparbarheten, vilket &r en uppfattning som ligger i linje med EU:s dvergripande syfte
med att inféra DPP. Intervjupersonerna lyfter sirskilt att en dkad tillgang pé information i slutet
av produkters livscykler kan mojliggora mer effektiv atervinning. Wagner (2025) visar att detta
dven &r ett behov inom elektroniksektorn, dér atervinningsaktérer ofta saknar detaljerad
information om elektronikprodukters materialinnehall. Bristen pa sddan information kan skapa
en osdkerhet hos atervinningsaktérer om hur elektronikprodukter ska hanteras, vilket i sin tur
forsvarar effektiv atervinning. Genom att tillgingliggéra sadan information i ett DPP kan
atervinningen av elektronikprodukter darfor effektiviseras, menar Wagner (2025).

For mobelbranschen ser utmaningarna annorlunda ut. Bade Diener m.fl. (2024) och Faraca m.fl.
(2024) visar att mobler i ménga fall sldngs darfor att de inte dr designade for att demonteras,
vilket i sin tur gor reparationer svéra eller omgjliga att utfora. Diener m.fl. (2024) framhéller
dessutom att mobler ofta sliangs till foljd av att mdbeldgare saknar den information som krivs
for att bedoma om en reparation dverhuvudtaget ar majlig; de vet inte hur mébeln dr uppbyggd,
vilka komponenter som kan bytas ut eller om reservdelar finns tillgdngliga. Inom
mobelbranschen kan DPP ddrmed bidra pd annat sétt 4n inom elektroniksektorn. Genom att
synliggora information som den i Tabell 3, till exempel demonterbarhet, reparerbarhet och
tillgang till reservdelar, kan DPP gora det léttare for mdbeldgare att reparera sina produkter.
Detta mdjliggor i sin tur att mdbler kan bevaras i det cirkuldra kretsloppet under ldngre tid.
Genom att synliggoéra denna typ av information kan DPP samtidigt skapa incitament for
mobelforetag att designa mobler som faktiskt gar att demontera och reparera. Informationen blir
dérmed inte bara synlig och jamforbar for kunder, utan kan &ven anvéndas som
konkurrensfordel for foretag.
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5.1.2 DPP som mojliggorare for nya cirkulira affirsmodeller

DPP har potential att Oppna upp for nya cirkuldra affairsmodeller. Mattiasson lyfte ett exempel
pa detta, dér han ser att DPP kan fungera som en ny kontaktvig mellan konsumenter och
foretag, om utformningen av DPP tilldter for konsumenter att registrera data om exempelvis
reparationer géillande produkten. Catherine Aledal, som projektleder arbetet med DPP pa
Lindex, uttrycker liknande forhoppningar som Mattiasson och menar att DPP kan skapa en helt
ny marknad genom att mojliggora produktuppfdljningar via 6kad kundkontakt, ndgot som
Lindex idag saknar (Milj6o & Utveckling, 2026). Ett sddant informationsfldde, fran konsument
till foretag, kan sedan anvédndas for produktutveckling, ndgot som gynnar fOretaget,
konsumenterna och den cirkuléra ekonomin i stort.

Ett okat informationsflode fran konsument till féretag kan dven nyttjas pd andra sétt. Diener
m.fl. (2024) framhéller att det mojliggor att foretag kan utveckla tjanster kopplade till underhall,
reparationer och reservdelar. P4 si sitt kan foretag skapa nya intéktsstrommar baserade pa
produkter de redan har salt. Samtidigt som foretagen gynnas av detta, mdjliggdr sddana tjénster
att mobler stannar langre i det cirkuldra kretsloppet genom att 6ka dess livslangd.

En forutséttning for att dessa affarsmodeller ska mojliggoras ar att DPP infors pa artikelniva
snarare 4n modell- eller partiniva. Endast da kan foretag fa tillgang till den detaljerade data som
kravs for att utveckla tjanster och affarsmodeller baserade pa information géllande individuella
produkter. Detta betonas ocksa av Diener m.fl. (2024), som lyfter att méarkning pé artikelniva ar
en nodvandighet for att mdjliggora dessa cirkuldra affarsmodeller.

5.2 Vilka fér- och nackdelar finns med att 6ka transparensen mellan
mobelforetag och konsumenter genom ett DPP?

5.2.1 Konflikten mellan hallbarhet och ekonomisk tillvaxt

Inférandet av DPP riskerar att skapa en konflikt mellan EU:s Gvergripande héllbarhetsmal och
strdvan efter ekonomisk tillvixt och konkurrenskraft. EU arbetar for att stirka den sociala och
ekologiska héllbarheten genom initiativ som den grona given, CEAP och ESPR. DPP kan
fungera som ett centralt verktyg i detta arbete dd det mojliggdr synlighet av produkters
hallbarhetsprestanda och ger konsumenter béttre insyn i virdekedjan. Att DPP infors som
bindande lagstiftning innebér dessutom att samma krav géller i alla medlemslidnder, vilket bidrar
till en harmoniserad lagstiftning inom unionen. Intervjuerna visar att detta kan gora det svarare
for utlindska aktorer att etablera sig pa EU-marknaden om de inte uppfyller kraven, vilket i sin
tur kan ses som en fordel for europeiska foretag eftersom konkurrensen fran aktorer utanfér EU
minskar och spelreglerna inom unionen blir mer likvérdiga.

Samtidigt som EU arbetar mycket med social och ekologisk héllbarhet finns ocksa ett intresse
att frimja ekonomisk tillvéxt och stirka den europeiska industriella konkurrenskraften. Fran
intervjuerna framkom en jamforelse mellan europeisk och amerikansk industri dér det lyftes att
den amerikanska industrin for ndrvarande véxer snabbare dn den europeiska eftersom
amerikanska foretag har farre hallbarhetsrestriktioner att forhélla sig till. Denna bild ligger i
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linje med analyser frdn European Central Bank (2025), som noterat att investeringstillvixten i
Europa slipar efter USA. Aven Eriksson & Hjeds Lofmark (2025) finner att EU:s ekonomiska
tillvaxt dr ldngsammare dn andra stora ekonomier och uttrycker oro for att EU kan tappa
konkurrenskraft gentemot USA och Kina. Vart att lyfta ar att denna oro verkar vara baserad pa
data o6ver skillnad i BNP och produktivitetstillvdxt, vilket bada dr mitningsmetoder som da inte
tar hédnsyn till varken miljomissiga eller sociala faktorer som exempelvis folkhélsa,
vilbefinnande och fororeningar i miljo.’

Utifran ovanstidende kan det ténkas att ytterligare regleringar for europeiska foretag, sdsom
ekodesignkrav och DPP, kan innebéra risker for europeisk innovationskraft och ekonomisk
tillvaxt. Konflikten mellan hallbarhet och ekonomisk tillvixt véicker frdgan om DPP kan
implementeras pa ett sitt som gynnar alla aktorer samtidigt. Det som skapar tydliga fordelar for
konsumenter och den cirkuléra ekonomin i stort, sdsom 6kad insyn i virdekedjan och mdjlighet
till att fatta mer hallbara val, kan samtidigt innebdra nackdelar for foretag och industri med
avseende pa ekonomisk tillvéxt.

Enligt Haase m.fl (2025) behover inte fordelar gillande hallbarhet och ekonomisk tillvaxt
nddvindigtvis st i konflikt med varandra. De menar att inférandet av DPP snarare starker EU:s
langsiktiga ekonomiska konkurrenskraft genom att gora europeiska fOretag mer
motstandskraftiga och konkurrenskraftiga pa den globala marknaden. Enligt Haase m.fl (2025)
kan DPP minska beroendet av osdkra materialfléden fran lander utanfor EU, 6ka kontrollen dver
viardekedjor samt frdmja utvecklingen av nya cirkuldra affarsmodeller, i linje med
resonemangen i 5.1.2 DPP som mdjliggérare for nya cirkulira affirsmodeller. Som
intervjupersonerna dven framholl, r inte EU:s avsikt att ta dod pa den europeiska industrin. Det
finns dven inget som faktiskt visar att DPP skulle h&mma innovation. Tvértom visar Diener
m.fl. (2024) att DPP kan frdmja innovation. Ddrmed kan DPP ses som en langsiktig strategi frén
EU:s sida for att fraimja social och ekologisk hallbarhet, som samtidigt har potential att 6ka den
ekonomiska konkurrenskraften.

5.2.2 Ojimn konkurrenssituation mellan sma och stora féretag

DPP riskerar att innebédra konkurrensnackdelar for smé foretag. Enligt Lindau star sma foretag
for innovation i mobelbranschen. Detta &r ett pastidende som stods av Bildstein-Hagberg &
Wollstad (2026) som menar att sma foretag vagar att testa nya idéer i storre utstrickning dn
stora foretag. Om DPP medfor att foretagskritisk information exponeras, kan det innebéra att
storre foretag far insyn i smé foretags 16sningar som annars hade varit skyddade. Da uppstar en
risk att storre foretag kan kopiera smé foretags idéer, vilket forsvagar de mindre foretagens
konkurrenskraft. Bildstein-Hagberg & Wollstad (2026) menar att &ven om smé fOretag &r
drivande i att hitta nya hallbara 16sningar s forsvaras deras arbete av begridnsade resurser.
Resurser som de begrinsas av ar tid, budget och spetskompetens. Dértill dr belastningen pa sméa
foretag idag redan hog géllande att uppfylla nuvarande hallbarhetskrav. Som framkom i
intervjusvaren, kannetecknas den europeiska mobelbranschen idag av en stor andel sma foretag
med fa anstdllda. Det administrativa arbete som inférandet av DPP medfor riskerar att paverka
dessa sma foretag sdrskilt negativt eftersom de har farre anstéllda och ofta fa, eller ingen, som
arbetar med héllbarhet.

> Produktivitetstillvixt definieras som BNP per arbetad timme (Eriksson & Hjeds Léfmark, 2025).
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Ett Okat administrativt arbete kan dven innebdra kostnader. Detta lyfts i intervjuerna och
framhaélls dven av Hedensjo Johansson (2025), ansvarig for SMF-fragor pa Svenskt Naringsliv,
som betonar att varje nytt regelverk, ny rapporteringsplikt eller nytt EU-direktiv tenderar att
innebira okade kostnader for foretag. Aven i intervjuerna lyfts att administrativ borda kan
innebdra okade kostnader och att kostnaden i forlangningen sannolikt kommer att ldggas pa
konsumenten i form av 6kat pris pa produkter.

Aven storre foretag kan tinkas drabbas av mer administrativt arbete vid inférandet av DPP, men
de &r generellt mer kapabla att hantera den bordan genom storre resurser (Tillvéxtverket, 2023).
Detta vicker fragan om SMF och mikroforetag hade gynnats av undantag fran rapporteringskrav
for att undvika administrativ borda. Bildstein-Hagberg & Wollstad (2026) lyfter dock en
problematik dar strangare reglering och lagkrav pa hallbarhetsrapportering for stora foretag kan
fa indirekta konsekvenser for sma foretag. De menar att dven om smaforetag i vissa fall
undantas fran rapporteringskrav, behdver de dndé kunna tillhandahélla rapporteringsdata nir
stora foretag i samma leverantdrskedja efterfragar information for att kunna uppfylla sina egna
rapporteringskyldigheter. Fenomenet dér smé foretag indirekt péverkas av storre foretags
rapporteringskrav, trots eventuella undantag, dr nagot som blivit tydligt i inférandet av EU
Deforestation Regulation (EUDR). Lindau lyfte EUDR i sin intervju da det dr hdgaktuellt inom
mobelindustrin. Att sma foretag skulle undantas DPP-krav verkar dédrmed inte vara en bra
16sning pa den 6kade administrativa bordan, eftersom de indirekt kan ténkas paverkas nér storre
foretag maste samla in rapporteringsdata frén samtliga aktdrer i viardekedjan.

5.3 Vilka ir konsekvenserna av digitala produktpass for féretag gillande
foretagshemligheter och greenwashing?

5.3.1 Konflikten mellan transparens och sparbarhet

Inforandet av DPP medfor en konflikt mellan transparens och sparbarhet. Samtidigt som
informationen i ett DPP behover vara tillrackligt detaljerad for att mojliggora sparbarhet,
framkommer det i intervjuerna att foretag kan vara tveksamma till att dela sddan information
eftersom den kan vara foretagskritisk. Den information som anses vara foretagskritisk illustreras
i Tabell 2 och ror information om tillverkaren, sdsom dess unika aktorsbeteckning, andra unika
aktorsbeteckningar dn tillverkarens och andra unika anldggningsbeteckningar. Det ar dock just
denna typ av information som utgor grunden for sparbarhet av leverantdrskedjan, vilket ar ett av
EU:s centrala syften med DPP. Om inte denna information gors tillgénglig kan myndigheter inte
genomfora tillsyn, ndgot som intervjupersonerna ocksa betonar som viktigt. Tillsyn &r
avgorande for att sdkerstilla att DPP inte innehaller felaktiga uppgifter och for att systemet ska
uppfattas som trovérdigt for konsumenter. Sdledes finns det en tydlig konflikt mellan sparbarhet
och transparens. Konflikten verkar dock variera mellan olika produktgrupper. Catherine Aledal,
som projektleder arbetet med DPP pé Lindex, ser inte nagra storre risker for att DPP skulle
lacka afférskritisk information till konkurrenter (Miljo & Utveckling, 2026). Samtidigt ségs det i
intervjuresultatet att véirdet av ett foretag som designar mobler ligger i dess innovationer.
Innovativa konstruktionslosningar verkar inte ha samma funktion for kladforetag, som Lindex,
som for mobelforetag.

Att just information om tillverkaren, sidsom dess unika aktorsbeteckning, andra unika
aktorsbeteckningar &n tillverkarens och andra unika anldggningsbeteckningar, verkar vara
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foretagskritisk for mobelforetag beror sannolikt pa att den typen av information kan skapa
konkurrensnackdelar. Foretag vill inte ge ut denna information eftersom den gor det enklare for
konkurrenter att stjdla leverantdrer i viardekedjan, vilket forsvagar foretagets konkurrenskraft.
Informationen verkar vara foretagskritisk framst i relation till andra aktdrer pa marknaden och
inte for konsumenter i allménhet, d4 den typen av uppgifter saknar relevans och inte har ndgon
sarskild betydelse for gemene man. Detta vicker fragan om det gér att finna en balans mellan
sparbarhet och transparens och om det gar att ange delar av denna typ av information for att
mojliggora tillsyn och sparbarhet utan att foretagshemligheter dventyras. Skulle det vara
tillrdckligt att ange produktionsland, region eller relevanta certifieringar som leverantdren
innehar istillet for det exakta leverantdrsnamnet? Samtidigt dr det osékert om denna typ av data
ar tillracklig for att bedriva effektiv tillsyn. Det finns ocksé en risk med att endast ange land
eller region eftersom detta kan forstirka konsumentens forestillningar om vilka linder som
anses “bra” eller “déliga”. En produkt tillverkad inom EU é&r inte per automatik bdttre &n en som
producerats ndgon annanstans.

Intervjupersonerna ser atkomstrittigheter som en potentiell 16sning pa att skydda foretagskritisk
information. Samtidigt lyfter de att &tkomstrittigheter kommer med praktiska oklarheter och
tekniska svarigheter. Enligt Steinwender m.fl. (2024) &r den tekniska implementeringen av DPP
fortfarande osdker, och det &r dérfor nddvindigt att utforska olika metoder for att kunna
garantera interoperabilitet och integrera DPP i redan existerande IT-system. Studien menar att
atkomstrittigheter dr nagot som behover utforskas vidare tillsammans med verifieringsmetoder
for data for att kunna upprétthalla informationsriktighet. Likt Steinwender m.fl. (2024), lyfter
Gallina m.fl. (2025) fragan om &atkomstrittigheter och menar att det dr mdjligt med hjilp av
dataomraden.® De menar att dataomréden kan gora att foretag kan dela data utan att forlora
kontrollen 6ver dem.

5.3.2 Greenwashing eller greenhushing?

Intervjusvaren visar att inférandet av DPP kan medfora en risk for greenwashing, da foretag kan
kommunicera information som felaktigt utger produkter for att vara mer hallbara och
miljovanliga dn vad de faktiskt dr. Ett intressant perspektiv som Lindau lyfte ar att inférande av
DPP kan leda till att foretag “greenwashar ner sig” istéllet for att anvénda sig av greenwashing.
Detta ar ett koncept som ofta bendmns i litteratur som greenhushing, vilket ar nér foretag sjdlva
véljer att underrapportera sitt héllbarhetsarbete (Khan m.fl., 2026). Detta kan foretag gora av
flera olika anledningar. South Pole (2024) ser att det framst ar pd grund av striktare foreskrifter,
vilka gor foretag rddda for att kommunicera felaktig information, men de ser dven att dkad
granskning frén bade konsumenter och media kan skapa incitament for greenhushing. Samtidigt
ser de att det ocksd kan finnas ett yttre tryck frdn investerare att minska
hallbarhetskommunikationen.

Greenwashing och greenhushing kan vara olika reaktioner p samma pétryckningar. Okad press
fran lagstiftning och 6kad granskning fran konsumenter och media gor att foretag antingen
ljuger om vad de inte gor, eller ljuger om vad de faktiskt gor. Tyvéarr kan DPP som incitament

¢ Dataomréden (data spaces pa engelska) ér ett decentraliserat och reglerat nitverk dér flera aktorer kan
dela data pa ett sékert sdtt, samtidigt som varje aktor behéller full kontroll Gver sin egen data (REACH,
u.d.).
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darfor spé pa foretags radslor for att kommunicera information om héllbarhetsarbete och hallbar
tillverkning, vilket i sin tur kan leda till att de underrapporterar for att minimera risken att bli
anklagade for greenwashing.

Svenska foretag borde vdlkomna striktare krav inom EU eftersom de konkurrerar bra pa den
fronten, som Ljungar uttrycker det, men detta kan ocksa vara det som gor att foretagen inte vill
kommunicera sitt hallbarhetsarbete. South Pole (2024) ser att nivén av granskning for foretag
som arbetar med miljo- och héllbarhetsarbete dr redan forhéjd och att greenhushing faktiskt ar
ett problem for foretag i Europa, speciellt i Sverige. Men samtidigt ser South Pole (2024) ocksa
att en av anledningarna till att manga svenska foretag i studien véljer att inte kommunicera sitt
hallbarhetsarbete utdt dr avsaknad av tillricklig data, vilket infoérandet av DPP kan bidra med.
Om inforandet kan skapa robusta informationskanaler och datainsamlingssystem ldngs
virdekedjan borde detta i lingden bidra till att minska risken for greenhushing. Dock kan
inféorandet ocksd bjuda in till dnnu hardare granskning fran tillsynsmyndigheter, nagot
intervjupersonerna lyfter att de &r rddda for, vilket da kan ge en motsatt effekt.

I ett “worst case scenario” kan risken for bdde greenwashing och greenhushing dven skapa en
ohallbar situation for konsumenter. Om foretag som vill se béttre ut anvénder sig av
greenwashing, samtidigt som foretag som vill vara dterhallsamma med sin information anvénder
sig av greenhushing, kan detta paverka konsumentens mojlighet att anvinda sig av ett DPP for
att jamfora produkter och goéra mer héllbara val. Losningen pé problematiken med
greenwashing och greenhushing 4r i grund och botten érlighet fran aktorer pd marknaden. Detta
kontrolleras med hjélp av lagar och tillsyn, men for att myndigheter ska kunna utfora tillsynen
kravs transparens.
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5.4 Pavilket sitt kan digitala produktpass leda till ett férindrat
konsumentbeteende?

5.4.1 Ar konsumentintresset for DPP 6verskattat?

EU kan ha Overskattat konsumenternas intresse i1 att ta del av DPP-information.
Intervjupersonerna uttryckte en viss skepsis kring huruvida konsumenter faktiskt kommer att ta
till sig och agera pd DPP-information. Eftersom det dnnu inte &r faststillt vilken typ av
information som ska ingé i ett DPP baseras intervjupersonernas antaganden om vilken
information som kan paverka konsumentbeteenden pa deras egna uppfattningar.

Intervjupersonerna tror inte att konsumenter kommer anvinda DPP-information i praktiken,
men de lyfter &nda olika typer av information som de tror kan vara av intresse for konsumenten.
Deras tankar kring vilken information konsumenter bryr sig om ligger till stor del i linje med
tidigare forskning. Studier av Zhao & Liu (2025) och Joo m.fl. (2026) visar att konsumenter
uppskattar information som de har praktisk anvidndning av medan tekniska uppgifter inte
paverkar konsumenternas val i ndgon storre utstrickning. Enligt dessa studier &r konsumenter
intresserade av information som kan verifiera en produkts dkthet samt dess miljopaverkan,
materialursprung och reparerbarhet.

Sammantaget av intervjusvaren och tidigare forskning pekar pé att konsumenter véirderar
informationen i Tabell 3 hdgre 4n i Tabell 2. Informationen i Tabell 3 ror produktparametrar som
ar relevanta for exempelvis reparation, underhall och mdbelns praktiska anvindning, vilket gor
den mer anvindbar ur ett konsumentperspektiv. Genom att inkludera denna typ av information i
ett DPP kan genomslaget fOrvdntas bli storre, d& den har stérre potential att paverka
konsumentens faktiska beteende.

5.4.2  Arinformation i sig tillrickligt for att fordndra konsumentbeteenden?

DPP ar i grunden endast ett verktyg for att tillgdngliggdra information, och fragan &r i vilken
utstrackning information i sig faktiskt racker for att fordndra konsumentbeteenden i riktning mot
mer hallbara val. Diener m.fl. (2024) menar att information i sig inte ar tillrdcklig for att
fordndra konsumentbeteenden utan att det ocksd krivs en efterfrdgan fran konsumenter att
faktiskt vilja kopa mer hallbara produkter. Intervjuerna lyfter olika faktorer som kan tdnkas
paverka konsumenters efterfrigan och mottaglighet for DPP-information, som exempelvis
attityder och pris.

Att attityder har stor paverkan pa konsumentbeteende framkommer &ven i Zhao & Liu (2025),
som visar att konsumenter som redan vérderar hallbarhet och cirkularitet hogt tenderar att vara
mer positiva till DPP &n andra. Utifran deras resultat skulle DPP ddrmed tinkas ha potential att
fordndra konsumentbeteenden i storre utstrackning om fler manniskor skulle vardera héllbarhet
och cirkularitet hogt. Rapporten “Hallbart foretagande - hur skapar vi fOrutséttningar for
héllbara affirsmodeller?” fran Naturvardsverket visar ddremot att konsumenters attityder &r
svara att forindra (Plepys m.fl., 2025). Aven denna rapport menar att information i sig inte ar
tillrackligt for att fordndra konsumentbeteendet utan att andra faktorer, som exempelvis pris,
ofta viger tungt i kopbeslut. Detta bekréftas av ElHaffar m.fl. (2023), som visar att konsumenter
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tenderar att vélja mindre hallbara men billigare produkter framfor dyrare héllbara produkter,
dven nér de uttrycker positiva attityder till miljéfragor.

Utifran intervjusvaren och tidigare forskning framstar det som sannolikt att DPP i sig inte
kommer att vara tillriackligt for att fordndra konsumenters beteende. Samtidigt visar erfarenheter
frén tidigare styrmedel som implementerats med syfte att fordndra konsumentbeteenden, som
exempelvis energimirkningen, att det faktiskt lett till fordndrat konsumentbeteende. Enligt
Bjerregaard & Moller (2019) har energimérkningen lett till att konsumenter oftare viljer
produkter med ldgre energiférbrukning. De menar att den okade efterfragan pa energieffektiva
produkter i sin tur lett till att foretag utvecklat mer energieffektiva modeller.

Det som skiljer energimérkningen fran DPP é&r att energieffektiviteten kommuniceras genom en
fargskala. Féargskalan dr utformad for att stotta konsumenters kopbeslut (Bjerregaard & Moller,
2019). En séddan vérdering av information dr inte tinkt for DPP i nuldget, men som framgér i
intervjusvaren ar detta ndgot som ar vért att diskutera. Om informationen i ett DPP skulle
viarderas pa ndgot sitt skulle det sannolikt underldtta for konsumenter att ta till sig
informationen, vilket i sin tur skulle kunna mojliggéra en storre péverkan pa
konsumentbeteenden. Eco-Score, som lyfts i intervjuerna, hade kunnat anvéndas som
inspiration for hur en sddan vérdering skulle kunna utformas.

I energimérkningen finns &ven ett inbyggt ekonomiskt incitament for konsumenter att vélja mer
energieffektiva produkter eftersom hdogre energiforbrukning innebér en storre kostnad 6ver tid.
Ett DPP skulle potentiellt kunna skapa ett liknande incitament om de kan synliggéra att en mer
héllbar mébel, som kanske &r dyrare vid inkop, blir ekonomiskt mer foérdelaktig dver tid genom
en langre livsldngd, vilket mojliggdrs av reparation- och underhéllsmdjligheter. Genom att
synliggora detta kan héllbara produkter bli mer ekonomiskt attraktiva for konsumenter.

5.4.3 Informationsoverflod

DPP riskerar att skapa informationsoverflod for konsumenten. Enligt intervjupersonerna kan ett
sddant informationsoverflod leda till forvirring hos konsumenten, vilket i sin tur kan gora att
konsumenten inte agerar pa informationen Overhuvudtaget. Att DPP kan skapa
informationsoverflod illustreras dven i resultatet av fallstudien, som tyder pd att DPP kan
innehélla en stor méingd information. Tidigare forskning som gjorts pd DPP ser ocksa
informationsoverflod som en risk (D’Adamo m.fl., 2025; Wagner, 2025). Enligt Wagner (2025)
har inte gemene man heller tillrickligt med kunskap for att forstd mycket av den information
som ska eller kan ingé i ett DPP och vad den faktiskt betyder.

Utifrén intervjusvaren och tidigare forskning uppstar fragan om ett alltfor detaljerat DPP inte
kommer att bidra till EU:s intention med DPP géllande att forbattra konsumentens atkomst till
relevant produktinformation for att hjdlpa konsumenterna att géra vélgrundade val. Ett enklare
DPP, med mindre omfattande informationsmiangder, skulle mojligen gynna EU:s intention
genom att minska risken for forvirring och informationséverflod for konsumenterna.
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5.5 Metodens begrinsningar och avvigningar

Detta avsnitt belyser de begransningar och avvagningar som gjorts kopplat till metodvalen samt
hur dessa kan ha paverkat resultatet och diskussionen.

5.5.1 Intervjuernas begrinsningar

Resultatet av intervjusvaren bygger pa de fyra intervjupersonernas kunskap, erfarenheter och
perspektiv pa DPP i relation till arbetets fragestéllningar. Om andra personer hade intervjuats ar
det mojligt att andra perspektiv hade lyfts fram, vilket i sin tur delvis hade kunnat leda till ett
annat resultat. Samtidigt bor det betonas att de personer som intervjuats har ansetts vara vél
insatta i de omraden som detta arbete behandlar, vilket gér deras intervjusvar bade vardefulla
och anvidndbara. Begrinsningen ligger darmed inte 1 kvaliteten pad de svar som
intervjupersonerna gett utan i att ytterligare personer hade kunnat inkluderas i urvalet och
darigenom tillféra andra perspektiv pa intervjufrdgorna.

Att ytterligare personer inte intervjuades beror delvis pa arbetets begridnsade tidsram men dven
pa att flera tillfrdgade intervjupersoner tackade nej till att medverka eftersom de ansag att de
saknade tillracklig kunskap om DPP och/eller mébelbranschens koppling till detta, 4ven om de
bedomdes ha relevanta arbetsroller och erfarenheter. Att dessa personer dndé avstod fran att
medverka kan ses som en indikation pa att det rdder en osékerhet i branschen kring hur DPP ska
implementeras och vad som kommer att krdvas. Detta beror pa att det nuvarande kunskapslaget
kring DPP fortfarande dr oklart och under utveckling.

Utdver vilka personer som intervjuats, bygger resultaten och analysen pa forfattarnas egna
tolkningar av intervjusvaren. Vid bearbetningen av intervjusvaren kan missforstdnd ha uppstatt,
speciellt eftersom intervjusvaren bearbetats flera gdnger. Det dr 4ven mdjligt att andra personer
hade tolkat vissa resonemang annorlunda dn vad som gjorts i detta arbete. Trots dessa
begrinsningar har det strévats efter att aterge intervjupersonernas resonemang sa korrekt som
mojligt.

5.5.2 Fallstudiens begrinsningar

Fallstudien har utgjort en del av metoden. Den har gett tva typer av resultat: dels de empiriska
virden som tagits fram, dels erfarenheter av processen att ta fram dessa vérden.

Nar det giller erfarenheterna av processen att ta fram de empiriska virdena sé fanns mycket av
den information som soktes 1 Tabell 2 och Tabell 3 redan dokumenterad for ABLE. En sannolik
forklaring till detta &r att ABLE har en viletablerad hallbarhetsprofil, vilket innebér att den
sokta informationen tidigare har samlats in av foretaget. Foretaget kommunicerar dven stora
delar av denna information utat till sina kunder, vilket ytterligare underldttade insamlingen. Viért
att ndmna i detta sammanhang ir att ABLE troligen inte dr en representativt mobel for den
europeiska mobelindustrin i stort. ABLE presterar bra i forhallande till de cirkulédra egenskaper
som redovisas i Tabell 3, egenskaper som Diener m.fl. (2024) och Faraca m.fl. (2024) har
identifierat saknas hos manga europeiska mobler i dagsléget. Detta bekréftar att ABLE fungerar
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som ett slags “bésta fall” och att det kan antas att foretag med inte lika véletablerade
hallbarhetsprofiler for sina mobler kan moéta storre utmaningar i insamlingen av data.

Nar det giller fallstudiens empiriska vérden, bestdr de dels av kvantitativa vérden, dels av
tolkningar av begrepp. Géllande de kvantitativa viardena har dessa inte beddmts eller virderats
pa nagot sitt eftersom det inte dr ndgot som i nuldget ar tinkt for DPP. Géllande tolkningar av
produktparametrar har de utgatt fran hur begreppen definieras i ESPR. Trots att definitioner har
funnits sa har vissa av dem upplevts som svértolkade.

Ett exempel pé ett begrepp som upplevts som svartolkat dr materialatervinningsbarhet. Vissa
material kan klassas som materialdtervinningsbara i1 teorin, men saknar fungerade
atervinningsprocesser i1 praktiken. Léader dr exempelvis ett sddant material (Thomasset &
Benayoun, 2024). Detta innebér att en mobel som delvis bestar av ldder, som exempelvis ABLE,
kan beskrivas som “100 procent atervinningsbar” dven om de faktiska mdjligheterna att
atervinna ldder dr begrinsade. I detta sammanhang dr det viktigt att betona att det inte &r
foretaget som designar mdbler som &r ansvariga for att se till att det finns praktiskt tillimpbara
atervinningstekniker. De har endast ett ansvar att sdkerstélla att deras produkter 6verhuvudtaget
kan atervinnas. Det som detta ddremot understryker &r behovet av tydliga definitioner av
begrepp i de kommande delegerade akterna for att undvika oklarheter i hur de kan forstas och
tolkas.
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6 Slutsatser

Sammanfattningsvis kan resultaten och diskussionen anvéndas for att besvara arbetets
fragestdllningar. Nar det géiller i vilken utstrickning DPP f6r mobler kan bidra till en mer
cirkuldr mobelbransch inom EU kan det konstateras att detta ar svart att forutse. Eftersom DPP i
grunden endast dr ett verktyg som ska formedla information innebdr det att infoérandet inte
automatiskt bidrar till en mer cirkuldr mdbelbransch. Resultaten indikerar dock pa att DPP har
storst potential att frimja cirkularitet inom mdbelbranschen genom att synliggdra moblers
egenskaper kopplade till cirkularitet. Detta kan i sin tur skapa incitament for foretag att utveckla
nya cirkuldra affirsmodeller, vilket inte bara gynnar foretag och konsumenter utan dven bidra
till den cirkuldra ekonomins utveckling i stort.

Nér det géller vilka fordelar DPP kan medfora for foretaget kan arbetet ses som en form av
forberedelse infor framtiden da strangare lagkrav pa hallbarhetsrapportering forvantas inforas.
Foretag som redan idag arbetar med hallbarhet och har insyn i sin virdekedja kan léttare ta fram
den data som krédvs, vilket dr en tydlig konkurrensfordel. Resultatet visar samtidigt att
europeiska foretag kan missgynnas av inforandet av DPP, sérskilt med avseende pé ekonomisk
tillvaxt och risken for att foretagskritisk information exponeras. DPP kommer att innebdra en
Okad administrativ borda, speciellt for sma foretag, vilket sannolikt leder till hogre kostnader.
Dessa kostnader kan dven leda till dkade produktpriser for konsumenterna. Konsumenter
riskerar dven att drabbas av informationsoverflod frin DPP. Om konsumenter far for mycket
eller for svartolkad information kan de inte tillgodogora sig den informationen, och kan da inte
heller gora mer héllbara konsumtionsval.

DPP medfor ocksé en risk for greenwashing, vilket paverkar bade foretag och konsumenter och
ddr har DPP mojligheten att fylla en viktig funktion genom att synliggdéra produkters
viardekedja. Samtidigt finns det en risk att inférandet kan bidra till 6kad forsiktighet hos foretag
1 att kommunicera héllbarhetsdata. Synliggorande av data kan, tillsammans med effektiv tillsyn,
tvinga fOretag att vara mer Oppna med information som kan ge konsumenter viktiga insikter.
Négot som konsumenten verkar gynnas av ér ett enklare DPP, vilket ocksd kan gynna foretag
om det innebér att de inte behdver ldmna ifran sig foretagskritisk information.

For att undvika fallgropar i implementeringen av DPP ser forfattarna att en langsam
implementering &r en nyckelfaktor. Mobelbranschen verkar idag inte ha den administrativa
struktur som krdvs for att datainsamlingssystem ska fungera i praktiken d& det saknas
harmoniserade begrepp och datahanteringsmetoder. Om DPP borjar med att stélla enklare krav
som sedan hojs successivt, ger detta foretag mdjlighet att gradvis anpassa sina metoder och
system, samtidigt som det underlittar for EU:s medlemslander att sékerhetsstélla en tillracklig
tillsynskapacitet.
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6.1 Framtida forskning

Vilka effekter inforandet av DPP kommer att fa pa mobelbranschen &r svart att forutse eftersom
arbetet pagar i dagsldget. Resultatet lyfter dock flera aspekter som EU-kommissionen kan
behdva ha i atanke i utformningen av den delegerade akten for mobler. Dessa ér dven relevanta
for vidare forskning.

En central fraga ar huruvida QR-koden som databédrare &r vérd att investera i pa lang sikt.
Manga av prototyperna som gjorts pd DPP utgdr frdn en QR-kod som databédrare, men som
intervjuerna betonar ir detta inte nddvindigtvis den mest héllbara 16sningen framit. Aven
databérarens placering framgar som en viktig aspekt, speciellt for designforetag, da det kan
paverka bade det estetiska uttrycket och utformningen av produkter. Samtidigt uppstar det en
tydlig diskrepans mellan placering av databdrare och kraven pa reparerbarhet och
demonterbarhet. Om en mobel genomgér en reparation och delen dir databiraren sitter blir
utbytt, blir detta problematiskt for kontinuiteten av informationen. Det kan dessutom vara
tekniskt komplicerat att inkorporera en databérare i mobelkonstruktioner, oavsett om det ar en
QR-kod eller nagot annat format.

Ytterligare ett omrade dir vidare forskning behdvs ar hur begrepp kopplade till cirkularitet ska
definieras. Som tidigare ndmnt, upplevde forfattarna av detta arbete svérigheter i att tolka vissa
begrepp i fallstudien. Behovet av tydliga definitioner av begrepp kopplade till cirkularitet
understryks dven i tidigare forskning pd DPP. Gallina m.fl. (2025) menar att gemensamma
definitioner behdvs for att olika aktorer ska forstd varandra och Bildstein-Hagberg & Wollstad
(2026) menar att det kommer gora det enklare for aktorer att hantera informationen, minska det
administrativa arbetet och bidra till mer forutsdgbara forvéntningar i vérdekedjan. Samtidigt
lyfter Diener m.fl. (2024) att det kommer att vara svért att skapa en gemensam standard for
begrepp kopplade till cirkularitet. Hur ska en mdbels mojligheter att kunna uppgraderas
uttryckas pa ett standardiserat sétt dér informationen bade ska vara maskinldsbar samtidigt som
den ska kunna anvéndas for att jimfora olika moblers uppgraderbarhet? Diener m.fl. (2024)
menar att detta dr frdgor som kommer behdva hanteras i utformningen av de delegerade akterna.

Vidare undersokningar bor dven goras pa hur databasen som ska lagra all DPP-data ska
utformas och fungera. Intervjupersonerna uttrycker en oro for huruvida databasen kommer att
vara tillrdckligt séker for att skydda foretagskritisk information, ndgot som ar av storsta vikt for
att foretag ska vara bekvima med att dela den information som krdvs for att synliggora
véirdekedjan. Vidare forskning krivs &dven nir det kommer till att undersdka vilken information
som foretag faktiskt anser &r kritisk, och om detta kan fa betydelse for hur DPP kommer att
fungera 1 praktiken. I detta arbete har tva typer av foretagskritisk information identifierats, dels
specifik information kopplat till leverantorskedjan, dels information géillande produkters
materialinnehall. Kanske finns det mojlighet att redovisa en del av dessa uppgifter utan att
avsloja den exakta leverantorskedjan eller det exakta materialinnehallet? Nér det géller
materialinnehall framstér det som att foretag inte vill redogora exakta kemikalier, mangder eller
sammansittningar av deras produkter, det vill sdga information som motsvarar ett recept. En
mdjlig 16sning skulle darfor kunna vara att endast ange vilka komponenter som ingér, utan att
specificera méangder, pd samma sitt som en innehdllsforteckning for livsmedel. For
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livsmedelsprodukter gors detta idag utan att foretagen kravs pa den information som potentiellt
skulle avsl6ja hela receptet. Innehallsforteckning och inte recept kan vara sérskilt relevant for
mobler eftersom de bestar av ménga olika komponenter och har 16sningar som ar unika for
foretaget. Som tidigare diskuterats, verkar inte detta behov vara lika relevant for textilier. |
framtida forskning kan detta alltsa vara nagot som kan vara vért att undersoka.
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8 Bilagor

Bilaga A: Intervjufragor

e Hade du kunnat beskriva din roll/vad du arbetar med?
e Hur har du uppfattat syftet med digitala produktpass?

e Vad tycker du om digitala produktpass? Forsta tankar och asikter? Tror du att digitala
produktpass dr mojligt att infora?

e Vilka fordelar ser du med digitala produktpass?

o Vilka fordelar ser du med Okad transparens mellan mobelforetag och
konsumenter?

e Hur tror du att den Okade transparensen kommer paverka EU:s arbete med cirkulér
ekonomi?

e Vilken betydelse tror du digitala produktpass kommer ha for konsumenter?

o Tror du konsumentbeteendet kommer fordndras pa nagot sétt?

o Finns det risk for information “overflow” for konsumenter?

o Vad tror du kréavs for att DPP ska uppfattas som trovirdigt av konsumenter?
e Vilka risker/nackdelar ser du med digitala produktpass?

o Vilka risker/nackdelar ser du med okad transparens mellan mobelforetag och
konsumenter?

e Tror du transparenskraven kan paverka konkurrenssituationen mellan foretag? Hur?

e Hur ser du pé risken att digitala produktpass kan leda till att foretagshemligheter
avslojas?

o Tror du det dr mojligt att infora digitala produktpass och vara transparenta utan
att riskera att affarshemligheter avslojas?

e Finns det information som idag betraktas som affarskritisk men som kan behdva delas
via DPP? Vilken typ av information &r det?

e Hur tror du att DPP kan komma att paverka greenwashing (inom mdbelindustrin)?

o Hur viktig &r kontroll, wverifiering och tredjepartsgranskning i detta
sammanhang?
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Bilaga B: Bilaga III i ESPR

Bilaga III i ESPR bestar av tre stycken. Nedan aterges dessa tre stycken. Stycke ett bestar av
uppgifter som ska eller kan inga i ett DPP, dessa aterges i tabellen. Efter tabellen aterges stycke
tva och stycke tre. All text som &r direkt himtad fran ESPR anges kursivt. I tabellen bestar den
forsta kolumnen av uppgifterna hdmade fran ESPR, den andra kolumnen av bearbetade
uppgifter och den tredje kolumnen ar motiveringar till hur forfattarna har gjort bearbetningen.
Generellt sett har uppgifterna bearbetats for att 6ka ldsbarhet och forstéelse.

Information som erfordras Information som rér de Artikel 7.2 b innehéller
enligt artiklarna 7.2 b och 7.5 | produktaspekter som information som rér produktens

eller enligt annan unionsrdtt
som dr tillimplig pa den
berorda produktgruppen.

ekodesignkraven avser att prestanda, information om hur
forbattra samt information om produkten ska anvéndas,
dmnen som inger betdnkligheter. | underhéllas och repareras,
end-of-life information samt
annan information som skulle
kunna paverka kundernas
héllbara produktval. Denna
information har forenklats till
“information som ror de
produktaspekter som
ekodesignkraven avser att
forbattra”.

Artikel 7.5 innehéller specifika
uppgifter géllande produktens
dmnen som inger
beténkligheter, darfor har dessa
uppgifter ssmmanfattats till
“information om dmnen som
inger beténkligheter.”

Den unika produktbeteckningen | Produktens unika Artikel 4 innehéller beslut om
pd den nivd som anges i den produktbeteckning. hur och vem som far lov att anta
tillampliga delegerade akt som delegerade akter. En delegerad
har antagits enligt artikel 4. akt finns dnnu inte for mobler,
vilket betyder att det inte finns
négon angiven “niva” att ligga
den unika produktbeteckningen
pa. Séledes forenklades
uppgiften till “produktens unika
produktbeteckning.”

GTIN-nummer (Global Trade GTIN-nummer (Global Trade Denna rapport fokuserar inte pa
Identification Number) enligt Identification Number). Internationella
Internationella standardiseringsorganisationens/
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standardiseringsorganisationen
s/Internationella elektrotekniska
kommissionens standard
ISO/IEC 15459-6 eller
motsvarande for produkter eller
delar av produkter.

Internationella elektrotekniska
kommissionens standard
ISO/IEC 15459-6.

Relevanta varukoder; till
exempel Taric-nummer enligt
definitionen i forordning (EEG)
nr 2658/87.

Relevanta varukoder, till
exempel Taric-nummer

Ej relevant att ha med vilken
forordning den definitionen
hittas.

Dokumentation och information
om Overensstimmelse som
erfordras enligt denna
forordning eller annan
unionsrdtt som dr tillimplig pd
produkten, till exempel
forsdkran om
overensstammelse, teknisk
dokumentation eller intyg om

Dokumentation som visar att
produkten uppfyller kraven som
stills i ESPR. Exempelvis
forsdkran om overensstimmelse
eller teknisk dokumentation.

Forenkling av formulering for
att 6ka lasbarheten.

overensstammelse.

Anvdndarhandbécker, Anvindarhandbocker, Forenkling av formulering for
instruktioner, varningar eller instruktioner, varningar eller att 6ka lasbarheten.
sdkerhetsinformation i enlighet | (s orhetsinformation.

med kraven i annan unionsrdtt
som dr tillimplig pa produkten.

Information om tillverkaren,
sdasom dess unika
aktérsbeteckning och den
information som avses i artikel
27.7.

Information om tillverkaren,
sasom dess unika
aktorsbeteckning.

Artikel 27.7 bestar av
information géllande
tillverkarens skyldigheter.
Forenkling av formulering for
att 6ka lasbarheten.

Andra unika aktorsbeteckningar
dan tillverkarens.

Andra unika aktorsbeteckningar
an tillverkarens.

Ingen forédndring.

Unika anldggningsbeteckningar.

Unika anldggningsbeteckningar.

Ingen foréndring.

Information om importiren,
inbegripet de uppgifter som
avses i artikel 29.3 och dess
registrerings- och
identitetsnummer for
ekonomiska aktorer
(Eori-nummer).

Information om importéren
(namn, registrerat
firmanamn/varumaérke,
postadress, telefonnummer)
samt importorens registrerings-
och identitetsnummer for
ekonomiska aktorer
(Eori-nummer).

Fortydligande av det som anges
i artikel 29.3.

Namn, kontaktuppgifter och
unik aktorsbeteckning for den i
unionen etablerade ekonomiska
aktér som ansvarar for att
utfora de uppgifter som anges i
artikel 4 i férordning (EU)

Namn, kontaktuppgifter och
unik aktdrsbeteckning for den
ekonomiska aktor som ansvarar
for produkten.

Forenkling av formulering for
att 6ka lasbarheten. Denna
rapport fokuserar inte pé
forordning (EU) 2019/1020
eller forordning (EU) 2023/988.
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2019/1020 eller artikel 15 i
forordning (EU) 2023/988, eller
liknande uppgifter enligt annan
unionsrdtt som dr tillimplig pa

produkten.

Hanvisningen till den leverantor | Hanvisningen till den aktdr som | Forenkling av formulering for
ayv tjc'inster avseende dlgltala ]agrar en Sﬁkerhetskopia av det att 0ka lasbarheten.
produktpass som hdrbdrgerar digitala produktpasset.
Sdkerhetskopian av
produktpasset.

Databdiraren, den unika produktbeteckning som avses i led b, de unika aktorsbeteckningar som
avses i leden g, h och k och de unika anldggningsbeteckningar som avses i led i ska, om
relevanta for de berorda produkterna, uppfylla ISO/IEC-standarderna ISO/IEC 15459-1:2014,
ISO/IEC  15459-2:2015, ISO/IEC 15459-3:2014, ISO/I[EC 15459-4:2014, ISO/IEC
15459-5:2014 och ISO/IEC 15459-6:2014.

De delegerade akter som har antagits enligt artikel 4 ska ange den information som dr relevant
for ekodesignkrav som tillverkarna fdr ta med i det digitala produktpasset utover den
information som krdvs enligt artikel 9.2 a, inklusive information om sdrskilda frivilliga etiketter
som dr tillimpliga pd produkten. Detta ska inbegripa huruvida ett EU-miljomdrke har tilldelats
produkten i enlighet med forordning (EG) nr 66/2010.
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Bilaga C: Bilaga I i ESPR

Bilaga I i ESPR bestar av produktaspekter och parametrar som de kan uttryckas i. Dessa
produktaspekter och parametrar anges nedan i den forsta kolumnen i tabellen. Den andra
kolumnen innehaller produktparametrar som anvénts i fallstudien, som har arbetats fram fran
den forsta kolumnen av forfattarna. Den tredje kolumnen &r motiveringar till hur bearbetningen
har skett. Generellt sett har aspekter och parametrar bearbetats for att oka ldsbarhet och

forstaelse. Text hdmtad direkt fran ESPR anges kursivt.

Produktens eller dess
komponenters bestindighet och
tillforlitlighet uttryckt i
produktens garanterade
livsldngd, tekniska livslingd,
genomsnittlig tid mellan fel,
angivelse av uppgifter om
produktens faktiska
anvdandningsomrdde, hdllfasthet
vid belastning eller forslitning.

Besténdighet och tillforlitlighet

Forenkling av formulering for
att 6ka lasbarheten.

De mer specificerade
parametrarna holls i dtanke
under fallstudiens
analysmoment.

Mojlighet till reparation och
underhall uttryckt i foljande:
egenskaper, tillgdnglighet,
leveranstid och overkomliga
priser for reservdelar,
modularitet, kompatibilitet med
allmdnt tillgdangliga verktyg och
reservdelar, tillgang till
instruktioner om reparation och
underhall, antal anvinda
material och komponenter,
anvdndning av
standardkomponenter,
anvindning av
kodningsstandarder for
komponenter och material for
att kartldgga komponenter och
material, antal processer och
deras komplexitet och huruvida
specialverktyg behovs,
mojlighet till oforstérande
demontering och dtermontering,
villkor for tillgang till
produktuppgifter, villkor for
tillgang till eller anvindning av
den maskinvara och
programvara som behovs.

Reparerbarhet och mgjlighet till
underhall

Forenkling av formulering for
att 6ka lasbarheten.

De parametrar som bedomdes
relevanta for mobler holls i
atanke under fallstudiens
analysmoment.




Mojlighet till uppgradering,
dteranvindning, dtertillverkning
och rekonditionering uttryckt i
antal material och komponenter
som har anvdnts, anvdndning av
standardkomponenter,
anvdandning av
kodningsstandarder for
komponenter och material for
att kartldgga komponenter och
material, antal nédvindiga
processer och verktyg och deras
komplexitet, majlighet till
oforstorande demontering och
dtermontering, villkor for
tillgang till produktuppgifter,
villkor for tillgang till eller
anvdandning av nodvindig
maskinvara och programvara,
villkor for tillgang till
testprotokoll eller testutrustning
som inte dr allmdnt tillgdnglig,
tillgang till garantier som dr
specifika for atertillverkade
eller rekonditionerade
produkter, villkor for tillgang till
eller anvindning av teknik som
skyddas av immateriell
dganderdtt, modularitet.

Uppgraderbarhet,
ateranvéindbarhet och mojlighet
till atertillverkning

Forenkling av formulering for
att oka lésbarheten.

De parametrar som bedémdes
relevanta for mobler holls 1
atanke under fallstudiens
analysmoment.

Design for materialdatervinning,
mojlighet till
materialdtervinning och
materialdtervinningens kvalitet
uttryckt i anvdndning av
material som enkelt kan
materialdtervinnas, siker, enkel
och oféorstorande datkomst till
materialdtervinningsbara
komponenter och material eller
komponenter och material som
innehdller farliga dmnen och
materialsammansdttning och
materialhomogenitet, mojlighet
till sortering med hog
renhetsgrad, antal anvinda
material och komponenter,
anvdandning av
standardkomponenter,
anvdandning av
kodningsstandarder for
komponenter och material for
att kartldgga komponenter och
material, antal nodvindiga
processer och verktyg och deras
komplexitet, mdjlighet till
oforstorande demontering och

Materialatervinningsbarhet,
innehall av materialdtervunnet
material och mdjlighet till
atervinning av material

Forenkling av formulering for
att oka lasbarheten.

De parametrar som bedomdes
relevanta for mobler holls i
atanke under fallstudiens
analysmoment.
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dtermontering, villkor for
tillgang till produktuppgifter,
villkor for tillgang till eller
anvdandning av nodvindig
maskinvara och programvara.

Undvikande av tekniska
losningar som skadar
dteranvdndning, uppgradering,
reparation, underhdll,
rekonditionering,
atertillverkning och
materialdtervinning av
produkter och komponenter.

Ingér i punkten
“Uppgraderbarhet,
ateranvandbarhet och mojlighet
till atertillverkning”

Anvdndning av dmnen, sdrskilt
dmnen som inger betdnkligheter,
som sadana, som bestandsdelar
i admnen eller i blandningar,
under produktionen av
produkter eller som leder till
deras forekomst i produkter,
dven ndr dessa produkter
omvandlas till avfall, och deras
effekter pa mdnniskors hdélsa
liksom deras miljopdaverkan.

Forekomst av dmnen som inger
beténkligheter

Forenkling av formulering for
att oka lasbarheten.

De parametrar som beddmdes
relevanta for mdbler holls i
atanke under fallstudiens
analysmoment.

Anvdndning eller forbrukning
av energi, vatten och andra

Miljopaverkan, koldioxid- och
miljoavtryck samt

Forenkling av formulering for
att 6ka lasbarheten.

resurser i en eller flera av energianviandning

produktens livscykelfaser, De parametrar som beddmdes

inbegripet inverkan pd relevanta for mobler holls i

produkteffektiviteten av fysiska atanke under fallstudiens

faktorer eller analysmoment.

programvaruuppdateringar och

uppdateringar av fast

programvara, inklusive

inverkan pd avskogning.

Anvdndning eller innehdll av / Ingér i

materialdtervunnet material och “Materialatervinningsbarhet,

dtervinning av material, innehall av materialdtervunnet

inbegripet kritiska ravaror. material och mojlighet till
atervinning av material”

Anvdndning eller innehdll av / Ingér i

hallbara fornybara material.

“Materialatervinningsbarhet,
innehéll av materialatervunnet
material och mojlighet till
atervinning av material”

Produktens och emballagets vikt
och volym samt forhdllandet
mellan produkt och emballage.

Produktens och emballagets vikt
och volym samt forhéllandet
mellan produkt och emballage.

Ingen foréndring.

Inforlivande av anvinda
komponenter.

/

Ingér delvis i “Uppgraderbarhet,
ateranvéandbarhet och mojlighet
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till atertillverkning”

Mcingd, egenskaper och
tillgdanglighet med avseende pd
de konsumtionsvaror som
behovs for att anvinda och
underhalla produkten korrekt,
uttryckt i bland annat utbyte,
teknisk livslangd, mojlighet till
dteranvdindning, reparation och
atertillverkning, forhallandet
mellan massa och
resurseffektivitet samt
interoperabilitet.

Utvérdering av
underhallningsprodukter &r
utanfor studiens fokus.

Produktens miljoavtryck,
uttryckt som en kvantifiering, i
enlighet med tillamplig
delegerad akt, av en produkts
miljépdverkan under dess
livscykel, oavsett om det giller
en eller flera
miljopaverkanskategorier eller
en samlad uppsdttning
paverkanskategorier.

Ingér i “Miljopéverkan,
koldioxid- och miljavtryck
samt energianvandning”

Produktens koldioxidavtryck.

Ingér i “Miljopéverkan,
koldioxid- och miljéavtryck
samt energianvandning”

Produktens materialavtryck.

Produktens materialavtryck.

Ingen fordndring.

Utsldpp av mikroplast och
nanoplast uttryckt i utsldapp
under produktens relevanta

Utslapp av mikroplast och
nanoplast uttryckt i utsléapp
under produktens relevanta

Forenkling av formulering for
att oka lésbarheten.

livscykelfaser, inbegripet livscykelfaser. De parametrar som beddmdes
tillverkning, transport, relevanta for mdbler holls i
anvdandning och ndr produkten atanke under fallstudiens

ar uttjant. analysmoment.

Utsldpp till luft, vatten eller / Ingér delvis i “Miljopaverkan,

mark under en eller flera av
produktens livscykelfaser
uttryckt i méngd och typ av
utsldpp, inbegripet buller.

koldioxid- och miljéavtryck
samt energianvindning”

Mcdngden genererat avfall,
inbegripet plast- och
forpackningsavfall och
mojligheten att enkelt
dteranvdnda detta, liksom den
mdngd farligt avfall som
genereras.

Forvéntad avfallsgenerering

Forenkling av formulering for
att 6ka lasbarheten.

De parametrar som bedomdes
relevanta for mobler holls 1
atanke under fallstudiens
analysmoment.

Funktionsprestanda och
anvdandningsvillkor, inbegripet
uttryckta i formaga att

Bedomdes som inte relevant for
mobler.
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anvdndas pd avsett sdtt,
forsiktighetsdatgdrder vid
anvdandning, nédvindiga
fardigheter och kompatibilitet
med andra produkter eller
system.

Ldttviktskonstruktion uttryckt i
minskad materialforbrukning,
last- och stressoptimering av
Strukturer, integrering av
funktioner i materialet eller i en
enda produktkomponent,
anvdandning av material med
ldgre densitet eller
hoghallfasthetsmaterial och
hybridmaterial med avseende
pd materialbesparingar,
materialdtervinning och andra
cirkularitetsaspekter samt
avfallsminskning.

Lattviktskonstruktion

Forenkling av formulering for
att oka lasbarheten.

De parametrar som bedomdes
relevanta for mobler holls i
atanke under fallstudiens
analysmoment.
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