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Sammanfattning

Medielandskapets nya utmanare: En kvalitativ studie av mediekanalen Riks publicistiska
identitet och strategiska inramning ar skriven av Fogelstrom, H., Blomstergren, I &
Svensson, I inom Medie- och kommunikationsvetenskap, Institutionen fér kommunikation
och medier, Lunds universitet. Studien belyser hur Riks som en digital nyhetsaktor beskriver
sitt arbete med att anpassa innehéll till sociala medieplattformar samt hur de konstruerar deras
egen roll och hur detta samverkar inom det svenska medielandskapet. Studien bygger pa en
kvalitativ och tolkande ansats och baseras pa en semistrukturerad expertintervju med Riks
VD och chefredaktér. Analysen genomfOrs med hjidlp av teorier om plattformisering,
rollkonception och rollpresentation, framing samt asiktskorridoren. Resultaten visar att Riks
aktivt anpassar sina produktions och distributionsstrategier till plattformarnas logik genom att
optimera innehall utifrdn algoritmiska strukturer, publikretention och plattformsspecifika
format. Genom strategisk framing och anvindningen av begrepp som asiktskorridoren
positionerar sig Riks som en motkraft till etablerade medier samtidigt som de forstérker en
specifik ideologisk tolkning av den svenska digitala offentligheten. Studien belyser darmed
hur digitala medieaktorer kan kombinera journalistiska format, plattformsstrategier och
ideologisk positionering for att paverka den offentliga diskursen inom en plattformiserad

mediemiljo.

Nyckelord: Plattformisering, framing, rollkonstruktion, politisk opinionsbildning,

asiktskorridoren, Riks.
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1. Inledning/problembakgrund

Det samtida politiska kommunikationslandskapet praglas i allt storre utstrackning av digitala
plattformars logik, dér algoritmer och tekniska funktioner paverkar hur innehall produceras,
distribueras och synliggors (Papathanassopoulos & Giannouli, 2025). Inom medieforskningen
beskrivs denna utveckling som en Overgdng frdn traditionell medielogik till en
plattformslogik, nagot forfattarna kallar for den fjdrde eran, dér sociala medieplattformar far
en central roll i det offentliga samtalet. Plattformarnas affordances, det vill siga de
mojligheter och begrinsningar som tekniska strukturer skapar for anvidndare och
medieaktorer, paverkar hur innehall utformas och anpassas for att na synlighet och spridning

(Auskalniené, 2025:132; Gibson, 1979).

Denna utveckling har bidragit till en 6kad avmedialisering, dir politiska och ideologiska
aktorer 1 storre utstrickning kan kommunicera direkt med publiken utan traditionella
nyhetsmedier som mellanhénder (Papathanassopoulos & Giannouli, 2025). I takt med detta
har nya typer av digitala medieaktorer vuxit fram som kombinerar journalistiska uttryck med
politisk opinionsbildning. Genom att anvdnda nyhetsliknande format och samtidigt anpassa
innehdllet till plattformarnas logik suddas grinsen mellan journalistik och strategisk politisk

kommunikation ut (Ekman & Widholm, 2024:78).

Ett exempel pd detta 1 en svensk kontext dr mediekanalen Riks, som startades 2020 som en
del av Sverigedemokraternas kommunikationsavdelning. Kanalen producerar innehall
anpassat for plattformar som YouTube, TikTok och Instagram och anvénder journalistiska
format i kombination med en tydlig ideologisk profil. Samtidigt har granskningar visat att
Sverigedemokraterna fortsatt dr en betydande extern finansidr trots att verksamheten formellt
overgatt till ett fristdende bolag (SVT, 2024). Riks blir ddrmed ett relevant exempel pa hur

politiskt profilerade medieaktorer verkar i ett plattformiserat medielandskap.

Tidigare forskning har framst fokuserat pad plattformarnas tekniska logik och innehéllets
utformning. Brown et.al (2023) analyserar mainstreamingprocesser kopplat till radikalhdgern,
medan Ekman och Widholm (2024:68) analyserar hur Riks anvénde journalistiska uttryck
som strategisk politisk kommunikation under valrérelsen 2022. Dédremot finns begridnsad
kunskap om hur aktorer inom verksamheten sjdlva beskriver sitt arbete, sina strategiska

overviaganden och sin anpassning till plattformarnas villkor i ett langsiktigt och vardagligt



sammanhang. Det saknas ddrmed ett aktorsperspektiv pa hur digitala nyhetsaktorer navigerar

mellan plattformslogik, journalistiska uttryck och politisk opinionsbildning.
1.1 Syfte & Mail

Syftet med studien &r att analysera hur Riks som digital nyhetsaktor beskriver sitt arbete med
att anpassa innehdll till sociala medieplattformar, samt hur denna anpassning kan forsts i
relation till politisk opinionsbildning. Genom en kvalitativ intervju undersoks det hur aktorer
inifrdn verksamheten navigerar i glappet mellan algoritmisk logik och strategisk vilja. Studien
avser didrmed att bidra med ett tidigare efterfrigat aktorsperspektiv pd hur mediekanaler
strategiskt och langsiktigt hanterar det digitala plattformslandskapet for att forma den

offentliga opinionen.

Milet med studien &r att belysa hur Riks som opinionsbildare och nyhetsaktor anpassar sin
verksamhet efter plattformar och tekniska algoritmer. Vidare &mnar studien att synliggéra hur
Riks konstruerar sin roll i det svenska medielandskapet och hur denna roll samverkar med

plattformsanpassningen och hur de bidrar till utformandet av en politiskt opinionsbildning.
1.2 Fragestillningar

F1: Hur anpassar Riks sina publicistiska praktiker utifrdn de digitala plattformarnas tekniska
logik?

F2: Hur ramar Riks in sin egen publicistiska roll och synen pa det svenska medielandskapet?

F3: Pa vilket sdtt samverkar Riks plattformsanpassning och rollkonstruktion i utformandet av

deras politiska opinionsbildning?

2. Tidigare Forskning

Tidigare forskning av Ekman och Widholm (2024:67) visar att digitala plattformar har
fordndrat forutsittningarna for politisk kommunikation. Genom framvixten av vad Chadwick
(2017, refererad i Ekman & Widholm, 2024:67) kallar for “hybrid media system” har griansen
mellan journalistik, politik och strategisk kommunikation blivit allt mer diffus. Ekman och
Widholm (2024:67) belyser hur utvecklingen av digitala teknologier och sociala medier

fordndrat de strukturella villkoren for hur politiska budskap formas och sprids.



I studien Political communication as television news (2024:68) undersoker Ekman och
Widholm den koppling som fanns mellan Riks youtube kanal och Sverigedemokraternas
politiska kampanjer under valrérelsen 2022. Under denna period lyfter de hur Riks anviander
sig av vad de kallar for "parasitnyheter” vilket innebédr nér politiska aktorer efterliknar
etablerade journalistiska former for att dra nytta av den legitimitet och auktoritet som
forknippas med professionell journalistik  (Ekman & Widholm, 2024:78). 1 den
utgdngspunkten argumenterar de for att Riks inte frimst bor forstds som ett traditionellt
alternativt medium utan snarare som en ny form av strategisk parti kommunikation som
anvénder journalistiska uttryck och nyhetsformat for att framstd som mer trovardig (Ekman &

Widholm, 2024:87).

Genom att kombinera kvantitativ innehallskartldggning med kvalitativ textanalys (Ekman &
Widholm, 2024:71-72), identifierar studien en strategisk blandning av tre huvudgenrer 1 Riks
produktion: deskriptiv nyhetsférmedling, interpretativ analys och kénslomdssigt laddad
outrage-genre (Ekman & Widholm, 2024:74-77). Vidare uppmérksammas det hur kanalen
taktiskt anpassar sitt innehdll efter olika plattformars specifika logiker och tekniska
egenskaper, fran formella sdndningar pa YouTube till vertikala mobilformat pa TikTok och

Instagram (Ekman & Widholm, 2024:80).

Aven om Ekman och Widholm (2024:67) ger en omfattande bild av Riks strategiska
utformning under valrérelsen 2022, finns det en kunskapslucka kring hur denna verksamhet
bedrivs under mer permanenta former. Medan tidigare forskning fokuserat pa
kommunikationen vid ett val, skiftar foreliggande studie fokus mot den vardagliga
produktionen och dess roll for den generella opinionsbildningen. Det saknas forskning som
utgédr fran aktorsperspektivet; det vill sdga hur de ansvariga pa Riks sjdlva beskriver sina
strategiska Overvdganden och foOrestéllningar om digitala plattformars logik utanfor en
valkontext. Foreliggande studie syftar déarfor till att komplettera den befintliga forskningen
genom att via kvalitativa intervjuer undersoka hur Riks medvetet anpassar sin produktion for

att eventuellt l&ngsiktigt forma den allménna opinionen i det hybrida mediasystemet.

Utover studier av specifika medieaktorer har den bredare forskningen kring radikalhdgerns
politiska kommunikation 1 ©Okad utstrickning kommit att fokusera pd sa kallade
“mainstreamingprocesser”’. Brown et.al (2023: 162-163) har utvecklat ett analytiskt ramverk
for att forstd denna process och argumenterar for att mainstreaming inte bor ses som ett

statiskt tillstdnd utan som en dynamisk och relationell process. Vidare lyfter forfattarna tre



centrala aspekter av normaliseringen. Den forsta dr aktSrsnivdn och handlar om hur radikala
politiska och medieaktdrer strategiskt anpassar sin estetik, rollkonstruktion och retorik for att
framstd som mer konventionella och legitima (Brown et.al, 2023: 165-166). Den andra ar
diskursnivén, vilket innebdr hur radikala narrativ och problemformuleringar gradvis
integreras 1 och reproduceras av det etablerade medielandskapet (Brown et.al, 2023: 167).
Sista dr mottagande och legitimering, dér de diskuterar hur etablerade institutioner och medier
gradvis borjar acceptera budskap som legitima da grinserna kring de “normala” &sikterna
forskjuts (Brown et.al, 2023: 171-172). Brown et.al (2023: 163) belyser hur mainstreamingen
av den radikala hogern inte enbart drivs av ideologiska aktdrer utan dr sammanlidnkade med
hur radikala budskap liggs fram och anpassas till sociala medieplattformars logiker for att
uppna maximal rdckvidd. Denna samverkan skapar i praktiken en mekanism déir grinserna
forskjuts, vilket vidare formar det bredare mediala mottagandet och omkodar hogerradikala
positioner till att betraktas som etablerade och legitima inslag i den offentliga politiska

opinionsbildningen (Brown et.al, 2023: 171).

Detta perspektiv mojliggér en analys av hur Riks inte enbart fungerar som en utmanande
medieaktor, utan dven som en aktdr som genom sin kommunikativa strategi forsoker etablera
legitimitet inom det bredare medielandskapet. Browns et.al. (2023) ramverk skapar dirmed
en teoretisk forstaelse for hur plattformsanpassning, rollkonstruktion och ideologisk framing
kan samverka i en process déir politiska budskap gradvis normaliseras och integreras i den
offentliga debatten. Perspektivet dr sdrskilt relevant for att underséka hur Riks presenterar sig
som en professionell och etablerad medieaktor samtidigt som verksamheten bygger pa en

tydlig ideologisk profil och opinionsbildande funktion.

3. Teori

Teoriavsnittet dr uppdelat utifran fem centrala perspektiv som tillsammans skapar studiens

analytiska ramverk:

3.1 Plattformisering

Auskalniené (2025:131) anvénder begreppet plattformisering i sin studie for att forstd hur
politiska medieaktorer navigerar mellan tekniska affordances och redaktionella mal. Inom
ramen for modern politisk kommunikation utgor plattformisering en central process dar

medieaktorers verksamhet och innehall anpassas efter digitala plattformars infrastruktur och



logik. Denna process gor att politiska budskap inte ldngre formedlas oberoende, utan baddas

in 1 plattformars tekniska strukturer (Auskalniene, 2025: 132).

Vidare anvinder sig Auskalniené (2025: 134-135) av begreppet tekniska affordances for att
forsta hur politiska aktorer navigerar 1 dessa miljoer. Det digitala handlingsutrymmet
struktureras enligt Auskalniene¢ (2025: 132) utifrdn fyra affordances som identifierats av

Treem och Leonardi (2013): synlighet, redigerbarhet, fortlevnad och associationer.

Fortlevnad innebar att det digitala innehéllet finns kvar och kan ses langt efter att det skapats
(Auskalniene, 2025: 134-135). Detta innebér att politiska budskap blir sdkbara och kan
ateraktiveras over tid, vilket gor att plattformens logik kan fortsétta driva engagemang kring
dldre material. Association handlar om de synliga ldnkarna som skapas pa plattformen
(Auskalniene, 2025: 133-137). Genom dessa kopplingar mellan anvéndare och innehall kan
plattformens infrastruktur kategorisera politiska intressen, vilket styr spridningen av budskap
inom specifika nétverk. Synlighet grundar sig i att sociala medier mdjliggér exponering av
sina beteenden och asikter for en stor grupp samtidigt (Auskalniené, 2025: 133-134).
Redigerbarhet betyder att anvdndaren har kontroll dver sitt budskap innan andra ser det, vilket
gor att kommunikationen blir mindre spontan och mer strategiskt genomténkt (AuSkalnieng,
2025: 135-136). Synlighet och redigerbarhet skapar i sin tur forutsdttningar for strategisk
anpassning, dar aktorer tvingas forhélla sig till algoritmiska krav och format for att maximera

rackvidd och genomslag.

Vidare illustrerar detta AusSkalnienés (2025: 136) resonemang om att medieaktérer i en
plattformiserad miljé6 tvingas in i en konstant responsivitet gentemot algoritmiska
forandringar for att upprétthélla sin relevans 1 det digitala flodet. Genom att optimera innehall
efter dessa teknologiska affordances, menar AuSkalniené¢ (2025:132) att den politiska
kommunikationen transformeras fran rent informativ till att bli en integrerad del av
plattformars logik. Vidare belyser AuSkalniené¢ (2025:138) att plattformisering av det
politiska samtalet medfor konsekvenser for den offentliga opinionsbildningen. Algoritmiska
begransningar och filteringsprocesser riskerar forstirka fragmentering av det offentliga
samtalet. AusSkalniené¢ (2025:132) menar att den digitala opinionsbildningen i grunden

paverkas nér strivan efter hog interaktion leder till att innehall nischas.

3.2 Rollkonception och rollpresentation



For att forstd hur medieaktorer formar sin identitet 1 ett medielandskap kan Hellmueller och
Mellados (2015:1) ramverk om professionella journalistiska roller tillimpas. Forfattarna
argumenterar for att traditionell journalistikforskning alltfor linge har fokuserat blint pa
individuella journalisters ideal utan att sétta dessa i relation till de faktiska strukturer som
omger dem. For att ta sig igenom denna klyfta presenterar de en kritisk uppdelning mellan tvé
begrepp: rollkonception och rollpresentation. Rollkonception syftar till journalistikens ideala
sjalvbild och upplevda funktion i samhillet. Rollpresentation visar hur dessa roller faktiskt

manifesteras och uttryckts i det konkreta medieinnehallet (Hellmueller & Mellados, 2015:2).

En central utgadngspunkt 1 teorin dr att professionella roller inte &r universella utan att de hela
tiden anpassas efter nationella pressystem och sociokulturella kontexter. Detta innebér att den
klassiska vésterlindska synen ofta vilar pa ett ideal om absolut opartiskhet och distans, nagot
som Hellmueller & Mellados (2015:3) anser inte kan tas for givet. De betonar dessutom att
journalistiska roller maste forstds som ett kollektiv och ett forhandlat resultat av redaktionella

kulturer snarare dn enskilda individers isolerade val (Hellmueller & Mellados, 2015:5).

Vidare understryker ramverket att professionella roller dr djupt relationella. En organisations
roll skapas, utmanas och forhandlas alltid om 1 interaktion med externa referensgrupper
sasom konkurrenter, publik och det politiska systemet. Nér en ny eller avvikande aktor kliver
in pa ett journalistiskt fdlt kan det uppstd en rollkonflikt, dér aktdrernas interna normer
krockar med institutionella forvdntningar och regler som dominerar det bredare

medielandskapet (Hellmueller & Mellados, 2015:6).

Slutligen blir professionella roller ofullstindigt om man inte védger in de organisatoriska och
strukturella villkor sasom dgandeformer och ekonomiska intressen som sitter de yttre
granserna for vad en redaktion faktiskt kan presentera i praktiken. I digitala miljéer hamnar
nyhetsproduktionen sérskilt ofta i en spanning mellan roll konceptionen, det publicistiska
idealet, samt de strikta tekniska och kommersiella villkor som krévs for att na ut till publiken,

det vill sdga, rollpresentationen (Hellmueller & Mellados, 2015:3-5).

3.3 Framing

Robert M. Entmans (1993:52) teori om framing utgar frdn att medier aktivt véljer ut en

upplevd verklighet och gor dessa mer framtridande i kommunikation. Framing handlar



dirmed om det Entman (1993:52) bendmner som urval och framtradande, dér vissa aspekter
av verkligheten gors mer synliga medan andra ges mindre utrymme eller utelimnas. Genom
denna process paverkas hur publiken tolkar och forstar olika samhéllsfragor. Mer specifikt
syftar framtrddande till hur informationen goérs mer mérkbar eller meningsfull for publiken.
Entman (1993:53) menar att detta kan ses genom upprepning, strategisk placering av

information eller att koppla budskap till kulturellt bekanta symboler och uttryck.

Vidare beskriver Entman (1993:52-53) fyra centrala funktioner inom framing. Den forsta
handlar om att definiera problem, vilket innebér att identifiera vad det dr som framstills som
ett problem och sedan se pd vilka konsekvenser detta kan fia. Den andra funktionen &r att
diagnostisera orsaken, dir man lyfter fram de bakomliggande faktorerna eller aktdrerna som
anses skapa problem. Den tredje funktionen handlar om att gora moraliska beddmningar
genom att viardera aktdrer och handlingar utifran olika normer och virderingar. Slutligen har

vi den sista som innebdr att foresla atgéirder, 16sningar pa problemet som kan legitimeras.

Nér dessa fyra funktioner samverkar 1 en text kan de tillsammans skapa vad Entman
(1993:56) bendmner som en dominerande ram. Denna ram uppstar nér en specifik tolkning av
ett problem, dess orsaker och mdjliga 16sningar gors s& framtrddande att den blir den mest
sannolika tolkningen for publiken att uppmérksamma och acceptera. Entman (1993:54)
understryker att maktutdvningen 1 en ram ofta ligger lika mycket 1 vad som utelimnas som i
vad som inkluderas. Genom att exkludera alternativa tolkningar begrinsas publikens

mdjligheter att bilda sig en balanserad uppfattning.

Detta leder i sin tur till svarigheter for publiken att genomféra en sa kallad nyinramning.
Aven om individer har férmagan att himta egen fakta si menar Entman (1993:56) att
ménniskor i allménhet inte &r sa aktiva i sitt medieintag. For att en verklig ny inramning ska
ske krdvs det ofta att publiken aktivt utmanar den dominerande ramen vilket &r svart om de

saknar tillgdng till kunskap eller alternativa tolkningar.
3.4 Asiktskorridor

For att problematisera och kritiskt granska hur medieaktdrer beskriver sin omvirld anvinds
Viklunds (2022:201) retoriska analys av begreppet asiktskorridor. Viklund (2022:203) lyfter

begreppet indexikalitet, vilket innebér att vissa sprakliga uttryck fungerar som markorer for



tillhorighet till specifika sociala eller politiska grupper. Genom sddana uttryck aktiveras

sarskilda politiska identiteter och konfliktlogiker.

Vidare menar Viklund (2022:208) att debatten som omger asiktskorridoren ofta kénnetecknas
av “changing topics”. Detta innebir en retorisk mandvrering dar en aktor flyttar fokus fran en
specifik sakfraga till att istdllet debattera sjdlva villkoren for de offentliga samtalet. Begreppet
fungerar ddrmed inte bara som en neutral beskrivning, utan som ett strategiskt verktyg for att
etablera granser mellan en "ingrupp" och "utgrupp". I denna studie anvénds Viklunds (2022)

perspektiv for att kritiskt analysera hur respondenten anvénder begreppet.

4. Metod

4.1 Metodval och vetenskapligt perspektiv

Denna studie har valt att anvénda sig av en kvalitativ metod. Valet av denna metod grundar
sig 1 studiens syfte att undersoka hur Riks dverviaganden och beslutsfattande kring innehallet
pa deras plattformar anpassas. Studien utgér alltsa fran ett interpretativt perspektiv dér fokus
ligger pa hur aktorer skapar mening och forstaelse kring sin omgivning. Enligt Ekstrom &
Johansson (2019:102) anvinds kvalitativa intervjuer for att skapa forstielse for hur ménniskor
tolkar, upplever och forhéller sig till olika fenomen i sin vardag och verklighet (Ekstrom &
Johansson, 2019:102). Metoden gor det dda mojligt att undersdka hur intervjupersoner sjilva
tolkar och skapar forstaelse kring olika situationer och handlingar (Ekstrom & Johansson,
2019:102-103). Detta blir relevant for denna studie d& fokus ligger pa hur Riks resonerar
kring plattformars logik, publik och innehdllsproduktion.

Vidare har studien anvént sig av semistrukturerade intervjuer som intervjumetod. En
semistrukturerad intervju bygger pa oppna fragor och teman dér respondenten kan péverka
samtalets riktning genom sina svar (Alvehus, 2024: 112-114). Metoden ansédgs lamplig for
studien da undersokningen utgick fran specifika teman samtidigt som intervjupersonernas
egna resonemang och reflektioner dr centrala for studien. Semistrukturerade intervjuer
mojliggdr dven anviandandet av foljdfragor och ett mer flexibelt samtal, vilket bidrog till mer
nyanserade och utvecklade svar kring hur Riks som foretag resonerar (Alvehus, 2024:

112-114).
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4.2 Material och urval

Urvalet genomfordes 1 bdrjan av studiens process genom att identifiera en respondent med
central insyn 1 organisationens strategiska arbete kring innehéllsproduktion och
plattformsanpassning, vilket blev Riks chefredaktor och VD. Studien bygger darmed pa ett
strategiskt urval 1 form av en expertintervju. Valet gjordes utifran studiens
problemformulering dd respondentens position ger insyn i de redaktionella 6verviganden och

beslut som paverkar innehéllet pa plattformarna (Alvehus, 2024:70-71).

Intervjun genomfdrdes som en semistrukturerad intervju for att mojliggora en flexibel och
Ooppen diskussion (Ekstrom & Johansson, 2019:115). Utifrdn deras resonemang kring teman
och huvudfrigor utformades en intervjuguide med utgingspunkt i tidigare forskning om
mainstreaming och politisk kommunikation. Malet var att skapa fragor som fungerade som
instrument for att besvara studiens forskningsfrdgor (Ekstrom & Johansson, 2019:114). Den
fardiga intervjuguiden innehdll 32 fragor, vilket bedomdes lampligt for att mojliggéra en
djupgéende intervju dd studien bygger pd en enskild respondent. Under intervjuns ging
uteldmnades vissa frigor som upplevdes som upprepande for att bevara samtalets Sppenhet
och flexibilitet. Intervjun varade slutligen 1 29 minuter och 11 sekunder, vilket gav tillrackligt

med material for att besvara studiens fragestillningar.

Ett metodiskt problem med strategiska urval dr risken att bli alltfor strategisk (Alvehus,
2024:71). Eftersom studien bygger pd en intervju med organisationens chefredaktér och VD
finns en risk att materialet frimst speglar ledningens officiella perspektiv péa
innehallsproduktion och plattformsanpassning. Dédrmed inkluderas inte andra mdgjliga
perspektiv inom organisationen, exempelvis journalister eller medarbetare som arbetar mer
direkt med innehdllsproduktionen och de praktiska anpassningarna till olika plattformar
(Alvehus, 2024:71). Det finns dven en risk att respondenten presenterar verksamheten pé ett
positivt sdtt utifran sin ledande position, vilket kan paverka intervjun genom subjektiva
tolkningar eller organisationens egen sjilvbild (Alvehus, 2024:71). Trots detta beddmdes
chefredaktoren och VD vara den mest relevanta respondenten da studien framst syftar till att

undersoka strategiska overviganden snarare dn det praktiska genomforandet pa individniva.
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4.3 Materialinsamling och analys

Engstrom och Johansson (2019:115) beskriver forberedelser som en viktig del av
intervjuprocessen, dar kontakt med intervjuperson, praktiska Overvdganden och
forskningsetiska aspekter ingar. Utifran detta kontaktades intervjupersonen i1 forvig via mejl
och informerades om studiens syfte, uppldgg och anvindning av materialet. Intervjupersonen
arbetar pa annan ort, darfor genomfordes intervjun digitalt och spelades in via telefon med

intervjupersonens samtycke (Engstrom & Johansson, 2019:112-115).

For att skapa en trygg intervjusituation bdrjade vi med enklare frdgor kring intervjupersonens
arbete och roll (Engstrom & Johansson 2019:115-116). Efter intervjun transkriberades
materialet och anpassades efter studiens syfte (Engstrom & Johansson, 2019:119-123). Fokus
lag pa intervjupersonens resonemang och erfarenheter, vilket innebar att exempelvis pauser,

utfyllnadsljud och tonfall inte transkriberades 1 detal;.

Intervjumaterialet analyserades genom en tematisk analys diar aterkommande teman
identifierades (Rennstam och Wisterfors, 2018:61-62). Excerpt commentary unit anvédndes
som ett verktyg inom den tematiska analysen. Vi utgick frén dess fyra bestdndsdelar, analytisk
poidng, orientering, empiriskt utdrag och analytisk kommentar. Dessa hjélpte oss att forma
vara analytiska resonemang som anvédnts genom analysen (Rennstam och Wisterfors,

2018:155-157).

Som ett led i analysen anvindes destillering for att sammanfatta det centrala innehéllet i
respondentens uttalanden. Rennstam och Wisterfors (2018:30) menar att analysen inte
paborjas endast 1 skrivfasen, utan redan under intervjun. Kvale och Brinkmann (2015, citerad
i Rennstam och Wisterfors 2018:30) beskriver tre steg i analysprocessen: destillering ,
kategorisering och tolkning. Destillering innebdr att det empiriska materialet bearbetas och
koncentreras, dir det mest centrala i intervjun lyfts fram i relation till studiens syfte (Kvale
och Brinkmann 2015, citerad i Rennstam och Waisterfors, 2018:31). I vart fall var
respondentens resonemang och erfarenheter det mest centrala. Dérav transkriberades inte
intervjun 1 varje detalj. Kategoriseringen fungerar som ett stdd i utformningen av
intervjuguide och analys (Kvale & Brinkmann 2015, citerad i Rennstam & Wiésterfors
2018:31). Darfor skapade vi huvudteman till vér intervjuguide som vi sedan &tergick till i
transkriberingen. Det sista steget, tolkning, skiljer sig fran de tidigare stegen eftersom

analysen hir sker pa olika tolkningsnivaer. Den tredje nivan var relevant for var studie da den
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diskuterar teoretisk fOrstdelse, dédr intervjumaterialet analyseras med hjidlp av studiens
teoretiska perspektiv (Kvale & Brinkmann 2015, citerad i Rennstam & Wisterfors,
2018:31-32).

4.4 Etiska overviganden

Under arbetet med intervjun har vi utgatt fran Engstrom & Johanssons (2019:115-116)
forskningsetiska principer. Infor intervjun informerades respondenten om att deltagandet ar
frivilligt och att han kan dra sig ur eller stryka vissa svar ndrsomhelst under arbetets gédng. Vi
meddelade respondenten att detta &r ett universitetsarbete vilket gor att rapporten lagras som
en offentlig handling och kommer darfor vara mojlig att begéras ut av universitetet men att
det inspelade materialet endast kommer att anvdndas inom ramen for studien. Vi fick godkéant
av respondenten att anvédnda arbetstitlar och namn 1 arbetet men dvriga personuppgifter dr
konfidentiella. Efter att arbetet har blivit godkdnt kommer ljudinspelningen och

transkriberingen att raderas.
5. Analys

Analysavsnittet dr uppdelat i tre delar utifran studiens tre fragestéllningar. Varje del fokuserar
pa ett specifikt tema och bidrar tillsammans till att besvara studiens dvergripande syfte och

skapa en tydlig struktur for analysen.
5.1 Digital plattformisering och Riks publicistiska praktiker

Enligt Auskalniené¢ (2025:134) skapar plattformars affordances bade mdojligheter och
begriansningar for hur innehall féormedlas. I intervjun med Riks VD framgar det tydligt att
redaktionen inte bara forhaller sig passivt till dessa ramar. De forhéller sig dven aktivt och
navigerar strategiskt inom ramarna som en berdknande aktdr, sérskilt gidllande synlighet och
redigerbarhet. Intervjun visar en hdg medvetenhet om algoritmernas betydelse for
synligheten. Respondenten beskriver hur de navigerar pd olika plattformar i samband

algoritmernas fordndring:

R: (...) det dr ndgot man far forsoka anpassa sig till, de skriver inte rakt ut att ‘det
har dr det som géller nu’. Ett sétt att kringga det hér ar att genom egen webb och
trafik se till att fa betydligt mer kontroll 6ver det anvindarna mots av. Men sé liange

man haller pad med sociala medier ar det i slutdndan algoritm baserat och da méste
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man fundera pa saker som retention rate, finga intresse vildigt snabbt for saker, det

ar s& man behdver gora en innehallsstrategi helt enkelt.

I linje med Auskalnienés (2025: 136) resonemang om responsivitet visar intervjun att
redaktionen l0pande justerar sitt arbetssitt utifrdn plattformarnas tekniska forutsittningar.
Anpassningen framstdr som en del av det dagliga redaktionella arbetet, ddrav &r det en
medveten redaktionell handling dir Riks fungerar som en “algoritmisk taktiker”. Det &r
sarskilt intressant hur Riks agerar for att hantera sin egen sdrbarhet gentemot plattformarnas
makt. Deras egna webbplats anvinds som ett strategiskt verktyg for att aterta kontrollen.
Respondenten beskriver den egna webbplatsen som ett sétt att skapa storre kontroll dver
anvandarnas mote med innehdllet, vilket visar att redaktionen arbetar med flera
distributionskanaler parallellt. Respondenten ndmner dven att denna anpassning dr nddvandig
for att Riks ska behélla sin relevans i en miljé dar rdackvidd styrs av tekniska strukturer

snarare dn enbart journalistisk relevans.

Vidare beskriver respondenten hur de anpassar videoldngd och format utifran plattformens
logik med hjélp av bland annat CTR (Click-Through Rate) och forklarar pa minuten vilka
tider pa deras klipp som funkar bést pd olika plattformar. Denna minutidsa anpassning av
innehéllets form for att maximera rackvidd ar ett tydligt exempel pa det Auskalniené (2025:
132) beskriver som en stor del av plattformisieringen, det vill sédga att medieproduktionens

logik underordnas plattformens tekniska struktur.

R: Finns det ett stort intresse d& kommer vi ldgga mer energi pa det, vi har méarkt av
hér pé senaste tiden att nér vi bryter ner lingre samtal och debatter som finns i
exempelvis riksdagen och visar upp segment for det, dd har det skapat ett sort
tittarintresse vilket gor att vi producerar mer av det. Det &r lite det som har varit var

gang, och blivit exempel pa att det funkar och darfor gér vi mer av det.

Hiér blir Auskalnienés (2025:134) teori om plattformens fortlevnad relevant for att forsta Riks
som opinionsbildande aktor. Eftersom att detta nerklippta material lagras och finns kvar blir
de politiska budskapen sokbara och kan stindigt ateraktiveras av plattformens algoritmer
langt efter publicering. Auskalnien¢ (2025:136) varnar dock for att denna typ av algoritmisk
styrning kan leda till en fragmenterad offentlighet. Nar Riks viljer att klippa ner sina videos
for att passa korta format pé olika plattformar sker det en forenkling av det politiska

budskapet. Detta visar hur Riks som aktor aktivt bidrar till denna fragmentering i och med att
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nyhetsformedlingen forskjuts frén att vara en sammanhingande diskussion till att bli en serie

“affektiva 6gonblick™ designade for att trigga plattformars algoritmer.

Vidare visar AuSkalniené (2025: 132) hur politisk kommunikation som bédddas in 1
plattformar paverkar hur medborgare moter information. Respondenten belyser hur
plattformar som Youtube tenderar att fungerar som en filterbubbla, vilket skapar ett
spanningsfilt mellan Riks behov av politisk nischning och deras vilja till tillvixt och bredare

opinionsbildning, respondenten forklarar f6ljande:

R: Om vi borjar géra ndgot annat nu och borjar snack om sport, det kommer inte
vara tittare uppskatta, och det bygger mycket pa inovat beteende vilket grundar sig i
vér nisch som vi kor inom. Det &r de de bygger pa, men sen dr de ju den stindiga
utmaningen pa till exempel youtube sa blir de ju for mycket av en filterbubbla, man
maste utmana tittarna och man maste utmana och fa in nya grupper. Och om man
bara har en grej sé blir det vildigt problematiskt for tillvixten. S& man maste ha en
variation, men om man gor saker for langt ifran och tittarna inte tycker om dem fér
man gora en omvéardering och se om det ar vart att 1dgga tid och resurser pa och Gva

upp ett nytt beteende mdnster av tittare och anvandare.

Denna filterbubbla kan teoretiskt forstdis genom Auskalnienés (2025:133) begrepp
affordances association. Néir Riks maélgrupp integrerar med deras material registrerar
plattformen dessa associationer och styr systematiskt spridningen vidare inom likasinnade
nitverk. A ena sidan utnyttjar de medvetet denna mekanism genom att producera konfliktfyllt
och snabbt innehéll som de vet “flyger” i dessa nétverk. A andra sidan agerar de strategiskt
for att bryta sig ut ur samma bubbla genom att medvetet introducera variation 1 innehéllet.
Riks forsoker alltsd aktivt 6va upp ett nytt beteendemonster hos anvéndare for att lura
algoritmens kategorisering och didrmed sdkra sin egen tillvixt och ldngsiktiga

opinionsbildning.

5.2 Riks rollkonstruktion

For att forsta hur Riks konstruerar sin identitet 1 det svenska medielandskapet dr det relevant
att undersoka hur verksamheten positionerar sig som bade ideologiskt Sppen och
professionell nyhetsaktor i relation till etablerade medier. Respondenten beskriver det pé

foljande sitt:
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R: Det enkla ar att vi har ett konservativt ideologiskt perspektiv pa hur vi ser pé
saker. Hur vi véljer att vérdera nyheter och liknande gor vi genom véar beddmning.
Det som jag ser med det hela &r att nér riks startade hade kanske den svenska
konservatismen inte borjat blommat ut sé jattemycket. Sverigedemokraterna fanns,
men inte s& mycket mer &n sé. Vi ser det som en intressant sak i att vi sticker ut och
det &r det som &r ambitionen att vi ger ut ett konservativt nationalistiskt perspektiv i

hur vi virderar nyhetshéndelser och tolkar samhallsfragor.

Hér ramas Riks publicistiska roll in som en aktdér som erbjuder ett tidigare underrepresenterat
perspektiv i offentligheten. Istéllet for att beskriva journalistik som neutral och distanserad
skapades rollen kring ett ideologiskt perspektiv. Detta kan forstés i relation till Helmueller
och Mellados (2015:3) resonemang om att journalistiska roller formas genom sociokulturella
kontexter snarare dn universella professionella ideal. Respondenten positionerar dirmed Riks
som en medieaktdr som utmanar etablerade normer kring opartiskhet och legitimerar istillet
ideologisk tydlighet som en del av deras publicistiska identitet. Genom att koppla samman
Riks uppkomst med ett synsétt om att den svenska konservatismen nistan borjar blomma ut
pa nytt synliggdérs hur Riks konception dr djupt sammanflitad med den sociokulturella
politiska utvecklingen utanfor det journalistiska féltet (Hellmueller & Mellado, 2015:3). Riks
professionalisering och normativa sjilvbild beskriver dirmed inte ett isolerat internt val, utan
ett resultat av vad forfattarna beskriver som en kollektiv anpassning till samhallsstrukturen

(Hellmueller & Mellado, 2015:1-2).

Denna syn pa journalistisk utvecklas ytterligare néir respondenten problematiserar

forestillningen om det objektiva inom det svenska medielandskapet:

R: Sen &r det en viktig grej att om man skriver nyheter ska man inte ha nagot
tyckande i nyheterna, men sen vinklar alla medier dir den politiska slagsidan
kommer in. Det dr en ganska pagaende debatt om nyheter &r helt opartiska idag, jag
menar pa att de inte &r det. Bias hos journalisten finns alltid dér, och redaktorens

bias. Det enda ér att vi dr hogerlutande och pa sé sétt star ut en del.

Detta visar pa hur respondenten ramar in det svenska medielandskapet som préglas av
partiskhet, dir skillnaden enligt respondenten dr att Riks &r 6ppna med sitt perspektiv. Synen
pa etablerade medier framstélls dirmed som att de doljer sina ideologiska utgdngspunkter
bakom objektivitet. Samtidigt legitimeras Riks egen roll genom att verksamheten framstélls

som Oppen och transparent bakom sin politiska positionering. Detta kan forstds som en
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rollkonflikt dir Riks utmanar de professionella normerna och forvintningarna som dominerar
det etablerade journalistiska féltet (Helmueller &Mellados, 2015:6). Denna konflikt hanteras
genom att respondenten normaliserar begreppet "bias" och beskyller det pa medieaktorer. Ur
Hellmueller och Mellados (2015:3-5) kan detta forstds som en organisatorisk strategi for att
hantera den osdkerhet och kritik som riktas mot dem fran det traditionella faltet. Genom att
etablera en intern redaktionell kultur dir ideologisk slagsida &r ett uttalat villkor, skapar Riks
en trygghet dar man kan tdnka sig att enskilda journalister inom Riks slipper forsvara sin

partiskhet di den lyfts upp som en kollektiv tro (Hellhueller & Mellado, 2015:5).

Vidare beskriver respondenten verksamheten som en aktdér som fyller ett tomrum i

samhallsdebatten:

R: Jag menar pa att vi fyller ut ett tomrum pa det séttet att vi har en tydlig
hogervriden bild pé hur vi framstéller varan nyhetsformedling och vérdering, vi
hymlar inte med det eller pastir inte att vi inte har en politiskt slagsida &t ett
hogerpesketiv. Och det ar ju det jag bedomer som en usk vi har, och vi kan da pa sa
sdtt gora det pa vart sitt, tittarna far gora sin egen bedomning om detta &r

tillforlitligt och om det &r bra.

Hér framstills Riks som en publicistisk motkraft till etablerade medier snarare &n som en
traditionell, neutral nyhetsformedlare. Respondenten beskriver 6ppenheten kring en ideologisk
slagsida som verksamhetens framsta styrka. Detta kan forstds som ett forsok att etablera en
alternativ journalistik dér autenticitet ges hogre vérde. Detta tomrum som Riks péstér sig att
fylla belyser vad Hellmueller och Mellado (2015:6) beskriver som som rollens djupt
relationella karaktdr ddr den publicistisk roll aldrig existerar i ett vakuum utan formas i
samspel med sin publik. Genom att respondenten definierar sin slagsida som unik kan man
argumentera for att det uppstar en spanning mellan rolluppfattningen och de strukturella
forutséttningarna for rollpresentationen. Riks lyckas pa ett sitt att legitimera sin partiska
nyhetsvérdering infor en publik som mojligtvis redan hyser ett lagt fortroende for traditionella
medier (Hellmueller & Mellado, 2015:6). Identiteten konstrueras ddrmed inte som en objektiv

spegling av verkligheten utan som en anpassad relationell tjanst for en specifik mottagargrupp.

Utdver detta forsoker Riks positionera sig som en legitim och professionell medieorganisation

inom det bredare journalistiska féltet. Respondenten beskriver verksamheten pa foljande sitt:
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R: Vi fungerar som en vanlig redaktion men den storsta skillnaden &r att vi fatt storst
distribution via sociala medier och gjort fromt som &r anpassat efter dem, och det &r
det som dr den stora skillnaden. Och ser man rent historiskt pa Sverige s& har ju

samtliga mediehus en partipolitisk bakgrund, eller tidningar i alla fall.

Har synliggors det tydligt hur Riks sjédlva anser att de innehar bdde likheter och skillnader fran

3

traditionella medier. Genom att bendmna deras verksamhet som en “vanlig redaktion”
normaliseras den egna journalistiska rollen, samtidigt som plattformsanpassning och den
ideologiska profilen anvénds for att markera skillnad mot etablerade mediehus. Genom att
placera Riks i en historisk tradition dér svenska medier lange haft partipolitiska kopplingar
legitimerar respondenten verksamheten. Detta kan forstds genom Hellmueller och Mellados
(2015:5) resonemang kring att journalistiska roller formas kollektivt och i relation till det

omfattande mediesystemet.

Det organisatoriska perspektivet av Riks blir centralt nir respondenten beskriver

verksamhetens ekonomiska relation till Sverigedemokraterna pa foljande sitt:

R: Negj, det &r vil det vanligaste med att man vill férsdka fa det att 14ta som att det
ar Sverigedemokraterna som styr verksamheten eller att de p& ndgot sitt ansvarar
for det redaktionella, vilket inte stimmer. Det dr det vanligaste missforstandet. Sen
ar det sd att Sverigedemokraterna dr ju i dagsléget ungefdar 50-55 procent av
bolagets omsittning och vi strivar efter att inte vara ekonomiskt beroende av ett
parti utan att man har genom prenumeranter, annonser och genom trafik en

tillracklig varaktig verksamhet.

Respondentens svar visar hur Riks forsoker rama in sig som redaktionellt sjilvstidndiga trots
verksamhetens ekonomiska koppling till Sverigedemokraterna. Dessutom betonar
respondenten affiarsméssighet och organisatoriskt oberoende for att stirka verksamhetens
journalistiska legitimitet. Detta ligger 1 linje med den spédnning som Hellmueller och Mellados
(2015: 3-5) beskriver mellan journalistiska ideal och organisatoriska strukturer. I Riks fall blir
denna spianning markant dd de ekonomiska strukturerna &r partipolitiska, medan idealen
bendmns som professionella. Betoningen péd att detta samarbete skulle vara affirsmissigt
fungerar ddrmed som en retorisk strategi for att flytta fokus frdn en politisk logik till en
marknadslogik, vilket tar 6gonen fran den verkliga politiska vinkeln. Riks publicistiska roll
formas didrmed i relation till bdde ideologisk positionering, ekonomiska villkor och det

standiga behovet av legitimitet i det svenska medielandskapet.
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5.3 Framing

Genom Entmans (1993) teori om framing kan materialet analyseras utifran hur respondenten
véljer att definiera problem och diagnostisera orsaken i det svenska medielandskapet for att
ddrigenom legitimera den egna verksamheten. Entmans forsta funktion, att definiera ett
problem, handlar om att identifiera vad en aktdr ser som en brist eller en felaktighet 1
strukturen (Entman, 1993:52-53). I materialet blir denna problemdefinition tydlig nér
respondenten reflekterar 6ver hur medielandskapet har utvecklats historiskt. Han forklarar att
begreppet alternativmedier véxte fram som en direkt reaktion pd en upplevd likriktning i

samhallsdebatten:

R: Jag skulle sédga att begreppet alternativ media véxte fram under eran da det var
en extremt stark &siktskorridor i véldigt ménga fragor i Sverige nir det kom till
fragor rorande migration, kriminalitet och andra saker. Det som da kallas for
alternativ media ar just de medier som kom fram dé& for att bland véldigt stora
segment i svenska samhéllet var fortroendet for media véldigt 14gt. D& sdg man
alternativ media som mer positiv och det dr val det som Riks haller pd med som ny

media. Det &r nya sétt att disponera innehall pa.

Det sociokulturella problem som konstrueras i respondentens framing handlar darmed inte
enbart om kritik mot traditionella medier, utan om ett medielandskap som framstélls som
ideologiskt exkluderande. Genom anvéndningen av begreppet asiktskorridor ramas etablerade
medier in som aktdrer som begrinsar vilka perspektiv som anses legitima att diskutera.
Problemet blir dirmed inte bara journalistisk partiskhet utan dven en upplevd kulturell och
politisk dominans inom offentligheten. P& s sétt fungerar framingprocessen som ett sétt for

Riks att legitimera sin egen position som motkraft till de etablerade medielandskapet.

Dock kan respondentens anviandning av begreppet "asiktskorridor" problematiseras. Viklund
(2020:203) lyfter begreppets indexikalitet, vilket innebér att vissa ord signalerar en specifik
social och politisk grupptillhorighet. Nar respondenten anvénder asiktskorridoren aktiveras en
koppling till ett hogerpopulistiskt sprdkbruk och en konfliktlogik. Har kan man ifragasitta
huruvida begreppet anviands som en form av retorisk strategi for att skifta fokus, ndgot som
Viklund (2020:208) kallar for “changing topics”. Genom att rama in det svenska
medielandskapet som en fortryckande korridor flyttar respondenten uppmaéarksamheten fran de
faktiska innehéllet i Riks egen journalistik till att istéllet debattera villkoren for samtalet.

Kénslan som vicks dr att Riks anvindning av begreppet kan tolkas som ett sitt att undvika

19



kritik mot den egna politiska slagsidan genom att kla pé sig rollen av en organiserad motkraft.
Genom att hivda att det finns en osynlig grins for vad man far tycka slipper Riks forsvara

sina egna publicistiska overtramp och kan istéllet reducera extern kritik.

Detta skapar en spianning i forhallande till hur Riks forsoker positionera sin egen identitet.
Respondenten avvisar etiketten alternativa medier for sin egen verksamhet och beskriver det

sahar:

R: Nej, folk far kalla oss for vad de vill egentligen, jag menar pé att det r nya
medier och liknande. Ménga av de alternativa medierna pa den tiden kanske sjalva
kallar sig s& nu men jag skulle siga att det som hént &r att vi har lite dldre medier
som kommer fran dldre strukturer i hur de drivs och s har vi en rad nya medier nu

som utmanar pa ett annat sétt.

Att konsekvent beteckna sig som en “ny media” kan tolkas som en strategisk ny inramning
for att vinna legitimitet och positionera Riks som en modern etablerad medieaktor (Entman.
1993:56). Genom att byta ut etiketten alternativ’’ mot ’ny”’ anpassar man sin framtoning till
en digital era dér teknisk innovation virderas hogre 4n att bara vara en oppositionell rost. Att
definiera problemet som att det gamla medielandskapet &r tekniskt och strukturellt omodernt
gor att Riks kan sélja in sin strategiska plattformsanpassning som snabba klipp och

algoritmanpassade rubriker som nagot progressivt snarare dn bara politiskt vinklat.

Paradoxalt visar dock det fortsatta anvdndandet av begreppet asiktskorridor” att denna
moderna sjélvbild fortfarande bygger pad en konfliktorienterad logik dér etablerade medier
framstélls som ett problem. Den tekniska plattformsanpassningen och rollkonstruktionen

samverkar ddrmed i legitimeringen av Riks redan etablerade opinionsbildande position.

I forhéllande till den andra funktionen, som handlar om att diagnostisera vad eller vem som
ligger bakom problemet (Entman, 1993:52-53), pekar respondenten pa den inneboende

partiskhet som han menar genomsyrar hela det journalistiska féltet. Han forklarar:

R: Sen ér det en viktig grej att om man skriver nyheter ska man inte ha nagot
tyckande i nyheterna, men sen alla medier vinklar sina dir den politiska slagsidan
kommer in. Det dr en ganska pagaende debatt om nyheter &r helt opartiska idag, jag

menar pa att det inte gor det. Bias hos journalisten finns alltid dér, och redaktdrens
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bias. Det enda &r att vi dr hogerlutande och tycker om vért perspektiv via det och

pa sé sétt star ut en del.

Detta visar hur Riks opinionsbildning formas 1 samspelet mellan ideologisk framing och
plattformarnas tekniska logik, dér publikoptimering och rollkonstruktion tillsammans starker
spridningen av deras politiska budskap. I forhéllande till materialet kan detta tolkas som att
den strategiska plattformsanpassningen inte bara handlar om teknik, utan om att skapa en sa
pass stark dominerande ram att publikens mojlighet till kritisk ny inramning begrénsas
(Entman, 1993:57). Genom att optimera innehédllet for plattformar didr engagemang och
identifikation &r centralt kan Riks framing av “dsiktskorridoren” upplevas som en direkt
bekriftelse pd publikens egna forestéllningar. Opinionsbildningen formas séledes inte bara
genom vilka perspektiv som lyfts fram, utan dven genom hur innehdllet utformas och

distribueras for att passa plattformarnas logik.

Enligt Entmans (1993:52-53) tredje funktion, moraliska omdomen, framtrider de hur

respondenten lyfter upp hur han kontrasterar Riks mot traditionella mediehus. Han beskriver:

R: Jag upplever att det finns vissa fran traditionella mediehus som tycker att vi &r
nagot, ursikta uttrycket, skit som katten har tagit in. De tycker att vi dr nagot
fruktansvért och oanstindigt. Men nér jag har pratat med journalister frdn andra
stora etablerade dagstidningar och mediehus sa har det funnits ett stort intresse av

vilka vi dr och vad vi haller pa med.

Respondenten moter denna moraliska kritik fran delar av det etablerade faltet genom att sjalv
ifragasitta de traditionella mediernas moraliska och professionella grund. Han kontrar med att

Riks styrka ligger 1 att de till skillnad frin sina konkurrenter dr 6ppna med sin agenda:

R: Jag menar pa att bilden jag har, eller som vi har, vi fyller ut ett tomrum pa det
sittet att vi har en tydlig hogervriden bild pd hur vi framstéller véaran
nyhetsférmedling och vérdering, vi hymlar inte med det eller pastar inte att vi inte

har en politiskt slagsida at ett hogerpesketiv.

Genom att rama in transparens kring ideologi som ett hogre moraliskt viarde &dn objektivitet
legitimerar han Riks roll som en érlig aktor 1 ett 6vligt “vinklat” medielandskap. Retoriskt kan
detta kopplas till Bourdieus begrepp doxa, det vill sédga de outtalade regler och professionella

normer som tas for givna inom ett filt (Entman,1993:51). Istdllet for att acceptera det
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traditionella medelanspakets doxa gillande opartiskhet forsoker Riks etablera en alternativ

doxa dér praktisk transparens upphdjs till den nya etiska standarden.

Den sista funktionen handlar om att fler ska atgérda och legitimera 16sningar pa problemet
(Entman, 1993:52-53). Respondenten beskriver hur Riks arbetar for att etablera sig
langsiktigt:

R: Ja, det 4r ju ett epitet som anvénds for att man missténkliggor eller forringar vad
det handlar om. Folk far kalla oss for vad de vill, det viktiga &r vad tittarna kénner
sig bekvima med och liknande. Ambitionen vi har &r att vi ska bli en permanent
del i det svenska medielandskapet och vi ska fortsétta befinna oss dér och utveckla

verksamheten utifran det.

Losningen pd problemet med den gamla mediestrukturen och dess “asiktskorridor” bygger
enligt denna framing péd att man behdrskar de digitala plattformarnas logik béttre &n
konkurrenterna. Respondenten forklarar i intervjun hur man méste anpassa sitt format efter de
sociala mediernas tidsramar och anvindarbeteenden for att né relevans. Denna tekniska och
strategiska 16sning far direkta konsekvenser for hur den politiska opinionsbildningen bedrivs.
Genom att optimera innehdllet efter plattformarnas algoritmer nar Riks effektivt sin priméra

malgrupp, vilken respondenten definierar hér:

R: Man vill ju att s ménga som mojligt ska titta pd en, men den mélgrupp som riks
har, dr egentligen alla hogerlutande svenskar som dr den primdra malgruppen just
nu. Det finns dom som kommer fran den SD sfaren som ser vérlden utifran ett sént
problem och sen finns det en del av borgerligheten som har gatt hdgerut i egen syn
pa sambhdllet, och det dr ddr den priméra malgruppen for Riks som publikation

finns.

Istdllet for att pasta att malet i sig dr att utmana korridoren, kan man analysera hur deras
tydliga hogervridna bild fungerar som ett alternativ for de segment 1 samhillet dér
respondenten bedomer att fOrtroendet for traditionella medier &r lagt. Enligt Entmans
(1993:56) teori om den dominerade ramen innebdr detta att Riks l0sning &r att erbjuda ett
konservativt  perspektiv  via  littillgdngliga digitala format, vilket visar hur
plattformsanpassning och rollkonstruktion samverkar i utformandet och legitimeringen av

Riks politiska opinionsbildning.
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6. Diskussion

Utifrdn forsta fragestillningen visar vér studie hur Riks aktivt och medvetet anpassar sina
publicistiska praktiker utifran de digitala plattformarnas tekniska affordances som
Auskalniené (2025) hjdlper oss att forsta utifran begreppet plattformisering. Genom intervjun
fir vi en inblick 1 hur det dagliga redaktionella arbetet hos Riks ser ut och att de 1 hog grad
underordnas av plattformars tekniska logiker, vilket dr ett resultat av den pdgdende
plattformiseringen. Den strategiska medvetenheten ger sig uttryck i hur Riks jobbar med
teknologiska affordances, det vill sdga hur de aktivt anpassar sig till allt fran videoldngd till
retention rate. Utifrdn analysen kan vi konstatera att denna responsivitet fungerar som en
nddvindig strategi for att behalla rickvidd i1 dagens medielandskap som styrs av algoritmer

snarare dn ren journalistisk relevans.

Utifran andra fragestéllningen visar analysen att Riks kombinerar traditionella journalistiska
uttryckssétt med en tydligt uttalad ideologisk profil. Genom att applicera Hellmueller och
Mellados (2015) ramverk synliggors en paradox i Riks rollkonception. A ena sidan strivar
Riks efter professionell och institutionell legitimitet inom det bredare journalistiska faltet
genom att beskriva sin verksamhet som en “vanlig redaktion” och historiskt férankra sin
modell i det svenska partipressystemet. A andra sidan bygger hela deras normativa sjilvbild
och kommersiella séljargument pad att kontrastera sig mot etablerade medier. Denna
rollkonflikt hanteras strategiskt genom att Riks omdefinierar det journalistiska idealet. Istallet
for att efterstriva den traditionella vésterlindska normen om absolut opartiskhet och distans,
upphdjs en uttalad ideologisk slagsida till en form av drlig transparens. Riks konstruerar
ddrmed en alternativ publicistisk identitet som en ideologiskt 6ppen motkraft, anpassad for en
malgrupp som upplever ett lagt fortroende for det etablerade medielandskapets pastadda

objektivitet.

Slutligen utifrdn tredje fragestéllningen visar studien hur Riks plattformsanpassning och
rollkonstruktion samverkar i utformandet av deras politiska opinionsbildning. Genom en
tillimpning av Entmans (1993) teori om framing synliggér analysen hur Riks konstruerar en
sammanhdngande strategisk tolkningsram for att motivera sin egen existens och legitimera sin
position i det samtida medielandskapet. Genom att strategiskt vélja ut specifika &mnen och ge
dem hog synlighet och anpassa innehallet efter digitala plattformslogik kan Riks effektivt na

och mobilisera en hogerlutande publik. Samtidigt konstaterar de en roll dér de framstillt sig
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som en modern och transparent motkraft till traditionella medier, vilka beskrivs som préaglad
av en asiktskorridor. P4 sad sitt fungerar plattformsanpssningen inte bara som en teknisk
strategi utan ocksid som ett sitt att stirka den egna identiteten och skapa en dominerande
tolkningsram for publiken. Kombinationen av dessa strategier bidrar till att Riks kan etablera
sig som en modern och alternativ aktér i den politiska opinionsbildningen och paverka hur

samhéllsfragor forstas av deras malgrupp.

Tidigare forskning har ofta saknat ett situerat perspektiv, vilket har skapat ett tydligt
kunskapsgap kring hur processer utspelar sig i1 en specifik lokal kontext. Var studie bidrar till
att fylla detta gap genom att applicera ett situerat perspektiv for att ge en djupare kontextuell

forstaelse.

En av studiens frimsta styrkor dr expertintervjun med VD:n pa Riks, vilket gav en
forstahandsinsyn 1 organisationens situerade verklighet. Denna metodologiska styrka innebér
samtidigt en begrinsning di respondentens strategiska position kan medfora partiska svar och
en subjektiv representation av verksamheten. Dessutom innebér studiens djup och lokala
fokus att resultaten har en 1ag allméngiltighet till andra organisationer. Genom att belysa hur
processerna fungerar i praktiken bidrar vara resultat till att nyansera de generella modeller
som dominerat tidigare forskning. Framtida forskning hade gynnats av att studera Riks
faktiskt publik. Detta skulle kunna ge en djupare forstielse for hur kanalens strategiska
plattformsanpassning och tolkningsramar faktiskt tas emot och formar publikens
opinionsbildning, ndgot vi inte kan anta utan bara spekulera kring utifrdn det nuvarande

aktorsperspektivet.

I vidare samhéllelig kontext belyser denna studie resultat de genomgripande utmaningar som
de offentliga samtalet stir infor ndr plattformisering och politisk opinionsbildning smélter
samman. Det uppstér en oroade symbios mellan teknik och politisk konfliktlogik nir Riks
optimerar sin strategiska inramning efter plattformars premisser vilket riskerar att forstirka

fragment av offentligheten.
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