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Abstract

From Everyday Life to National Defense: 4 visual analysis of the Construction of the

Soldier in Swedish Armed Forces Recruitment Campaigns Over Time

This study examines how soldier identity is constructed in the Swedish Forces visual
recruitment campaigns. It focuses on how the soldier is portrayed, which ideals and
attributes are emphasised, and which values are attached to the role. The study also

explores how these representations evolve over time.

The material consists of nine images drawn from three campaigns. Using a qualitative
image analysis and Roland Barthes semitic concepts of denotation and connotation,

the study analyses how meaning is produced and reinforced within the visual material.

The findings show that soldier identity is rarely articulated directly. Instead, it emerges
through rescuing visual patterns, where body language, environments and composition
carry much of the meaning. At the same time, the findings point to a shift over time:
earlier campaigns encourage a sense of personal responsibility, later ones emphasise
individual growth, while the most recent campaign highlights a shared responsibility in

a more uncertain security environment.

Keywords: Recruitment campaigns, soldier identity, visual analysis, swedish armed

forces, denotation and connotation, representation



Sammanfattning

Denna studie tar sin utgangspunkt i Forsvarsmaktens visuella rekryteringskampanjer
och undersdker hur soldatidentitet skapas genom bild och text. Syftet ir att analysera
hur soldaten framstills, vilka ideal och egenskaper som lyfts fram, samt vilka virden

rollen knyts till. Studien intresserar sig ocksa for hur dessa uttryck forindras Gver tid.

Materialet utgérs av nio bilder frin tre kampanjer: Vad hdller du pa med (2013), Kom
som du dr (2019) och Vi bebéver dig (2025). Genom en kvalitativ bildanalys med hjilp
av Roland Barthes semiotiska begrepp om denotation och konnotation undersoker

studien hur mening skapas och stabiliseras i det visuella materialet.

Analysen visar att soldatidentiteten framtrider genom dterkommande visuella méonster,
dir kroppssprak, miljoer och bildkomposition bir centrala betydelser. Samtidigt visar
resultaten att framstillningen forindras over tid - frin att handla om att vicka
engagemang till att betona individens utveckling, och vidare till att lyfta fram ett
gemensamt ansvar i ett mer osikert omvirldslige. Studien visar dirmed att
Forsvarsmaktens visuella kommunikation inte bara speglar samhillsférindringar utan
ocksa bidrar till att forma forestillningar om vad det innebir att vara soldat i det

svenska forsvaret.

Nyckelord:  Soldatidentitet, — Forsvarsmakten, — Rekryteringskampanger, — militar

kommunikation, bildanalys, denotation och konnotation, representation
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1. Inledning

Bilder av soldater visar sillan bara minniskor i uniform. De visar ocksi forestillningar
om trygghet, ansvar och gemenskap. I Forsvarsmaktens visuella kommunikation
framtrider soldaten dirf6r inte enbart som en militir yrkesroll, utan som en figur

genom vilken storre samhillsvirden kan gestaltas.1

Det ir en sirskild tid att tala om forsvar. Krig i Europas niromride, kade geopolitiska
spanningar och ett forindrat sikerhetspolitiskt lige har gjort frigor om hot, trygghet
och beredskap mer nirvarande i samhillsdebatten.” Demokrati och minskliga
rittigheter framstar inte lingre som sjilvklara utgangspunkter utan som virden som

aktivt miste forsvaras.’

Samtidigt blir de bilder genom vilka forsvaret synliggors allt mer betydelsefulla. I
Forsvarsmaktens visuella kampanjer méter publiken soldaten i olika sammanhang och
uttryck - men hur denna gestaltning tar form, och vad den siger om vad det innebir att

vara soldat i det svenska f6rsvaret, 4r inte alltid sjilvklart.

1.1. Problemformulering, syfte och fragestillningar

I ett forindrat sikerhetspolitiskt landskap har Forsvarsmakten fitt en mer
framtridande roll i det offentliga samtalet. I detta sammanhang blir myndighetens
visuella kommunikation sirskilt betydelsefull, eftersom kampanjbilderna inte enbart
representerar soldaten som yrkesroll utan ocksd formar forestillningar om vad det
innebir att vara soldat, vilka ideal och egenskaper som forknippas med rollen och vilka

virden den ir tinkt att forsvara.

' Forsvarsmakten. Forsvarsmakten redovisar resultatet for 2025 — ett dr av bandlingskraft och cffekt.
Mynewsdesk.(2025).
https://www.mynewsdesk.com/se/forsvarsmakten/pressreleases/foersvarsmakten-redovisar-resultatet-fo

er-2025-ett-aar-av-handlingskraft-och-effekt-3433888 (Himtad 2026-05-03).
? Dagens Industri. Sikerbetsliget i Europa. (u.d.).

https://www.di.se/amnen/sakerhetslaget-i-europa/ (Himtad 2026-05-03).

’Amnesty International Sverige. Minskliga  rittigheter i virlden - just nn. (ud.).
https://www.amnesty.se/vara-rattighetsfragor/manskliga-rattigheter-i-varlden-just-nu/ (Himtad
2026-05-03).


https://www.amnesty.se/vara-rattighetsfragor/manskliga-rattigheter-i-varlden-just-nu/
https://www.di.se/amnen/sakerhetslaget-i-europa/
https://www.mynewsdesk.com/se/forsvarsmakten/pressreleases/foersvarsmakten-redovisar-resultatet-foer-2025-ett-aar-av-handlingskraft-och-effekt-3433888
https://www.mynewsdesk.com/se/forsvarsmakten/pressreleases/foersvarsmakten-redovisar-resultatet-foer-2025-ett-aar-av-handlingskraft-och-effekt-3433888

Visuella framstillningar 4r emellertid inte neutrala avbildningar. De deltar aktivt i
meningsskapande kring forsvaret och dess relation till individ, nation och samhille.
Trots det 4r kunskapen begrinsad om hur soldatidentiteten konkret artikuleras i

Forsvarsmaktens kommunikation och hur den forindrats 6ver tid.

Studiens syfte dr dirfor att genom en kvalitativ bildanalys underséka hur soldaten
framstills i Forsvarsmaktens visuella kampanjer och hur dessa framstillningar bidrar till

konstruktionen av en soldatidentitet.

1. Hur konstrueras soldatidentitet genom visuella ideal och egenskaper i
Forsvarsmaktens kampanjer?
2. Vilka virden framstills soldaten forsvara i Forsvarsmaktens kommunikation?

3. Hur forindras konstruktionen av soldatidentitet i kampanjerna 6ver tid?

1.2. Material och avgrinsningar

Materialet i studien bestidr av bilder frin tre kampanjer frin Forsvarsmakten: Vad haller
du pd med (2013), Kom som du dr (2019) och Vi bebover dig (2025). Kampanjerna ir
valda for att representera en tidsmissig spridning 6ver drygt ett decennium samtidigt
som de ligger inom ramen f6r samma grundliggande forutsittningar for rekrytering
och kommunikation. Studiens bilder har medvetet valts efter 2010 di den allminna
virnplikten avskaffades, vilket gér att de valda kampanjerna kan analyseras under

liknande institutionella och samhilleliga villkor.*

Det ir viktigt att notera att det geopolitiska liget har forindrats under denna period
vilket paverkar kampanjernas kontext. Férindringen 4r dock inte en begrinsning av
studien utan en del av den historiska och samhilleliga bakgrund som kampanjerna ska

forstis utifran.

Urvalet av kampanjer mojliggér en jimfoérande analys 6ver tid och ger samtidigt ett

hanterbart material att studera i detalj. Genom att fokusera pi tre centrala kampanjer

“ Plikt- och provningsverket. Var bistoria. Plikt- och prévningsverket. (u..).

heeps://www.plikeverket.se/om-myndigheten/vart-uppdrag/var-historia (Himtad 2026-05-03).
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kan studien undersdka kontinuitet och forindring i budskap samt visuella
representationer, utan att materialets omfattning blir for stor i férhillande till studiens

omfing.

1.2.1 Avgrinsning

Urvalet av tre kampanjer och tre bilder per kampanj i studien har gjorts med hinsyn till
uppsatsens omfing. Det finns givetvis fler kampanjer och bildmaterial frin
Forsvarsmakten, liksom visuell kommunikation frin andra myndigheter inom

totalférsvaret som hade kunnat analyseras.

Alla bilder har himtats under samma vecka i insamlingsfasen, vilket sikerstiller
jamforbarhet i hur materialet dokumenterats och hanterats. Avgrinsningen skapar en
hanterbar och tydlig kontext for studien, samtidigt som den mojliggor en fokuserad
analys av budskap, visuella representationer och rekryteringsstrategier i

Forsvarsmaktens kampanjer. Studien gor dirmed inte ansprak pi att ge en heltickande
bild av Férsvarsmaktens visuella kommunikation, utan ett urval av kampanjer som ir

relevanta for uppsatsens frigestillningar.

1.3. Forskningsetiska bedémningar

I denna studie aktualiseras flera forskningsetiska &verviganden, sirskilt kring urval,
tolkning och presentation av visuellt material. For det forsta reflekterar jag 6ver min
egen position som uppsatsskrivare, eftersom erfarenheter och perspektiv kan paverka
hur materialet forstas. Samtidigt utgar analysen frin den valda teorin och den tidigare
forskning som studien bygger pa. Detta bidrar till ett systematiskt och transparent
arbetssitt dir slutsatserna grundas pd etablerad kunskap och teoretiska perspektiv

snarare 4n subjektiva uppfattningatr.S

* Eldén, S, “Forskningsetik : viigval i samhillsvetenskapliga studier”, uppl 1, Lund,
Studentlitteratur, 2020, s, 70.



Eftersom studiens material bestir av bilder 4r ocksa urvalet en viktig etisk fraga. Urvalet
har gjorts for att spegla de aspekter som 4r mest relevanta for forskningsfrigorna
samtidigt som jag 4r medveten om att det material som inte ingir begrinsar vad studien
kan uttala sig om. Genom att tydligt redovisa vilka killor som anvinds och varfér
sikerstills bide transparens och etiskt ansvar, och lisaren kan f6lja hur analysen

genomférts.é

Slutligen anvinds endast offentligt tillgingliga eller redan publicerade bilder. Materialet
analyseras med respekt for de personer och grupper som avbildas, vilket innebir att
analysen fokuserar pd representationer och visuella betydelser, utan att tillskriva de

avbildade individerna kinslor, intentioner eller erfarenheter.”

¢Ibid, s. 79.
71bid, s. 130.



2. Litteraturdversikt och tidigare forskning

I detta avsnitt kommer jag redogora for den tidigare forskningen inom omradet.
Tidigare forskning kring militira rekryteringskampanjer har belyst flera centrala
dimensioner av hur soldatidentiteter formas och kommuniceras. Nedan organiseras
forskningsliget kring tre teman: konstruktionen av soldatens ideal och kompetenser, de
visuella och narrativa strategier genom vilka dessa ideal artikuleras samt bur individen

positioneras i relation till nationella berittelser.

2.1 Hur soldaten framstills: ideal, egenskaper och kompetenser

I takt med att virnplikten har minskat i minga linder har militira organisationer i allt
storre utstrickning behovt konkurrera om arbetskraft pa den civila arbetsmarknaden.
Rekryteringskampanjer har dirmed fitt en central funktion, inte enbart som ett
verktyg for att attrahera nya soldater utan ocksa som en arena dir forestillningar om

soldaten och militirtjinstens innebord formas.®

Natalie Jester analyserar brittiska och amerikanska rekryteringsfilmer mellan 2002 och
2018 med fokus pa hur visuella och narrativa strategier reproducerar eller utmanar ideal
om militir maskulinitet. Utgangspunkten ir att militiren som institution 4r konad,
och att rekryteringsreklam utgor en central arena dir dessa forestillningar synliggors

och cirkuleras.’

Jesters analys visar att tidiga brittiska kampanjer domineras av en traditionell militir
maskulinitet, dir soldaten framstills som fysisk stark, riskbenigen och stridsorienterad.
Genom aterkommande skildringar av farliga och stridsnira miljoer konstrueras

aggression, beredskap och fysisk uthillighet som centrala kompetenser.lo

® Jester, N. “Army recruitment video advertisements in the US and UK since 2002: Challenging ideals of
hegemonic military masculinity?” Media, War € Conflict, 14(1), 2021, s. S8.

?Ibid, s. 59.

" Ibid, s. 62.
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Samtidigt identifieras tydliga forskjutningar, sirskilt i amerikanska kampanjer, dir den
klassiska krigsbilden tonas ned till férman for ett bredare ideal. Hir lyfts emotionell
styrka, samarbetstérméga och ansvarstagande fram genom visuella framstillningar av

! Soldatidentiten framstir dirmed

mellanminskliga relationer och stddjande roller.'
som mer mingdimensionell, dir fysisk kompetens kompletteras av social och

emotionell forméga.

En central aspekt i denna utveckling ir skiftet frin individuell heroism till kollektiv
tillhorighet. Soldaten framstills i 6kande grad som del av ett team, dir sammanhallning
och gemensamt ansvar utgdr kirnan i den militira identiteten." Representationer av
kvinnor och personer med olika etnisk bakgrund integreras i den kollektiva ramen och

fungerar som tecken pa institutionell nrlé’lngfald.13

Den brittiska utvecklingen foljer ett liknande monster, om 4n med ett senare
genombrott. Tidigare marginalisering av kvinnliga soldater ersitts i senare kampanjer
av mer inkluderade representationer.' Jester betonar dock att denna férindring inte
innebir att den militira logiken forsvagas. Snarare omformuleras militir makt genom
att framhiva gemenskap, mangfald och personlig utveckling, vilket bide breddar

rekryteringsbasen och legitimerar militiren i ett forindrat samhilleligt ssmmanhang.

Ett nirliggande, mer styrningsteoretiskt perspektiv, presenteras av Strand och
Berndtsson, som analyserar militira rekryteringsdiskurser i Sverige och Storbritannien
utifrin ett governmentality-perspektiv. De visar hur soldaten i neoliberala demokratier
konstrueras som ett sjilvstyrande, malinriktad och utvecklingsorienterat subjekt.16

Centralt i denna diskurs ir idealet om den "enterprising solier”, en individ som

" Ibid, s. 65.

" Ibid, s. 68.

" Ibid, s. 67.

" Ibid, s. 65.

" Ibid, s. 65.

' Strand, S., & Berndtsson, J. “Recruiting the “enterprising soldier”: military recruitment discourses in
Sweden and the United Kingdom”. Critical Military Studies, 1(3), 2015, s. 233.
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kontinuerligt investerar i sin egen kompetens och betraktar militirtjinst som ett medel

for personlig och professionell utveckling.17

I rekryteringskommunikationen betonas dirfér utbildning, trining och erfarenheter
som Overforbara till civila sammanhang. Detta innebir en forskjutning frin
traditionella forestillningar om plikt och kollektivt forsvar mot en forstaelse av
sodatrollen som ett individuellt val och en del av ett livs- och karridrsprojekt. Identitet
formas hir genom militira strukturer, snarare 4n genom en institutionell skyldighet

gentemot staten.'®

Strand och Berndtsson identifierar samtidigt skillnader mellan nationella kontexter. I
Sverige kopplas soldatrollen ofta till fredsbevarande insatser, samhillsnytta och
uppritthallandet av demokratiska virden, medan brittisk rekryteringskommunikation i
hégre grad betonar traditioner av strid, risk och vipnad konflikt."” Trots dessa olikheter

ar individens utveckling och sjilvférverkligande centrala i bida fallen.

Sammantaget pekar analysen pi en dubbel logik i konstruktionen av soldatidentiteten.
Soldaten framstills bade som en del av ett militirt kollektiv och som en sjilvstyrande
individ pa en personlig utvecklingsresa.”” Traditionella virden sisom professionalism,
uthillighet och lojalitet uppritthills men paketeras i nya narrativa former som

harmoniserar med samtida ideal om individualisering och sjilvutveckling.

2.2 Visuella strategier i militira rekryteringskampanjer

Forskning om rekryteringskampanjer visar att reklam inte enbart fungerar som ett
instrument for att férmedla information utan som en central arena for att producera
mening, identitet och kidnslomissig orientering. Sanda Marcoci visar att reklamens

overtygande kraft i hog grad bygger pi dess formaga att skapa symboliska och

7 1bid, s. 236.
" Ibid, s. 233.
Y 1bid, s. 238.
? Ibid, s. 236.
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emotionella betydelser, dir det som marknadstors laddas med normativa forestillningar
och attraktiva ideal. Snarare 4n att kommunicera genom explicita budskap verkar
reklamen ofta indirekt, genom antydningar, associationer och stimningar som

mottagaren sjilv tolkar.”!

I militira rekryteringskampanjer innebir detta att reklamen inte bara kommunicerar ett
yrke eller en aktivitet, utan organiserar sitt att forstd och erfara militiren.”? Det som
mottagaren erbjuds 4r inte bara en aktivitet eller ett arbete utan en majlighet att bli
nagon - att inta en viss position i samhillet. Reklamen fungerar dirmed som en form av
identitetsarbete dir subjektet erbjuds specifika sitt att forsta sig sjilv.” Det ir genom
visuella gestaltningar, kroppar, miljéer och situationer, som dessa ideal konkretiseras

och gérs begripliga och dirigenom méjliga att identifiera sig med.

Sejin Park m.f. analyserar vilka typer av budskap som dominerar i amerikansk militir
reklam. Studien visar att en majoritet av kampanjerna anvinder si kallade
transformativa strategier, det vill siga strategier som syftar till att skapa emotionella och

identitetsbaserade kopplingar snarare 4n att enbart férmedla saklig information.*

I dessa kampanjer konstrueras militirtjinst som ndgot mer 4n arbete: det framstills som
en vig till sjilvforverkligande, gemenskap och mening. Nigot som kan kopplas till
Strand och Berndtssons resonemang. Reklamen aktiverar kinslor kopplade till stolthet,
samhorighet och personlig utveckling och positionerar individen som nigon som
genom militdren kan bli sitt "bista jag”.”” Denna typ av framstillning innebir att fokus

forskjuts frin vad militiren gor till vad individen kan bli genom att delta i den.

*! Marcoci, S. “Advertising Discourse and the Use of Rhetorical Figures”. Journal of Rescarch in Gender
Studies, 4(1), 2014, s. 747.

* Tbid, s. 748.

 Tbid, s. 749.

2 Park, S., Shoieb, Z., & Taylor, R. E. “Message Strategies in Military Recruitment Advertising”. Armed
Forces € Society, 43(3), 2017, s. 565.

* Ibid, s. 568.

13



Samtidigt visar studien att strategierna anpassas efter kontext och malgrupp.
Kampanjer riktade mot aktiva soldater priglas i hogre grad av transformativa strategier
som betonar identitet, lojalitet och tillhérighet medan kampanjer riktade mot
reservister oftare innehiller mer instrumentella inslag, saisom konkreta férdelar och

praktiska méjligheter.26

Det centrala i bada studier 4r ddrmed att rekryteringskampanjer inte primart ska forstas
som informationsbirare utan som praktiker som formar hur militiren upplevs och
vilka kinslor och identiteter som knyts till den. Aven om dessa processer kan uttryckas
genom sprik dr de i hog grad beroende av hur de gestaltas visuellt. Det 4r genom bilder
som abstrakta virden som mod, gemenskap och sjilvf6rverkligande ges konkret form

och gérs mojliga att erfara.

2.3 Individen i nationens berittelse

I flera centrala studier framtrider en samlad bild av hur soldaten i samtida
rekryteringskommunikation placeras i en bredare nationell berittelse.” Sammantaget
visar studierna att soldaten konstrueras som mer in en militir funktion: hen blir birare

av nationens sjilvbild, virderingar och framtidsprojekt.

Cindy Elmore undersoker annonser publicerade i ett amerikanskt forsvars veckoblad
under Irakkriget. Hir framtrider det tydligt hur reklam inte bara marknadsfor militira
produkter utan ocksa iscensitter en berittelse om nationellt vald, skydd och geopolitisk
nirvaro. Soldaten representeras genom ett konsekvent bildsprak priglat av explosioner,
vapen, morktonad estetik och stridsutrustning. De personer som syns ir avbildade utan

leenden och ofta i nirhet till eldstrider eller hotfull terriing.28

¢ Ibid, s. 570.
* Se dven Nagel (1998); Fransen (2019).
* Elmore, C. “Selling to soldiers: warrior hero masculinity and

missing military women in Stars and Stripes’ Iraq war advertising”. Feminist Media Studies, 24(3), 2024,
s. 459,
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Denna iscensittning bidrar till att soldaten framstir som en frontlinje-gestalt i ett storre
nationellt drama, dir militira insatser inte bara ir politiska beslut utan omformas till
moraliska handlingar. Genom att placera soldaten i berittelser som framhiver hot, fara
och teknisk skicklighet, reproducerar reklamen en férestillning om nationen som
stindigt utsatt och i behov av skydd av kvalificerade militdra aktorer.”” I detta narrativ

blir soldaten en symbolisk garant for nationens sikerhet och virdegemenskap.

Stern och Strand visar hur soldaten placeras i ett utvecklingsnarrativ dir militirtjanst
blir en personlig och moralisk resa.”® Hir synliggors hur soldaten inte bara placeras i
nationens aktuella historia utan ocksi i nationens framtidsberittelse.*!
Rekryteringsfilmerna foljer ofta ett dterkommande moénster dir individen bérjar i en
situation priglad av osikerhet eller avsaknad av riktning, méter olika motgangar, fattar
ett avgorande beslut och direfter utvecklas genom militirtjansten. Pa sd sitt framstir
soldaten som en person som vixer in i rollen, hittar en tydligare plats i tillvaron och

formas till nigon som kan bidra till nationens fortsatta styrka och sammanhillning.32

Bick m.f visar att forsvarsvilja inte ir statisk utan skapas och aktiveras genom statliga
narrativ om hot, ansvar och kollektiv sammanhillning.33 I denna process framstills
individen som en del av ett nationellt projekt dir varje person forvintas bidra till
landets trygghet och motstindskraft.** Sundberg och Gustavsson visar i sin tur att

individens forsvarsvilja i hog grad formas av hur de psykologiskt identifierar sig med

?Ibid, s. 561.

*Stern, M., & Strand, S. “The aspirational promise of soldiering: an analysis of military recruitment
testimonials”. Critical Military Studies, 10(4), 2024, s. 526.

*'Ibid, s. 528.

*Ibid, s. 536.

3 Bick, H., Remsd, A., Renstrém, E., & Sjostedt, R.. “From crisis to commitment: How empowerment
and threat perceptions influence individuals’ defence willingness”. Enropean Journal of International
Security, 2024, s. 1.

*Ibid, s. 1-2.
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nationen. Stark nationell anknytning, kulturell stolthet och upplevelsen att nationen

har virden att skydda 6kar benigenheten att forsvara landet.®

Ayala och Alcalde foljer det sparet och visar hur starka kinslomissiga band till
nationen, det de benimner som “identity fusion”, formar individers beredskap att
skydda det nationella kollektivet nir det upplevs som hotat. Identity fusion beskriver
ett tillstind didr individens sjilvbild och nationens 6de sammanfaller, vilket kan leda till
en stark vilja att forsvara landet.’® Men de visar ocksi att starka kinslomissiga band till
nationen inte bara skapar nirhet till det egna kollektivet utan ocksa skarpare grinser
mot dem som uppfattas som utanfér. Nir nationen framstir som hotad aktiveras en

tydlig vi-och-dem-logik, vilket 6kar benigenheten att vilja forsvara ingruppen.37

Malmstrom och Berndtson visar att samma nationella berittelse dven stricker sig
utanfor den traditionella soldatkroppen. Genom att studera Hemvirnets
kommunikation visar de hur organisationen aktivt konstruerar soldaten som
“samhillets soldat”, en figur som forenar civila och militira identiteter.*®
Hemvirnssoldaten framstir som bade en vanlig samhillsmedborgare och en birare av
nationens forsvarsvilja, vilket suddar ut grinsen mellan militiren och det civila och

presenterar forsvarsengagemang som nigot 6ppet for vem som helst.”’

Den tidigare forskningen visar sammantaget att militira rekryteringskampanjer utgor
centrala arenor for konstruktionen av soldatidentiter, dir ideal och kompetenser och

relationen mellan individ och nation formas genom visuella och narrativa strategier.

» Sundberg, R., & Gustavsson, G. “Defending the national identity: exploring the links between a
multidimensional national identity concept and the willingness to defend one’s country”. Enropean
Security, 2025, s. 2.

3¢ Landabur Ayala, R. A., & Wilson Alcalde, J. E. “Identity fusion with one’s country and willingness to
fight for it: The moderation role of universalism values”. Studia Psychologica, 65(4), 2023, s. 294.

7 Ibid, s. 294.

* Malmstrém, J., & Berndtsson, J. “Constructing “society’s soldiers”: Identity work, (total) defence
willingness and the Swedish Home Guard”. Scandinavian Journal of Military Studies, 8(1), 2025, s. 1.
*Ibid, s. 8.
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Studierna har dock i stor utstrickning fokuserat pa enskilda kampanjer, specifika

diskurser eller anglosaxiska kontexter.

Denna studie bidrar till forskningsfiltet genom att analysera hur Férsvarsmaktens
soldat konstrueras visuellt i svenska kampanjer 6ver tid. Genom att forena ett visuellt
analytiskt perspektiv med ett tidsmissigt jimfoérande angreppssitt synliggor studien
hur forsvarsidentitet omférhandlas i relation till ett forindrat sikerhetspolitiskt
sammanhang. Pi sa sitt kompletterar studien tidigare forskning genom att visa att
bilder inte enbart representerar soldaten utan aktivt definieras vad som uppfattas som
forsvarsvirt och vilken typ av soldat som legitimeras i det samtida svenska

totalforsvaret.
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3. Teori och metod

3.1. Roland Barthes semiotiska modell

I detta avsnitt presenteras det teoretiska ramverk som ligger till grund f6r analysen av
studiens empiriska material. Teoridelen utgir frin Roland Barthes semiotiska modell
for bildens betydelseproduktion, sisom den presenteras i "Rhetoric of the Image”.
Barthes utgar frin en grundliggande problemformulering: huruvida analog visuell

representation kan forstds som ett system av tecken.

Trots sin till synes naturliga karaktir dr bilden enligt Barthes inte en neutral dtergivning
av verkligheten utan en konstruerad representation vars mening formas genom
kulturella koder och sociala konventioner. Detta blir sirskilt tydligt i reklambilden, som
Barthes sjilv utgir frin i “Rhetoric of the Image”, eftersom dess betydelser ir avsiktligt

arrangerade for att paverka mottagarens forstielse.”

Det innebir att bilden miste forstis som ett semiotiskt objekt, dir betydelser inte ir
) Yy
givna utan producerade. Analysen av bilder handlar dirmed inte enbart om vad som

avbildas utan om hur mening skapas genom kulturellt organiserade tolkningsprocesser.

Detta gér Barthes teori relevant for studien eftersom Férsvarsmaktens kampanjbilder,
liksom reklambilden, inte enbart informerar utan ocksa producerar forestillningar om
soldaten, nationen och militiren som institution.”* Genom begreppen denotation och
konnotation blir det méjligt att analysera hur bilder bade visar ett bokstavligt innehall

och samtidigt artikulerar kulturella och ideologiska betydelser.*

3.1.1. Bildens tre betydelsenivaer
Barthes urskiljer tre analytiska betydelsenivéer i bilden: det sprikliga budskapet samt

tva ikoniska nivier, den denotativa och den konnotativa. Tillsammans utgér de en

“1bid, s. 33.

1 Barthes, R. “Rhetoric of the Image”. I Image Music Text. Oversatt av Stephan Health. New York: Hill
and Wang, 1977, s. 34. Barthes, “Rhetoric of the image”, s. 34.

“2 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 33.
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struktur dir mening skapas genom olika former av kodning, igenkidnning och kulturell
tolkning.”’ Samtidigt betonar Barthes att uppdelningen framfor allt fungerar som ett
analytiske verktyg. I den faktiska bildupplevelsen framtrider den denotativa och den
konnotativa betydelsen inte var for sig, utan samtidigt och som en helhet. Det

kulturellt kodade kan dirmed uppfattas som naturligt och sj'silvklart.44

3.1.2. Det sprikliga budskapet

Det sprakliga budskapet utgors av text som forekommer i anslutning till bilden,
exempelvis rubriker, bildtexter eller andra sprikliga element. Barthes menar att detta
budskap har en central funktion i hur bildens betydelse organiseras och stabiliseras.
Eftersom bilder idr polysema, det vill siga rymmer flera potentiella betydelser, uppstar

ett behov av att begrinsa 6ppenheten och styra hur bilden ska lisas.®

Det sprakliga budskapet kan enligt Barthes fylla denna funktion pi tvd sitt. Genom
“anchorage” fungerar texten som ett tolkningsankare som selekterar och fixerar vissa
betydelser i bilden, samtidigt som andra tolkningar trings undan. Texten fir dirmed en
styrande roll i lisningen av bilden och kan forstis som ett sitt att dirigera betraktarens

forstielse i en bestimd riktning.46

I andra fall fungerar texten istillet som “relay”, dir text och bild tillsammans bidrar till
att producera mening. Hir tillfor texten inte enbart styrning utan kompletterar bilden
genom att tillféra information som inte finns visuellt och dirmed inte ingir i en

gemensam betydelsekedja.””

“ Ibid, s. 34.
*Ibid, s. 36.
* Ibid, s. 38.
* Ibid, s. 39-40.
Y 1bid, s. 41.
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3.1.3. Det denotativa budskapet

Det denotativa budskapet avser bildens bokstavliga innehill, det vill siga vad som
faktiskt avbildas i form av objekt, miljéer och kroppar. Barthes beskriver fotografiets
denotation som ett “message without a code”, i den meningen att fotografiet framstar
som en direkt mekanisk registrering av verkligheten, snarare 4n en kodad

: 48
representatlon.

Samtidigt problematiserar Barthes denna uppfattning om objektivitet. Aven om
fotografiet framstar som en direkt och mekanisk avbildning av verkligheten menar han
att naturalisationen 4r en effekt av hur bilden uppfattas snarare 4n ett uttryck for

faktiskt neutralitet.”’

Denotationen har dirmed en dubbel funktion: den avgrinsar bildens bokstavliga niva
genom att utesluta konnotativa betydelser, samtidigt som den framstir som en till synes
neutral och sjilvklar representation. Denna skenbara neutralitet bidrar ocksa till att det
konnotativa, och dirmed ideologiska, betydelser framstir som sjilvklara och givna
snarare 4n kulturellt producerade. Det kan forstis som centralt i Barthes analys av
bildens retorik: att kulturella betydelser framtrider som naturliga och dirmed blir svira

att ifrigaséitta.so

3.1.4. Det konnotativa budskapet

Det konnotativa budskapet utgér bildens kulturella och ideologiska betydelsenivi. Hir
aktiveras associationer som inte 4r direkt givna i bilden, utan bygger pa kulturellt
etablerade koder.”’ Konnotationer uppstir genom konnotativa element, sisom firg,

komposition, kroppssprik och estetiska uttryck.52 Dessa  fungerar som

“ Ibid, s. 43.
“1bid, s. 44.
>0 Ibid, s. 45.
> Ibid, s. 46.
52 1bid, s. 49.
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betydelsebirande delar av bilden och gér det majligt for visuella uttryck att kopplas till

bredare forestillningar om exempelvis nation, trygghet, ansvar och gemenskap.

Betydelserna forutsitter att betraktaren har tillging till vissa kulturella referensramar,
vilket Barthes beskriver som lexikon. Lexikon bestir av exempelvis historiska
erfarenheter, sociala normer, estetiska konventioner och populirkulturella
forestillningar. Aven om dessa referensramar kan variera mellan individer ir de

samtidigt socialt och kulturellt strukturerade och dirmed delvis gemensamma.”

Konnotationen ir dirmed inte individuell i strikt mening, utan socialt organiserad. Det
ir genom konnotationen som bildens ideologiska dimension blir synlig, eftersom
betydelserna inte 4r neutrala utan bir pd virderingar och forestillningar som framstir

som naturliga snarare 4n kulturellt producerade. >4

3.1.5. Bildens polysemi
Barthes framhaller att bilder 4r polysema, vilket innebir att de rymmer flera potentiella
betydelser samtidigt. Denna méngtydighet innebir att bildens mening inte ir fast, utan

dppen for olika tolkningar beroende pd betraktarens kulturella och sociala position.”

Samtidigt 4r Sppenheten inte helt obegrinsad. Vissa tolkningar framstir som mer
sannolika 4n andra eftersom de ligger nirmare etablerade kulturella koder och
dominerande ideologiska ramar. Bildens polysemi utgér dirmed en central
forutsittning for dess retoriska och ideologiska funktion, di mening uppstar i

spanningsfiltet mellan mojliga och kulturellt privilegierade tolkningar.56

53 Ibid, s. 48.
*1bid, s. S1.
> Ibid, s. 39.
¢ Ibid, s. 46-47.

21



3.2. Tidigare forskning som analytisk referensram

Barthes semiotiska modell utgér det primira analytiska verktyget i denna studie men
konnotativa betydelser kan inte identifieras i ett vakuum.”” Fér att forsta vilka kulturella
koder och lexikon som aktiveras i bilderna anvinds tidigare forskning som en analytisk
referensram, det vill siga som ett sitt att konkretisera och forankra de konnotativa

tolkningarna i ett bredare sammanhang.

I analysen anvinds dirfér inblickar frin tidigare forskning om militira
rekryteringskampanjer for att belysa hur specifika visuella element bir pd institutionellt
och kulturellt etablerade betydelser. Jesters analys av hur soldatkroppen kodas genom
olika ideal, Elmores undersokning av hur soldaten placeras i nationella narrativ om hot
och skydd samt Stern och Strands beskrivning av militirtjinst som ett
utvecklingsnarrativ, fungerar som referenspunkter for att tolka de konnotationer som
framtrider i bilderna. P4 liknande sitt anvinds Strand och Berndtssons resonemang om
den sjilvstyrande soldaten, Sejin Parks analys av transformativa rekryteringsstrategier,
Malmstrom och berndtssons begrepp “sambhiillets soldat” samt Ayala och Alcaldes
begrepp “identity fusion” for att synliggéra hur kampanjernas visuella strategier
kopplar samman individuella identitetserbjudanden med kollektiva och nationella

virden.

Den tidigare forskningen fyller ddrmed inte en forklarande funktion i analysen utan en
orienterande siadan: den hjilper till att precisera inom vilka kulturella och

institutionella ramar de konnotativa betydelserna uppstar och bor forstis.

7 Ibid, s. 36.
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3.2. Metod

Metoden i studien ir en kvalitativ bildanalys som utgir fran Brigitte Mrals retoriska
bildanalys, sisom den presenteras i Kritisk retorikanalys: text, bild, actio. Metoden
moiliggdr en systematisk analys av bilder som sjilvstindiga kommunikativa handlingar,

snarare in som illustrationer till text.

Bilder bor forstas som meningsskapande praktiker snarare 4n neutrala avbildningar av
verkligheten. Genom strategiska val av motiv, estetik, komposition och symbolik
fungerar de som retoriska uttryck.”® Mot denna bakgrund analyserar studien
Forsvarsmaktens kampanjbilder som visuella representationer, som bidrar till att

konstruera soldatidentitet och etablera forsvarsvirden.

3.2.1 Bildens tva analysnivier

Bildanalysen genomfors i tvd analytiska steg som tillsammans méjliggor en fordjupad
tolkning av bildens betydelse och retoriska funktion. Stegen motsvarar en analys av
bildens synliga utformning respektive dess underliggande meningsstrukturer och

bygger pd en semiotisk forstielse av bilden som en aktivt meningsskapande praktik.59

Det forsta steget fokuserar pa bildens direkt observerbara innehill, det vill siga bildens
manifesta niva, vilket kan liknas vid Roland Barthes begrepp denotation. I detta steg
analyseras vad som faktiskt framstills i bilden utan att tillskriva de visuella elementen
nagon virderande eller symbolisk betydelse. Syftet dr att etablera en noggrant

genomford och systematisk beskrivning av bildens visuella struktur.®’
I den denotativa analysen uppmirksammas sirskilt:

® hur bilden ir komponerad och vad som fingar betraktarens blick

e vilka kroppar, milj6er, objekt och handlingar som avbildas

8 Mral, B., Gelang, M. & Broms, E.. “Kritisk retorikanalys: text, bild, actio”, Retorikforlaget, 2016, s. 87.
> Ibid, s. 96.
“Tbid, s. 94.
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e relationen mellan férgrund och bakgrund

e forekomsten av igenkinnbara visuella tecken, sisom uniformer eller symboler

Detta analyssteg fungerar som en nédvindig grund for den fortsatta tolkningen genom
att tydliggéra bildens visuella byggstenar. Pi sia sitt minskar risken for selektiv
observation och sikerstiller att konnotativa tolkningar gors med foérankring i

bildmaterialet.

I det andra steget fordjupas analysen genom att bildens latenta nivd undersoks, med
fokus pd hur de identifierade visuella elementen samverkar for att producera kulturella,
ideologiska och virderande betydelser. Den konnotativa analysen tar sin utgingspunkt
i Roland Barthes semiotiska teori och anvinds for att synliggéra hur mening skapas

genom bildens form, uttryck och sammanhang.

I det hir steget integreras dven tidigare forskning som en analytisk referensram. Den
tidigare forskningen anvinds for att begreppsliggéra och kontextualisera de ideal,
egenskaper och virden som aktualiseras i bildmaterialet, utan att ersitta bildens egen

rneningsproduktion.61

I den konnotativa analysen uppmirksammas sirskilt:

e vilka ideal och egenskaper som konnoteras till den gestaltade soldaten
o vilka kinslor bilden forsoker vicka hos betraktaren

® hur bilden positionerar betraktaren i relation till soldaten

Denna analytiska struktur bygger p antagandet att denotativ och konnotativ analys ir

dtskilda men 6msesidigt beroende steg.62 Den denotativa analysen fungerar som en

“' Ibid, s. 86.
%2 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 36.
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nddvindig grund genom att faststilla bildens visuella innehall och form. Forst ddrefter

kan bildens konnotativa meningslager analyseras.

3.3. Metoddiskussion

Bildanalys som metod ir inte en exakt vetenskap utan en tolkande praktik, dir
uttolkaren alltid paverkas av kulturella och sociala ramar som formar forstielsen.
Studiens ambition ir dirfor intersubjektivitet: att tolkningarna ska vara mojliga att
forsta och kritiskt beddma av andra.®® Det uppnds genom att analysen systematiskt
forankras i Barthes semiotiska ramverk och i tidigare forskning, sa att slutsatserna vilar

pa explicita argument snarare 4n subjektiva omdomen.

Analysen ror sig samtidigt pa en representationsnivi. Den visar hur betydelse
konstrueras i bilderna, inte hur mottagare faktiskt uppfattar dem.® De tolkningar som
presenteras ska dirfor forstds som mojliga lisningar av materialet, inte givna

sanningar.éS

“Ibid, s. 16.

% Boréus, K. & Bergstrom, G., “Textens mening och makt : metodbok i samhillsvetenskaplig text- och
diskursanalys”, uppl. 4, Lund, Studentlitteratur, 2018, s. 393.

© Ibid, s. 17.
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4. Denotativ analys

Nedan f6ljer en denotativ analys av det empiriska bildmaterialet, strukturerad utifrin

det tidigare presenterade kodschemat. Varje bild behandlas under respektive kampanjs

rubrik.

4.1 Vad hiller du pa med? (2013)

4.1.1Bild 1.1

\/

| Vihalle
jéinstgoring in
& riktigt. A

Bildens komposition ir centrerad kring en ensam man, vars kropp utgér bildens

visuella mittpunkt. Han ir iklidd en kortirmad, morkfirgad t-shirt med tryck i blate

 Guldigget. Vad hiller du pi med? (ud.). htps://guldagget.se/bidrag/vad-haller-du-pa-med-2/
(Himtad: 2026-03-12).
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och gult pd bréstet. Underkroppen ir till stor del tickt av silverfirgad tejp vilket gor
ovriga plagg svira att urskilja. Pi fotterna bir personen morka skor. Klidseln framstar

som vardaglig och funktionell.

Mannen stir pi en stege framfor en sldt, vit vigg. Bilden ir tagen rakt framifran, i
6gonhdjd med Overkroppen, vilket skapar ett tydligt och rake perspektiv mot
betraktaren. Samtidigt 4r kroppen nigot vriden at sidan och ansiktet delvis bortvint,

vilket gor att 6gonkontakt inte etableras.

Betraktarens blick leds frimst till den silverglade tejpen som omsluter mannens midja
och ben i flera ojimna lager. Direfter riktas uppmirksamheten till mannens hinder,
dir en tejprulle hills i ena handen medan den andra handen stricker ut ett ling
tejpband som 16per diagonalt 6ver kroppen. Handlingen framstar som pagiende, som

om bilden fingar ett 6gonblick mitt i ett skeende.

Till vinster syns en bla metallstege lutad mot viggen. Pi trappstegen ligger flera rullar
av samma silverfirgade tejp och en genomskinlig plastflaska. Féremalen forstirker den
vardagliga och funktionella miljon. Mannen, tejpen och stegen framtrider tydligt i

forgrunden medan bakgrunden ir neutral och detaljfattig.

I bildens nedre del iterfinns texten < VAD HALLER DU PA MED?” i stor, fet, vit
versal text. Frigan besvaras i brodtexten av Forsvarsmaktens sjilv genom hinvisningar
till minr6jning, mattransporter och forsvar av demokratiska rittigheter i krigshirjade
linder, foljt av en uppmaning att ansoka till militir grundutbildning. I det nedre
hérnet finns Forsvarsmaktens logotyp. Textens placering och typografiska hierarki gor

den ldtt att uppfatta och tydligt integrerad i bildens helhet.
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4.1.2Bild 1.2

-

RSVARSMAKTEN

I bilden illustreras en vuxen man som star vid ett bord i en inomhusmiljé och hanterar
en ljus, mj6lig massa som framstir som en deg. Han bir en lingirmad bla- och vitrutig
skjorta samt morkare byxor. Kroppen ir litt framatlutad 6ver bordet och huvudet
vinklad ned mot hinderna och arbetsytan. Ansiktet ir delvis bortvint fran kameran sa

det skapas ingen 6gonkontakt med betraktaren.

Pi bordet finns flera foremal som ir kopplade till bakning. Mjol ir utspritt Gver
arbetsytan och i nirheten syns koksredskap sasom en kavel, mattkir]l och en skal.
Foremalen ir placerade utan tydlig ordning vilket bidrar till att situationen framstar
som ett pigiende arbetsmoment. Mannens hinder har tydliga spir av mjol och

degrester vilket understryker den aktiva hanteringen av materialet. Samtidigt saknar

& Guldigget, Vad héller du pad med?.
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bilden tydliga tidsmarkérer eller element som knyter situationen till en specifik

tidpunkt eller hindelse, vilket gér handlingen vardaglig.

Bakgrunden visar en hemliknande inomhusmiljé med en bokhylla fylld av bécker, en
inramad tavla och en tristol till vinster i bilden. Dessa element etablerar ett privat

sammanhang utan att ta fokus frin handlingen i férgrunden.

Bildens komposition 4r koncentrerad kring mannens 6verkropp och hinder. Blickens
dras forst till mobiltelefonen i den mjéliga handen och direfter till degklumpen pa
bordet. Firgskalan domineras av dimpade neutrala toner, dir det ljusa mjolet och

degen kontrasterar mot de mérka kliderna och bordets yta.

I bildens nedre del finns texten “VAD HALLER DU PA MED?” i stor vit versal
typografi. Till skillnad fran foregiende bild riktas frigan hir mot nigon som bakar,
men svaret i brodtexten dr detsamma: Forsvarsmakten hinvisar till minréjning,
mattransporter och forsvar av demokratiska rittigheter i krigshirjade linder, f6ljt av en
uppmaning att ansoka till militir grundutbildning. I bildens hogra hérn finns

Forsvarsmaktens logotyp och namn, vilket tydliggor avsindaren.
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4.1.3Bild 1.3

ORSVARSMAKTEN

Bilden forestiller en yngre man i en inomhusmilj6 framfor en glasvigg dir han placerar
tirgade post-it lappar pd ytan. Han bir en ljusgra skjorta och mérka jeans. Kroppen ir
orienterad mot glasviggen medan Gverkroppen ir litt vriden och ansiktet vint mot

kameran.

I ena handen haller han post-it lappar och i den andra ett papper med tryckt
rutmonster, vilket antyder en forutbestimd struktur. Pa golvet nira hans fotter ligger
fler post-it lappar utspridda i olika firger. Blicken ir riktad mot betraktaren, munnen ir
nagot Oppen och huvudet vridet Over axel vilket ger intryck av en plotslig
uppmirksamhetsforskjutning. Ansiktsuttrycket framstar dirmed inte som helt neutralt

utan signalerar snarare ett 6gonblick av avbrott i en pigiende handling. Det forstirks av

o8 Guldigget, Vad héller du pad med?.
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kroppens position, dir dverkroppen fortfarande ir orienterad mot arbetet, medan

huvudet ir riktad mot betraktaren.

Post-it lapparna 4r arrangerade i tydliga firgblock. Till vinster bildar réda och grona
lappar ett birliknande motiv med tva runda former och ett skaft, visuellt like ett
korsbir. Formen idr uppbyggd av flera lappar placerade titt intill varandra, vilket gor

konturen tydligt lisbar.

Pi bildens hogra sida finns ett stérre motiv av blda, gula och vita post-it lappar. Motivet
har en rundad, kupolartad form upptill och bredare nedtill. Den yttre siluetten kan
associeras till en svamp- eller molnliknande figur, men ingen detalj faststiller exakt vad

motivet forestiller.

Miljon bestar av ett rum med morkt golv och en glasvigg mot en moérkare bakgrund,
vilket ger intryck av en kontorsliknande arbetsplats. Utanfor glaset syns vertikala
strukturer som liknar persienner eller fonsterlameller, och bakom glaset finns ett par

skor nira viggen.

Kompositionen ir centrerad kring mannen och post-it strukturen. De starka firgerna i

lapparna kontrasterar mot den mérkare och neutrala omgivningen, och fingar snabbt

blicken.

I bildens nedre del dterkommer rubriken “VAD HALLER DU PA MED?” i stor vit
versal typografi. Brodtexten skiljer sig dock hir frain de foregiende bilderna:
Forsvarsmakten svarar att de réjer spar vid snéovider och undsitter nédstillda i fjillen,
foljt av att tjinstgoring ir en mojlighet att gora skillnad “pa riktigt”. I det nedre hogra

hérnet finns Forsvarsmaktens logotyp och namn.
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4.2 Kom som du ir (2019)

4.2.1Bild 1.4

Eleonore
Adjutant

KM
SOM DU AR. “§

Lat oss utmana din bild av vem
som passar i Férsvarsmakten pa
forsvarsmakten.se/komsomduar

Bilden forestiller en kvinnlig soldat, placerad centralt i bildytan mot en enfirgad,
ljusgra bakgrund. Hon sitter pi marken med benen béjda och ena benet draget in mot
kroppen. Den ena armen vilar avslappnat 6ver knit, medan den andra handen ir

placerad nira foten. Kroppshillningen 4r uppritt men samtidigt avslappnad.

Kvinnan bir en kamouflagefirgad uniform bestiende av jacka och byxor i grona, svarta
och beiga toner. P4 huvudet bir hon en mork basker med ett emblem placerat frameill.

Fotterna dr klddda i svarta kingor och haret 4r flitat i en ling flita som faller Gver axeln.

® Layerl. Forsvarsmakten - Klara G. (ud.). hteps://www.layerl.se/portfolio/forsvarsmakten-klara-g/
(Himtad: 2026-01-12).
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Ansiktet dr vint mot kameran och blicken riktad direkt mot betraktaren, vilket skapar
en tydlig visuell kontakt. Ansiktsuttrycket framstir som neutralt och kontrollerat utan

synliga leenden eller starka emotionella markérer.

Bildens komposition dr symmetrisk och centrerad kring kvinnan. Den neutrala
bakgrunden saknar synliga objekt eller detaljer, vilket gor att fokus helt riktas mot
kroppen, kliddseln och ansiktet. Ljussittningen ir jimn och mjuk vilket gor att detaljer i

uniformen och ansiktet framtrider tydligt utan starka skuggor.

Firgskalan domineras av dimpade och naturliga toner, dir uniformens
kamouflageménster utgér det mest framtridande visuella inslaget. Den ljusa
bakgrunden kontrasterar mot de mérkare delarna av uniformen och férstirker hennes

visuella nirvaro i bilden.

I bildens nedre del finns en text i vit firg. Den till synes storsta texten lyder “KOM
SOM DU AR i stora versaler. Ovanfor denna, till vinster om kvinnan, finns texten
“Elenore” foljt av titeln “Adjutant”. Under huvudtexten uppmanas betraktaren att
utmana sin bild av vem som passar i Forsvarsmakten. I det nedre hérnet identifieras

avsindaren “Forsvarsmakten”.
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4.2.2Bild 1.5

Jens
Signalmatros

KOM _
SOM DU AR.

L&t oss utmana din bild av vem
som passar i Férsvarsmakten pa
forsvarsmakten.se/komsomduar FORSVARSMAKTEN

Bilden forestiller en man i militir uniform, placerad centralt i bildytan mot en
enfirgad, ljusgrd bakgrund. Mannen ir avbildad i en rérelse dir kroppen ir upplyft
fran marken, med bida fotterna i luften. Kroppen ir diagonalt orienterad, med

overkroppen lutad bakit och benen utstrickta nedat i bildens hogra del.

Mannen bir en morkblid uniform bestiende av en lingirmad 6verdel och byxor. Pa
huvudet bir han en mork méssa med ett emblem placerat framtill. Pa 6verdelen finns
en mindre mirkning eller symbol i gult placerat pa bréstet. Fotterna ir bara, utan

varken skor eller strumpor.

70 Layerl, Klara G.
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Armarna ir utstrickta at motsatta héll vilket skapar en bred, utspind kroppshillning.
Denna linjef6ring ger rérelsen en kontrollerad och koordinerad karaketir. Rérelsen kan
visuellt likna ett steg himtat frin dans eller annan kroppslig uttrycksform, dir balans

och precision framtrider som centrala element.

Ansiktet idr riktat i profil och blicken ir fokuserad it hoger, bort frin betraktaren.
Ansiktsuttrycket framstir som koncentrerat, vilket forstirks av den riktade blicken och
den spinda kroppshallningen. Nigon direkt visuell kontakt med betraktaren etableras

dirmed inte.

Bildens komposition ir centrerad kring den upplyfta kroppen, som framtrider tydligt
mot den neutrala bakgrunden. Den enfirgade bakgrunden saknar detaljer vilket gor att
fokus helt riktas mot mannens kropp, rorelse och klidsel. Firgskalan i bild 4r begrinsad
och domineras av bld och gra toner. Uniformens morkbla firg kontrasterar mot den

ljusgra bakgrunden, vilket gor att kroppen framtrider tydligt.

Till vinster om honom finns en text i vit firg som anger namn och titel: “Jens” och
“Signalmatros”. I bildens nedre del finns en storre text i versaler: “KOM SOM DU
AR”, under den finns ytterligare en textremsa som uppmanar betraktaren att utmana
sin bild om vem som passar in i Forsvarsmakten. I det hogra hornet ir

“Forsvarsmakten” bokstaverat.
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4.2.3Bild 1.6

Monique
Yrkesinformator

KOM _
SOM DU AR.

Bilden forestiller en kvinnlig soldat placerad mot en enfirgad, jimnt belyst gra
bakgrund utan synliga miljédetaljer. Bakgrunden saknar rekvisita vilket gér att fokus

ligger helt pd personen, rérelsen och bildens textuella element.

Kvinnan bir en kamouflagefirgad uniform bestaende av jacka och byxor i gréna och
morka nyanser. Klidseln har tydliga sémmar, forstirkningar och fickor, sirskilt synliga
vid knin, armbagar och lir. Pa huvudet bir hon en basker med ett mindre emblem
framtill och pa fotterna morka kingor med kraftig sula. Haret dr uppsatt i en flita som

stricker sig bakat.

7t Layerl, Klara G.
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Hon ir avbildad i rorelse, med ena foten placerad pa en skateboard och den andra nagot
upplyft. Skateboarden ir vinklad diagonalt och befinner sig i luften, vilket indikerar en
pigiende rorelse. Kroppen ir framitlutad och armarna utstrickta it sidorna, vilket
skapar en tydlig linjeforing genom kroppen. Kroppsstillningen signalerar bade balans

och aktiv kontroll i en instabil situation.

Huvudet 4r vinklat nedat och blicken riktad pa skateboarden eller marken under vilket
bryter eventuell 6gonkontakt med betraktaren. Ansiktsuttrycket ir inte fullt synligt,
men framstir som fokuserat i relation till kroppens position och den riktade blicken.
Bildens komposition ir centrerad kring den upplyfta kroppen och skateboarden, vars

diagonala placering skapar en dynamisk struktur.

Till vinster om personen anges namn och titel i vit text: “Monique” och
“Yrkesinformat6r”. Lingre ned i bilden dominerar en stdrre vit text i versaler “KOM
SOM DU AR”, foljt av en mindre formulering som uppmanar betraktare att utmana
sin uppfattning om Férsvarsmakten. Avsindare markerade i det hogra hornet genom

logotyp och organisationsnamn: “Férsvarsmakten”.
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4.3 Vi behover dig (2025)

4.3.1Bild 1.7

VI BEHDVER FLER OFFICERARE

VI BEHOVER DIG

@n

Bilden forestiller en kvinnlig soldat placerad i bildens férgrund, ndgot till vinster i
bildytan. Hon ir avbildad i en framatriktad rorelse dir kroppen litar sig nigot framat
och ena armen ir utstrickt framfor kroppen. Den andra armen hiller ett gevir som ir

riktat snett nedat lings kroppens sida. Munnen idr 6ppen och ansiktet 4r riktat framat.

Kvinnan i bild bir en kamouflagefirgad uniform bestiende av jacka och byxor. Pa
huvudet sitter en hjilm och skyddsglaségon och ansiktet ir tickt avsamma firger som

uniformen.

Miljon utgors av ett utomhuslandskap med hogt gris och vegetation. Bakgrunden ir

dimmig eller risig vilket gor att detaljer framtrider otydligt. I bakgrunden syns

72 Forsvarsmakten. Officer - kampanjer. (ud.). https://www.forsvarsmakten.se/aktuellt/kampanier/
(Himtad: 2026-03-12).
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ytterligare en soldat, placerad lingre bak i bildrummet. Den soldaten ir delvis skuggig

och befinner sig i en ligre sittande position, riktandes med ett vapen framit.

Bildens komposition ir uppbyggd kring den kvinnliga soldaten i férgrunden, som
framtrider skarpt i relation till bakgrunden. Kroppens position, den utstrickta armen
och hennes blick bidrar till att leda betraktarens uppmirksamhet mot bildens centrala
handling. Firgskalan domineras av grona, bruna och graa toner. Uniformens
kamouflagemonster samspelar med omgivningen, vilket gér att hon visuellt integreras i

landskapet.

I den nedre delen av bilden finns text pd tvd nivaer. Den &vre textraden ir i gul firg och
lyder: "Vi BEHOVER FLER OFFICERARE". Under denna finns en stdrre text i vit
firg: "Vi BEHOVER DIG”. Lingst ner i bild iterfinns Férsvarsmaktens logotyp.
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4.3.2Bild 1.8

y

VI BEHOVERLER OFFICERARE

VI BEHOVER DIG

FORSVARSMAKTEN

Bilden visar en manlig soldat i militir utrustning placerad centralt i bildytan, stiende i
en skogsmiljo. Killen i bild 4r vind rakt mot kameran och stir uppritt med bada
fotterna stadigt pa marken, samtidigt som ett gevir hélls i hinderna och vilar diagonalt
over hans kropp. Ansiktet ir tickt med kamouflagefirg. Kroppen ir frontalt orienterad

och upptar en stor del av bildens mitt.

Soldaten bir en kamouflagemdonstrad uniform bestdende av jacka och byxor samt en
skyddsvist med olika fistanordningar och fickor, och pa huvudet en hjilm. Ansiktet
riktas rakt mot betraktaren och moter blicken. Ansiktsuttrycket framstir som

kontrollerat, utan tydlig mimik. Kroppshallningen ir stabil.

Miljon utgdrs av en skog med trid, stenar och vegetation i form av mossa och
ormbunkar. Bakgrunden bestar av tit vixtlighet, dir tridstammar stricker sig vertikalt

uppit i bildens 6vre delar. Ljuset 4r dimpat och filtreras genom triden vilket ger bilden

73 Forsvarsmakten, Officer - kampanger.
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en morkare ton. Bildens komposition 4r centrerad och symmetrisk dir soldaten
framtrider tydligt mot bakgrunden. Firgen domineras av grona och bruna nyanser dir

uniformens kamouflageménster samspelar med omgivningen.

I bildens mitt finns text pd tvd nivier. Den gula 6vre raden: "Vi BEHOVER FLER
OFFICERARE", under denna finns en vit storre text: "Vi BEHOVER DIG”. Lingst
ner i bild aterfinns Forsvarsmaktens logotyp, placerad ovanfor —texten

“Forsvarsmakten”.
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4.3.3Bild 1.9

Vi BFI-I()VFR £l FR OFFICERARE

Vi BFI-I()\II'R DIG

Bilden visar en kvinnlig soldat placerad centralt i bildytan, staiende pa en asfalterad yta
som liknar en landningsbana. Kvinnan i bild 4r vind mot kameran och méter blicken
med betraktaren. Hon stir uppritt med bada fotterna placerade pi marken,
ansiktsuttrycket framstir som neutralt och kontrollerat. Armarna ir béjda och vilar pa

hofterna vilket ger kroppen en stabil hillning.

Den kvinnliga soldaten bir en kamouflagefirgad uniform bestiende av jacka och byxor.
P4 6verdelen syns mindre mirken och symboler, bland annat en svensk flagga placerad
pa hogra armen. Pa huvudet bir personen en mork basker med ett emblem framtill och

hdret 4r uppsatt i en flita som faller 6ver ena axeln.

Miljon utgdrs av en Sppen yta med asfalt i férgrunden och ett landskap i bakgrunden.
Pi markens syns vita linjemarkeringar som 16per diagonalt genom bilden. Till vinster

syns ett mindre objekt bestiende av en orange markeringsstav och en lig lampa eller

7 Forsvarsmakten, Officer - kampanjer.
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signalanordning. I bakgrunden syns ett 6ppet landskap och en molnig himmel med

morka, tita moln.

Bildens komposition ir centrerad kring kvinnan. Firgskalan domineras av grona, gra
och bla toner, dir uniformens firger kontrasterar mot den mérka himlen och den gra
asfalten. I bildens mitt finns tvd texter. Den &ver mindre textraden i gult: "Vi
BEHOVER FLER OFFICERARE'", och nedan i vit stdrre text: "Vi BEHOVER
DIG”. Lingst ner dterfinns Forsvarsmaktens logotyp, placerad ovanfor texten

“Forsvarsmakten”.
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5. Konnotativ analys

I det foljande avsnittet genomfors en konnotativ analys av bilderna med utgangspunkt i
Roland Barthes semiotiska modell. Analysen identifierar hur visuella element
producerar virden och ideal, som sitts i relation till tidigare forskning om militira
rekryteringskampanjer. Respektive kampanj analyseras som en sammanhallen helhet,

dir de ingdende bilderna tolkas i relation till varandra.

5.1 Vad hiller du pd med? (2013)

I bild 1 avbildas en individ som tejpar en konstruktion. Avsaknaden av en blick riktad
mot kameran goér att handlingen uppfattas som pigaende, vilket skapar en kinsla av
igenkdnnande och vardaglighet. Pi den denotativa nivin framstir handlingen som
enkel och rutinmissig, men att tejpa 4r nigot som manga associerar med provisoriska
16sningar. Pa den konnotativa nivin aktiveras didrmed en symbolik dir silvertejpen
fungerar som ett tecken for det temporira, ofullstindiga och bristfilliga.” Tejpen

framstar som ett sitt att snabbt hilla ihop nigot som saknar stabilitet och lingsiktig

hillbarhet.”

Denna konnotation kan forstis i relation till vad tidigare forskning beskriver som ett
dterkommande drag i militira rekryteringsnarrativ: kontrasten mellan ett civilt tillstand
priglat av otillricklighet och en militir identitet laddad med ansvar och riktning.77
Strand och Berndtsson beskriver hur soldaten ofta konstrueras som ett subjekt som
forvintas ta ansvar for bade sitt eget liv och f6r nationens sikerhet. I bilden framstir
individens handlingskraft som felinriktad, inte obefintlig, men anvind pi ett sitt som

saknar mening inom ramen for ett storre saunh'a’lllsprojekt.78

I relation till frigan “Vad hiller du pd med?” forstirks denna virdering. Texten

fungerar som ett tydligt exempel pa Barthes begrepp anchorage, dir den sprikliga

7> Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 36.

7 1bid, s. 45.

77 Strand & Berndtsson, "Recruiting the enterprising soldier”, s. 236.
7 Ibid, s. 233.
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fragan styr och fixerar betraktarens tolkning av hamdlingen.79 Fragan fungerar inte
enbart som en neutral observation utan etablerar ett moraliskt raster genom vilket
individens aktivitet framstir som otillréicklig.80 P4 si vis aktiveras det som Stern och
Strand beskriver som ett moraliserande uppvaknande, dir individen uppmanas till
sjilvrannsakan och omorientering mot ett mer legitimt och samhillsnyttigt

engagemang.”

Samtidigt férekommer blid och gula detaljer i bilden, firger som i en svensk kontext
associeras med nationen. Den visuella nirheten till nationella symboler skapar en
konnotation dir individens handling kopplas till nationen, men utan att denna
koppling realiseras i faktisk samhillsnytta. I linje med Elmores analys kan detta forstas
som en implicit kontrast: individen befinner sig i symbolisk nirhet till det nationella
ansvar som fOrsvaret representerar, men misslyckas med att fullt ut férkroppsliga de
virden: ansvar, disciplin, lingsiktighet - som soldatidentiteten representerar. Resultatet

blir en bild av en person vars potential annu inte kanaliseras rate.%

I bild 2 ser vi en person som bakar samtidigt som han verkar ta en bild med en
mobiltelefon. Hir framstills en handling som pa ytan verkar produktiv, dir individen
demonstrerar en formdga att hantera flera uppgifter samtidigt - en formdiga som ofta
virderas hogt. Men konnotativt introduceras en tydlig fragmentering av
uppmirksamheten, den samtidiga anvindningen av telefonen fungerar som en visuell

konnotator for distraktion och bristande nirvaro.®

Aven hir anvinder kampanjen samma sprikliga friga: "Vad hiller du pi med?” for att
virdera handlingen. I Barthes mening fungerar texten dterigen som anchorage och styr
tolkningen bort frin en positiv forstaelse av multitasking till en kritisk lisning dir
bristande fokus framtrider som ett problem.* Det kan kopplas till denna typ av

disciplin och sjilvbehirskning som enligt Elmore och Jester utgor centrala ideal i

7 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 39.
* Ibid, s. 40.

*' Ibid, s. 536.

8 Elmore, “Selling to soldiers”, s. 459.

8 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 36.
*Ibid, s. 39.
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militdr identitet. I kontrast till det civila livets splittrande uppmirksamhet framstir den

militira rollen som ett sammanhang dir koncentration och nirvaro virderas h(’jgre.85

I bild 3 riktas individens blick rakt mot kameran, i ett 6gonblick som forstis som ett
avbrott i handlingen. I kombination med frigan “Vad haller du pi med?” konnoterar
detta 6gonblick en situation av p:?tkommenhet.86 Handlingen exponeras som nigot som
miste forklaras eller forsvaras. Hir etableras ett visuellt sjilvforhor, som inte enbart
riktas mot den avbildade individen, utan dven mot betraktaren sjilv, som interpelleras

att reflektera Gver det egna gorandets legitimitet.

Aktiviteten - att strukturera post-it-lappar - ir i sig ppen for fler tolkningar, men
. .. .. . . . 87 .
textens ndrvaro dirigerar lisningen mot en normativ virdering.”” Handlingen omtolkas
fran ett potentiellt produktivt arbete till en symbol for ineffektiv tidsanvindning.
Genom inramningen selekteras alternativa betydelser bort och individens gorande
framstar som otillrickligt i relation till ett storre sarnmanha.ng.88 Det speglar det Stern
och Strand beskriver som ett utvecklingsnarrativ, dir individen initialt befinner sig i ett
tillstand av osikerhet eller brist pa riktning, innan en mer meningsfull identitet

erbjuds.89

Firgvalen i blitt och gult forstirker denna meningsstruktur. Genom att integrera
nationellt laddade firger i en vardaglig och ifrigasatt aktivitet binds individens
handling symboliskt till nationen.” I linje med forskning om nationell identitet och
forsvarsvilja kan det forstas som ett forsdk att aktivera en kinsla av tillhérighet, ddr
individen uppmanas att lita sitt engagemang sammanfalla med nationens behov.”" Med
Ayala och Alcaldes begrepp identity fusion - dir individens sjilvbild och nationens
kollektiva 6de sammanflitas - framtrider Forsvarsmakten som den institutionella ram

inom vilken denna ofullbordade sammansmaltningen kan ges riktning och mening.92

% Elmore, “Selling to soldiers”, s. 561.

8 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 33.

¥ Ibid, s. 39.

% Ibid, s. 40.

8 Stern & Strand, “The aspirational promise”, s. 526
? Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 36.

! Ibid, s. 47-48.

22 Ayala & Alcade, "Identity fusion”, s. 294.
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Gemensamt for samtliga bilder i kampanjen ir att de civila handlingarna konnoteras
som otillrickliga men samtidigt birande pa orealiserad potential. Individerna framstills

som pa grinsen till soldatrollen, engagerande och handlingsbara men felriktade.

Denna logik forstirks ytterligare av hur brédtexten fungerar i relation till de civila
handlingarna. Genom att Forsvarsmakten i varje bild svarar pa sin egen retoriska friga,
att de hiller pi med minréjning, mattransporter, riddningsinsatser och forsvar av
demokratiska rittigheter, fungerar texten som ett kraftfullt anchorage som fixerar
kontrasten mellan det triviala och det betydelsefulla. Det som individerna i bilderna
hiller pa med limnas dirmed utan forsvar: skillnaden mellan att tejpa, baka eller

arrangera post-it-lappar och att ridda liv och forsvara demokratin gors explicit.

Genom logiken produceras en forstielse dir Forsvarsmakten framstar som den instans
dir individens handlingar kan ges verklig mening och riktning. I detta sammanhang far
dven logotypen en central betydelse. Pi en denotativ nivi fungerar den som en
avsindarmarkor men pd en konnotativ nivi laddas den med forestillningar om ansvar,
mening och samhillsbirande verksamhet.” Kampanjen erbjuder dirmed, i linje med
tidigare forskning, inte bara ett arbete utan en identitet: en méjlighet att omvandla

vardaglig handlingskraft till ansvar, disciplin och nationell betydelse.

%3 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 41.
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5.2 Kom som du dr (2019)

Pi den konnotativa nivin i bild 1 framstills en individ vars uniform aktiverar tydliga
militira konnotationer kopplade till auktoritet, stabilitet och institutionell
tillhéilrighet.94 Den sittande kroppshallningen, dir kroppen lutar litt framat med armen
vilande 6ver knit, signalerar emellertid ett tillstind av avslappnad vaksamhet snarare 4n
tysisk anspanning. Hallningen férmedlar kontroll utan aggression och skapar en balans
mellan nirvaro och iterhallsamhet. Denna gestaltning kan forstis i relation till vad
Jester identifierar som ett skifte i militira rekryteringskampanjer, dir soldatens
legitimitet i allt hogre grad formuleras genom professionalism och sjilvkontroll snarare

in via stridsberedskap.95

Individens blick ir riktad mot betraktaren, och avsaknaden av emotionella uttryck
bidrar till en konnotation av sjilvbehirskning och inre stabilitet. Den direkta
ogonkontakten etablerar samtidigt ett tilltal dir individen framstar som aktiv i motet
snarare in som en distanserad representation.% Det ligger i linje med Strand och
Berndtssons analys av den sjilvstyrande soldaten, dir individen adresseras som ett

reflekterande och ansvarstagande subjekt snarare 4in som en anonym del av ett

hierarkiskt kollektiv.””

Kroppen framstills inte i handling utan i ett mellanlige priglat av beredskap eller vila.
Detta leder bort fran fysisk prestation som centralt betydelsebirande element och riktar
istillet fokus mot nirvaro och identitet.” Militir kompetens kodas dirmed som ett
tillstind av tillforlitlighet och kontinuitet, vilket bidrar till att normalisera soldatrollen

som en stabil del av samhillsordningen snarare 4n som ett undantagstillstind kopplat

till kris eller konflikt.”

Uniformen fungerar som en central konnotativ markdr och aktiverar ett kulturellt

lexikon kopplat till forestillningar om ansvar, disciplin och legitimitet. Den

% Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 35.

% Jester, “Army recruitment”, s. 65.

%¢ Barthes, “Rhetoric of the Image”, s, 45.

%7 Strand & Berntdsson, © Recruiting the enterprising soldier”, s. 236.
*8 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 36.

?Elmore, “Selling to soldiers", s. 561.
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institutionella framtoningen mjukas emellertid upp genom personliga attribut, sisom
det flitade hdret. Dessa detaljer bryter den strikt militariserade estetiken och bidrar till
att framstilla individen som bide del av Forsvarsmakten och som en sjilvstindig,
relaterbar person.'” Hir aktualiseras Malmstrom och Berndtsons begrepp “samhillets
soldat”, dir civila och militira enheter inte stir i opposition till varandra utan

samexisterar i samma kropp.'”!

Bild 2 framstiller individen genom kroppslig rérelse och uttryck. Den utstrickea
kroppen, med armarna riktade it motsatta hill och benen lyfta frin marken, skapar en
visuell dynamik som konnoterar balans, precision och kroppskontroll. Rérelsen kan
samtidigt associeras till ett danssteg vilket utmanar mer etablerade férvintningar pd hur
den uniformerade kroppen vanligtvis avbildas."” Enligt Jester ir denna typ av
omférhandling av ideal central i samtida rekryteringskampanjer, dir soldatkroppen inte

lingre kodas genom fysisk styrka utan via kroppslig medvetenhet.'”

Den dubbla kodningen ir central for bildens betydelseproduktion. A ena sidan
aktiveras militdra ideal som disciplin och kontroll genom rérelsens exakthet och
kroppens precision. A andra sidan bryts dessa ideal genom att rorelsen inte ir kopplad
till strid eller trining, utan tll ett performativt uttryck. Resultatet blir en

omformulering av soldatkroppen som bide funktionell och kreativ.'%

Den tredje bilden introducerar en annan typ av konnotativ struktur dir balans och risk
star i centrum. Individen avbildas i ett 6gonblick av instabil jimvike, stiende pa en
skateboard med armarna utstrickta it sidorna. Skateboarden, som objekt, associeras
med ungdomskultur, fritid och lek, vilket placerar handlingen i ett civilt och vardagligt

. . . . 10
sammanhang snarare 4n ett institutionellt. 5

I den konnotativa ldsningen
omférhandlas emellertid denna vardagliga aktivitet till ett uttryck for kompetens.
Férmagan att hantera rorelse, risk och kroppslig kontroll ges en 6verférbar betydelse till

ett militirt sammanhang, och forskjuter dirigenom grinsen mellan civila firdigheter

100 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 49.

1" Malmstrom & Berndtsson, “Constructing society's soldiers” s. 1.
192 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 34-35.

19 Jester, “Army recruitment”, s. 65.

194 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 50-51.

195 Thid, s. 46.
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och institutionellt virderad kompetens och integrerar vardagliga erfarenheter i ett

militirt betydelsesystem.l%

Gemensamt for samtliga bilder i kampanjen ir anvindningen av sprakliga och visuella
element som organiserar och stabiliserar betydelse. I sig sjilva dr bilderna starkt
polysema och 6ppna fler tolkningar, men det sprikliga tilltalet styr betraktaren i den

riktning som bilderna bér forstas.”

Formuleringen “KOM SOM DU AR?” signalerar pd ytan att individen inte behdver
forindras for att passa in i Forsvarsmakten. Samtidigt omdefinieras innebérden av att
vara som man ir. Individens redan existerande egenskaper, som balans, kreativitet och
sjalvkontroll, ges militir och samhillelig relevans genom den tolkningsram kampanjen
etablerar. Det ir saledes inte individen som f6rindras, utan betydelsen av individens
kvaliteter. Det ligger i linje med Sejin Parks beskrivning av hur militirtjinst i samtida
diskurser ramas in som ett individuellt val och som en m&jlighet till sjalvtorverkligande

snarare in som en plikt gentemot staten.’®

Den kompletterande texten som uppmanar betraktaren att “utmana sin bild av vem
som passar i forsvaret” fungerar som relay genom att tillféra en explicit tolkningsnyckel

som inte kan lisas ur bilden ensam.

Genom att ange namn och befattning individualiseras de avbildade personerna, vilket
bryter en anonym och generaliserad framstillning. Samtidigt uppldses inte den
nationella dimensionen helt. Uniformen och den institutionella kontexten fungerar
fortsatt som birare av ansvar, legitimitet och samhillsbirande virden. Det mé&te som
etableras dr dirfor bade personligt och kollektivt: ett mote mellan individer, men alltid
forankrat i ett stérre nationellt projekt dir soldaten framstills som en del av - och

forlingning av - samhallet sjilvt.

196 Malmstrom & Berndtsson, “Constructing society’s soldiers”, s. 8.

197 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 39.
108 Park, Shoieb & Taylor, “Message strategies”, 5.568.
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5.3 Vi behover dig (2025)

I bild 1 framtrider, till skillnad fran tidigare kampanjer, en mer traditionell och
stridsorienterad soldatidentet och aktiverar ett lexikon, dir virden som styrka, ansvar
och beredskap infér hot och foérmiga att agera i farliga och pressade situationer
betonas."” Genom att skildra soldater i farliga miljoer framstir, enligt Jester, centrala
egenskaper hos aktdrerna som aggression och beredskap.110 Den framatriktade
kroppsrorelsen i kombination med den O6ppna munnen konnoterar ett akut
handlingslige, dir soldaten inte enbart reagerar pd sin omgivning utan aktivt leder och

ingriper.

Nirvaron av ytterligare en soldat i bakgrunden introducerar samtidigt en kollektiv
dimension. Den frimre soldaten intar en aktiv och styrande position, medan den andra
framstar som understodjande, vilket etablerar en hierarkisk ordning dir samordning
och lydnad ir centrala. Nirvaron av hot och potentiellt vald i bildens visuella
gestaltning gor, i linje med Elmores analys, att soldaten framstir som en beskyddare av
de virden som nationen uppfattas vara i behov av att forsvara.'! Det ligger ocksi i linje
med vad Strand och Berndtsson beskriver om den svenska kontexten, dir soldatrollen
traditionellt kopplas till uppritthillandet av fred och demokratiska virden.'”” Dirmed
konstrueras soldaterna i bilden som garanter f6r nationens trygghet, dir handlingskraft

och disciplin ges moralisk legitimitet genom sitt skyddande syfte.

I bild 2 vidarefors och stabiliseras denna soldatidentitet genom ett liknande visuellt
uttryck, men i ett mer stilla och vaksamt lige. Uniformens kamouflage och vapnet

aktiverar lexikon kopplade till militir kompetens, beredskap, kontroll och auktoritet.'”?

I bide bild 1 och 2 spelar miljén en avgérande roll i betydelseproduktionen: den
visuella sammansmailtningen mellan kropp och omgivning gor att individen trider

tillbaka och soldaten framstir frimst som en funktion i ett stdrre operativt

199 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 46.
10 Jester, “Army recruitment”, s. 62.

M Elmore, “Selling to soldiers”, s. 561.

112 Strand & Berndtsson, "Recruiting the enterprising soldier”, s. 238.

113 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 49.
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saunrnanhamg.114

Ansiktskamouflaget uppléser individualiteten och konnoterar en
identitet ddr det personliga underordnas det kollektiva uppdraget. Virden som lojalitet,
uppoflring och ansvar gentemot staten framtrider dirmed som centrala for

soldatrollen, dir individens funktion 4r intimt knuten till ett nationellt skyddsuppdrag

och dir militira virden neutraliseras som nédvindiga svar pa hot och osikerhet.'”

I bild 3 forskjuts den konnotativa betydelsen frin direkt stridst6rmdiga till en mer
institutionaliserad form av militir makt. Avsaknaden av vapen, i kombination med den
stabila och kontrollerade kroppshillningen markerar ett avstind tll det akuta
stridségonblicket. Den svenska flaggan pa uniformen fungerar som en konnotativ
markér som binder samman soldatens kropp med staten och den nationella
gemenskapen. Soldaten framtrider dirmed inte enbart som en individ utan som en
birare av ett kollektivt férsvarsuppdrag. I linje med Elmores analys kan detta forstis
som att den militira kroppen forkroppsligar de virden som nationen framstiller som
skyddsvirda. Flaggan gor henne till mer 4n en yrkesutvare: hon blir en visuell

representant for trygghet, ansvar och ordning.“é

Den infrastrukturella miljon, dir landningsbanan fungerar som en central visuell
konnotativ markor, aktiverar ett lexikon kopplat till transport, koordinering och
planering. Den 6ppna ytan och de markerade linjerna signalerar struktur och kontroll
over storre floden, vilket forskjuter fokus fran individuell stridsformdiga till

. . 117
organlsatorlskt ansvar.

I linje med Sejin Park kan representationen forstis som ett identitetserbjudande, dir
militirt engagemang framstills som en vig till sjilvférverkligande genom ansvar och
formaga att leda."*® Soldaten konstrueras inte som den som agerar i kaos, utan som den
som behirskar och organiserar det. Dirigenom framstir soldaten som en ledarfigur vars
kompetens ligger i planering och samordning, och betraktaren interpelleras till

méjligheten att bli just denna typ av stabil och samhillsbirande aktér.

14 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 47.
" Ibid, s. 44.

116 Elmore, “Selling to soldiers”, s. 459.

17 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 49.

18 Park, Shoieb & Taylor, “ Message strategies”, s. 568.
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Gemensamt for samtliga bilder i kampanjen ir att de utspelar sig i tydligt militdra
sammanhang, dir kroppar, miljéer och utrustning signalerar allvar och ansvar. Med
Ayala och Alcaldes begrepp “identity fusion” blir det centrala att kampanjen inte bara
bjuder in individen till Férsvarsmakten, utan till ett hotat nationellt “vi”. Budskapet
"VI BEHOVER DIG”, gor betraktaren till en mojlig forsvarare av den egna
gemenskapen, samtidigt som den militira miljon antyder ett yttre hot. P4 si sitt blir

soldatrollen inte bara ett yrkesval utan ett moraliskt ansvar.'”’

Samtidigt etablerar det sprikliga budskapet en paradoxal retorik. A ena sidan framstir
bilderna som representationer av en redan kvalificerad och kompetent soldat, vilket
implicerar att rollen kriver sirskilda egenskaper. A andra sidan riktar textens direkta
tilltal sig till en bredare publik och positionerar betraktaren som en majlig del av denna

Verklighet.120

Den dubbla strukturen kan forstas i ljuset av Sejin Park som visar hur militira
rekryteringskampanjer ofta anvinder transformativa strategier dir fokus forskjuts frin

vad militiren gor till vad individen kan bli."!

Genom den retoriska och visuella kombinationen framstills militirtjinst som bide
krivande och tillginglig. Virden som ansvar, lojalitet och professionalism och
beredskap framstir som nédvindiga men samtidigt nigot som betraktaren redan bir pa
- eller kan utveckla. Pa si sitt bidrar kampanjen till att neutralisera forestillningen om
att steget in i soldatrollen inte innebir en radikal identitetsférindring utan snarare en

aktualisering av redan existerande egenskaper i ett nationellt sammanhang.122

19 Ayala & Alcade, "Identity Fusion”, s. 294.

120 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 38-40.

21 Park, Shoieb & Taylor, “Message strategies”, s. 568.
122 Barthes, “Rhetoric of the Image”, s. 44-46.
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6. Resultat och diskussion

6.1. Resultat

Hir nedan presenteras resultaten i relation till fragestillningarna.

6.1.1 Hur konstrueras soldatidentiteten genom visuella ideal och egenskaper i

Forsvarsmaktens kampanjer?

Soldatidentiten konstrueras pa olika sitt i de tre kampanjerna, men nagra gemensamma
monster dterkommer. I “Vad haller du pi med?” konstrueras identiteten indireke,
genom kontrasten mellan civila handlingar som framstills som otillrickliga och en
implicit soldatroll laddad med ansvar, disciplin och riktning. Soldatidentiteten existerar
annu inte helt i bilderna men fungerar som en frinvarande norm mot vilken de civila

subjekten virderas och befinns bristfilliga.

I “Kom som du ir” sker konstruktionen istillet genom kroppen och dess rorelser.
Balans, precision och sjilvkontroll lyfts fram som militirt relevanta egenskaper, 4ven
nir de tar sig civila uttryck sisom dans eller skateboard. Uniformen kombineras med
personliga attribut som namn vilket skapar det som analysen kallar "samhallets soldat” -

en identitet dir civilt och militdrt samexisterar i samma kropp.

I “Vi behover dig" konstrueras identiteten mer direkt och traditionellt, genom
uniformer och vapen. Hir betonas kollektiv disciplin, hierarki och beredskap men

ocksa ledarskap och organisatorisk kompetens.

Sammantaget konstrueras soldatidentiteten genomgiende via kropp, utrustning och
miljé men tyngdpunkten foérskjuts beroende pa kampanj - frin franvarande ideal, till

inkluderande sjilvuttryck till explicit stridsidentitet.

6.1.2 Vilka virden framstills soldaten forsvara i Forsvarsmaktens kommunikation?

Soldaten framstills genomgiende som fOrsvarare av virden som ansvar, disciplin,
lojalitet och nationell trygghet - men de artikuleras aldrig som abstrakta principer utan
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materialiseras som kroppsliga och emotionella dispositioner. Ansvar gestaltas genom
beredskap och vaksambhet, disciplin genom kontrollerade kroppsuttryck och lojalitet
genom individens underordning i forhallande till kollektivet - ett monster som ir
srskilt framtridande i 2025 ars kampanj dir kamouflage och kollektiv samordning bir
upp dessa virden i sin mest explicita form. Genom aterkommande visuella kopplingar
till hot, osikerhet och potentiell kris positioneras soldaten som en stabiliserande kraft i

ett samhille priglat av instabilitet.

Nationella firger och symboler - sirskilt i 2013 ars kampanj - fungerar inte enbart som
identifikationsmarkorer utan som affektiva linkar mellan individ, institution och
nation, dir forsvarsvilja vicks genom igenkinning snarare in argumentation. I 2019 ars
kampanj forskjuts fokus frin professionalism och sjilvbehirskning, dir civila

egenskaper omtolkas och ges militir relevans.

De virden soldaten forsvarar ir dirmed bide externa, i form av nationell sikerhet, och
interna, i form av sjilvdisciplin och moralisk integritet. Soldatidentiteten framtrider
siledes som en moralisk position snarare 4n enbart en yrkesroll - att férsvara nationen

sammanfaller med att forkroppsliga de virden som nationen anses vila pa.

6.1.3 Hur framstills soldaten i kampanjerna 6ver tid gillande forsvarsidentiteten?

Det gemensamma f6r kampanjerna 4r att de alla utgar frin forestillningen att individen
redan besitter egenskaper som Forsvarsmakten efterfrigar, eller atminstone har
potential att utveckla dem. Skillnaden ligger i hur denna potential definieras, virderas,

och aktiveras.

I kampanjen “Vad hiller du pd med?” (2013) konstrueras potentialen genom brist. De
civila handlingarna framstills som fragmenterade, tillfilliga eller otillrickliga, vilket
etablerar bilden av en kapacitet som existerar men saknar riktning. Pa si sitt etableras
ett ideologiskt tryck dir individen férvintas omorientera sitt liv och soldatrollen
positioneras som den instans dir handlingskraften slutligen kan kanaliseras och ges

samhillelig legitimitet.
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I “Kom som du dr” (2019) sker en tydlig forskjutning frin brist till bekriftelse.
Individens befintliga egenskaper problematiseras inte utan inkluderas och omtolkas
inom en militir referensram. Forsvarsidentiteten framstir ddrmed som mer tillginglig
och inkluderande, men ir fortsatt normativt definierad. Det ir kampanjen som avgor

vilka egenskaper som riknas som militirt relevanta och pa vilka villkor de erkinns.

I “Vi behover dig” (2025) etableras en mer allvarstyngd och explicit férsvarsidentitet.
Genom ett visuellt sprik priglat av hot, beredskap och militir nirvaro konstrueras
soldaten som en nodvindig aktor i ett konkret sikerhetspolitiskt ssmmanhang. Fokus
forskjuts hir fran individens utveckling till kollektivt ansvar, dir soldaten framtrider
som en garant for nationens sikerhet. Forsvarsidentiteten blir dirmed mindre ett
erbjudande och mer ett krav , dir individens roll definieras i relation till ett yttre hot

snarare 4n den egna sjilvforstaelsen.
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6.2. Diskussion

Vi lever i en tid med 6kade geopolitiska spinningar och ett Sverige som i allt hogre grad
positionerar sig i ett forindrat sikerhetspolitiskt landskap. Kampanjbilderna tycks i
stora drag folja denna utveckling, frin vardagsscener och ett bekriftande budskap om
att alla har vad som krivs till ett mer allvarligt bildsprak med tydligare koppling till

militir verksamhet.

Men om kampanjerna inte bara forstas som rekrytering till en specifik malgrupp, utan
som en del av ett bredare kommunikativt projekt, framtrider en annan méjlig lasning.
Att kampanjernas egentliga funktion 4r att normalisera militir nirvaro i det svenska
samhillets kollektiva sjilvbild. Ur detta perspektiv blir den mest betydelsefulla publiken
inte nédvindigtvis den som Overviger att engagera sig i forsvaret, utan alla andra. De
som aldrig kommer rekryteras men som gradvis vinjer sig vid soldaten som en naturlig

och legitim del av det svenska samhillslandskapet.

2025 ars kampanj ir i det avseendet det mest transparenta exemplet. Bilderna riktar sig
visserligen till ett du, men de talar egentligen till ett vi. De siger inte bara att forsvaret
behéover dig, utan att ett samhille av det slag vi vill vara behover ett forsvar. Den verkliga
interpellationen ir kollektiv: betraktaren bjuds inte bara in till att bli soldat utan att
acceptera soldaten som en nodvindig del av den svenska samhillsordningen. I
forlingningen beror detta ocksa grundliggande fragor om minskliga rittigheter - om
individens roll till staten, till kollektivitet och till de virden som ett samhille anser sig

vara virt att forsvara.

Inom forskningsfiltet har militira rekryteringskampanjer frimst studerats i
anglosaxiska kontexter med fokus pa enskilda kampanjer. Denna studie bidrar till
forskningsfiltet genom att analysera svensk rekryteringskommunikation &ver tid och

utifrin ett enhetligt semiotiskt ramverk.
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Fragan om vad betraktaren faktiskt gér med dessa bilder, om de 6vertalar, normaliserar
eller moter motstind, ligger utanfor denna studies empiriska rickvidd. Men analysen
visar att rekryteringsbilder inte bara handlar om vem som kan bli soldat. Det handlar
ocksa om vilket samhille som behéver soldaten, vilka virden som gors forsvarbara och
hur det militira skrivs in i forestillningen om det vardagliga. Nir vardagen blir forsvar

forindras dirfor inte enbart bilden av soldaten. Da forindras ocksa bilden av oss sjilva.
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7. Deklaration av Al-anvindning

ChatGPT har i denna studie endast anvinds som stod f6r 6versittning av artiklar samt
for stavnings- och sprikkontroll och har inte piverkat analys eller tolkning av

materialet.
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